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Capitulo 7

Fuentes de Informacion

En este capitulo se detallan las referencias bibliograficas consultadas en la
realizacién de esta tesis.

En todas las referencias, excepto las relativas a los libros, aparece al final
un identificador numérico de la misma. Su propdsito es facilitar la blusqueda
del texto completo de los articulos (estudios, tesis o noticias), que se han
grabado en el CD ajunto a la memoria, en los casos en que ha sido posible
acceder a su contenido a nivel digital. En el disco, cada uno de los ficheros
se identifica con un numero indicativo de la referencia bibliografica con la
cual se relaciona. La lista de los ficheros adjuntados en el disco se presenta
en uno de los apartados de este capitulo.

Finalmente, cabe comentar un apartado donde se muestran los datos de los
expertos consultados.
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En este apartado se listan todos los documentos que han sido grabados en
el CD adjunto, puesto que se disponia de una version digital de su conteni-
do.

01-El Impacto De Internet Sobre La Estructura De Los Mercados.Pdf

02-Comercio electrénico, mercados minoristas y competencia. Su impacto como
nueva tecnologia de distribucion.pdf

03-Mercados electrénicos y problemas de informacion Implicaciones para la politica
de competencia.pdf

04-El funcionamiento de los mercados y el comercio electrdnico. Principios basicos
para el analisis.pdf

05-B2B e-Marketplaces Percepcion de la propuesta de valor. En un mercado inci-
piente.pdf

06-Conceptualizacidon de la calidad de servicio al cliente percibida en el comercio
electrdénico (tesis).pdf

07-Las tecnologias de Internet y las empresas. Riesgos y oportunidades de Econo-
mia de Navarra.pdf

12-Intermediation and electronics markets (abstract).pdf

13-Un analisis empirico de la eficiencia en precios del mercado electrénico frente al
convencional.pdf

14-Electronic commerce; prices and consumer issues for three.pdf

15-The Nature of Competition in Electronic Markets.pdf

17-Do Electronic Marketplaces Lower the Price of Goods!.pdf

18-Wine Online Search Costs Affect.pdf

19-Aproximaciéon y medicién del comercio electrénico; principales datos a nivel na-
cional.pdf

21-The Internet's impact on the market for Antiquarian Books.pdf

25-Pricing Strategies on the Web - Evidence from the Online Book Industry.pdf

26-Retail Strategies on the Web.pdf

27-E-commerce and prices - theory and evidence.pdf

28-Internet Car Retailing.pdf

29-Does the Internet Make Markets More Competitive (Life Insurance Industry).pdf

39-Théorie Mathématique de la Richesse Sociale.pdf

40-41-In a World Without Borders The Impact of Taxes on Internet Commerce.pdf
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40-41-Interactive Home Shopping Consumer, Retailer, and Manufacturer Incentives
to Participate in Electronic Marketplaces.pdf

42-Interactive Home Shopping Consumer, Retailer, and Manufacturer Incentives to
Participate in Electronic Marketplaces.pdf

43-A Strategic Analysis of Electronic.pdf

43-Consumer Choice Behavior In Online And Traditional Supermarkets.pdf

44-Reducing Buyer Search Cost.pdf

45-Hotelbuchungen in Europa.pdf

46-Cross-Country Price Differentials in the Online Textbook Market.pdf

47-The Impact of Electronic Commerce on the Retail Brokerage Industry.pdf

48-The Great Equalizer.pdf

50-Price Dispersion on the Internet; Good Firms and Bad Firms.pdf

51-Competition in B2C eCommerce; Analytical Issues and Empirical Evidence.pdf

52-B2B e-marketplaces percepcion de la propuesta de valor.pdf

53-Price Dispersion and Differentiation in On-line travel.pdf

54-Market Structure in the Network Age.pdf

56-Una evaluacién del impacto del ecommerce entre empresas.pdf

57-Prix et dispersion des prix sur Internet.pdf

59-The Bumpy Road of Electronic Commerce.pdf

60-Monopolistic Competition with outside goods.pdf

61-Internet, un mercado demasiado perfecto.pdf

62-Competition when Consumers have Switching Costs.pdf

63-Stability in competition.pdf

64-Search, Obfuscation and Price Elasticities on the Internet.pdf

65-Information Gatekeepers on the Internet and the Competitiveness of Homoge-
neous Product Markers.pdf

66-Frictionless Commerce! A comparison of Internet and Conventional Retailers.pdf

66-The Magnitude of menu costs Direct evidence from large U.S. supermaket
chains.pdf

67-Search and Product Differentiation at an Internet Shopbot.pdf

69-Consumer Surplus in the Digital Economy.pdf

70-The Law of One Price The Impact of IT-Enabled Markets.pdf

71-Why Aren't the Prices of the Same Item the Same at Me.com and You.com.pdf

72-Measuring Prices and Price Competition Online.Amazon.com and BarnesandNo-
ble.com.pdf

73-Alternative securities trading systems.pdf

75-The Net A Market Too Perfect for Profits.pdf
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76-Managing in the marketspace.pdf

78-Understanding Digital Markets.pdf

79-Consumer Decision-making at an Internet Shopbot.pdf

80-Equilibrium Price Dispersion in Retail.pdf

81-informe mensual N-Economia.pdf

82-Mercado Discografico 2003.pdf

84-LEY 37-1992 (2004).pdf

86-Como afectara el IVA al Comercio Electrénico.pdf

94-Encuesta AIMC Internet 2004.pdf

95-Llevamos tres afios de tolerancia con la pirateria.pdf

96-Fiebre Portatil.pdf

97-El Nuevo Corazon de la Manzana.pdf

98-La industria Musical, rumbo al futuro por caminos sinuosos.pdf

99-MP3tunes desafia las restricciones impuestas a los MP3.pdf

100-Banca On-line, el medio donde todos somos iguales.pdf

101-Impacto de Internet en la distribucion.pdf

102-Tatum. Informe de la Banca on-line 2004.pdf

103-Analisis Estadistico Con Aplicaciones Informaticas. Ayuda o Sustituye Al Razo-
namiento

104-Indicadors. Societat de la Informacid - Internet Estat de I'art.pdf

105-Indicadors. Societat de la Informacié - Internet Proposta d'Indicadors de les
TIC a Barcelona.pdf

106-Nueva Economia. Definicién y Validez del Concepto.pdf
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