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ANNOUNCER  
GRP'S 

CHILDREN 5-9 
YEARS 

1 PEDIASURE 6,694 

2 MINI BABYBEL 3,839 

3 DANONE/ACTIMEL 3,267 

4 MC.DONALD'S/HAPPY MEAL 3,097 

5 LA NEVERA ROJA 2,721 

6 LA PIARA/PATE  2,477 

7 GELOCATIL/MEDICAMENTO 2,430 

8 NESQUIK 2,327 

9 COLA CAO 2,250 

10 CUETARA/TOSTA RICA 2,129 

11 PHOSKITOS 1,933 

12 DODOT/GAMA PAÑALES 1,699 

13 SUNNY SPORT/REFRESCOS 1,508 

14 LA VACA QUE RIE/PALITOS 1,490 

15 ARTIACH/OSITOS 1,415 

16 CARREFOUR/HIPERMERCAD 1,370 

17 TOMORROWLAND/TRAILER 1,333 

18 LACASITOS 1,317 

19 WIMDU.ES 1,302 

20 LIDL/SUPERMERCADO 1,269 

21 NESTLE LION/CEREALES 1,247 

22 MAGIC BOX /ZOMLINGS  1,245 

23 BURGER KING/MENU DIVERKING 1,221 

24 VANISH GOLD 1,201 

25 JURASSIC WORLD/P.CINE 1,196 

26 DIA/SUPERMERCADOS 1,181 

27 JAZZTEL/ADSL+MOVIL 1,169 

28 KIRI/PORCIONES QUESO 1,143 

29 BIMBO/KEKOS/BIZCOCHOS 1,123 

30 KELLOGG'S/CHOCO KRISP 1,110 

31 BIG HERO 6/P.CINE 1,098 

32 JOHNSON'S/BABY/GAMA 1,060 

33 COLON/VANISH/DERTERGENTE 1,056 

34 PANINI/STAKS INVIZIMALS:LA RESISTENCIA/IMANES 1,051 

35 ARTIACH/DINOSAURUS/GALLETAS 1,044 

36 NUTREXPA/PALADIN/MINUTO 1,044 

37 LOWI.ES 1,042 

38 MUTUA MADRILEÑA AUTOMOVILISTA 1,042 

39 INTO THE WOODS/P.CINE 1,042 

40 INISTOLIN PEDIATRICO/JARABE 1,034 



41 VODAFONE/ONE 1,034 

42 BOSCH-CALGONIT 1,019 

43 DISNEY ON ICE/100 AÑOS DE MAGIA/ESPECTACULO 969 

44 COCA COLA 959 

45 EL LIBRO DE LA VIDA/P.CINE 952 

46 PADDINGTON/P.CINE 947 

47 LINEA DIRECTA ASEGURADORA/COCHES-MOTOS 936 

48 TRINA/REFRESCO 929 

49 WWW.TRIVAGO.ES 921 

50 CUETARA/CHOCO FLAKES 921 

51 BOB ESPONJA:UN HEROE FUERA DEL AGUA/P.CINE 907 

52 WWW.VIVUS.ES 898 

53 LA BELLA EASO/WEIKIS 862 

54 RIVES/TROPIC 862 

55 CHEETOS/THE SIMPSONS 841 

56 PANRICO/BOLLYCAO 831 

57 NOCHE EN EL MUSEO: EL SECRETO DEL FARAON/P.CINE 829 

58 DON SIMON/NARANJA EXPRIMIDA PREMIUM/ZUMO 826 

59 
PANRICO/BOLLYCAO VAP'S/BIZCOCHITO HORNEADO AL 
VAPOR 822 

60 PANINI/ADRENALYN XL/JUEGO DE CARTAS 821 

61 BOING/REVISTA 819 

62 CENICIENTA/P.CINE 802 

63 ZESPRI/KIWIS 790 

64 NENUCO/AGUA DE COLONIA 770 

65 NOCILLA/CREMA CACAO 761 

66 OPTICALIA/OPTICO 759 

67 JUVER/ZUMOS 754 

68 HIPERCOR/SUPERMERCADO 745 

69 LA VACA QUE RIE/SABOR CAMPESINO 739 

70 CANAL+ 732 

71 EDARLING.ES 724 

72 FRENADOL/JUNIOR/COMPRIMIDOS EFERVESCENTES 719 

73 CIFE/DISNEY TSUM TSUM/PELUCHES 716 

74 BIG HERO 6/DVD-BLU RAY 710 

75 NISSAN/PULSAR 707 

76 ONO/INTERNET-MOVIL 697 

77 DENTIX/CLINICA DENTAL 695 

78 ING DIRECT/CUENTA NOMINA 685 

79 NINTENDO/TOMODACHI LIFE/VIDEOJUEGO 673 

80 MOVISTAR/FUSION TV 672 

81 DISNEYLAND-PARIS 671 

82 AQUARIUS 668 

83 BOEHRINGER INGELHEIM/LIZIPAINA 664 

84 FRENADOL/DESCONGESTIVO 657 

85 LOS MINIONS/P.CINE 649 

86 GIOCHI PREZIOSI/MUTANT MANIA/MUÑECOS 640 

87 HS/CHAMPU ANTICASPA 637 

88 SIMON LIFE/BEB.FRUTA 630 

89 CLAN/REVISTA 628 



90 
BISOLVON/ANTITUSIVO COMPOSITUM-
MUCOLITICO/JARABE 623 

91 NESTLE/PIRULO JUNGLY LIMA LIMON/HELADO 600 

92 COLGATE/MAX WHITE ONE OPTIC/DENTIFRICO 598 

93 PANRICO/DONUTS 594 

94 WWW.QUEBUENO.ES 589 

95 GIOSEPPO/CALZADO 583 

96 DISNEY BABY/PRODUCTOS INFANTILES 578 

97 CANAL+/YOMVI 577 

98 LA CASA DE MICKEY MOUSE/COLECCIONABLE 576 

99 SUNNY DELIGHT/REFRES. 574 

100 EL CORTE INGLES 573 
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