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L*INFORME SOBRE LA CRISI MUNDIAL DE L'EDUCACIO - 1984
redactat per PHILIP. H. COOMBS, membre del
CONSELL INTERNACIONAL PlAL DESENVOLUPAMENT DE L'EDUCACIO

El Consell Internacional per al Desenvolupament de
1'Educacié és una organitzacié d'analisi 1 recerca
independents 1 sense anim de 1lucre, que s'ocupa dels
problemes del desenvolupament de 1'educacié comuns a
diversos paisos. Aquest és l'informe més recent que s'ha
publicat respecte a 1la situacidé mundial de 1‘'educacié. El
mateix autor ja havia presentat amb el mateix titol un
primer informe l'any 1968. Entremig, el 1972, la Comissié
Internacional per al desenvolupament de 1'Educacié de la
UNESCO va presentar l'ampli informe ja ressenyat 'Aprender a
ser' encapcalat per Edgar Faure. Unes reflexions sobre el
desenvolupament futur de l'educacidé han estat elaborades per
un grup internacional d'experts entre 1980 i 1981 per
encarrec de la XXa. Conferéncia General de la Unesco. Perd,
1'informe Coombs, és el més complet, més elaborat 1 més
recent i té un reconegut prestigi mundial.

L'informe Coombs (I/Coombs) ve publicat en un volum de 445
pagines amb un gran nombre de gradfics i quadres de dades. Es
composa d'onze complets capitols i un metddic index
analitic. Ens interessa ressenyar per al nostre objectiu els
capitols que tracten el tema que ens ocupa:

4. Les dimensions del canvi qualitatiu.

8. Educacié, cultura, ciéncia i llenguatge.

En entrar en les dimensions del canvi qualitatiu, l'informe
Coombs constata:
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"Les critiques contemporanies que lamenten ‘el desastrés
declivi de 1la qualitat de 1'educacié’' afecten també a
aquells que enyoren 'els millors temps passats' quan ells
anaven a 1l'escola. De 1les seves evocacions respecte a
aquells bons temps resulta el segient panorama: el programa
d'estudis es cenyia al que era basic, sense floritures ni
opcions de condescendéncia; els professors eren persones
entregades i conscients, mantenien una disciplina- estricta i
tendien a models d'alt nivell. Els estudiants prenien els
seus estudis més seriosament, treballaven més dur i aprenien
més que els actuals. Ergo: 'Retrassem el rellotge als
millors <temps passats i tornem al que és Dbasict'."
(I/Coombs: 149).

Reflexiona seguidament fent notar gque 1la qualitat de
1'educacié no ve amb un model educatiu absolut, fix i
universal. Cal evitar 1les comparacions inexactes entre
qualitat i eficacia. Cal distingir 1la diversitat de
contextos diferents segons el temps i segons el 1lloc. El
gran creixement quantitatiu de 1'educacié no ha anat
possiblement acompanyat del necessari canvi qualitatiu i
s'ha estés un model que havia servit a unes minories i a uns
paisos. 8i la poblacié escolar era qualitativament diferent,
calia desenvolupar un model educatiu diferent. 8i el sistema
minoritari era selectiu, el sistema general que es vulgui
estendre a tots els ciutadans ha d‘'ésser de caracter
estimulatiu.

L'informe Coombs passa tot seguit a descriure els canvis
ambientals: 1la recessié mundial que ha exacerbat la ‘'mania
de 1la titulitis: 1'alt index d'atur juvenil que ha fet
revigar aquella idea de relacié directa estudi i treball.
es constaten aixi mateix els desequilibris generats a les
societats occidentals postindustrials: fallida de la familia
com a protector. de 1l'educacié d'infants i joves; abisme
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generacional i incomunicacidé de pares a fills; perdua del
valor i d'estabilitat de 1les institucions d'associacionisme
juvenil; increment d'embarassos d'adolescents, de consum
creixent d'alcohol i de droga, accidents de cotxe o moto de
joves o augment de 1la delingiiéncia - juvenil. Assenyala
1'informe que amb aquesta situacidé estava tot a punt.

"Aqui ens interessa assenyalar que la situacidé estava madura
per a buscar caps de turc, 1 que les escoles es varen
convertir en el nimero u, amb la televisié trepitjant-1li els
talons, i la ingent burocracia governamental en tercer lloc.
les autoritats escolars, per la seva banda, assenvalaven que
la font d'origen de tan inquietants problemes era la mateixa
llar. Masses pares estaven descarregant sobre 1l'escola les
seves propies responsabilitats. I 1les escoles no eren
competents ni estaven preparades per a fer-se caArrec del
tema. 8i era cert, com ho demostren les enquestes, que
1'infant promig passava més hores setmanals davant de la
televisié que a les aules de 1l'escola i no feia els deures
ni llegia un bon llibre, o-s5i se 1i permetia rondar per 1la
ciutat, 1lluny de la supervisié o del control dels pares....
poc podia fer l'escola o els professors per a controlar la
situacié.”™ (I/Coombs: 155).

Continua explicant que moltes escoles, per pressié puiblica o
per decisié propia, varen anar introduint noves activitats
que interessessin els alumnes tals com educacié sexual,
drogues o de caire més aviat manipulatiu (del tipus que
nosaltres anomenem aula-taller). També es varen introduir
assessors psicopedagdgics. Es evident que aixé coincideix
amb el que ha ocorregut a Catalunya i a Espafla en general.
Encara podem esmentar més noves activitats introduides:
excursions i visites culturals freqiients, projeccions de
cinema 1 espectacles dramadtics o musicals, celebracié de
festes tradicionals, coldnies escolars, setmanes culturals,
jocs florals, . revistes escolars... Aixi mateix, fora del
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marc escolar s'han organitzat casals infantils per al lleure
de tardes, llars infantils per a infants no atesos per llurs
families, educadors de carrer per reconduir els infants
absents de 1l'escola, delegats d'assisténcia al menor quan
aquests han estat agafats per activitat delioctiva...

Analitzem ara els canvis en els factors interns de l‘'escola.
Coombs assenyala que els anys seixanta foren testimonis de
canvis 1 innovacions substancials perd que la majoria de les
escoles presenten la mateixa fesomia basica de fa vint anys.
"... foren canvis reduits, fragmentaris, que no varen
alterar basicament l'estructura, el caracter ni l'orientacié

del sistema.® (I/Coombs: 157).

Al nostre pais, Espafia en general, és possible que hi hagi
hagut molt més moviment de canvi intern a 1les escoles perd
s6n molt poques 1les gue han consolidat una organitzacid
alternativa, i sempre, aixd si amb una estructura
convencional. El moviment intern ha estat motivat a
Catalunya per 1la recuperacié de 1la propia identitat en
llengua 1 en coneixement del pais 1 es va arribar a
estendre a poc més d'un centenar d'escoles privades. Poc a
poc. alguns mestres d'escoles piubliques que s'havien format
a les escoles privades varen maldar per estendre 1la
renovacié pedagdgica i 1l'educacié en la 1llengua catalana a
les escoles de 1'Estat (1972-1976). A partir de 1976 esclata
la demanda popular de places escolars i un bon nombre de
mestres intenten canviar les rigides estructures de l'escola
piblica estenent formes de participacié col-lectiva que,
sense model pedagdgic propi, intentaven redescobrir algunes
de les reformes de les escoles de renovacié pedagdgica
privades. El nexe de contacte s'establia a través d'una
minoria de mestres conscients de la necessitat d'assolir una
democracia politica. La transformacié politica va acaparar
moltes de les energies 1 assolida aquesta es vVva veure que
el grau de consolidacié pedagdgica era molt inferior del
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que hom havia c¢regut. A partir de la democratitzacid
politica s'institucionalitza la participacié a l'escola perd
aquest procés en comptats casos ha portat a una solidesa
institucional. 8i no duen 1la iniciativa mestres . que
coneguin per experiéncia propia un model pedagodgic
consolidat i reben el suport i participacié de 1la resta de
mestres 1 pares, 1l'escola queda sotmesa a una dispersié
d'iniciatives, sovint contradictéries. L'ineficacia és
total en aquest casos 1 els mestres amb consciéncia
professional han de negar-se a sotmetre's a una participacié
desorientada, sovint determinada pels interessos
particulars, i abocar tota 1la seva iniciativa al grup
d'infants que els correspon atendre. 8én moltes les escoles
ineficaces gue farien un gir total si es posés a la direccid
a aquests mestres competents marginats fins que no passi
‘l'hora dels ignorants'.

Segueix Coombs assenyalant:

Canvis en els objectius i en el curriculum escolar. S'han

afegit nous objectius a partir de les necessitats, perd
s'han anat afeqgint als vells sense retocar-los de manera

sdlida. Moltes de les funcions d'orientacié i formacié
general dels infants i adolescents han anat passant a
l'escola. Les escoles han disposat de menys temps per als
aprenentatges basics de llegir, escriure i operar
aritméticament. La major part de reformes han anat doncs

centrades en els programes escolars i a vegades solament a
una__part d'aquest. Cal notar que aixd ha resolt els

problemes de fons, perd no es pot infravalorar que avui es

disposa d'uns curriculums escolars que formalment responen

més a la societat en que vivim; no és desitjable tornar als

primitius programes dels anys cinquanta.

Canvis en 1'oferta i funcié dels professors. Hi ha hagut un
gran increment de professors a tots els paisos perd amb la
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caiguda forta dels indexs de natalitat dels anys seixanta
(al nostre pais s'ha produit a partir de finals dels setanta
lligat a la situacié politica) procedia reduir el nombre de
professors, perd en general s'ha mantingut la mateixa
dotacié i aixi s'han pogut reduir ratios i s'han pogut
estendre serveis de suport a l'escola. També hi ha programes
per atendre grups socials amb necessitats especials.

A Catalunya i a Espafia s'estd en aquesta fase de reconversié
de mestres d'aula en serveis de suport: equips
psicopedagdgics, centres de recursos pedagdgics, professors
especialitzats per a aules d'informdtica, de video, de
misica o d'idiomes, mestres de suport a l'escola o a una
agrupacié escolar rural, mestres d'educacié compensatédria,
logopedes i fisioterapeutes itinerants... Tot aixd que avui
és el present d'aqui, Coombs ho explica com a passat als
altres paisos occidentals. Assenyala aixi mateix que a tots
els paisos hi ha un déficit de professors de ciéncies, de
matemdtiques i de tecnologia. Els titulats d'aquestes
especialitats troben millor retribucié econdmica a 1la
indistria que a 1l'educacié. A 1'educacié és paga poc i a
tots per igual cosa que impedeix atreure els millors i de
1'especialitat que més calgui. Aixd es completa amb el mal
equipament general dels centres d'ensenyament i
particularment per als estudis de tipus cientific i técnic.

Tecnologies educatives. Coombs assenyala d'entrada l'error

d'equiparar tecnologia educativa amb els nous mitjans.

"Es _com si 1'educacié mai haqués tingut tecnologies fins que

aquestes (els ‘'nous mitjans') van aparéixer en escena. Sens

dubte, aquesta és una visidé estreta que constitueix un dels

motius principals per els que les esperances dipositades en
tants experiments dels ‘nous mitjans' van acabar en

desencant. Els enginys en qilestié tenen, certament, un
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potencial elevat de recolzament a_ 1l'ensenyament. Utilitzats
de manera adequada, poden ajudar a augmentar la qualitat i
disponibilitat de 1'educacidé a costos raonables. Perd, massa

sovint en el passat els defensors a ultranca d‘'una o altra
tecnologia ‘'nova’ concreta la varen considerar errdniament
com un sistema d'ensenyament/aprenentatge complet i
autosuficient en ell mateix, per comptes de veure-la com un
component del sistema. (...) L' addicié  augmenta
inevitablement el cost del sistema, perd rara vegada
aconsegui millorar en proporcié l'eficiéncia i gqualitat del
sistema." (I/Coombs: 173).

Coombs ja havia donat una concepcié amplia de la tecnologia
educativa al primer informe sobre- la crisi mundial de
1'educacid el 1968 que cita textualment conscient que no ha
calat prou en les tecnologies educatives,

"... van des del métode de lectura fins al didleg socratic,
des del seminari fins a una sessié d'entrenament. Inclouen
la pissarra, el pupitre, el llibre de text; Les 'ratios’
alumne-professor i la disposicié de les aules 1 corredors;
el sistema d'edats i nivells, el calendari escolar i el
timbre de l'escola que senyala el temps en unitats modulars;
els examens i el final d'estudis, que influeixen en el futur
dels estudiants. Cada un d'aquests elements és una part
integrant d'un ‘'sistema’' i d'un ‘'procés' 1l'objectiu ultim
del qual és realitzar l'aprenentatge." (I/Coombs: 173).

La citacié, 1llarga, no ¢és supérflua. Tota incorporacié
d'aparells no és possible si ve a amagar 1la incapacitat de
servir-se dels elements més simples com ho sé6n els
enumerats. 8i es vol amb un video acomplir els usos de la
pissarra .s'infra-utilitza el video i el cost de la pissarra
surt altissim. Ja el 1968 Coombs resumia:
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"...la qllestié és saber 8i és necessari, desitjable i
possible refondre tota 1la tecnologia de 1'educacié,
combinant el millor del que és antic i del que és modern, de
tal manera que sorgeixi un ‘'sistema’ integrat d'ensenyament
i aprenentatge essencialment nou, capa¢ de produir millors
resultats a qualsevol nivell."™ (Id: 174).

Valors i limitacions de la televisié educativa. Descriu

l'euforia dels anys cinquanta i seixanta que va generar
grans esperances en la televisié aplicada a 1'educacié. A
Espafia les emissions viAren comencar el 1968 i no varen
arribar a completar els tres anys d'emissié. Al nostre pais
igual que als altres coincideix que es va comencar amb
euféria i es va acabar com si res hagués passat donant
l'experiéncia per closa. Als U.S.A. funcionad de 1961-fins a
finals dels seixanta. Explicacions:

"El problema basic consistia en com s'usava i com s'abusava
de la nova tecnologia (...) El gruix del pressupost i la
major atencié fou per al hardware, amb un greu detriment per
a poder produir software adequat. I un altre aspecte tipic,
els programes emesos eren simplement un sobre-afegit al que
s'estava donant a les escoles. Es van fer pocs intents
seriosos per repensar el programa basic d'estudis, per
revisar tot el procés d'ensenyament i aprenentatge i per
integrar la tecnologia i els programes de televisi6é a la
totalitat del procés." (Id: 1976).

Fa notar també Coombs com en alguns casos s'ha anat a la
televisié innecessariament atés que per a determinats
objectius la radio era menys costosa i menys dificil Qge
manejar encara que, certament, menys fascinant. Al nostre
criteri, aquesta tendéncia a recérrer al que és més
sofisticat ofega ja per si mateixa una bona utilitzacié del
mitjad. El que es pot fer amb unes diapositives no s'ha de
fer amb un video: si no s'han enregistrat exposicions orals
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i s'han escoltat, no es pot comengar a produir un espai
radiofénic.

L'Institut Internacional de Planejament de 1‘'Educacié de la
UNESCO feu una avaluacié d’'aquests projectes i en publica
les conclusions el 1967. Coombs en ressenya les conclusions:

"Orientacidé primera: no partir de la tecnologia i cercar
després un problema per solucionar-1o; comencar pel problema
i després cercar la tecnologia adequada per resoldre'l.
Segona, l'informe assenyalava que era inadequada la inversid
en software de bona gqualitat (...) Generalment el hardware
consumia la major part del pressupost disponible i es
pressuposava _equivocadament que els educadors podrien
produir programes adequats ‘a baix cost'. La tercera
conclusidé... la televisidé simplement per enriquir el mateix
programa d'estudis antic era 1la utilitzacié menys efica¢
dels costos.™ (Id: 177).

La consciéncia d‘'aquests fracassos ¢és la que condui a
revaloritzar els petits aparells: radios, audio-cassettes,
diapositives. D'altres experts del mén de 1la comunicacié
redescobriren formes tradicionals com: titelles, teatre
popular, cancons d'animaci6, etc. Aixd, que ressenya Coombs,
ho hem vist a bastament a Catalunya i ha tingut una
important difusié en el marc de 1les escoles d'estiu de
mestres. Aix{i mateix, lligat a la identitat nacional que té
una llengua propia d'expressié, unes formes de sensibilitat
i un tipus d'humor han sorgit un important nombre de grups
d'animacié infantil (n'hi ha actualment més de cent censats)
que presenten teatre, <titelles, cangons, contes, circ,
danses, teatre d'ombres-llum-so... Es a partir d'aqui que es
descobreix 1la necessitat d‘una accié combinada entre
1'aprenentatge escolar, els nous mitjans de comunicacié i
les activitats d'educacié extra-escolar.
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Ressenyem les conclusions més significatives en relacié a
1'objectiu que ens ocupa que Coombs presenta sota l'epigraf
Balanc i perspectives: (Veure pags: 180-184)

"Ni es pot posar remei simplement apedagant de mala manera
els actuals objectius, programes d'estudis, formacié de
professors, provisions salarials i tecnologies educatives
dels sistemes d'educacié formal."

"Seria ingenu suposar que aquesta gran acumulacidé de déficit
i de desajustos educatius pot desaparéixer d'alguna manera
per a l'any 2000; i seria excessivament erroni estimular la
gent a que ho cregui.” Proposa amb tot “...escometre els
canvis educatius radicals que sén necessaris per
superar-los."

“"Els anys setanta han estat testimonis d'una revolucié en el
hardware de les comunicacions, incloent el xip de silici i
els micro-ordinadors; i quasi a 1'abast de la ma esta crear
un sistema bidireccional de comunicacié instantdnia entre
professors i estudiants a distancia.”

"Pradicionalment i fins el present, 1l'educacié ha estat la
darrera en adoptar noves tecnologies prometedores, en les
quals s'inclou especificament el llibre. El llibre va acabar
per imposar-se. (...) Existeixen alguns signes positius
d'estar canviant els temps."

"No disminuird 1l1la necessitat de bons professors o de
creadors competents de bons materials didactics.”

" .. a pesar de totes 1les deficiéncies, desencerts i
desajustos comentats en aquest informe, 1'educacié ha
realitzat enormes progressos a la major part del mén durant
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les tres decades passades.”

Interessen també les consideracions que Commbs fa en relacié
a educacid, cultura, ciéncia i 1llenguatge. 8'examinen
algunes complexitats culturals de 1les que 1'educaciéd en
forma part.

"... els temes educatius que es debaten actualment -educacié
cientifica, educacié moral, el 1llenguatge de 1l'educacid,
l'alfabetitzacié d'adults... sén fils inseparables d’'un
entramat la naturalesa del qual varia d'una cultura a
1l*altra.” (...) ... 1la politica interna, en contra d'una
opinié acariciada 1llarg temps pels educadors occidentals,
segons la qual 1l'educacié 'esta per sobre' de la politica,
juga un paper important en tot el sistema d'educacid
nacional." (Id: 315).

"La cultura inclou el sistema de valors de la societat, la

ideologia i el codi social de conducta; les seves

tecnologies i formes de consum:; els seus dogmes religiosos,

mites i tabus; la seva estructura social, sistema politic i

processos_de decisié. La cultura d'una societat s'expressa

de moltes maneres -en la seva literatura, art, arquitectura,

maneres de vestir, aliments i formes d'entretenimemt-, perd

el seu llenguatge 31 educacié sén basics per a la seva

identitat i superviwvéncia.”

Esmentem aquesta descripcié de trets culturals per quant pot
ésser util per verificar en quina mesura els mitjans de
comunicacié de masses poden introduir modificacions
culturals (maneres -de vestir, entreteniments, aliments o
llaminadures consumits...)



L'educacidé em matéria de comunicacid: informes internacionals 5717

"Les penetracions culturals que es produiren fins a mitjans
de segle foren generalment processos dilatats, amb teﬁs
suficient per a que cada societat absorbis 1lentament
elements d'altres cultures sense fer-1li un dany o tort
seriés a la seva. Després de 1la segona Guerra Mundial,
tanmateix, el procés d'hibridacié i penetracié cultural s'ha
accelerat ampliament en aquest mén. I un altre punt
igualment important: aquestes transferéncies culturals
accelerades han seguit - també l1l'educacidé- la direccid Oest
-Est i Nord - 8ud (encara que recentment s'ha fet palés un
contracorrent important). (I/Coombs: 316).

"Entre 1les causes principals d‘'aquest terboli cultural,
palpable en tot el mén, destaca la propagacié tumultuosa de
la ciéncia moderna amb els seu irreprimibles desafiaments de
‘les coses sén com s6n'. Una altre causa relacionada amb
aquesta és la del creixement del comer¢ internacional i la
difusidé de 1les tecnologies occidentals de pensament i de
conducta que xXoquen amb els valors 1 costums tradicionals
dels paisos importadors. La tercera causa és l'educacié
mateixa." (Id: 317).

"Amb tot, les estructures logistiques de 1les escoles
convencionals imposen séries restriccions a una educacié
cientifica efectiva com succeeix en diversos tipus
d'educacié que es resisteixen a ser reclosos en el marc
rigid d'un horari fix, amb el llibre de text, pissarra i un
professor en una aula.”" (Id: 318).

L'organitzacié del temps i de 1l'espai escolar respon amb
poques variacions a l'escola medieval de la 11i¢é verbal
magistral; la ciéncia 1 1la tecnologia (com a ciéncia
aplicada) del renaixement es desenvolupa en tallers, fora de
la universitat que era practicament 1l'dnica institucié de
cultura. La institucié escolar solament en algunes classes
de ciéncies i si el professor no ho considera massa
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complicat fa servir l'aula-laboratori. Solament algun
professor d'Ensenvament d'Aplicacié Técnica 1 Professional
ha convertit una aula convencional en un taller de
construccions i d'experimentacié tecnoldgica. No és estrany
doncs que si 1la institucid escolar conserva encara aquesta
dicotomia entre ciéncia académica i ciéncia experimental i
tecnologies, grans cientifics hagin estat mals escolars.

La institucié escolar doncs, per trobar el seu paper en la
societat actual ha de sortir d'ella mateixa i recollir les
dades necessaries de la vida cultural i social, dels avancos
de la ciéncia i1 de 1les noves tecnologies que impregnen la
vida piblica. Atés que el sistema educatiu en si mateix és
feixuc i lent en evolucionar, caldrda que es doni a la
institucié escolar 1l'autonomia necessaria. L'objectiu de 1la
institucié escolar no pot ésser acomplir uns programes
pre-fabricats que aviat queden desfasats siné organitzar
situacions d'aprenentatge sobre la base cientifica
tecnoldgica, social i cultural del medi on es desenvolupa.

Coombs dedica sis pagines a "1l'ambigu problema de 1'educacié
moral". Es conseqiient amb 1'epigraf i ho fa certament de
manera ambigua. Constata 1la falsedat de 1l'ética dels
politics i posa de manifest nous moviments de contestacié
aglutinats en uns valors: els drets civils, moviment
d'alliberament de 1la dona, atacs als grans negocis i
monopolis i a la corrupcié del govern, la proteccidé del medi
ambient i els moviments antinuclears.

Sobre aquesta qiestié de la moral, volem fer notar un matis
important que sembla passar desapercebut. Fins ben entrat el
segle XX les societats han funcionat amb una moral putblica,
totalment religiosa o laica. A partir del massiu accés a la
cultura es perd la consciéncia ingénua o mitica i s'entra en
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una dinamica de pluralisme &tic on no hi cap una &tica
universal, per a tots la mateixa. Cadasci ha de passar de
1'ética externa imposada, a una ética interna lliurement
assumida; és una evolucié comparable a la que han fet els
animals: els invertebrats, menys evolucionats, disposen d‘un
esquelet extern mentre que els animals vertebrats, més
evolucionats, es sustenten gracies al seu esquélet intern.

Perd, prenent un altre punt de vista, ¢fins a quin punt 1la
moral és realment individual? - hom es pregunta. ¢Els
mitjans de comunicacié poden evitar de fornir uns codis
morals més o menys explicitats? Tornen doncs a aparéixer les
determinacions entre educacié, cultura i comunicacié. Caldra
doncs maldar per articular un model integrat que desenvolupi
les tres funcions socials sense contradiccions destructives.

Resta encara fer una referéncia al 1llenguatge. deixant de
banda els problemes dels paisos en desenvolupament, amb un
mosaic de 1llengiies i una heréncia colonial recollim una
referéncia als paisos amb situacié de bilingiiisme.

"Al Canada, el conflicte cultural 1 politic entre 1la
provincia del Quebec, de parla francesa, i les provincies de
parla anglesa, ha dut a un compromis de bilingiiisme pel qual
s'ha d'ensenyar a tots els infants canadencs en ambdues
llengiies, i tots els documents del Govern federal, els
senyals de transit, etc., han d‘'ésser bilingiies." I segueix
més avall: "Europa occidental ha viscut també moviments
d'identitat cultural durant el periode recent incloent-ne
alguns veritablement dramatics lligats a moviments
separatistes - els bascos a Espafia, els irlandesos catdlics
a 1'Ulster, els galesos i escocesos a United Kingdom i els
bretons a France-. Aquests moviments tenen repercusions
educatives inevitables a l'atmosfera emocional i politica de
les escoles i de les institucions de l'ensenyament superior,
aix{i com, a vegades, en el curriculum mateix."
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(I/Coombs:337).

Inevitablement ens sorprén que no s'hagi fet explicita
referéncia a la situacié de Catalunya a Espafia. Es una
situacidé que estd entre la del Quebec, molt consolidada si
tots els estudiants de Canada estudien 1llengua francesa, i
la situacié d'Euskadi de la qual Coombs té coneixement. Hom
pensa si realment les situacions dramdtiques ajuden millor a
resoldre el problema. No ho creiem aixi, i fora desitjable
que es conegués la situacié de Catalunya que té una cultura
molt consolidada per al llengua i la literatura aixi com per
la produccidé de teatre, grups d'animacié, can¢d i cinema.
Es un pais on s'ha -impulsat una normalitzacié lingiiistica
aprovada per unanimitat dels grups politics parlamentaris i
que estd en cami d'assolir que la poblacié de Catalunya
constitueixi una sola comunitat garantint que tots els seus
habitants siguin ciutadans de primera en conéixer les dues
llengiies, el catald llengua propia del pais i el castella
llengua de l'estat politic.

Amb tot, no estd gens clar que es respecti el bilingiiisme de
Catalunya que ha de fer que tots els seus ciutadans coneguin
les dues llengiies. 8i l'acord politic havia situat les coses
en bona linia, els interessos econdmics de les empreses de
comunicacié segueixen camins propis. Els mitjans de
comunicacié de masses no han assolit el bilingliisme; ni la
premsa, ni la rddio, ni el cinema, ni la televisié segueixen
la guia que marca el projecte de normalitzacié lingiiistica.
Amb l'entrada en escena del nous canals de televisidé i de
nous diaris la normalitzacié lingiliistica s'ha desequilibrat.
En canvi, el sistema educatiu és el que més ha avancat en la
.introduccié de 1la 1llengua catalana a tots els petits
ciutadans perd falta saber si aquells per als quals és una
segona llengua en faran s i podran mantenir-se front a la
pressié dels mitjans de comunicacié de masses.
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S8i fins avui no ha quedat resolt el problema lingiiistic als
paisos que tenen una identitat prépia per llengua, histédria
i cultura, avui apareix un nou problema. La immigracié de
caracter supra-estatal, la migracié d'uns paisos del Sud poc
desenvolupat vers els paisos del Nord que necessiten ma
d'obra barata per mantenir el seu ritme d'industrialitzacié
tecnoldgica.

"Europa occidental ha hagut de fer front a un nou conjunt de
dificultats lingiiistiques i afins, nascudes del gran flux de
'treballadors emigrants' 1 de les seves families provinents
dels paisos de renta més baixa del Sud d'Europa, del Nord
d'Africa i de 1'Orient Mitja." (I/Coombs: 335). Situacié
que es produeix igualment als U.S.A: "Respecte al conjunt
de noves arribades d'América Llatina i d'altres part, les
escoles pibliques no tenen més remel que embarcar-se en
alguna forma d'educacidé bilingiie, encara que és objecte de
forta controvérsia pedagdégica i1 piblica el nombre de graus i
s1 s'hauria de 1limitar als immigrants nous o imposar-la
també als infants que parlen anglés de naixement.

S8i considerem la complexitat de la problematica acumulada en
alguns indrets del mén, i Catalunya n'és un d'ells, la
solucié als problemes 1lingiiistics demana una alternativa
nova. ¢Com es pot atendre la llengua d'identitat nacional, i
la llengua oficial de 1l'estat politic, i 1la 1llengua que
permeti la comunicacié amb la resta de ciutadans de 1'Europa
Unida, i 1'atencié a 1la identitat d'origen de grans
contingents de treballadors immigrants, i la llengua per a
la comunicacié de tot el Planeta Terra, si cadascuna és
diferent? Catald, castelld, anglés/francés/alemany, arab,
anglés: sén moltes llengiies.

(Com es pot fer amb tantes llenglies 1'Europa dels ciutadans?
Si per poder circular i treballar per Europa amb facilitat
hom ha de dominar quatre o més llengiies, no estem fent
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1'Europa dels ciutadans siné 1'Europa dels universitaris i
‘aixd té trets de restriccidéd democratica. 8i els drets
democratics es proclamen perd no es prenen les mesures
politiques necessaries es fa demagdgia hipdocrita i s'esta
covant un malestar que a la llarga ha d'explotar.

Si no s'ha de recérrer a 1la solucid del més fort (sigui
militarment - USA, sigui econdmicament - el marc alemany,
sigui culturalment - 1la cultura francesa) cal considerar
solucions que es puguin justificar racionalment i éticament
i que pugquin dur-se a terme a través de mesures politiques
democraticament aprovades.

Per ingenu que pugui semblar, no estaria de més considerar
el servei que pugui fer el 1llati: 1llengua que ha estat a
bastament universal en el passat i que avui encara és
necessaria per a bon nombre d'estudis. O bé, es podria
considerar, sense interessos particulars, el servei que
podria fer 1'esperanto, 1llengua que podria implantar-se en
un breu termini a través de l'aparell escolar del sistema
educatiu i dels mitjans de masses del sistema comunicatiu.
No es tracta de procedir a una imposicié d'una 1llengua com
en el passat per facilitat la dominacié politica. Avui, en
el marc de la societat comunicada, 1l'exigéncia popular d'una
llengua de caracter universal representaria un pas en
l1'alliberament; moltes de les barreres i prejudicis entre
gents de diferents paisos caurien en favor d'una auténtica
colelaboracidé internacional i d'una comunicacié de 1les
millors produccions culturals per millorar la contemplacié
cultural dels pobles. Podriem veure 1'Europa dels ciutadans
i la Terra dels pobles. Ingenuitat no ho és car és
possible; utodopic pot ésser-ho en la mesura que representi
un progrés per a tots i pugui haver-hi grups que s'hi oposin
interessats solament en el seu progrés i no en el de tots.
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ESTUDI\PROSPECTIU EL. DESENVOLUPAMENT FUTUR DE L'EDUCACIO
Grup Internacional - 1981 ¢+
20a. CONFERENCIA GENERAL DE LA UNESCO

Entre 1980 i 1981 es realitzaren cinc col-loquis regionals
(Oceania, Africa, paisos arabs, América Latina i Central, i
Europa). als que seguiren dues reunions del grup
internacional. E1 document no ha arribat a la categoria
d'informe aprovat per l'assemblea general de la Unesco perd
representa una actualitzacié de 1l'informe Faure en aquelles
qiestions més emergents al mén actual. No aporta especials
novetats i no aprofundeix suficientment perd interessa al
nostre treball incorporar-hi les consideracions referides a
cultura, comunicacié de masses i noves tecnologies.

* Bducacié i caltura®

“Hon assisteix als mostres dies a uma expansid de les activitats educatives, a
una abundor d'imiciatives culturals, sota umes formes i ding d'uns quadres
no tradicionals, a uma més extensa demanda de bésms culturals i a uma voluntat
pés viva d'expressid i de creacid. Aquests moviments poden, em algqums casos
coincidir, ésser paral-lels o complementaris o excloure's. jQuins problemes,
una tal siguaclé 1 una tal dindmica correspomen respectivament a la politica
educativa i a la politica cultural? ;Com aquestes dues esferes podrien ésser
apropades o harmonitzades? yCom godrlep elles donar orfgen a esforgos
coordinats i a grams pro&ectes conuns? ngxnes son les zomes més visibles que
podrien servir d'arrancada per a uma polltica educativa i cultural?

La qiestid principal és de saber com 1'educacid es situa, i quin rol pot
jugar, de cara a la problesdtica de la ideatitat cuigural. L'educacid
g'alimenta de les tradicions i dels valors de 1la societat, perd ella
contribueix aiximateix a la creacid i al desemvolupament de nous valors i de
poves actituds portadores de futur.(...)

A molts paises, el que hon espera avui de 1'educacid, és que domi un
coneixement més complet de la cultura maciomal i un coneixement més profund de
1a seva evolucié i del funcionament del mecamismes culturals; el resgectg d'un
atrimoni, que es tradueix tant per uma comservacid amorosa dels testimomis
el passa{ con per per l'emriquiment a través de 1'emcoratjament d'expressions

¢ Bl docusent, amb data de publicacié de 1934 nmo ha estat especialment

difés 1 n'hem tingut noticia a Eartlr de 1a publicacié de les

contribucions dels experts que han estat publicades em castelld el 1990

al 1libre: Sobre el futuro de la educacidn. Hacia el affo 2000. Unesco

gub%igit per Narcea. Ha estat doncs uma incorporacid posterior al present
reball.
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noves i de la creativitat; em fi, una més gram semsibilitat a 1'especificitat
de cada coltura, conduiat a i‘atlrlaclé de la propia_identitat semse
intolerdncia o refis de 1'altre i preparant aix{ els esperits a abragar la
unitat de 1'humd més enlld de la diversitat d'expressionms culturals.

La qiestié de la llengua d'ensen{alent constitueix uma_ preocggacié important
per molts de paisos, esseat wa fet que és per la mediacié lingu stica que els
contln?ntg i els valors més esencials d'uma cultura poden penefrar em el mén de
1'escola i fecundar-lo. Aquesta giestis, llun{ d'ésser dnicanent un assuapte de
grasatics i lingaistes, gtenx a les estructures del pensament i al mode de
ercepeid de les coses, Aixd &s el que explica la imsuficidncia dels assatjos
e reforma que es limiten a juxtaposar uma lleaqua maciomal a ur conjust de
disciplines importades de tota mema, o molt superficialaent coninntgdes, 0 que
es preocupen cos a molt de wmodernitzar la diddctica de les llemgies en uma
serspectiya de bilingiisme, sease abordar en la seva globalitat el Yroblgla
els continguts i els models mentals. Es cert que el debat sobre les llengies
4s politic i social abans d'égser cultural 1 educatiu. Coavé aixi mateix
recondixer que la seleccid social mo d5 solament econémica sind també sovimt
lingifstica, i aixd pot ésser Yerqaé aquestes raos que la politica de
ronocié de les llengues naciomals troba umes dificultats que 2o sénm pas
nicaseat d'ordre pedagdgic.® -(RP/UNBSCO: 67-68)

*Interaccid emtre educacié i mitjans de masses®

Bl rol cada vegada més importamt que juguer els mitjans de wmasses a la
societat contempordnia confereixen a Ilur interaccid amb 1'educacid wnma
iltorténcia ajor que es deurd confiraar ea el fatur. A molts paisos, els
nitjans de masses constitueizen wna wema d'escola paral-lela gue funcioma
segons uns principis difereats sosbre els quals reposa el sistema d’emsenyameat
tradicional. Nemtre que a la institucid escolar hom reclama valors d'ordre i de
adtode, de perseveranga en 1'esforc i 1a reflexié, la comumicacid de masses
privilegia geeralmest els problemes d'actualitat d'un inmterds passatger
relegan a segon pla aquells que son d'wma importdmcia persameat 1 arriban
d'altra bamda a 1'extren d'exaltar la violémeia. Bristeix domcs uma
competdncia, sigui oberta, sigai encoberta emtre 1'escola i els wmitjans de
comuzicacié, taz em el pla dels lxssataes con en el de 1l'aproximacié
pedagbgica. WNalgrat el seu cardcter desordemat i el seu iaterés effmer, la
informacid difosa em el decars dels ‘programes-productes’ pels mitjams
exerceix sobre 1'actitud i la comscidacia d'aquells qui 1a rebem passivament
una influéncia que mo es pot menysvalorar i que mo hauria d'dsser igmorada pels
educadors. Aquest femdmen prem emcara més importancia als paisos oa 12 goblacgb
ba de, ex la seva majoria, acomtemtar-se amb la poca imstruceid i imtormacié
que pot espigar a través dels mitjans exclussivament.
La interaccié, coordinada o mo, entre 1'educacid i els mitjams de comunicacié
serd certament determinant pel futur de 1'educacié. Coavé domcs abans de tot
saber quina politica de coordinacié adoptaranm els governs. Asb tota evidéncia,
un esforc d'integracid veritable de 1'educacid i dels mitjans em sn quadre de
olitica haradnica de 1'educacid obligarlg alhora a preparar els ensenyants en
es noves tasques en matéria de comumicacid i a fer que de 1a mateixa manmera

els responsables dels mitjams estigein veritablement disposats a aportar la
geva contribucid a la solecié dels problemes de 1'educacid.” (BP/UNB3CO: 68).

El document no s‘'oposa en absolut a 1l'informe Aprendre a
ésser, siné que segqueix els criteris clarament nous que el
fonamentaven. La concrecié prospectiva és molt general i en
cap cas concreta 1la manera o el procediment que pugui
- fonamentar una politica concreta. Les citacions aqui
recollides corresponen a tota referéncia a la cultura i als
mitjans de comunicacié i ho fem a titol il-lustratiu ateés
que confirmen de manera total les propostes d'intervencié
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que fa temps proposem en sessions de treball a
l'administrascié educativa i en els encontres professionals
on participem. Subratllem: conjuncié de politica educativa i
politica cultural, atencié a la identitat cultural prépia
igual que a la identitat universalitzadora,
complementarietat de 1la tradicié i 1la innovacié en el
desenvolupament cultural, especial importancia de considerar
1'educacié 1lingiliistica articulant 1la 1llengua prépia amb
l'accés a d'altres llengiies, politica de coordinacié entre
1'educacié i els mitjans de comunicacié per presentar una
oferta integrada.

"Bl reconeixement del paper acrescut de 1'ensenyant és parell amb uma previsis
de 1'aprofundiment d'un procés assemyalat ja als mostres dies, el del canvi i
de 1a lultxgllcacgé de les fumcions de 1'emsemyant. A 1la seva fumeié de
transferir el comeixement, s'afegeixen les funcions d'amimador, de comseller
d'analista, d'avalvador, de psicdleq, d'orgamitzader i de planificador de
rocés educatiu, de cooraxnado; de les activitats educatives de la familia i de
a conunitat, etc. La formacid Yrofess;oqal dels emsenyants ha de temir-ho en
cospte. Hom ha assenyalat tasbé la pattlc1%6016 cada vegada més amplia en els
rocessos educatius dels mo-professionals lorgamitzadors, consellers, etc.) i
'aparicid del treball enm equip dels educadors .{...)

De sobte, 1'explosié del coneixement engemdra la mecessitat de seleccid de la
informacié i de l‘aYarlcld de sistemes ciberndtics de tota mema, cridats a
ajudar el treball del cervell.(...}

La, influéncia dels mitjans sobre 1'educacié, tam si és boma com dolenta, és
evident per als educadors i planificadors de tots els paisos. Bls mitjans de
masses s0n comsiderats, a bon nombre de paises, com uma forma d'escola
paral-lela per a les masses. Ha semblat que aquests darrers haurien d'ésser un
pltga particularment 6til per atemdre els 3;ups de poblacié anmalfabets o poc
instrults, especialment els adults del medi rural, 1 fer-los arribar missatges
educatius que ells puguin comprendre i posar em practica. La utilitzacié dels
nitjans pot prolongar semsiblement les possibilitats de 1'emsenyant gerb en
cap cas ser considerat com que pugui ésser reemplagat.” (BP/UNB3CO: 85-88).

'La .gﬁestié de la redefinicid de papers s'imposa doncs, cosa que implica la
consideracid de dos aspectes del problema: es primer lloc, les inter-relacions
anb d'altres institucions de la_societat ?ue tinguin entre d'altres, funcions
d'instruccid; seqomament les relacions de I'educacid escolar amb d'altres tipus
d'ensenyanent i de formacid.

Respecte al primer asgecte, hom pot dir que 1'escola em tant que reserva de
coneixements, lloc de formacid de les capacitats cognoscitives, d'actituds i de
saber-fer, es trobava sempre em les imter-relacions canviants amb d'altres
institucions de la societat: la famflia, la comunitat, 1'església, etc. Havent
delegat a 1'escola la funcid de la formacié de les noves gemeracions, aguestes
institucions no sém mai desembarassades de la seva part de responsabilitat
perd el seu propi afebliment va ésser seapre compemsat ger 1'escola. Lfapa;xclé
1 1'entrada amb forca dels mitjans de masses, amb les seves ?0551b111tgts
inaudites de distribucié de la informacié i de la manmifestacié, imassa sovint
dubtosa} d'actituds interpretades algunes vegades com 1'aparicid de ‘1'escola
paral-lela’, col-loca 1'escola em la mecessitat de definir la naturalesa de les
seves relacions amb aquesta mova imstitucid, Aquesta adaptacid EOt comportar
ssiblement algunes décades {aixd que és ben curt a 1'escala del temps
ggstbric) i acabar amb 1'establinent d'un repartiment de papers més clar enmtre
les dues imstitucions. Res indica que el paper de 1'escola haqi de disminuir, i
tot permet de creure que aquest paper amird creixent amb el deseavolupameat de
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la capacitat de 1'individu d'absorbir mous comeixements, de simtetitzar-los i
de removar-los comstantment. Bl mateix passa en ef regartilent de les
resYonsabxlxtatg entre 1'escola i 1a fanflia, La fe en el total poder ilimitat
de 1'escola deixa lloc a uma visib més realista de refartllen de funcions
entre 1'escola i la fanilia en favor del restabliment de la responsabilitat de
%ngaaéééa 19?e%§)pares, alqunes vegades precipitadament delegades a 1'escola.®

El document fa un esfor¢ de concrecié proposant els eixos
fonamentals que podrien definir un estatut de 1l'educacié:

- Bdgcacié polivaleat i especialitzada er vistes a  tramsforsar un medi
conplexe,
- Bﬁncacib desenbarassada de comeixements imitils. .
- Bducacié per wna accid i un desemvolupament respomsables de 1'individu i de
les conunjtats. . . . .
- Bducacid cemtrada sobre el medi socio-cultural, em vistes a la satisfaccid de
les necessitats gersouals i nacionals i basada sobre la participacié de 1'home
educat en els esforcos comumitaris de desemvolupament. )
- Bscola de portes obertes que accepti la interveacid del wém rural, obrer i
Yro!essxona} en gemeral ez el marc escolar i que permeti als uswaris de
‘escola d'intervenir al seu torm en el adn comcret del treball i de la
celtora.® (BP/UNBSCO: 99).

*Bls educadors, em el decurs dels darrers decemmis, s'kan trobat emfroamtats a
ua_crisi de_ valors que es mamifesta algumes vegades gel vandalisue, 1a
violéncia, el recurs a la droga, el sentimenmt de frastraci d'alguns grups de
la joventut, el relaxaneat dels vincles familiars, etc. L'actitud 5

Ia vista d’aquest problema difereix d'um pals a 1'altre. Certs sisteses
educating, especialment els dels paisos socialistes, s'encarreguen de
1'educacié social i noral d'una wamera activa memtre que d*altres s'abstenen de
fer-ho, Seabla per tamt que 1'educacid mo pot pas ésser imdiferemt a certes
actiteds i valors que premen partit per 1la wmoral humamitiria qgemeral ¢
tendeixen al ésser; el seatiment de solidaritat, el respecte de 1'altre, el
sentit de respomsabilitat, 1'estima del treball humd i dels seus froits, les
actituds i valors referents a la defensa de la pau, la comservacid de 1'entors,
la identitat i la digmitat cultural dels pobles, etc. L'educacié, ha de
participar gn,l'ensengglent de valors socials, norals, estétics i si és aixf,
per quins mitjans?® (EP/OWRSCO: 101.102),

e 1'escola 2

L'informe final del segon encontre del grup internacional
consisteix en un plec de 10 pagines comprimides
corresponents a 20 pagines convencionals. 8'estructura en
sis parts epigrafiades .com segueix:
;. fenddncies recemts del desemvolupament de 1'educacid i factors que les
deterninen.
I1. Perspectives de democratitsacié de 1'educacié: evolucid de la mocid 1
orientacid de moves polftiques.
I11.Influéncia del progrés ciemtific i técmic sobre 1'educacid del demd.
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IV. L'educacid i els mitjans de masses: perspectives de col-laboracié enm les

accions educatives.

V. Perspactives d'interaccié entre les politiques educatives i calturals.

V1. Recursos materials, fimamcers i humams: factors de naturalesa a determimar
llurs dispomibilitats 1 perspectives de wmobilitzacié de recursos mo
utilitsats.*

(BP/UMBSCO, 1984).

Des del nostre punt de vista 1 experiéncia professional,
aquest sumari reflecteix clarament les prioritats de
1'educacié actual 1 ens sorpren sobremanera que dos dels
capitols siguin expressament educacié i mitjans de masses i
acccidé conjunta de politica educativai politica cultural. La
nostra reflexi6é ens ha conduit a pensar que no podia ésser
d'altra manera.

El grau de concrecié no és possible en un document d'aquest
caire perd amb una lectura atenta es poden trobar algunes de
les directrius importants: s'ha de resoldre la contradiccié
entre formes de transmissié wuniversal i missatges que
reflecteixin les condicions socials i culturals d'un entorn
determinat; especial seleccié en els usos de radio i
televigié que determinen el ritme, no aixi cassette, disc,
video, diari, revista que poden éser manipulats
intecionalment; necessitat de les escoles de prevenir un us
abusiu dels mitjans, particularment 1la televisidé; els
mitjans més sofisticats com 1la informatica poden superar
1'estadi d'escola-memoria, afavorir la pluridisciplinaritat,
permetre 1'actualitzacié de coneixements, substituir
parcialment el mestre i permetre al propi alumne el control
dels seus coneixements.

Hi ha problemes generals que reclamen solucions per via de
la intervencié com per exemple el risc de deshumanitzacié i
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futur hauria d'exercir una influéncia més directa sobre la
naturalesa i l'eleccié de missatges i programes destinats al
gran public.

Assenyala el document com a possibles orientacions en la
utilitzacié dels mitjans de masses les segients: " (a)
educar amb els mitjans (ajudes a 1l'educacié); (b) educar a
través dels mitjans; (c) educar cara a cara amb els mitjans;
i (d) educar en funcié dels mitjans (preparacié de les noves
generacions)." (EP/UNESCO: 137).

La perspectiva d'interaccid entre les politiques educatives
i culturals és 1la més complexe que 1la reunié 4d'experts
d'arreu del mén ha vogut considerar. No ha anat més enlla de
considerar-ne 1la dificultat aportant raons que exigeixen
mesures conjuntes de caracter educatiu i cultural.

*Seabla que el problema essencial del futur de 1'educacid siqui 1'afirmacid de
la identitat cultural davamt 1'emergincia d'uma cultura umiversal -que és
afavorida per 1'expansid dels mitjams de masses- que imposaria 1'estil de vida,
els nodes de comportament i els models de comsum dels paisos imdustrialitsats,
Aquesta ‘coltura planetdria’, caracteritaada per certs avantatges con el del
retrobasent dels homes, pot emtramyar, per 1'homogeneitzacié “dels productes
culturals, 1la deqradacié qualitativa d'aquests deseabocant aix{ sobre certs
fendnens ﬁ'allenaglé coltural dels qual 1'educacidé podria carregar uma boma
part de responsabilitat.® {RP/ONESCO: 138},
El document obre aix{ mateix interrogants respecte al paper
de 1'Estat en la determinacié dels valors transmesos per
1'escola, particularment en les creences religioses o en la
moral. Perd, possiblement per una actitud prudent, no apunta
linies d'intervencié. En tot moment afirma la conveniéncia
de respondre a la realitat cultural immediata i alhora a una

identificacidé en una cultura universal.

Malgrat que el document ressenyat no aporti alternatives
concretes, apunta unes linies sobre les que cal
construir-les en base a l'experiéncia d'experts en
1'educacié, 1la comunicacié i la cultura d4‘'arreu del planeta
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Terra. Per als que treballem intensament al nostre ambit,
llegint tot el que ens ¢és a l'abast perd sense suficients
ocasions per conéixer 1les realitats d'altres paisos, el
document és un test de control de 1la seguretat que avancem
per bon cami.
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DECLARACIO MUNDIAL SOBRE L'EDUCACIO PER A TOTHOM - 1990
SATISFACCIO DE LES NECESSITATS D'APRENENTATGE BASIC
Unesco, Unicef, Banc Mundial i Organitzacions N - G

La més recent declaracié de ressonancia mundial ha estat la
resultant de la Conferéncia Mundial sobre Educaci6 per a
Tothom, trobada en la gual han participat: UNESCO, UNICEF,
Banc Mundial i Organitzacions No-Governamentals. Ha centrat
l'educacié en els aprenentatges basics necessaris per a tots
els ésser humans de tots els pobles. Evidentment, es centra
fonamentalment en la superaciod definitiva de
l'analfabetisme, tant dels adults que no han assolit una
educacidé basica com dels infants que encara no tenen accés a
l'educacié primdria. El1 seu valor rau en 1la voluntat
d'afrontar el problema per damunt de les fronteres
politiques per considerar-lo per primera vegada un problema
de la humanitat que es responsabilitat de tots i no solament
del govern de cada estat sobira.

Fem solament una lectura en diagonal per subratllar-ne les
referéncies a 1l'educacidé en matéria de comunicacié o
notar-ne l‘'abséncia.

Al text de la declaracié i sota 1l'epigraf “Ampliar els
mitjans i 1'abast de 1l'educacié basica" s'afirma:

"A més dels mitjans tradicionals, poden mobilitzar-se'n
d'altres com les biblioteques, la televisié i la radio, amb
la finalitat d'utilitzar 1les seves possibilitats per
satisfer les necessitats de l'educacié basica de tots.

Aquests elements han de constituir un sistema integrat, de
manera que siguin complementaris, es reforcin mituament i
responguin a pautes comparables d'adquisicié de
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coneixements, i contribuir a crear i a desenvolupar les
possibilitats d'aprenentatge permanent."” (D/Jomtien: 6).

Al document annex sobre directrius per posar en practica la
declaracidé s'assenyala com una de les accions prioritaries
en el pla nacional que ha d'adoptar cada pais "Millorar les
capacitats de gestié i d'andlisi i els mitjans tecnoldgics"

“26. La_ qualitat i els serveis de 1'educacié basica poden
millorar-se qgracies a 1‘'iis prudent de les tecnologies

educatives. Alla on 1'\is de les tecnologies no és general,
la seva introduccié requerird escollir i/o elaborar les
adequades, adquirir 1'equip necessari i els sistemes
operatiu i contractar o formar professors i altre personal

de 1'educacié gue treballi amb ells. La tecnologia adequada
varia seqgons les caracteristiques de la societat i s'haura
de canviar rapidament a mesura que els nous avencos (radio i

televisié educatives, computadores i diversos auxiliars

audio-visuals per a la instruccié) resultin menys cars i més
adaptables als diferents contextos.” (D/Jomtien: 22).

"27. Les noves possibilitats que avui sorgeixen exerceixen

un__ poderés influx en la satisfaccié de les necessitats

d'educacié basica, potencial educatiu gue a totes llums ha

estat ben poc aprofitat. Aguestes noves possibilitats

apareixen com resultat de dues forces convergents, ambdues

subproductes recents del procés de desenvolupament general.
En _primer lloc, la quantitat d'informacié utilitzable en el

mén -sovint important per a la supervivéncia i el benestar

basic- és immensament superior que la dque existia fa

solament pocs anvs 1 el seu ritme de creixement continua

accelerant-se. D'altra banda, quan una informacié important

va associada a un altre gran avanc modern -la nova capacitat
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de comunicar-se que tenen les persones en el mén d'avui- es
produeix un efecte de sinérgia. Existeix la possibilitat de
dominar aquesta forga i utilitzar-la positivament i metddica

per a contribuir a la satisfaccié de necessitats
d'aprenentatge ben definides." (D/Jomtien: 22).

Les referéncies, en un document de caracter general centrat
en l'alfabetitzacié i 1l'educacié basica, hi sén presents.
Els nous mitjans s'han d'integrar amb els mitjans
tradicionals. Es fa notar que s'ha de fer un 1is prudent de
les tecnologies educatives. La formulacié no és precisament
afortunada. D'una banda no es tracta de tecnologies
exclusivament educatives i no s'ha d'oblidar el concepte
ampli de tecnologia educativa al que fa referéncia Coombs.
D*altra banda, no es pot confondre un s prudent amb un s
timid. Un s prudent comporta no caure altra vegada en
l'entusiasme innocent que duu a creure que els mitjans
tecnoldgiecs sén 1la solucié als problemes educatius no
resolts. Ara bé, un 1Us timid significaria dedicar les
estones justes als iisos tecnoldgics per seguir conservant
els aprenentatges tradicionals de sempre. Evidentment, sense
entusiasmes desmesurats cal procedir a una revisié en
profunditat del model educatiu, de 1l'organitzacié, del
continguts i de les mateixes funcions en relacidé al sistema
comunicatiu, a la familia etc.

La declaraci6é sobre Educacié per a Tothom és fonamentalment
un compromis de responsabilitat ética i politica de caracter
internacional per garantir que l'educacié arribi a tots els
humans del Planeta Terra i caldrd projectar estratégies
adequades a cada realitat social i cultural. En tot cas, la
idea que tots els pobles del Planeta Terra estan influits
per les noves tecnologies de la informacié i la comunicacié
hi és present. Ara bé, mentre a uns paisos en
desenvolupament els mitjans de comunicacié: televisié,
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radio, enregistraments de video i Audio i publicacions poden
ésser un important suport per suplir la mancanca de mestres
0 de mestres suficientment formats, essent els mateixos
mitjans formadors de competéncies docents, en els paisos
desenvolupats cal projectar nous usos. Als paisos
desenvolupats 1'alfabetitzacié estricta ha arribat a un
percentatge de poblacié proper al cent per cent,
especialment en poblacié infantil i jove. Malgrat tot i en
unes societats de consum massiu de Dbens, serveis i
activitats de 1lleure cal fer front a 1l'analfabetisme
funcional i a 1l'analfabetisme sobrevingut. Als paisos
desenvolupats les necessitats de formacidé dels ciutadans sén
superiors de tal manera que el 1listé de 1l'estadi
alfabetitzat és més alt; cal saber llegir comprensivament el
diari, saber comunicar-se amb 1l'Administracié, comprendre en
profunditat els documents mercantils comercials i comptables
i saber en general cercar i seleccionar 1la informacié
adequada a cada necessitat. També, als paisos desenvolupats
1'humd pot esdevenir analfabet cultural a causa de la
incapacitat de seleccid entre l1l'abundor de continguts de
comunicacié de masses per l'efecte narcoédtic continuat.

La satisfaccié de les necessitats d'aprenentatge basic que
ha de proporcionar l'educacié a tots els ciutadans de tots
els paisos “"abasta tant les eines essencials per a
1'aprenentatge (com s6n la lectura i 1'escriptura,
1'expressié oral, el calcul, 1la solucid de problemes) com
els continguts mateixos de 1'aprenentatge basic
{(coneixements teodrics i practics, valors i actituds)
necessaris per a que els éssers humans puguin sobreviure,
desenvolupar plenament 1les seves capacitats, viure i
treballar amb dignitat, participar plenament en el
desenvolupament, millorar 1la qualitat de 1la seva vida,
prendre decisions fonamentals i continuar aprenent.
L'amplitud de les necessitats de 1'aprenentatge basic i la
manera de satisfer-les varien segons cada pais 1i cada
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cultura i1 canvien inevitablement en el transcurs del temps."”
D/Jomtien: 3).

La Declaracié Mundial sobre 1'Educacié per a Tothom va en
primer lloc destinada als paisos en desenvolupament que han
de rebre ajuda Ad'organismes internacionals o multilaterals
sense deixar d'ésser ells mateixos els conductors del seu
propi desenvolupament. Perd va destinada també als paisos
desenvolupats en 1la mesura gque no han satisfet 1les
necessitats d'aprenentatge basic de tots els seus ciutadans,
donat-se la paradoxa d'un desenvolupament que manteé
determinats sectors de poblacié en el subdesenvolupament.
Per aquesta darrera situacié, la declaracié de Jomtien queda
ben curta; hauria hagut de posar en relacidé l‘'educacié amb
la comunicacié i la cultura per poder oferir un marc A4'accié
més clar i unes propostes d'accié amb clars punts en comi
entre escoles, families, associacions culturals i/o
juvenils. Aixd queda imprecisament insinuat als punts 10 i
11 perd és sens dubte un bon punt de partida que no es pot
desenvolupar millor sense una clarificacié conceptual i
fenomenolodgica. Volem que la nostra aportacié pugui
contribuir aquesta empresa universal i humana d'assolir la
millor educacié per a tots.
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L ' EDUCACIO
EN MATERA DE COMUNICACIO

PROJECTES, PROBL.EMES I
REALITZACTITONS PRACTIQUES
A 16 PATSOS

La referéncia a la realitat social comunicativa és present,
amb major o menor extensid, a tots els informes i
declaracions tant si sén elaborats des de la perspectiva de
1'educacié com si ho sén des de la comunicacié. Malgrat tot,
la seva traduccidé en realitzacions a la practica educativa
0 bé a la practica comunicativa ha estat molt menor que les
declaracions. Convé conéixer quines han estat les
aproximacions teodériques o les realitzacions practiques a
diferents paisos. D'una banda, aixé permetrd identificar
diferents aproximacions i realitzacions bastides sobre un
entorn social-cultural concret (Ens centrarem especialment
en les propies dels paisos desenvolupats atés que sén les
que més s'aproximen a la nostra circumstancia). De 1l'altra
banda, i sobre la base d'unes necessitats comunes, cal veure
s1 a alguns paisos s'ha desenvolupat un model prou sé6lid que
permeti articular educacié i comunicacié.

L'escomesa hagués estat molt dificil pels - nostres propis
mitjans. La UNESCO amb seminaris i grups de treball i amb
els mateixos treballs previs dels informes Faure i MacBride
ja ressenyats ha fet crides als diversos paisos par tal
d'aplegar la informacié relativa a 1'educacié en matéria de
comunicacié. Aixi, és a través de diferents publicacions
vinculades directamenmt o indirectament a aquest organisme
de les Nacions Unides compromés en l'educacié, 1la ciéncia i
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la cultura que podem conéixer el panorama general de
1'educacié en matéria de comunicacié.

Hem tingut algunes trobades de treball perd han estat molt
més limitades del que hagéssim volgut ! i amb elles hem
pogut comprovar que els projectes sén molt superiors a les
realitzacions i que els materials publicats donen una imatge
molt millorada de la realitat, 1la imatge de la realitat que
volem i no de 1la que tenim. Malgrat els informes i
declaracions analitzats, arreu s6n grups molt reduits de
professors, comunicdlegs i dinamitzadors culturals els que
mouen les iniciatives d'educacid en matéria de comunicacié.

Cal dir de bell antuvi que en cap dels documents, informes o
articles d'experts hi ha cap referéncia a Espafia i que no
s'ha recollit la contribucié de cap autor d4'aquest Estat ni
dels paisos que l'integren. A les relacions de participants
a diferents seminaris o simposis als quals hem tingut accés
no hi figura cap participant espanyol. Aquest és un
indicador que ha d'ésser considerat encara que no procedirem
a una analisi de les causes de manera detallada. Apuntem en
tot cas qQque podrien cercar-se entre les segilients: situacié
politica dels darrers trenta anys, realitat pluricultural i
nacional de l'estat, inexisténcia d'una politica de recerca
coherent i falta de compromis dels investigadors per abordar
investigacions aplicades i complexes com és la
d'educacié-comunicacié.

Paris el juny de 1981; L‘educacid ea uitg’ans de comsnicacid gue prosou
la UNBSCO a Barceloma el 1412 de 1989; Projecte de “"Biblioteca
intercultural de video per a infants d'edat pre-escolar® a London el
juliol de 1989; Pro}ec e °Cil an 1" de produccié de programes
infantils per a TV de les mimories limgifstiques de la Commnitat Buropea

a Cork (Bire} el juliel de 1990.

! fen tinzut conptades ocasions: Bcole Normal Supérieur de Saimt Clound a
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El panorama no és precisament afalagador. En general es
tracta de projectes i realitzacions que sén promoguts per
professioanls i investigadors entusiastes amb ajut o
patrocini d'institucions pibliques, generalment de caricter
académic perd que no constitueixen els projectes fonamentals
de les institucions. No coneixem projectes d'investigacié
per part d'empreses de 1la indidstria audiovisual 1 de
telecomunicacions ni en aquelles que desenvolupen 1les més
grans inversions. Alguns estudis marginals han estat
financats a carrec de fundacions vinculades a empreses
productives. Perd, reciprocament, també podem parlar
d'empreses productives (és el cas de diaris) subvencionades
a canvi d'oferir els seus productes a les escoles.

Darrera d'aixd hi ha una concepcié que considerem totalment
errdnia i abocada al fracds. Es una falsa o interessada
deduccié d'un principi que suscribim. Que 1l'educacié i
comunicacié hagin de trobar formes de cooperacié per al mutu
enriquiment no es pot traduir com Qque 1l'educacidé pot
resoldre els problemes de 1la comunicacié (baix consum de
diaris, disminucié de piblic a les sales de cinema...) o bé
com que la solucié dels problemes de 1l'escola estd en la
incorporacié de mitjans de comunicacié i noves tecnologies.
Ho assenyala el professor Souchon al terme d'una de les
seves contribucions relativa a les perspectives de
col-laboracié entre l'educacié i els mitjans de comunicacié:
;Egnerar que es posi remei als Erobleles edgcatiqs per la utilitzacid dels
jans de comunicacid ds, i cal tormar a dir-ho, il-lusori. Aixd seria oblidar
?g§4§e§9g?fs séries de desigualtats mo es compensen, simé que suses.® (Souchon,
Aquesta il-lusié que alguns ensenyants mostren no deixa
sovint de ser una fugida endavant per resoldre els problemes
de 1l'educacié escolar.
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*§'ha d'afeqir, la;grat tot, que els mitjans de comumicacié exerceixen uma
espécie de fascinacid en el professorat. Cada vegada que apareix um mou mitji,
les institucions escolars tracten de veure si es podram servir d'ell. En molts
casos aquesta inmvestigacid mo es basa en treballs seriosos que facin
correspondre uma taxomomia dels mitjams pedagdgics amb uma_ taxomomia dels
nitjans de comunicacié, sind en el "desig d'integrar els wmitjans moderns per

fer d'ells mitjans d'emsenyament, ‘ajudes' audiovisuals.” La 1lista és

inacabable: radio i televisi escofars, gel~licules didictiques, muntatges o
séries de diapositives somores o comentades em fulletons d'acolpan¥alent,
cursos de 1lengua en discos o 'cassettes'' €s més sofisticat del magmetd

: on als
‘laboratoris de 1lemgua’, etc.

Sense negar 1'interds ni els moabrosos éxits en aguest camp, s'han de remarcar
tres linits a 1'ds dels mitjans de comumicacid a I'emsenyamest.

1. Bl primer és el desequilibri emtre camps sovint tractats com ficils de posar
en imatges, ‘espectacularitsables', i camps sobrepresemtats perqué es
recolzen ads anb comceptes que amb imatges.

2. Un segon limit té el sex otiagn en les rigideses i poca vivacitat de les
dues institucions, que fam diffcil la col-laboracid emtre 1'escola i els
nitjans de comumicacid. Bl cas més tipic, aqui, és el de les emissions de
televisid escolar: és molt diffcil fer coimcidir els horaris d'uma classe
deterninada amd els de les emissions que 1i estan destimades. 1 la
inflexibilitat de 1'ds del temps escolar, respon la de la distribucié de
progranes de la televisié.

3. Tercer 1fmit, 1 mo el memor: la utilitsacid de les modernes técnigges

er

audiovisuals temdeix a dissociar les dues funcions de 1'educacié,
circular' informacié i 'fer' formacid.® (Souchom, 1984: 186).

La practica de la supervisié escolar ens ha permés veure que
bon nombre de mestres que reclamen amb més insisténcia la
incorporacié de mitjans de comunicacié i noves tecnologies
s6n mestres que no tenen gran domini de 1la situacié
didactica i, pensen, al nostre criteri ingénuament, que amb
nous mitjans resoldran els problemes que no saben com
afrontar. Es aixi com 1les il-lusions posades en una sala
d'audiovisuals, en disposar d'un magnetoscopi de video o
fins i tot en instalslar un laboratori d'idiomes poden
quedar abandonades al poc temps, quan es comprova que
1'equipament no modifica la situacié didactica. Cal esperar
que els assatjos amb els nous mitjans els duguin a terme els
mestres que desenvolupen 1la seva accié didactica amb
seguretat propia 1 eficacia provada. Sén aquests els mestres
gue poden posar de manifest l'eficidcia dels nous mitjans:
increment de 1la motivacié dels alumnes, diversitat de
procediments de treball, progrés discrecional a la mida de
cada alumne... Els nous mitjans multipliquen 1l'eficacia dels
bons professionals, la milloren, perd no converteixen la
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ineficacia en eficacia i la falta de sistema de treball en
sistema d'aquells professionals que no han trobat un adequat
procediment. Ens remetem al (cratic 213 (p. 509) on
esquematitzavem que cal avaluar el rendiment de les noves
tecnologies o mitjans. El que fa augmentar el rendiment és
la iniciativa en intervencions socials, en el nostre cas
intervencions pedagdgiques.

D'altra banda, si amb 1la incorporacié de nous mitjans
s'intenta conservar intacte el sistema escolar, no
modificar-ne res; si la tendéncia és de domesticar el mitja
de comunicacié als usos escolars convencionals, el fracas de
l'empresa és inevitable. La televisid, posem per cas, té un
estil i format propi; pensar que la televisidé escolar serd
una classe a través de la televisié quan la inter-activitat
directa és impossible és desproveir la televisid escolar del
valor de fascinacié de la televisié i del valor de seduccié
que té el bon mestre en l'actuacié en viu i en directe amb
un grup d'alumnes que li és ben conegut.

El tercer limit assenyalat pel professor Souchon anticipa ja
quina pot ésser la redefinicié de funcions del procés
educatiu en relacié a un entorn comunicatiu. Si 1'entorn
comunicatiu és fonamentalment informatiu, la institucié
escolar ha de centrar-se en 1l'accié formativa que cal
exercitar dia a dia considerant 1la produccié comunicativa
capa¢ d'aportar informacions aixl com impressions que han
d'ésser processades per convertir en informacié. La "cultura
mosaic" de la qual parla Abraham Moles esdevé solament una
nova forma d'introduccié cultural perd dificilment pot ésser
considerada cultura en profunditat.

Es planteja la necessitat d'una educacié personalitzadora
que conduird a un us diferenciat de 1la comunicacié i
possiblement, a la llarga, una produccié diferenciada.
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PER SUPERAR LA UNIFORMITZACIO

EDUCACIO — no hi ha infant mig
ESCOLAR

HA DE DIFERENCIAR
PERSONALITZADORA * personalitzant

* obrint-se als adults
* creant interaccions

COMUNICACIO —— no hi ha video-oient-lector mig
DE MASSES
HA DE DIFERENCIAR
DIFERENCIADA * mares / < esports
¢ infants / * natura
eaduits /e cidncia
* joves / ¢ debat
* malaits / * gntreteniment

{eratic 25]) De la uniformitzacié a la pPersonalitzacis.

El procés educatiu és el que més propiament pot trencar amb
1'uniformisme. L'educacié personalitzadora capacitard per a
un ﬁs‘diferencait de la comunicacié. Amb un us diferenciat
de comunicacié es faran demandes de productes de millor
qualitat en termes globals, menys estereotipats, més
creatius o amb més dimensidé cultural.

Educacié i comunicacié poden apilar-se alternativament com
la pila eléctrica de Volta i produiran un carrega d'energia
cultural. L'alternancia educacié - comunicacié en el periode
de formacié a l'escola pot crear hadbits de processament sens
perjudici de gaudi i plaer de bon nombre de productes
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comunicatius. Com proposava Comenius, la millor manera
d'aprendre sera també gratificant.

COMUNICACIO MES
DIFERENCIADA

.
,/ . <
)

7 - =
¢ ////;// W /////////////

EDUCACIO MES

.

‘ R \\\

EDUCACIO
PERSONALITZADORA

COMUNICACIO
UNIFORME

EDUCACIO
UNIFORME

[erafic 26) Bindrgis alternat entre oeducacidé personslitzade
i educacié6 diferenciads, (Autor).

Molt més provocatiu és el professor Masterman en abordar els
problemes teodrics i les possibilitats concretes de
1'educacié en matéria de comunicacié.

*'educacié em matdria de comumicacié ha timgut uns origems burgesos i
profundament paternalistes. Reaccid fosca dels que contelglaven amb esgant els
curiosos qustos i qrollers habits dels qui estaven per sota d'ells a l'escala
social, 1 Qesagroyaven_el que ells veien. (...) Bistdricament és innegable que
en la practica Ba incidit poderosament aquest factor d'exclusid (em aquest cas
de les preferémcies i gustos de gran nombre d'alumnes) encobert darrera de les
connotacions positives de la paraula (discrimimacid) que pocs de mosaltres
rebutjarfen. I aqueixa és, quasi amb tota sequretat la wés Eoderosa rad per la
qual 1'educacié en matéria de comunicacié ha progressat relativament poc a les
anles a pesar dels informes, les recomanacions i les conferéncies que ham
propugnat la seva imtroduccid em el decurs dels darrers vimt-i-cinc darrers
anys. (...} A les aules, es podia identificar pura i simplement 1la
‘discrimimacié’ inherent a aguesta nova formulacié amb la preferéncia del
cimema d'art i assaig’ .ger couftes,del popular (i de passada, pel cinema en
detriment de la televisio), pels diaris seriosos per comptes dels vulgars, 1
pels documents sobre temes d'actualitat Sgr comptes dels dibuixos amimats i les
enissions de jocs. Bs a dir, es podia assimilar la discriminacid a la
preferdncia pels gqustos intel-lectuals 'seriosos' en matdria de comuricacié
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dels professors i mo pel que oferien els wmitjams de comumicacié popular
avidanent consumits pels alummes. L'objectiu del canvi [els qustos dels alummes
en matéria de comumicacid] va sequir esseat el mateix a pesar de tots els
esforcos per domar definicions aés clares.

La discriminacié mo sembla ésser solament uma fimalitat imdesitjable i imdigma

gue es concreta en formes claramemt elitistes. Bs, a més, uma fimalifat
impossible d'assolir, Bs basa em 1'existéncia de criteris clars per a avalaar

:

1a produccié dels |it4ans de comunicacid, la qual cosa mo és certa de cap
nazera.® {Nasterman, 1982: 191-192}.

*hix{, 1a perspectiva d'un emsenyameat que intenti educar el qust dels alummes
en matdria de comunicacid resulta insatisfactdéria. ;Quima altra actitud més
constructiva caldrd adoptar?

Accegtel una tesi relativasent silgle. Els mitjans de comumicacid temen uma
reséacia massiva i temen uma importancia eyident a la mostra societat. (...)
on no pot fer marrada, 1'educacié em matéria de commmicacié ha d'apuntar a

augnentar el comeixement per part dels alummes del funcionament dels mitjams de

comunicacid, de la mamera que temen de produir un siqmificat, de la seva forma
d'or?gnltzacxé de con construeixen la realitat, i de la comprensié d'aquesta

‘realitat’ peis qui la reben, I caldrd domar a la paraula compressid, que

destaca la ilgotténcia de la intel-ligéncia critica en relacid asb els aitjans

de comunicacid, 1la posicid ceatral que s'atribuia abams a la discrimimacié i

altres goncegtes afins, com és al cas d' ‘apreciacié', amb la seva implicacié
de passivitat davant obres de valor acreditat.® (Mastermam, 1982:192-193).

En un document monografic encarregat per la Unesco, J.
Halloran i M. Jones duen a terme un aplec exhaustiu de
1'educacidé en relacidé als mitjans de comunicacié de masses i
a la recerca comunicativa. Amb voluntat de facilitar la seva
comprensié, organitzen les diferents aproximacions i
realitzacions en  quatre perspectives o enfocaments:
inculcacié, espectadors critics, mitjans comunitaris i
conscienciacié. Seguim directament aquests autors amb els
oportuns comentaris que ho relacionin amb la nostra
realitat.

LA PERSPECTIVA DE LA INCULCACIO

Aquesta perspectiva és 1la primera posici6 presa davant els
possibles efectes dels mitjans de comunicacié de masses. Es
la posicié apocaliptica que sempre ha anat 1lligada a
1'aparicié de nous mitjans. Es pot trobar ja a
Deutschland B.R. al segle XVII amb 1l'aparicié dels primers
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diaris en canvi a Gran Bretanya és un posicionament de
principis d'aquest segle. Aixd ja posa de manifest que 1la
resposta al mateix mitjd és diferent segons 1l'entorn
socio-cultural on es produeix.

La perspectiva d'inculcacié estd estretament vinculada a un

punt de vista moral "que arranca de la profunda concepcid
entre els educadors i els critics literaris de la necessitat
que els joves han d'ésser protegits contra el que ha estat
considerat que s6n_veritablement nocives i poderoses

influéncies dels mitjans de masses. La gent jove ha estat

vista com sensible i mal-leable, i per aquest motiu capag¢
d'ésser explotada a_ través dels productes dels nous
mitjans." (Halloran-Jones, 1988: 55).

GREAT BRITAIN %

Tot s'ha fonamentat en wuna concepcié d'alta cultura o
cultura selecta i de baixa cultura, 1la cultura popular. La
cultura selecta exigeix un gran esfor¢ mental i en canvi la
cultura popular consisteix simplement en distraccié i
entreteniment i no demana cap esforg. Aquesta concepcié
arranca dels professors de literatura anglesa si bé amb el
pas del temps ha anat perdent forga atés que poc a poc s'han
anat considerant productes de cultura popular i de masses
gue podien oferir un clar valor cultural. Aixd aviat es posa
de manifest amb el cinema que va rebre el distintiu de seté
art.

t Bls informes es refereixen a Great Britain i mo a United Xingdon
suposea que dequt a que mo inclouen Horthern Irelamd. Bs possible que
tampoc es re?ereixin ~a Wales i Scotland que son regioms totalment
aﬂtEIOIES respecte al sistema educatiu.
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La distorsié que els mitjans de masses provocaven a
1'educacié es féu evident des dels anys trenta. Aixi
diferents informes se n'han fet ressd i és evident que cada
vegada han anat prenent una posicié més oberta i integradora
de la cultura popular dels mitjans de masses i la cultura
selecta vinculada als centres educatius.

L'informe Newson (1963) ja responia de manera més positiva
als potencials usos educatius dels mitjans de masses.
Acceptava que fés estudiat el periodisme popular i que els
estudis sobre cinema i televisid completessin a l'escola
secundaria el treball literari sobre textos.
"Recessiten preparar els imfants per wmirar criticamemt i discrimimativamest
entre el gue és bo i dolent d'alld que veuen. Rlls han d'aprendre a adomar-se
ue solts productors de filas o de prograles de_ televisid presenten visions
istorsionades o falses de les persomes, de les relacions i de 1'experiéacia en
general a aés de produir molt de wmaterial trivial i imitil fet d'acord amb
patrons pre-establerts.® {(Newsom, 1963, citat per Halloram-Jomes 1988: 59].
Es una posicié que si Dbé accepta que hi pot haver
produccions que es poden considerar a 1l'educacié, fa una
dicotomia entre bo i dolent dificil de concretar o que té
concrecions diferents segons els valars de cadascu. La
perspectiva de 1la inculcacidé s'ha mantigut £fins els anys

setanta i1 encara es manté per a molts.

Poc a poc hi ha hagut alguns intents i experiéncies
d'introduccié de l'educacié en mitjans de comunicacié a les
classes i aixd estd en relacid directa a 1les actituds i
orientacions front a la matéria més que en relacié a 1la
disponibilitat de recursos materials. Murdock i Phelps
(1973) ho han posat de manifest en un estudi realitzat sobre
les esperiéncies de les escoles secundaries. Segons que les
actituds dels professors siguin favorables o desfavorables
en grau alt o baix, estableixen quatre tipus basics de

posicions.
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POC PAVORABLES: .
professors- que no estan em contra perd que rara vegada empren els mitjams.

POC CONTRARIS: . L .

professors que mo empren els mitjans per la nmegativa influéncia que temen sobre
els infants.

NOLT COETRARIS:

professors que justament perqué estam convencuts dels efectes mocius dels
nitjans de comunicacié, els introdueixen per fer-me uma critica fromtal i
protegir els alumnes. -

MOLY PAVORABLES: . . .

professors que imtrodueixen els mitjans de comumicacié i ko tracten de manera

gosxtiva per encaminar els alummes a trobar-ki els valors positius.
Recollit per Halloram-Jomes, 1988: 60-61).

Possiblement aquesta tipologia basica era precisa als anys
setanta a Gran Bretenyva com ho hagués estat aqui. Avuil perd,
aqui, queda incompleta. La profusié de mitjans de
comunicacié, 1'oferta de consum d'aparells de noves
tecnologies aixi com de productes de comunicacié de masses
ha desvetllat un nou tipus d'actitud, 1la dels professors
"frivolament molt favorables®. Coincideix amb professionals
(ue es presenten com a incondicionals dels mitjans de
comunicacié 1 de 1les noves tecnologies i creuen que per
elles mateixes milloren 1l'ensenyvament a les escoles. La
introduccié d'activitats d'educacié en mateéria de
comunicacié es redueix ~a reproduir els comportaments
consumistes i1 poc critics més habituals respecte als mitjans
de comunicacié. En aquest cas, l'escola esdevé un reforcgador
dels usos menys cultes dels mitjans de masses.

"Hom pot veure que el que:. va ésser introduit, no va ésser
realment un canvi de grau tan sols. Els alumnes havien ja
estat ensenyats de com discriminar, com esdevenir especta-
dors critics, oients, consumidors, perd ara la distincié no
era entre ‘'elite' 1 ‘'popular', siné entre diferents formes
de 'popular'" (Id: 62). Resultat d'aquest procés és que el
cinema 1 la televisié en alguns casos formen part de les
matéries d‘'estudi a l'ensenyament secundari com recomanava
1'informe del Bullock Committee on Education.
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Perd com assenyala Masterman (1980):

*L'objectiu d'arribar a judicis de valor (en els productes dels wmitjams) déna
1loc sovint a discussions obertes; és forca ficil obtemir respostes valoratives
dels alommes i al capdavall també dificil de canviar-los molt; tam aviat umn
grograla és avaluat com a dolent (o denunc;ab}el o con a bo {o auténmtic), la
or¢a per usa darrera imvestigacid desagarexx iées 1ger aixd vist pels alumnmes

con un immecessari 'puzzle de peces'.® {Masterman, 1380: 20).

La concepcidé sobre l'educacié en mitjans de comunicacié ha
evolucionat forca des del principi i s'ha anat incorporant a
1'ensenyament secundari. 8S‘'accepta la profunda influéncia
dels mitjans sobre la gent, especialment sobre els joves
perd no és objecte de debat que la influéncia no sigui tan
profunda i directa.

A 1l'ensenyament secundari s'ofereixen cursos diversos.
Depenen de les predileccions dels professors 1 acostumen a
ésser optatius per als alumnes. A vegades s‘'ofereixen per
als estudiants menys capacitats i s6n donats com a
alternativa a 1'anglés. 86n cursos com: fotografia, estudi o
produccié de f£films, estudi dels mitjans, estudi de la
televisié, estudi de 1la comunicacié segons un informe de
1981 del British Film Institut - Educational Advisory
Service. (Halloran-Jones, 1988: 63-65).

DEUTSCHLAND B.R.

Als paisos de parla alemanya hi ha wuna gran tradicié
d'educacié en mitjans de comunicacié, tant a 1'educacié
primdria com a la secundaria. Comenius, sistematitzador de
la didactica, ja defensava la incorporacié a 1l'ensenyament
del que era corrent al segle XVII. "La seva filosofia
educativa insisti en que el curriculum £és rellevant; els
infants han d'ésser ensenyats amb el gque és d'uds practic i
han d'aprendre qué passa al seu entorn.” (Id: 66). Al segle
XVIII 1'us de diaris va ésser sistemdticament incorporat a
l1'horari escolar i com a recurs material. Al segle XIX,
1'ensenyament dels mitjans va anar canviant de pura practica
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a la millora de 1les competéncies lingiiistiques i al
coneixement general amb l‘'andlisi de 1l'opinié politica. La
legislacié prussiana va arribar a prohibir 1'us escolar de
periddics. La inclusié del cinema al curriculum va ésser
proposada ben aviat, al 1911, posant 1'émfasi entre el que
era un valor estétic i el que era trivial. Sabut és com sota
el govern nacional-socialista es va fer una produccié
centralitzada de material cinematogrdfic per a la propaganda
politica que es va tenir un gran s a les escoles. La radio
no va ésser vista inicialment pels educadors com un mitja de
gran influéncia moral si bé es va posar de manifest que
venia a penetrar a la vida privada. Amb tot, ja al 1926
comengaren emissions escolars complementades amb diaris
escolars que de manera centralitzada produia un equip de
mestres, professors, periodistes i responsables culturals.
No cal dir com aquest aparell centralitzat de mitjans
educatius va ésser utilitzat pels nacional-socialistes al
1930 per a la seva maquinaria de propaganda.

Després de 1la 8Segona Guerra Mundial, novament la gent es
queixava dels perills inherents al mitjd televisiu i creien
que era necessaria alguna mena de "compensacid educativa"
(intervencié educativa de caracter compensatori). Alhora,
pero, s'assenyalaven les possibilitats instructivo-
didActiques de tal manera que es va anar posant 1l'‘'accent en
les possibilitats de 1'instrument oblidant 1la mateéria
d'instruccié. (Wilke-Eschenauer, 1981. Citat per
Halloran-Jdones). Aixi, cada Estat ha creat a cadascuna de
les regions el seu propi centre de recursos de mitjans on
els estudiants fan el curs de practiques audio-visuals,
diploma que s'exigeix als professors. Hi ha un centre de
recursos federal, el -“Film und Bild in Wissenschaft (FwWU)",
1'Institut de Cinema i Imatge a la Ciéncia i a 1'Educacié.
S'han produit caixes de material per a is a les classes;
inclouen film-cassettes amb guié i comentaris a diferents
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nivells. A l'ensenyament secundari l'educacidé en mitjans de
comunicacié és habitual i té un lloc sota 1la cobertura dels
Estudis Socials 1 és obligat incloure-la als programes
académics a tots els Estats. La funcié dels estudis socials
és promoure la consciéncia civica entre els escolars
alemanys i una bona comprensié dels mitjans de comunicacié
és crucial per a agquest objectiu.

Malgrat el total domini de la televisi6é com a mitjad a la
societat, els professors posen més émfasi sobre 1'andlisi de
diaris al seu ensenyament. 86n evidents els avantatges
d'emprar els diaris a la classe de manera que Wilke i
Eschenauer assenyalen "sembla que hi ha una expressié i una
preferéncia educacional i normativa pel producte imprés més
que per l'audio-visual i aixi mateix es disposa de temps per
l1'activitat informacional més sovint que per 1la funciéd
d'entreteniment”.

Un _estudi de supervisié dels centres ha posat de manifest

ue els professors no__tenen gaire idea de 1l'entorn de

mitjans dels seus alumnes i els usos de mitjans que es fan a

l'escola tenen poc a veure amb els mitjans utilitzats per

ells fora de l'escola. Aixi, els comics sén poc populars

entre els 13 i 17 anys i s6n un material d'il-lustracié a la
classe; amb els infants la televisié juga un important paper
a la classe que reflecteix el seu consum extra-escolar perd
és fan servir uns diaris que els infants gairebé no
llegeixen a casa. No es té en cap consideracié el gran us
que fan de la radio els més grans. La recerca posa de
manifest la incertesa entre els professors sobre el rol dels
mitjans de masses en la vida didria dels infants i dels
joves juntament amb la ambivaléncia front als mitjans més
populars com sén la televisié i-la radio.

"Sobre un 70 % dels professors estan d'acord amb que els
mitjans de masses proporcionen estimulacié mental, obren
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horitzons, desvetllen 1la consciéncia dels problemes i un
sentit de responsabilitat, perd la meitat d'ells també estan
d'acord que els mitjans poden conduir a deteriorar o forcar
fisicament. Presumiblement, 1la televisié i la radio serien
presents en aixd. Solament una petita minoria (15 %) estan
d'acord que els mitjans podrien oferir orientacié en
1'actuacié real." (Segons 1l'estudi citat per Wilke i
Eschenauer a Halloran-Jones: 71-72).

"Part del problema encarat pels professors sobre els mitjans
és el seu propi buit de preparacié i formacié en aquesta
area. Es una necessitat evident que la matéria esdevingui
part de la formacidé del mestre de tal manera que l'equip de
mestres pugui familiaritzar-se per ell mateix amb el que se
sap de la comunicacié de masses." (Id: 72).

LA PERSPECTIVA D'ESPECTADORS CRITICS

"En el decurs dels anys de recerca sobre la televisié i 1la gent
jove, 1la conviccié basica ha estat que la televisid exerceix
alguna influéncia, sigui directa o indirecta, a curt termini o a
llarg termini, parcial o sistemdatica. Un bon nombre d'estudis de
recerca han estat dissenyats per aportar informacié a la politica
social amb la mirada posada en aquesta influéncia. El resultat
més freqiient del debat ha estat la violéncia televisada i el seu
impacte sobre l'audiéncia jove, perd d'altres resultats tals com
la publicitat, 1l'estereotipacié i els efectes més generals de la
televisié en la passivitat, 1la creativitat i el coneixement han
estat també debatuts de manera controvertida." (Halloran-Jones:
75) .

A Deutschland B.R. el 1977, Hertha Sturm va aplicar els conceptes
de Piaget a la recerca sobre els programes de televisié amb una
especial referéncia als processos d'assimilacié i d'acomodacié.
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La invetigacié pren una triple vessant: la psicoldgica que tracta
dels aspectes de 1la educacidé sobre els mitjans de comunicacié
sobre la que aplica les teories de percepci6é, desenvolupament j
aprenentatge al redds dels efectes emocionals dels mitjans; 1a
socioldgica que posa de manifest 1'aspecte socialitzador delsg
mitjans, especialment la televisié, clarificant les conductes
d'espectador per tal que els alumnes adquireixin control del
mitja segons els seus interessos; la psico-social que ha posat de
manifest que mentre que els elements cognitius s6n retinguts
segons corbes de memdria, els vincles emotius que s'estableixen
amb els personatges de televisié es mantenen. (Id: 76-77).

La perspectiva d'espectadors critics és relativament recent i es
centra de manera particular en la televisidé atés que és avui el
mitjad que més impacte crea en els infants i joves. Ressenyem a
continuacié la mostra de paisos que aplega 1l'informe de Halloran
i Jones 1la seleccié dels quals justifiquen pel seu valor
il-lustratiu i perqué ens apropen a un estudi comparatiu.

AUSTRALIA

L'entusiasme per l'educacié en mitjans de masses és molt intens a
alguns estats d'Australia. L'émfasi s'ha posat en formar
audiéncies critiques 1 discriminatives. La preocupacié pels
efectes de 1la violéncia de 1la televisib en els infants
australians ha conduit a una iniciativa parlamentaria. E1 Comité
Permanent del Senat per a 1'Educacié i les Arts que ha informat
de la necessitat de capacitar els infants en 1l'uis de la televisi6
en ordre a neutralitzar els seus possibles efectes adversos. Va
recomanar que la finalitat basica de l'educacié en els mitjans
hauria d'ésser en conseqiiencia: "Capacitar l'infant per tal que
sigui un espectador apreciatiu, critic i discriminador que sigui
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capa¢ d'avaluar els programes de televisid amb fonaments
d'enriquiment i gaudi i que sigui capag¢ d'apreciar criticament i
jutjar el que ell o ella veu en termes de 1la seva prodpia
actitud". (Id: 79-80).

El govern federal ha fomentat projectes de recerca sobre 1'is
dels mitjans de comunicacié que han estat duts a terme pels
departaments d'educacidé dels diferents estats federats. El1 1967
la situacié era com arreu; no hi havia educacié audio-visual a
les universitats australianes i molt poques mostres als col-legis
terciaris. 8Solament algunes escoles secunddries consideraven
1'estudi del cinema com una matéria que havia d'ésser inclosa al
curriculum. Encara que la situacié ha canviat considerablement,
els avangos han estat parcials. Malgrat els cursos per a
professors o estudiants, 1la practica de 1l'educacidé audio-visual
no solament no és habitual siné que rarament é&s considerada un
problema.

El Comité Permanent del Senat va afavorir el 1978 1la divulgacié
d'un curriculum nacional per a 1l'educacié en mitjans de
comunicacié que va ésser planificat per experts 1 financat
adequadament. Els resultats han estat desiguals als diferents
estats. El1 més freqiient ha estat introduir una matéria especifica
a 1l'educaci6é secundaria. En un cas, la televisidé s'ha incorporat
al nivell pre-escolar com a linia conductora d'educacié. L'estat
de Western Australia ha desenvolupat un programa centrat a
1'educacié primdria que assajat a uns centres pilot, s'ha
generalitzat el 1985 i en redactar-se l'informe cobria el 60 %
de les escoles. L'estat de New South Wales a partir d'una
declaracié de politica general de 1981 incorporava l'estudi dels
mitjans de comunicacié a tots els nivells: a pre-escolar, a
1'educacié primdria i a 1l'educacié secunddria combinant 1la
discussié teodrica, l'apreciacié critica i la practica expressiva.
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En aquest desenvolupament ha tingut una especial importancia 1la
Oficina Catdlica d'Educacié de Sidney i el religiés Kelvin B.
Canavan que ha promogut un complet programa d'educacié en mitjans
de masses com a directriu per a 1l'escola primdria i per a
1'escola secundaria. “Aquest programa reconeix 1la significativa
influéncia dels mitjans de masses, especialment la televisié, a
la societat occidental i ha estat dissenyat per desenvolupar en
els alumnes les competéncies, actituds i el coneixement per
esdevenir oients, espectadors i lectors critics, apreciatius i
discriminadors®" (Canavan, 1982, citat per Halloran-Jones: 81).
Aquest curriculum és avui extensament aplicat a 1les escoles
catdliques de tota Australia. Abasta els infants i els joves i
ensenya alld que els seus pares no estan suficientment capacitats
o assabentats per ajudar-los a discriminar entre diversos
productes i missatges dels mitjans de masses. - En aquest cas
1'Església assumeix la responsabilitat de tenir cura de
d'aquesta educacié. L'intereés expressat per 1'Església ha
contribuit a encoratjar el govern a intervenir en l'estudi dels
mitjans de comunicacié. Els professors han rebut alguna mena de
formacié i es disposa de professors consultors en matéria de
mitjans per ajudar les escoles a aplicar programes.

Els objectius dels cursos programats a les escoles han estat:
fomentar la capacitat d'esdevenir usuaris selectius dels mitjans
de masses; assolir comprensié de la naturalesa i les técniques
dels mitjans; desenvolupar les destreses necessaries per
utilitzar discriminativament els mitjans; desenvolupar les
actituds i judicis de valor cristians observant els mitjans; i
finalment, proporcionar una fonamentacié per a construir la
responsabilitat individual i social. (Halloran-Jones: 81).

Un altre nucli d'investigacié 1 divulgacié sobre 1'tis de la
televisié i els infants és el que s'ha creat a la universitat de
Murdoch a l'estat de Western Australia, 1l'estat que ha donat
prioritat a la utilitzacié dels mitjans de comunicacié a 1l'escola
primaria. Els professors Hodge i Tripp han dut a terme una
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investigacié en el decurs de tres anys sobre una mostra de

sis-cents infants i 1la col-laboracié d'alguns directors i
mestres.

*Cal dir que, a pesar del gran nombre d'infamts utilitzats, la wajor part dels
nostres estudis individuals mo constitueizen proves de les mostres conclusions.
aquesta va ésser uma qiestid ge'grlncxpl que vares decidir molt al comengament,
con a resultat de la nostra visi6 de les mecessitats em aquest camp. Créiem que
havia arribat 1'hora, vista la plétora de 'groyes' fallides o parcials de les
décades dels seixamta-setamta, de posar 1'émfasi em el descobriment, més que en
la prova; en 1'exploracid, més que enm la demostracié; la capacitat de
suggeriment més que la certesa -malgrat que aquestes distincions no sén
absolutes-. (...} Bls diferents experiments i les diferemts respostes dels
infants resultaren il-luminadores de tantes wmameres diferests, que segons el
nostre parer varea aconseguir una millor compremsid del fascimamt procés de
les respostes infaatils a'la televisié com un tot multifacétic que és, semse
que hi haqués cap altre mamera d'aproximar-se a aquest tot. (...} El mostre
igggal%leag§r1c es conplementd amb uma daplia empresa tedrica.® (Hodge-Tripp,

Aborden de manera frontal el problema de 1la televisidé i el
rendiment escolar. No hi ha proves concloents que donin la
certesa que la televisidé disminueix el rendiment escolar. En els
aprenentatges de lectura, matematiques i llengua solament un 5%
de les diferéncies de puntuacié pot atribuir-se al temps de visié
de televisi6é. D'altra banda la diversitat d'efectes negatius que
els mestres consultats atribueixen a 1la televisié ( el 46%
efectes fisics, el 98% efectes mentals, el 62% efectes socials i
personals 1 el 90% efectes relacionats amb 1les opinions i
comportaments) haurien d'ésser atribuits al mode d'usar la
televisi6é. (Hodge-Tripp, 1986: 185-202).

Aixi, els infants que veuen televisi6é a la nit i no dormen prou
estaran cansats, apatics i insegurs; els que passin totes les
tardes davant del televisor aniran deixant de jugar, d'estar sen-
se fer res cosa que pot despertar iniciatives de trastejar o anar
a buscar un company i per sobre de tot deixaran de 1llegir igual
gue ho fan els seus pares; l'aillament i la incomunicacié no han
d'ésser estranys si als apats no es parla a la familia o si a
1'infant se 1i posa un televisor a l'habitacié; 1les opinions i
comportaments de la televisié s'imposaran en aquells infants que
no sentin opinions discrepats dels adults o que no vegin el
menyspreu per determinats comportaments aixi com 1'admiracid per
d'altres.
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Algunes constatacions recollides pels autors fan referéncia a
1'ds que fan els mestres de la televisidé, que veuen uns programes
poc coincidents amb els dels alumnes. Amb tot hi ha determinats
indicis per creure que es veuen més programes de ficcié que els
que es reconeixen i 1l'accent es posa en informatius i culturals.
Els mestres tenen una total ignorancia de la programacié infantil
i de la que segueixen els infants. (Id: 208-216).

Els autors presenten deu tesis sobre els infants i la televisi6 a
mode de conclusié. La majoria d'elles sén simples constatacions i
al nostre criteri representen una limitada aportacié. En tot cas
es pot discutir 1la conclusié que la violéncia dels mitjans de
comunicacié és qualitativament distinta de la violéncia real: és
l'expressié de 1la diferéncia i el conflicte i 1'art es veuria
empobrit sense aquesta expressié de conflicte. 8Sembla talment
superficial aquesta conclusié car quan es discuteix raonadament
la violéncia de la televisié es discuteix la violéncia gratuita i
excessivament freqient aixi com 1'aproximacié entre ficcid i
realitat que es pot donar per exemple gquan 1la noticia d'un
atemptat sagnant abusa d'imatges escabroses igual que una série
de policies de mala gqualitat.

Podem subratllar el paper que 1la familia té en 1la determinacié
dels significats de la televisié 1 que l'escola hauria
d'incorporar-la en el seu curriculum per capacitar per a la
comprensié i per donar informacié complementaria.

8'ha desenvolupat formacié en mitjans per.al professorat en actiu
atés que hi ha pocs equips qualificats en educacié en matéria de
comunicacié. Canavan assenyala gque el principal obstacle per a
l'extensié d'aquesta area ¢és la dels equips de professors no
qualificats. Argumenta que alguns equips no han considerat el
paper que els mitjans juguen en 1la vida dels infants i molts
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encara segueixen un plantejament inculcador en el seu
ensenyament. Alguns equips, malgrat la formacié rebuda presenten
reserves i escepticisme i troben dificultats per incorporar una
nova area la curriculum. Finalment hi ha el problema dels
sobrecarregats horaris de les escoles secundaries. Canavan
assenyala finalment que la comunitat en general té un concepte de
comunicacié molt 1limitat, "amb alfabetitzacié continua essent
conceptualitzada amb mots més sovint que amb imatges, sons i
mots". D'aqui ve la dificultat d'incorporar l'educacidé en mateéria
de comunicacié com una matéria prépia d'estudi.

FRANCE

Malgrat 1la 1llarga tradicié del cinema en 1la vida cultural
francesa encara és minim el reconeixement de la importancia de la
televisi6é en la vida dels joves. I encara que els professors
puguin ésser conscients de 1la part que la televisiéd juga en el
temps lliure dels infants, 1la rigorositat del sistema d'examens
francés doéna lloc a dures limitacions sobre el temps disponible
per tractar-ho.

Des de 1979 s'ha escomés un projecte d'educacié en mitjans de
comunicacié: "Le Jeune Téléspectateur Actif" a carrec del Fonds
d'Intervention Culturel. L'objectiu del projecte era desenvolupar
habits d'observacié activa de 1la televisié en infants i
adolescents 1 encoratjar 1la participacié a través de families,
professors i animadors juvenils. Es una iniciativa per a cobrir
de manera sistematica una educacié audio-visual que hauria
d'esdevenir part integral del sistema escolar. §S'ha adrecat a
infants d'edats compreses entre 11 i 15 anys.

L'organitzacié s'ha fet a través de les estructures
administratives amb participacié de personal de diferents
ministeris. Per departaments s'han organitzat programes de
formacié d'educadors incloent a professors, a animadors juvenils
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i a pares. E1 programa de formacié ha cobert: les formes de
televisié que es poden realitzar a la familia (habitg
d‘observacié, selecci6, etc.); técniques d'emissié per xarxa de
televisié, (limitacions de programaci6é, creacié de programes);
organitzacid de la TV com a sistema (administracié i
financament); la importancia social de 1la televisié. Els
participants varen haver de dissenyar activitats per a joves de
diferents edats i havien de pensar en qilestions propies del seu
medi local concret.

El Ministeri de Cultura ha dut a terme una avaluacid del
projecte. Els efectes més remarcables han estat de caracter
cognitiu: adquisicié de nous coneixements, noves capacitats
d'observacié i analisi i ampliacié d'interessos a nous tipus de
programes.

Evelyne Pierre (1983) afirma que a través de l'experiéncia
1'infant construeix progressivament la seva autonomia front a la
pantalla i la intervencié dels instructors accelera el procés de
superacié d'etapes. Conclou que amb 1'dis de 1la televisidé la
missié de 1'educador consisteix en acompanyar 1l'autoconstruccié
intel-+lectual i social del jove amb més futur que un ensenyament
de models pre-fabricats.

També a France s'ha desenvolupat darrerament una iniciativa de la
Chrétien-Médias Foundation que incorpora en un projecte a pares i
professors per tals que desenvolupin una major mediacié sobre els
programes de televisié.

NEDERLAND

A Nederland no s'ha desenvolupat encara una educacié en matéria
de comunicacié que encara no té lloc al curriculum oficial. No ha
faltat perd 1'interds 1 entusiasme de professors ' singulars o
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que s'ensenyi informalment com a matéria extra-escolar, fora de
1'horari escolar. La matéria ha consistit en remarcar
1*apreciacié critica i també en realitzar practiques com la
creacié d'histéries amb conjunts de fotografies o dispositives
sonoritzades o la realitzacié en video.

Les iniciatives han tingut el suport de 1la fundacié per
1'Educacié Audio-Visual d'Amsterdam que ha desenvolupat cursos
per educadors de 1969 encad. Perd la matéria no s‘*ha incorporat al
curriculum escolar i si alguna cosa s'ensenya és des d'una
perspectiva estética o d'art.

Manders informa que hi ha wuna petita articulacié entre els
investigadors sobre mitjans i els pedagogs dels mitjans. Una de
les raons d'aixd és que la ciéncia de la comunicacié ha estat tot
just acceptada pel Ministeri d'Educacié de manera que l1l'educacié
en mitjans de comunicacié ha estat préviament escampada entre
varies disciplines com politica, sociologia i psicologia.

Existeix algun programa destinat a infants de 6 a 12 anys
consistent en un conjunt de lligons per conéixer el 1llenguatge i
les teécniques cinematografiques i desenvolupar 1'analisi de
films.

SUOMI (FINLAND)

Com a tot pais occidental, 1la concentraciéd, la comercialitzacid,
la propietat multinacional i l'émfasi creixent de l'entreteniment
han generat una coincidéncia entre pares i educadors sobre la
influédncia dels mitjans sobre la poblacié jove, especialment el
reforcament de 1la conducta anti-social, la passivitat i
1'abséncia de capacitats creatives. L'educacié en mitjans de
comunicacié ja té 1lloc al curriculum escolar de 1l'escola
secundaria comprensiva de 1970 enca. Ha estat ensenyada com a
part integrant del curriculum més que com a disciplina separada.
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L'equip de professors inclou els mitjans de comunicacié en
diverses matéries tals com llengua i literatura finesa, educacig
artistica, histéria i estudis socials i ambientals.

Els objectius de 1l'educacié en mitjans de comunicacié sén: formar
els alumnes per interpretar els missatges dels mitjans; guiar els
alumnes cap a una recepcié selectiva i critica dels missatges
dels mitjans; encoratjar els alumnes a formar-se opinions
independents en base a la informacié dels mitjans i a d'altres
fonts de comunicacié.

A mitjans dels setanta el ministeri 4'educacié en col-laboracié
amb l'associacié d'editors de diaris van endegar una campanya per
a us dels diaris a les escoles. Entre 1978 i 1980 el ministeri va
promoure un projecte d'entreteniment amb mitjans de masses per
desenvolupar en els alumnes el sentit critic. Malgrat els
materials per a mestres aquests no es trobaven prou capacitats i
els resusltats no han estat prou satisfactoris.

Es plantegen diferents enfocaments en l'ensenyament en matéria de
comunicacié de masses. Un primer s'orienta pels matodes
d'anadlisi, avaluacié i produccié amb 1'objectiu de formar
espectadors critics. Un segon es centra en treballs préctics com
editar un diari escolar. Un tercer enfocament consisteix en fer
un GUs purament il-lustratiu amb els mitjans per als estudis
histdorics i socials.

Sirkka Minkkinen (1983: 228), directora de cadena de televisié i
consultora del programa escolar sobre l'educacié en matéria de
mitjans de comunicacié, afirma que els infants ja utilitzen
regularment els mitjans de comunicacié de masses abans d'arribar
a 1'edat escolar i, "“per a molts joves que han acabat els seus
estudis, els mitjans de comunicacié de masses sén els canals més
importants per adquirir informacié del mén exterior"™ i "els
mitjans de comunicacié han de considerar-se com una de les
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institucions més importants d'una societat industrialitzada,
sense la qual no podria funcionar la produccié, la vida cultural
i la vida social®". La mateixa directora admet que dotze anys
després de 1l'aparicié del primer pla d'estudis a Finland, s'esta
encara en una fase incipient.

Tot plegat, posa en evidéncia la complexitat de 1'educacié en
matéria de mitjans de comunicacié. Poc a poc, 1 cada vegada amb
més seguretat anem confirmant 1la hipdétesi que incialment varem
concebre a l'escola a partir de 1la practica docent. No n'hi ha
prou en incloure una nova matérdia; incorporar els mitjans de
comunicacié en el +treball de 1les diferents matéries és un pas
positiu perd solament un pas; seguir per aquest cami condueix
indefectiblement a modificar tot el sistema organitzatiu a través
del qual s'educa els infants 1 joves i se'ls proposen els
diferents aprenentatges. 8i es modifica el model escolar es
possible que els joves modifiquin el seu model cultural i de
lleure. 8Si es modifica el model de lleure i usos culturals, amb
el temps, els mateixos ciutadans faran que es modifiqui el model
comunicatiu actual. Perd es tracta d'un projecte que demana temps
i continuitat, condicions aquestes poc habituals awvui.

S VERIGE (SUECIA)

A Sverige la majoria dels infants suecs comencen a estar atents a
la televisiéd cap als tres anys. Els infants de pre-escolar veuen
hora i mitja didria de televisié i entre els infants de deu a
catorze anys el promig és de dues hores diaries. Cal considerar
la latitud on es situa el pais 1 les seves caracteristiques
climdtiques que obliguen a restar més temps a casa els infants.
Sota aquesta perspectiva, aquestes dedicacions de temps sé6n
inferiors a les que trobem en infants del nostre pais.
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El departament de Radio i Televisié ha produit material per a 1,
pantalla i per a l1l'educacié en mitjans de comunicacié des delg
anys seixanta. Han estat materials de cinema, séries de
programes, material imprés i fulls de treball. S'han desenvolupat
projectes com "Cinema i televisié a --1'Escola Superior" i
"Coneixement dels Mitjans de Masses a 1'Escola Secundaria". Els
alumnes d'entre 16 i 20 anys reben aquests cursos en el marc de
1'educacié formal. 86n cursos de tres hores setmanals durant dos
anys al terme dels quals els alumnes presenten una realitzacid o
treball practic que els és assignat.

Entre les principals conclusions el projecte  pot provar una certa
connexié entre la visié critica de films i televisié i un
increment de 1la proteccié contra la persuasié dels mitjans de
masses.

A Sverige hi ha una clara coordinacié entre 1la politica
lingiiistica i els mitjans de comunicacié de masses. Aixi, ateés
que gran part de 1les emissions de televisid, especialment els
films, es fan en 1llengua anglesa, setmanalment s'emet una
pel-<licula en llengua sueca que és seguida majoritariament per
tota la poblacié; és el dia que la gent resta a casa 1 veu la
pel-licula en la seva llengua.

NORGE (NORUEGA)

També als anys setanta s'inicia la introduccié dels mitjans de
masses a les escoles. Els diaris i els mitjans de masses varen
ésser introduits als estudis socials. A part d'iniciatives
individuals de professors, hi ha hagut organitzacions
interessades com l'associacié de propietaris de diaris, la premsa
setmanal, el consell de fotografia i 1' oficina de marketing.
Inicialment no va assolir 1la consideracié de disciplina amb la
categoria de les matematiques o la 1llengua noruega o anglesa. A
partir de 1974-1975 els alumnes d'escola secundaria entre els 14
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i els 19 anys havien d'escollir una matéria optativa (fotografia,
mitjans d'informacié, fotografia/film...). Els estudiants es
mostraven més interessats en matéries de manipulacié d'aparells
que en teoria de la comunicacidé. Aixd s'explica perqué sovint es
tracta dels alumnes menys motivats i més limitats en capacitats
intel-+lectuals.

La recerca de projectes més adequats segueix. Cal veure si s'ha
d'integrar-ho en un horari interdisciplinar o bé si cal ensenyar
en simples cursos sobre mitjans de comunicacié o bé si es tracta
de bastir una disciplina independent. Les respostes sén diferents
i el projecte de curriculum estd encara en procés d'andlisi.

Asle Gire Dahl (1983: 202), investigador del Consell Norueg
d'Investigacions Cientifiques i Humanes, que ha estat mestre i
professor de pedagogia dels mitjans de comunicacié, afirma que
"correspon a les escoles una funcié suplementdria que consisteix,
en primer lloc, en exposar el tema a les reunions de pares i mes-
tres i a d'altres tribunes locals; en segon lloc, en crear cons-
ciéncia mitjancant els clubs audio-visuals, biblioteques, cercles
femenins, etc". Respecte als recursos de temps, aules, equips,
material i personal docent assenyala que cal preveure'ls. Si bé
s6n necessaris aparells o equips, no es tracta d'una tecnologia
avancada 1 és més necessari que el mestre posseeixi 1la capacita-
cié adequada i disposi del temps suficient. "El que es necessita
s6n mitjans especialment elaborats per als mitjans de comunica-
cié, i aquests métodes no poden establir-se sense experimentacié.
Aquest autor coincideix amb Masterman i opina que, encara que
els docents es mostren molt interessats en les qiestions de poder
i influéncia dels mitjans de comunicacié, els alumnes tenen
dificultats en comprendre-ho. El mestre ha de formular preguntes
que guiin 1'interés perd hauria de 1limitar els seus criteris de
qualitat. En la wutilitzacié practica dels mitjans els alumnes
haurien d'anar utilitzant els procediments de comunicacié a la
seva manera. (Dahl, 1983: 210).
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DANMARK

Alguns mestres associats ja havien iniciat l‘'educacid en els
mitjans de comunicacié als anys trenta. L'educacié
audio-visual va ésser oferta com a matéria optativa a
partir dels seixanta i a partir dels setanta es generalitza
1'educacié en matéria de comunicacié. No s'ha establert una
area concreta perd els professors d'humanitats, especialment
histdria, estudis sociais i llengua danesa han incorporat
procediments d'ensenvament dels mitjans en el seu
curriculum. L'émfasi s'ha posat en 1'educacié per a una
consciéncia critica. Els estudiants s6n ensenvats per a
desenvolupar competéncies i coneixements en l'alfabetitzacié
visual; aprenen a llegir 1les imatges semioldgicament i
apliquen aquests coneixements a les imatges de films i
televisid.

El 1972 una proposta parlamentadria de Nova Acta escolar per
a 1'Escola Primaria va provocar rontrovérsia per afirmar que
la vida diaria escolar s'ha de bastir sobre la democracia,
la 1llibertat intel-lectual i la tolerancia. Aquesta
filosofia estava clarament influida per un treball teodric
de la investigacié sobre comunicacié de masses, un passatge
del qual ho il-lustra: "L'objectiu de 1'educacié ¢és
proporcionar als alumnes coneixement sobre 1les formes
d'expressié amb que operen el cinema i la televisié i les
condicions de recepcié i produccidéd que decideixen com els
seus rols intermediaris de 1l'experiéncia i del coneixement
serien vistos. L‘'objectiu ha d'ésser permetre que els
alumnes adquireixin una comprensié i una actitud valorativa
cap a les formes que reben influéncia dels mitjansno
solament com a individus siné com a societat en conjunt.*
(Halloran-Jones, 1988: 99).

Les activitats que ha cobert una educacié sobre mitjans de
comunicacié han estat: andlisi de 1la produccié i recepcid



L'educacié en matéria de comunicacié: projectes, problemes i realitzacions a diversos paisos 623

dels mitjans; practiques amb les que els alumnes puguin
crear productes amb mitjans de comunicacié; capacitar per
experiéncia, un compromis propi amb les formes expressives i
interpretatives dels mitjans.

"Malgrat tot, aquestes directrius no han estat encara
totalment seguides pels educadors danesos. Tal com s'ha vist
en les experiéncies d'altres molts paisos, 1l'educacié en
mitjans de comunicacié resta marginal en les mesures de
politica educativa i en el seu desenvolupament."”
(Halloran-Jones: 1988: 99).

En conjunt, als paisos escandinaus hi ha diversos grups
d'investigadors, de comunicadors o d'educadors gque estan
compromesos en aconseguir de les administracions educatives
la inclusié de 1l'educacié en mitjans de comunicacié al
curriculum oficial.

SUISSE / SCHWEIZ / SVIZZERA

El cas de Suisse és singular per tractar-se d'una
confederacidéd d'estats o cantons que han avancat en
1'organitzacié de serveis comuns sense hipotecatr la proépia
identitat. Aixi, tres canals de televisidé emeten en quatre
llengiies: francesa, italiana i germdnica i en romantx. Hi ha
control sobre el contingut de 1la programacié amb prohibicé
expressa de tot alld que pugui generar prejudici,
intolerancia, violéncia i odi. Els infants veuen televisio
entre hora i quart i dues hores didries augmentant amb
l1'edat fins als tretze anys que comenca a disminuir.

Entre 1975 i 1977 una comissié permanent sobre els métodes
Audio-visuals i 1l'educacié en mitjans es posa en marxa a
nivell nacional promoguda pels directors cantonals
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d'educacié. Les seves funcions han estat: coordinar i
facilitar mitjans dudio-visuals; facilitar produccid,
co-producciéd 1 adaptacié dels recursos;: coordinar la
documentacié i informacié en educacié de mitjans amb els
centres educatius; facililar ensinistrament en 1'us de tot
aixd per part de 1les escoles. En el cas dels cantons de
parla francesa s'ha fet una formacié especifica de
professors d' educacié en mitjans de comunicacié.

Les autoritats suisses han dissenyat dues séries de
televisié per infants: 'TV-8Scopie', programa basat en un
film de televisié d'arreu del mén que els infants tenen
l'oportunitat de veure altre cop, en grup amb una
interpretacié d‘un productor original; 'Télé-Actualité’,
programa de noticies que es completat amb documents i
ampliacions. En ambdés casos els infants sén animats a
emprendre activitats de caracter practic, a cercar d'altres
fontg d'informacié o bé a produir noticies per ells
mateixos. Tots els materials provenen de 1'experiéncia dels
infants i s6n una ajuda a la comprensi6é. Els programes van
adrecats a poblacié jove entre 8 i 17 anys i a capacitar els
professors per demostrar als seus alumnes les formes en les
quals actuen com a receptors passius de la televisid
igualment que quan participen activament.

Arribar a aquest punt no deu haver estat facil. Gérald
Berger, director del Centre d'Iniciacié als Mitjans de
Comunicaci6é de Masses situa els origens de 1les primeres
tentatives en educacié en matéria de comunicacié als anys
seixanta. Assenyala que aviat es varen plantejar dificultats
i va caldre esperar. "El fracads parcial d'aquesta primera
integracié té diverses causes: d'una banda la impossibilitat
amb la qual els promotors es varen trobar per formar el
professorat adequat i, d'altra banda, 1la vaguetat dels
programes massa generals, que es resumien en una llista de
consells imprecisos; finalment, i potser de manera
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determinant, 1la gramatica del cinema (que era 1la base
d'aquests programes) havia de provocar el desencis de
mestres i alumnes." (Berger, 1983: 238).

Berger posa de manifest com l'escola tendeix a fer un us
excessivament rigid dels productes de comunicacié.

"Els mitjans Aaudio-visuals han aconseguit imposar-se a:
l1'ambit escolar com a mitjans auxiliars de l'ensenyament.
Ara bé, aquests es caracteritzen per la facultat de
reproduir amb tota fidelitat el que registren. Per aixd
mateix 1'infant, davant d'ells, estableix una relacié molt
més sensorial que intel-lectual. El que l'infant busca a la
imatge és una forma de plaer. D'aqui que la utilitzaciéd dels
mitjans audio-visuals a 1'ambit escolar hagi donat 1lloc a un
cert nombre d'ambigiiitats pedagdgiques. La proliferacié i
expansié d'organismes escolars difusors dels productes
audio-visuals contribueixen a augmentar aquest tipus
d'ambigiliitats. L'escola, quan utilitza amb finalitats
didActiques imatges i sons, té tendéncia a escamotejar la
sensacié de plaer, ja sigui en escollir imatges empobrides
des del punt de vista estétic, ja sigui escollint un
significat renunciant als altres possibles." Berger, 1983:
240).

Berger relata 1l'experiéncia concreta del canté de Friburg.
1.a formacié de professors s'ha fet cada any durant una
setmana a raé de 35 hores de treball practic com el que s'ha
de fer amb els alumnes. Els objectiu d'introduccié dels
mitjans de comunicacidé de cara als alumnes sdén: activacié
dels alumnes, comprensié polisémica del missatge
audio-visual, accés a la produccié de missatges
audio-visuals. S'han considerat uns comportaments pedagdgics
especifics per part del professors: respectar les
interpretacions inicials dels alumnes, provocar
interpretacions dels alumnes abans de 1la intervencidé del
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professor, constatar la diversitat de possibilitats i
organitzar, ordenar i interpretar. Es va evitar la figura
del professor especialista 1 la fixacidé de 1'activitat en
una hora determinada amb alumnes fins a dotze anys; de
tretze a quinze anys ja es pot perseguir un aprofundiment,
es pot determinar més l'horari 1 es pot disposar d'uns
professor més especificament formats.

Es wva optar per un programa ben estructurat encara que
inicialment pogués 1limitar la llibertat del professor, de
fet, els professors eren els primers en demanar un programa
estructurat ja que pocs d'ells es sentien prou preparats per
a un ensenyament tan singular. El programa d'aprofundiment
comprén; mitjans de comunicacié de masses, lectura de la
imatge i procediments de connotacié. Constantment s'aplica
un triple enfocament: intuitiu-lddic, practic-productiu i
tedric-de definicié.

El pla del canté de Friburg s'emmarca en una concepcid
d'educacié permanent. Quan l'alumne deixa l'escola als setze
anys ha de tenir una formacid per esdevenir un telespectador
actiu i un assidu espectador de cinema. Els espectadors
joves constitueixen 1la part més important del piblic.
Després de cinc anys de l'experiéncia han multiplicat una
xarxa de videoclubs i han reobert algunes sales de cinema en
col+laboracié amb una cadena de sales de cinema. Es aixi que
l'activitat iniciada en el marc escolar esdevé obertament
una activitat de base cultural.

UNITED STATES OF AMERICA

La xarxa d'emissores és antiga i extensa als U.S.A. Les tres
grans cadenes (ABC, CBS i NBC) tenen estacions primaries i
secundaries que arriben a cobrir tot 1'extens pais.
Cobreixen el pais 270 centres emissors publics, 720 canals
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privats i el 25 per cent de la poblacié estda connectada a
la televisié per cable. Els U.S.A. han estat el primer
pais que ha disposat de vint-i-quatre hores didries de
televisé durant cada dia de l'any. Es en aquest context que
apareix l'expressié 'alfabetitzacié visual' a partir de la
National Conference on Visual Literacy constituida cap a
finals dels anys seixanta. El1 concepte ‘'alfabetitzacié
visual'’ inclou categories d'activitat: ensenyament amb
imatges, 1lligam entre l1l'alfabetitzacié/ aprenentatge visual
i 1'alfabetitzacié/aprenentatge verbal, imatges en
1'ensenyament a classe i influéncia dels mitjans.
(Hitchens, 1984: 321).

Molt debat ha aixecat en aquest pais la possible influéncia
de la televisié sobre els infants i joves, especialment pel
que fa a la violéncia. "L'assumpte és encara alla, a més de
la violéncia, 1l'espectacié passiva, la reduccié de les
experiéncies de socialitzacid, 1les actituds infantils front
a la raca i els rols sexuals i la confusié6 de realitat i
fantasia a la televisié apareixen sovint". (Halloran-Jones,
1988). "El més penetrant mitjad és, naturalment, la televisiéd
amb el 98 per cent de les llars del Estat Units amb aparells
de televisié. La mitjana de cases dels Estats Units té la
televisié en funcionament durant sis hores didries. La
influéncia del mitja televisiu en els darrers trenta cinc
anys ha crescut fins al punt que la majoria de gent rep les
noticies de 1la televisié més sovint que dels diaris. Per
exemple, 1la evidéncia recent indica que els 1lectors de
diaris estan en real disminucié." (Hitchens, 1984: 324)

Una posicié s'orienta a protegir els estudiants contra els
possibles efectes nocius dels mitjans de masses.
(Halloran-Jones, 1988: 103).Els productes dels mitjans de
masses han estat incorporats com a materials textuals per a
una valoracié critica de la mateixa manera que es fa amb la
literatura, la misica o ltart. S'han produit gquies
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d’'ensenyament sobre programes de televisiéd de caire
comercial o de caire public (editades a Chicago, Boston i
New York). Aquests projectes han compromés a 1l'examen de
programes especifics perd no a examinar 1les indistries dels
mitjans de comunicacié o els processos de produccié de 1la
televisié.

La televisid didaActica va tenir el seu gran desenvolupament
els anys seixanta. Es crearen dos grans centres per a la
produccié. de programes. E1 'Children Television Workshop'
que es va orientar per la produccié de programes d4'educacid
pre-escolar per grups de poblacié amb poc accés a la cultura
i educacié. Va comptar amb gran financament del govern i de
la Ford Foundation. L‘'objectiu era declaradament didactic i
havia de servir-se de 1les técniques de realitzacié
televisiva de caracter comercial i d'entreteniment. Va ésser
la productora de 'Sesame Street' 1la penetracié 1 éxit del
qual va anar més enlla d'un producte didactic. La ‘'Agency
for Instructional Television' és l'altre centre dedicat a la
produuccié de videos, unitats de 15-20 minuts amb guia
didactica i a vegades fulls de treball destinats a educacié
primdria, secunddria o d'adults aixi com a reciclatge del
professorat.

Als anys setanta es desenvolupa el concepte ‘'alfabetitzacié
en mitjans de masses'. El 1976, amb finangament de la Ford
Foundation, 1la Markle Foundation i 1la National Science
Foundation van suggerir que els components necessaris per a
un curriculum d'alfabetitzacié en mitjans de masses havien
d'incloure:

*Convencions de produccié, anmdlisi dels atractius dels mitjams, el cardcter i
el rol de les claus mo-verbals, una pamoramica de la histdria i de 1'estructura
de 1a indistria de 1la radio-teledifusié, les bases econdmiques de la
televisid, andlisi dels formats tipics de la programacié d'entreteniment,
major atemcié sobre els efectes megatius de la televisid, amalisi dels valors
re{ratats en els contimguts televisius, referemts per a 1la critica dels
continguts de televisif i, si és pbssible, alguna experidacia directa amb
§gg%pa§82§ de televisid.® (Pord Poundation, 1976, citat per Halloram-Jones,
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Una altra posicié sosté que la televisid beneficia les
propies creences. Hi ha investigadors que afirmen
senzillament que "la televisid és una arma cultural central
en la societat americana" com és el cas de 1la Annenberg
School of Communication de 1la University of Pennsylvania.
(Hitchens, 1984: 325). Aixi, alhora que la relacié que s'ha
pogut establir entre la violéncia vista a la televisié i les
tendéncies agressives és baixa, estd . per estudiar quina
relacié hi ha entre el desenvolupament d'una conducta
pro-social i el mitji televisiu. Cal pensar perd que pugui
haver-hi la mateixa intensitat respecte a les conductes
anti-socials que respecte a les conductes pro-socials
(Hitchens, 1984: 325). Possiblement el poder no sigui tan
del mitja televisiu com de l'entorn on es realitza. Aix{i es
declarava el 1977 a l'informe de House of Representatives of
the United States Congress: "els pares sén els més poderosos
agents en frenar aquest problema. Es suggereixen tres
maneres: els pares poden (1) orientar més d'aprop els habits
de visié dels seus infants, (2) participar d‘'una manera
positiva i1 activa en l'acte de veure la televisid els seus
infants, i (3) escriure a les emissores 1locals i a les
cadenes +per tal que prenguin nota sobre els programes
ofensius.” (Citat per Hitchens, 1984: 325).

El 1978 1la United States Office Education va impulsar a
escala nacional uns blocs de curriculum sobre les capacitats
de visié critica de la televisid per a les quatre etapes de
l'educacié (elemental, mitja, secundaria i post-secundaria).
Les capacitats varen ésser definides com " Aquells factors
els quals capaciten les persones per distingir entre un
ampli ventall d'elements dels programes, com és ara poder
fer un us assenyat del seu temps d'espectacié". Es voldria
capacitar els estudiants per explorar les segients arees:
implicacions psicoldgiques dels anuncis; distincié de fets i
ficciéd; reconéixer i apreciar diferents o oposats punts de
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vista; els géneres i continguts dels programes dramatics,
els documentals, els assumptes publics, 1les noticies i
d'altres programes de televisié; la . relacié entre 1la
programacié televisiva 1 la paraula impresa. El curriculum
per a l'estudiant de 14 a 18 anys ha estat desenvolupat en
unitats que poden ésser incorporades a cursos de llengua,
arts, estudis socials o bé com a un nou curs semestral.

Aquests blocs o crédits curriculars estan encara en periode
de prova a les escoles superiors i no s'ha dut a terme una
avaluacié sistemdtica del seu impacte. Encara que l'extensié
de cursos va creixent, resta condicionat a factors de la
realitat de cada centre, particularment la preparacié del
claustre de professors i la flexibilitat de 1'organitzacié
escolar.

Anderson (1980) subratlla els quatre enfocaments que s'han
dut a terme: intervencid, contrarestant 1la negativa o
antisocial influéncia sobre els alumnes; assoliment de

fites, ajudant els estudiants a examinar les seves propies
motivacions per veure la televisié i aixi desenvolupar
referents amb els quals aconseguir alld que necessiten de la
televisié (els professors sé6n previnguts de no imposar els
seus propis referents); comprensié cultural, veient en la
televisié 1l1la diversitat cultural, promovent valoracié

critica sense objectius d'inculcacié; alfabetitzacid visual,

en base a l'andlisi semidtica i amb 1la possibilitat de
produir programes servint-se de les técniques de
radio-teledifusié. (Halloran-Jdones, 1988: 106-107).

Hitchens (1984) assenyala que cal trobar en la descripcié
del rol del professor alld que ha d'incloure el programa de
formacié. Hauria d'oferir noves oportunitats en les quals
1'infant pugui seleccionar,tingui 1'oportunitat de fer
alguna cosa per ell mateix com dibuixar, actuar,
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col-leccionar fotografies, seqiienciar imatges i enllacar
imatges i so0o 1 encoratjar 1l'avaluacié de 1les propies
realitzacions potenciant uns infants creatius.

L'avaluacié dels cursos s'ha limitat a verificar que els
estudiants haguessin adquirit informacidé sobre els mitjans i
sobre el seu propi comportament davant del mitja. Una
important insuficiéncia és 1la manca d'atencié donada al
context social on s'usa -el mitja, especialment a 1la
familia. La visié critica és més facil d'exercitar a llocs
diferents als de la classe perd és molt poca la coneixenca
que d'aixd es déna als cursos. Aixi mateix és una limitacié
que les institucions de formacié del professorat han estat
lentes en introduir la formacié en mitjans de comunicacié i
encara mostren resisténcies a acceptar les noves practiques.

Fins aqui els informes que hem pogut consultar respecte als
U.S.A. La preocupacié i 1les activitats relacionades amb
1'educacié en matéria de comunicacié6 (imatge, mitjans i
noves tecnologies) han estat iniciades abans que a d'altres
paisos i de maneres ben diverses. No hi ha, perd, una
determinada orientacié com a d'altres paisos on les
experiéncies sén més recents. Aixi mateix la disponibilitat
de mitjans: canals de televisié, disponiblitat d'aparells a
les 1llars familiars i equipament dels centres escolars ha
estat superior o anterior en el temps a d'altres paisos. Els
problemes constatats, perd, sén els comuns a tots els
paisos i no pot dir-se que estiguin en un estadi més
avancat: falta una avaluacié sistemdtica de les experiéncies
i una valoracié de 1l'eficiéncia dels cursos de formacié de
professors.
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"Sesame Street'“— una experiéncia insodlita

Hi ha perd una experiéncia insoélita, sorgida fora del marc
estrictament escolar o de 1'entrorn educatiu
institucionalitzat que té una especial rellevanca i que
considerem que ha . d'éseer inexcusablement considerada.
"Aquesta ¢és 1l'explicacié detallada de 'Sesame Street', un
dels grans esdeveniments de televisié de tots els temps, i
com ha estat possible. Basicament és l'explicacié d'un grup
de professionals dedicats a la televisidé els qual conjunten
els seus talents amb un grup d'educadors professionals per a
crear un programa diari que ensenyi als infants de
pre-escolar l'alfabet i els nombres elementals” (Presentacié
de contraportada de Lesser, 1974). Sembla talment que no es
tracta d'una experiéncia d'educaciéd en matéria de
comunicacié per no produir-se en el marc escolar perd és una
experiéncia d'ingliestionable comunicacié educativa que
demostra que a través d'una produccié de caracter lidic,
altament atractiva i pensada amb criteri professional, es
poden desenvolupar aprenentatges basics que tradicionalment
han estat aconseguits amb el que se n'ha dit "matxaca,
matxaca". D'aixd no se'n pot deduir que tots els
aprenentatges, a qualsevol nivell d'aprofundiment, puguin
fer-se mitjancant la simple acte d'espectador de televisié.
Perd cal dir tot seguit, que 'Sesame Street' ha obert un nou
estil de programa de televisié per a infants 1i 1la
possiblilitat, si més no, de motivar o introduir
aprenentatges de manera obertament ludica.

Al proleg del llibre (Lesser, 1974) que explica
detalladament 1la gestacié de 1'experiéncia 'Sesame Street’
i presenta algunes de 1les 1lligcons, Joan G. Cooney, el
productor del programa, subratlla 1la insolita confluéncia
entre el mén académic i el mén de la creativitat en aquesta
experiéncia educativa.
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"Recordo com, al primcipi del mostres cinc semimaris sobre el curriculua,
pensdven que haviem fet una boma eleccié. En una bem confortable estanga amb
aire condicionat, Gerry' es traqué la jaqueta, s'arremanga i procedf a explicar
als participants que represemtaven igualment el mén creativ i académic
d'Anérica, que els investigadors, educadors i productors amaver a establir

3
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Sequeix fent notar que el que més sorprenia és que hagués
pres la davantera en aquest sentit un académic, un home que
a diari s'encarava amb l'ensenyament i no amb la televisib.
Perd, no hi ha cap dubte, com el mateix professor Lesser
explica, que es tractava d'un académic que coneixia el
desenvolupament dels infants, havia observat els infants i
els havia observat quan veien la televisié.

Els principis sobre els que es va fonamentar l'experiéncia
sén: la televisié com a recreaci$é, mantenint aquest valor

front a la obligacié que comporta la situacié escolar; la
televisid que no és punitiva, que s'adreca
indiscriminadament i no estableix comparacions entre els

espectadors permetent que 1l'infant es serveixi de 1la
televisié per mantenir-se a cobert sense quedar en
evidéncia; la televisid com a model, 1l'infant pot imitar

models sense sentir-se obligat, solament si ho necessita o
si 1i agrada i es possible que de 1la imitacié de models es
produeixin aprenentatges; la televisié que trasporta, que

permet a l'infant conéixer entorns diferents al propi, fins
i tot sortir d'un entorn excessivament tancat; la televisid

i l'experiéncia compartida, aquesta és una experiéncia sense

precedents i que pot enriquir 1la trobada a l1l'escola igual
que la reunié familiar; la televisid és un recurs econdmic,

es pot invertir molt en 1la qualitat 4d'un material que pot

1 Gerry és Gerald 8. Lesser, grofessgr de Psicologia Bvolutiva i de
1'Bducacid que era el conductor dels semimaris i ha estat el principal
conductor de la idea de 'Sesam Street’ des de 1'dmbit académic.
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atraure una amplia audiéncia de manera que el cost per
infant i hora vista es redueix significativament.

Els objectius formulats a partir dels seminaris de
preparacié que varen comencar el novembre de 1969 es
repartien entre els segiients topics: desenvolupament social,
moral i afectiu; llenguatge i lectura;.habilitats numériques
i matematiques:; raonament i solucié de problemes, i
percepcié.

L'impacte del programa 'Sesame Street' va ésser avaluat des
de 1'inici per tal de poder introduir-hi correccions al
mateix procés de produccié. Es va fer 1la comprovacié
mitjancant uns tests especificament dissenyats passats
préviament a dos grups d'alumnes i verificant les
diferéncies de progressos fets amb visidé diaria del programa
de televisié i sense visid del programa. La millora després
de sis setmanes ¢és evident com mostra el professor Lesser
(1974: 213-219). Els progressos sén marcadament més extensos
en els infants que segueixen el programa 1 el grup
experimental supera els resultats del grup control en items
on el grup control era marcadament superior a l'inici de
1l'experiéncia. Els items considerats sén: reconeixement de
lletres, lectura de majiscules i de mimiscules, iniciaciéd
als séns, reconeixement i identificacié de formes, destreses
diverses. (Aix®é s'ha comprovat de la mateixa manera en la
versié adaptada del programa en llengua castellana amb
infants de México i s'han obtingut resultats totalment
equivalents).

El professor Lesser presenta com a conclusié els beneficis
que la televisié pot reportar als infants: 1'enjoiament que
no ha d'ésser vist com quelcom frivol i buit de sentit; un
santuari de proteccié per als infans que ho necessiten, que
d'aquesta manera poden sentir-se segurs durant unes estones
front a situacions d'humilacié que han patit, oblidant la



L'educacié en matéria de comunicacid: projectes, problemes i realitzacions a diversos paisos 635

seva por a fer el ridicul o consolant-se de no boder assolir
alld que s'espera d'ells; una altra manera d'aprendre per a
infans que ho necessiten, que no depenen exclussivament del
llenguatge oral i que troben refor¢ en la imatge; aprendre
sobre el mén tal com és, les seves confrontacions i com la
gent prova de resoldre els problemes; aprendre sobre el mén
tal .com hauria d'ésser mostrant exemples de gent bona
d'aquest mén que tenen bones actuacions per als altres i per
a ells mateixos. Aquestes ficcions de bondat vistes a la
intimitat de la llar poden bastir els seus propis mites.

Tot i els valor que cal reconéixer a aquesta experiéncia no
sembla haver aconseguit canviar de manera clara els models
televisius destinats als infants. Si bé el programa 'Sesame
Street' ha estat traduit i adaptat a disset llengiies 1 a més
de setanta paisos, no tenim constancia d'altres programes de
la mateixa alcada i qualitat en un format miltiple i variat
capa¢ de lligar en un sol projecte objectius 4'aprenentatge
i la dimensié d'entreteniment joidés i luidic. Sembla ser que
aquests projectes exitosos es donen en comptades ocasions i
quasi per casualitat. 86n projectes costosos que la
televisié comercial pot assajar una vegada perd rarament
repetird si pot mantenir 1la programacié amb programes de
baix cost. Aixd és especialment aixi pel que fa a la
programacié infantil 1la qual s'acompanya de poca o0 cap
publicitat que d‘'altra banda té un efecte indirecte sobre
els adults que sb6n els compradors potencials. Lesser es
queixa obertament d'aquesta qiliestié posant de manifest que
no es facil que pugqui repetir-se una. experiéncia com la
descrita.

Les fundacions podien aportar la seva ajuda perd aixd
solament es produeix una vegada i no acostuma a
perllongar-se per molt de temps. Els programes de qualitat
destinats a infants solament poden ésser garantits per 1la
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televisid entesa com a servei public i els canals publics
haurien de quedar 1lliures de pressions politiques que
determinin els seus pressupostos de financament.

Aquestes mateixes explicacions ens donava Enric Frigola,
reconegut professional de 1la radio que va conduir durant
una bona temporada el millor programa infantil de radio que
s'hagi pogut emetre en 1llengua catalana al nostre ambit
geografic: 'Mainada' que estigué a 1l'antena de Radio 4 els
dissabtes al mati. Es un exemple d'una altra experiéncia
excel-lent gque no s'ha pogut repetir encara; també aqui
falta publicitat que ho patrocini, i les fundacions, com
veurem, promouen noves iniciatives abandonat 1les anteriors
emparant-se en dir que fan funcié de supléncia. Serveix 1la
comparacié per posar de manifest. que no hi ha wuna situacié
tan diferent a d'altres paisos.

JAPAN

Les emissions de televisidé varen comencar al Japan el 1953 i
avui una xXarxa d‘'estacions emissores repartides per meitats
entre publiques i privades comercials cobreixen abundosament
el pais. Entre els anys 1976 i 1981 han estat nombrosos els
programes de recerca sobre 1l'eficacia de 1la televisié
educativa a les escoles. Al Japan, programes de televisié
educativa s6n ampliament emprats a les escoles des de la
primaria fins a la post-secundaria. Sé6n emissions de
televisid educativa que els mestres empren a classe: un 86
per cent a les 1llars d'infants, un 83 per cent als
parvularis, un 95 per cent a les escoles primaries, un 47
per cent e les escoles secundaries i un 52 per cent a les
escoles post-secundaries (Halloran-Jones, 1988). Alguns
d'aquests programes inclouen emisions de televisid general.
"L'\is de programes de televisié de caridcter general ajuda a
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lligar l'escola i la llar, i els professors sovint recomanen
de manera particular programes que valguin la pena als pares
per a ésser vistos a casa amb els seus fills. Els pares son
també convocats a les escoles per discutir els programes de
televisié amb 1l'equip de mestres. L'objectiu d'aquesta
cooperacid entre escola i familia és bastir una consciéncia
critica en el comportament d'espectador tan en els pares com
en els infants." (Halloran-Jones, 1988: 110).

El professor Sakamoto (1984) fa referéncia a dades
recollides de les mares dels infants més petits a través del
'Forum Children's Television', un grup de mares voluntaries
interessades en estudiar els efectes de 1la televisié. Els
bebés s6n receptius als sons i imatges de televisié tan bon
punt comencen a veure el mén exterior. Els infants entre 1 i
2 anys comencen a entendre el contingut. A partir dels 3
anys adquireixen 1'habit de veure el programa preferit. Hi
ha diferents tipus de respostes. La conducta imitativa de
picar de mans i fer exercicis fisics s'inicia a 1 any
aproximadament, un any abans de cantar cancons i parlar que
comenca als 2 anys o més. Respecte al desenvolupament de la
conducta intel-lectual 1l'interés per llibres d'imatges
vistes a la televisié es general als 2% anys i es manté
fluctuant fins als 4; 1les preguntes sobre coses de la
televisié van en augment fins els 3 anys; i la memdritzacié
de nimeros i paraules de la televisidé venen amb una mica més
de retard perd arriben a un alt grau als 4 anys.

També recull el professor Sakamoto el que pensen o senten
les mares respecte als efectes de la televisié aixi com les
educadores de llars d'infants i parvularis perd no passen
d'ésser sensacions o impressions subjectives. Perd poden
tenir més interés les propostes per millorar 1la televisid
educativa (els materials especialment produits per a
1'educacié): trobades de mestres simulant wuna situacié
d'ensenyament i discutint en profunditat; trobades locals de
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mestres en les que mestres amb més experiéncia els proposen
activitats per al segiient periode; tallers especials per a
l'estudi tedric i practic de 1'educacié mitjancant 1les
emissions aplegant mestres experts, productors i directors
de televisié i investigadors (Sakamoto, 1984: 300-301)

Halloran i Jones recullen que aixi com hi ha anualment
trobades d'ambit nacional sobre tecnologia educativa a les
escoles i als entorns comunitaris i que s'ofereixen cursos
de formacié en actiu per a professors, no hi ha trobades
especifiques per promoure 1l'educacié a través de 1les
emissions de televisid general, 1la que estd en antena. No
s'han dut a terme examens sistematics sobre 1'us de
programes de televisié general a les classes, 1 no disposem
d'‘una infornmacidé sobre un ensenvament sistematic amb els
mitjans a 1'ambit escolar. De moment, la modalitat d'emprar
la televisid general a 1'escola és majoritariament
desconeguda.

Les primeres dades d'un estudi que es. duia a terme quan
Halloran i Jones redactaven el seu informe (1986 ?)
mostraven els segilients usos: programes de noticies emprats a
les classes de llengua; comentaris de noticies emprats a les
classes d'estudis socials; programes de vida salvatge i
documentals cientifics emprats pel professorat de ciéncies;
programes musicals emprats per professors de musica; i
diversos programes sén emprats a 1l'educacié ética. Els
problemes que el professorat japonés té en relacié a'lda
implantacié de programes o cursos d'educacié en mitjans sén
similars als dels paisos occidentals: horaris de classe
excessivament tancats; poca disponibilitat de temps lliure
per a estudi dels mitjans. Aixd afecta al temps del
professorat i a la seva disponibilitat de temps per 1la
preparacié de recursos materials de cara a complementar la
programacié de la televisid general. Els recursos sén també
escassos i sovint els aparells de video no estan disponibles
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per a enregistrar o reproduir programes generals.

No sembla que puguin recollir-se especials experiéncies del
Japan. Interessa la via que han obert respecte a 1la
televisié general o de cadena que posa en contacte l'escola
i la familia. El que no esperavem de Japan és que hi hagués
escassedat d'aparells 1 que els mestres poguessin estar
faltats d'equips igual com al nostre pais.

LA PERSPECTIVA DELS MITJANS D'US COMUNITARI

El tercer enfocament sobre l'estudi de l1l'educacié en mitjans
parteix de 1la creenca que les comunicacions poden ésser
estudiades per la seva significativitat a la comunitat local
de manera que els estudiants poden ésser educats per
esdevenir productors de material que sigui d'interés per a
la comunitat. Pot ésser vist com una forma de praxis a
través de 1la qual grups de persones es comprometen ells
mateixos en un procés creatiu - per exemple el video
comunitari -~ i d'agquesta manera provoquen canvis dins de la
comunitat. Aquesta posicié generalment va associada a una
voluntat d'incrementar 1la consciéncia de classe dels
individus i grups o simplement a promoure que cada persona
pugui decidir una vida a la seva mida i tingui inquietud per
participar en accions col-lectives.

Littunen (1974) del nucli impulsor de 1la "utilitzacié dels
mitjans d'informacié per a enriquiment individual, cohesié i
progrés nacional i de comprensié i pau entre els pobles
mitjancant el coneixement de la vida dels altres" que
treballa a la universitat de Tempere de Finlandia denuncia
que 1l'educacié de la societat occidental no ha estat capag
d'adequar-se al creixement de la industria de la informacié
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que ha estat el més espectacular de la societat capitalista.

“Mentre que el volun de grgduccié de Yrograles exhibit a 1la televisid dels
paisos  occidentals és produit comercialment cosa que correspon, en princlgi

als objectins liberals de 1'educacid, els resultats em camvi estan em to al

contrast amb aquests objectius:  1nmcrememt de la passivitat cultural,

semianalfabetisme, comsumisme, competicié sobre egulsg naterials Yer conptes de

capacitats socials i solidaritat emtre els homes.” (Citat per Halloran-domes).
Littunen suggereix els tres objectius centrals de 1'educacié
en mitjans de masses a l'era electrdnica: 1) Una auténtica
necessitat informativa d'amplis sectors de 1la poblacid que
afecta al bon desenvolupament de la democracia de les
modernes societats industrials. 2) Facilitar la consciéncia
civica de les propies necessitats i interessos tan en la
vida diaria com en un context social ampli. 3) El progrés de
qualsevol educacié en mitjans de masses estd limitat per
1'abast de la politica cultural nacional en general i de la
politica de programacid de les empreses de
tele~-radio-difusié. Sense un esforc¢ de coordinacié per part
de les politiques educativa i comunicativa no es poden
esperar resultats significatius en 1la millora dels usos
culturals dels mitjans de masses. (Recollit per

Halloran-Jones: 116).

En una orientacié proxima a agquesta perspectiva estan els
paisos o, més precisament, realitzacions de paisos que es
ressenyen tot seguit segons que recullen Halloran i Jones al
seu informe.

ITALTIA

La radio-televisié italiana ha quedat liberalitzada a partir
de 1976 quan s'ha admés la publicitat als canals privats de
televisié. Els dos canals de televisié pliblica segueixen
tenint 1limitada la publicitat al 5 per cent del temps
total. La tradicié cinematografica i de cine-clubs sovint
lligats a organitzacions juvenils ha tingut un especial
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tradicié a Italia. Concretament ha tingut especial pes la
‘Associazione Ricreative Culturale Italiane’ (ARCI), wuna
important organitzacié d'educacié en matéria de mitjans de
masses o de comunicacidé d'orientacidé comunista/socialista
que va ésser fundada després de 1la Segona Guerra Mundial i
ha actuat en temps de 1lleure promovent un s reflexionat i
discutit del cinema especialment.

Malgrat aquesta tradicidé i com passa a la majoria de paisos,
1'educacié en mitjans de masses no forma part del curriculum
oficial. Els educadors des de 1974 han estat encoratjats a
fer un ensenyament significatiu sobre el. medi immediat dels
infants i els mitjans de comunicacié han estat una part
important del procés d'aprenentatge. La RAI (entitat piblica
de la radio i televisid) té un departament de produccid de
programes educatius. Es produeixen programes de caracter
interdisciplinar per tots els nivells, primaria, secundaria
i adults. Els programes sén emesos fora dels horaris de
programacié convencional i es distribueixen coépies a les
escoles i a d'altres centres culturals i associatius. Es
publiquen materials auxiliars aixi com 1la guia de les
emissions mensuals que esta a la venda als quioscs. Amb tot,
aquesta empresa té poca incidéncia a les escoles, d'una
banda perqué es reprodueixen en video els sistemes
tradicionals d'ensenyament i de 1'altra pergqué sén pocs els
mestres disposats a articular-ho bé amb 1la programacié
dididctica en comptes d'utilitzar-ho com a complement de
farciment.

El cas particular de Bologna és un exemple del vincle que es
pot establir entre els mitjans de comunicacié i 1la
localitat. Aqui l'educacié en matéria de mitjans ha estat
influida per un govern local comunista. Mestres, pares i
treballadors de serveis comunitaris col-laboren conjuntament
amb la cinemateca municipal per alliberar 1'espectacié del
cinema dels topics més significatius. També hi ha diferents
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col-laboracions amb la ARCI en diversos projectes de video.

Les escoles fan l'intent de preparar els estudiants per a la
vida que trobaran quan deixin l'entorn escolar. "Hi ha dos
importants elements en el funcionament de 1les escoles: en
primer lloc la creenca que els infants han d'experimentar el
mén real en el seu aprenentatge i aixi arribar a entendre
com funciona; en aquest sentit cadasci és un educador
potencial i la gent del veinat sén recursos. En segon lloc,
aixi com l'accent es posa en la comunitat 1local, altres
institucions educatives, incloent 1les dedicades adults,
contribuiran en un tema determinat (ex: 'Resisténcia i
Perills del Feixisme'). (Halloran-Jones: 119).

Una altra linia de treball ha estat la de 1'anomenat 'cinema
de recerca'. Consisteix en incorporar els infants a 1la
creacié filmica amb major o menor participacié i sempre amb
el suport técnic dels adults. Aixd que va ésser assajat el
1965 amb infants disminuits mentals, s'ha dut .a terme en
determinats centres d‘'educacidé primaria. No cal dir que
avui, vint-i-cinc anys després i amb 1la disponibilitat
d'equips de videocinta enregistradora (VIR) i els baixos
costos del material fungible és una forma de treball que
estd a 1'abast de totes les escoles. Els infants aprenen a
interpretar els continguts filmics o video-grafics perqué
ells mateixos sén aplicadors de les técniques de
realitzacié. Amb tot, no hi ha constadncia que aquestes
activitats s'hagin estés de manera sistematica i
generalitzada i cal atribuir-ho a problemes organitzatius
més que a problemes d'equipament i de costos econdmics.
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BHARAT (UNIO INDIA)

En considerar la situacié de 1' 1India cal tenir present el
seu diferent desenvolupament cultural respecte a occident i
no oblidar els contrastos interns que fan que no es pugui
parlar d'una realitat cultural. udnica. L' India sén: 22
estats, 16 1llengiies, 51 dialectes, 87 dialectes tribals
parlats. La poblacié és rural en un 80 per cent i la
televisié és encara un mitja minoritari. El mitja de masses
per excel-léncia es avui encara la radio que arriba a un 81
per cent, malgrat cobrir solament el 69 per cent de la
geografia del pais. Atés que la gran majoria del pais, la
poblacidé rural, és encara analfabeta, 1la radio esdevé el
primer contingut de la comunicacié de masses produint-se un
efecte inédit: sense haver passat pels diaris, s'accedeix a
la rddio. La radio esdevé un mitjd que aporta significacié i
difon costums i continguts de caracter social i moral si bé
l1'efecte de comunicacidé persuasiva encara queda en segon
terme.

L'experiéncia d'emprar la televisié en els ambients rurals
més aillats va ésser duta a terme entre 1975 i 1976 a través
del ‘'Satellite Instructional Television Experiment®' (SITE)
que la NASA va posar a disposicié de la televisié india.
Durant un any es varen emetre diariAment programes a més de
2.000 poblets de sis estats de 1'India. En aquest cas,
1'accés a imatges i veus va suposar un salt a la modernitat
a a persones que no havien sortit mai del seu entorn rural.
Encara que l'experiment no tenia uns objectius préviament
definits, aquests foren considerats en la seva avaluacié.
Amb caracter primari: contribucié a la planificacié
familiar, millorament de les practiques agricoles i
contribucié a la integracié nacional. Amb caracter
secundari: contribucié a la generalitzacié de l'escola i de
1'educacid d'adults, contribucié al reciclatge del
professorat, millorament de 1la formacié ocupacional i
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millorament de la salut 1 la higiene.

De les tres hores didries d'emissié, prop de mitja hora (22
minuts) era dissenyada per a escolars entre 5 i 12 anys i
s'emetia al mati de manera que a -l'entorn de 95 infants es
congregaven davant d'un aparell de televisidé. A la tarda
s'emetien unes dues hores de programacié per a adults, si bé
eren vistes en locals comunitaris i els infants podien
seguir-les amb els adults. Cal dir que l'avaluacidé ha estat
recollida per antropdlegs de camp, ¢és a dir, investigadors
que han estat vivint i participant en la vida del poble.

Objectius d'un enriquiment general dels infants poden haver
estat: ajudar els infants a adquirir habits de vida
comunitaria; millorar els seus conceptes basics, i les
capacitats en llenguatge, nombres i tecnologia; infondre
habits d'higiene i vida sana; promoure sensibilitat
estética; fer-los conscients del procés de modernitzacié de
la vida i de la societat al seu entorn. Els objectius eren
realment excessius per a una emissié de 22 minuts i bona
part dels continguts no estaven a l'abast dels infants doncs
no havien estat expressament preparats pensant en el seu
entorn d'experiéncia, perd, a pesar de tot "no es trobaren
significatives diferéncies d'aprenentatge escolar entre els
grups exposats al SITE i els grups que no havien seguit el
SITE" (Shukla, 1979. Recollit per Halloran-Jones).

Els efectes produits sobre els adults s6n més clars. En una
societat en desenvolupament les emissions per a reciclatge
de mestres acompanyades de materials escrits han estat de
gran utilitat. En el cas de treballadors aplegats per seguir
col-lectivament emissions de televisidé aixi com participar
en la produccié de programes amb equips portatils, la presa
de consciéncia ha estat motiu de conflicte amb terratinents
que han boicotejat les activitats.
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En un pais en desenvolupament, 1l'accés als mitjans de
comunicacié esta directamnent relacionat amb el nivell
socio-econdmic. Aixi en un estudi sobre els joves estava
relacionat amb els contex familiar: els mitjans de masses
corresponien a la classe mitjana i alhora que creixia el
nivell socio-econdmic creixia l'accés a televisié, diaris i
revistes. Els joves de més baix nivell solament disposaven
de radio o només tenien accés al cinema. En el cas de
1'India la televisid serd encara durant molts anys un mitja
privatiu de gent urbana i adinerada.

La valoracid de 1l'experiéncia té el seu interés. ¢La
tecnologia podia facilitar un salt qualitatiu en el
desenvolupament cultural i educatiu d'un pais en vies de
desenvolupament? “"Com Hartmann ha posat de manifest, pot
tractar-se del cas d'excés de confiangca en 1la tecnologia
occidental en el camp dels mitjans de comunicacié que porta
a un abiis de recursos. Hom es pregunta si la televisidé per
satel-lit i una cara tecnologia sén els millors mitjans per
enriquir la majoria de la poblacié." (Halloran-Jones, 126).

Raghavan, essent secretari de 1la comissidé de premsa de
1'India (1982) redactd un informe on assenyala una série de
desajustaments politics que cal resoldre. La iniciativa SITE
és 1lloable perd el que se n'ha seguit no ha estat
impressionant com calia esperar. La superficialitat
administrativa queda palesa en no haver previst 1la
necessitat d'electricitat a les arees rurals 1 haver hagut
de comprovar el baix rendiment dels televisors activats amb
bateria. Un altre exemple de fracds és que solament
disposava d'estudis de produccié una de 1les sis estacions
emissores en medi rural i tota produccié ajustada a la regid
immediata era impossible. Altres dos centres de
produccié-emissi6é estaven situats a ciutats on hi havia gran
nombre de classe mitjana i alta que disposava d'aparells de
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televisié 1 justament el que esperava era entreteniment
mentre que les emissores venien obligades a donar prioritat
als programes d'interés rural.

Possiblement aquestes valoracions finals no siguin tan
allunyades de la nostra realitat. Cal qiuiestionar en
qualsevol situacié perqué apuntar als millors mitjans, als
més avancats, als més perfeccionats. Massa vegades, disposar
dels millors mitjans condueix a resultats tan o més limitats
que amb mitjans més modestos. El principi serd d'aplicacié a
la nostra realitat marcada pel consumisme, també en 1'ambit
cultural i educatiu.
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AMERTICA LATINA

América Latina és un subcontinent amb diversos estats perd
pot considerar-se com una identitat cultural, 1la qual cosa
no exclou que dins de cada pais hi pugui haver importants
contrastos. La radio és un dels mitjans més rellevants a
América Latina (29 receptors per cada 100 habitants front
als 34/100 de 1la Reptiblica Federal d'Alemanya com a
indicador de comparacié). Amb tot, es diu que l'organitzacié
és cadtica, comercial i anticultural per bé que gradualment
vagl canviant. Les petites emissores es dediquen elles soles
a programes educatius i socio-culturals. Aquests és el
potencial de 1les emissores de curt abast per al
desenvolupament i preséncia de la veu de la gent senzillila.

"L'estructura de les emissores comercials, les seves
emissions en estil occidental i tot aixd tendeix a
desacreditar 1les tradicions i 1la cultura indigena - un
exemple d'alienacié cultural, especialment contra els
habitants més pobres. Contra aquest passat d'aquesta mena de
comercialisme occidental, les més petites estacions de radio
pretenen comunicar amb la poblacié rural. Les
organitzacions de 'radio escuela' emeten lligons de matéries
que van des de l'alfabetitzacié fins a continguts d'interés
local i general per a les comunitats rurals.”
(Halloran-Jones: 127).

Les radio-escoles, és a dir les escoles a través de radio
generen una forma d'escoltar col-lectiva. Van ésser
introduides fa trenta anys per 1'Església Catolica
completant 1les emissions religioses amb formacié general.
Progressivament es varen introduir materials impresos i
persones que puguessin ajudar com a monitors. E1l model s'ha
emprat molt sovint als diferents paisos d'América Latina i
els trets generals han estat: s'ha adrecat a audiéncies
rurals amb urgents necessitats educatives; 1l'aprenentatge es
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reforcat amb monitors locals que actuen en trobades
d'aprenentatge en grup; han partit d'estructures
organitzatives existents al medi rural, com ho sén les
parrdquies. El seu impacte ha estat malgrat tot petit i no
és probable que arribi a ser molt gran.

"A 1'América Latina, wuna comunicacié participativa és la
clau de l‘'educacié en mitjans de masses. A molts dels més
importants enfocaments de 1l'educacié en mitjans d‘'aquesta
adrea geografica, hom troba una forta influéncia de la
filosofia de . Paulo Freire. L'émfasi és posat en 1la
participacidé activa en el procés del mitja i en els petits
mitjans generats localment. També ha estat influit per
1'analisi semiolégica, especialment l'analisi de 1la
ideologia capitalista de Dorfman i Mattelart. L'enfoc
Freired ha estat aplicat a 1l'educacié d'adults per les
raddio-escoles juntament amb algun mitjd de grup i d‘'altres
formes de comunicaci6é popular. Hi ha hagut alguna adaptacié
a l'educacié formal per a infants i joves. Aixd compromet
ambdues a una visié i escolta critica i a l'ensenyament
d'habilitats practiques en el procés de produccié6.”
(Halloran-Jones: 128).

La introduccié de practiques de produccié amb mitjans de
masses apareix en d'altres experiéncies i en diversos
enfocaments de la pedagogia dels mitjans de comunicacié.
Aixi, Francisco Gutiérrez (1972) segueix l'enfocament del
llenguatge total d'Antoine Vallet i proposa una metodologia
especificament fonamentada en les formes i oberta pel que fa
a continguts. Les formes significats a practicar de manera
creativa 1 intel-ligent sén: lectura i escriptura d4'imatges
fixes (pinzell, cambra fotografica); lectura i escriptura
d'imatges modbils (filmadora videocamera) ; lectura i
escriptura de sons: lectura i escriptura de signes
lingiiistics. Els continguts han de quedar oberts a la
realitat, a les necessitats i a la cultura actual i no poden
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presentar-se dividits en assignatures de pla d'estudis.

"En un wén com e} nostre, que es caracteritza per la facilitat em 1'obtencid
d'informacid, els objectlns,progranétlcs de 1'escola mo poder quedar reduits a
omplir m Yroqrala de continguts o coneixements, per molt bem selecciomat i
acomodat a les nmecessitats maciomals que estigui el susdit programa; s'ha de
cercar primordialment proporcionar als alummes els intrumeats i técmiques
perqué siqui ell mateix qui assoleixi estructures i  assimili tanmtes
infornacions que 1i arriben pels mds variats camals i des dels wmés allumyats
indrets. Sabem que la comumicacié satelitzada pot gemerar la wniversalitzacié
de la cultura.” (Gutiérrez, 1972).

*L'estructura escolar fomamentada en la informacid (classes smagistrals, exdmens
i diplomes resulta un contrasemtit per als mostres dies. Hea de posar a uma
banda 1'aspecte metament informatiu, ger aconsequir que els educands,
treballant amb la informacid que la societat posa al sew abast assoleixin 'els
processos de formacid ldgica, creacid de 1'esperit critic i estimul de la
capacitat de reflexid, de judicl i d'avaluvacié' (citant a Oliveira Lima), Poden
tenir la plema certesa que amb uma mica d'enginy i de preocupacid, 1'alumne
KOt obtenir ‘al carrer’ tota la imformacié ?ue,pogués transmetre-1i 1'escola.
quest es el motiu pel qual la mostra metodologia substitueixi els ‘professors

1 1libres de text' pels mitjans de comumicacid social (no Ygr les técniques
audio-viswals). Aix{ el professor torma a ocupar la seva qualitat d'educador i
1'escola es converteix en un centre d'invetigacié, de recerca, de prospectiva.
Bn realitat és preparar els joves cag a 1'imprevisible, desafiant-los amb
1'esdevenir de cada dia.” (Gutiérrez, 1972: 167-1b8).
Gutiérrez acaba afirmant que cal anar cap a un model
cibernatic d'educacié. La wutilitzacié dels mitjans de
comunicacuié social no és una qliiestié de motivacidé com poden
ésser~-ho alguns mitjans Aaudio-visuals. Els mitjans de
comunicacidé social donen la pauta, tant de les formes com

dels continguts de 1l'escola.

Totes aquestes consideracions, pensades a partir de la
realitat de 1'América Latina, resultat de la reflexié i de
la practica poden ésser valides al nostre context. En
realitat han constituit 1la resposta unica possible per
aquells nuclis de poblacié que quedaven fora dels entorns de
cultura minoritaria tradicional. Perd cada dia s6n més els
sectors de poblacié que no troben cap motivacié per la
cultura de sempre. S8S6n persones que viuen segons les
necessitats i realitats d'avui 1 que solament a partir
d'aquesta poden interessar-se per altres realitats culturals
de caracter simbdlic.

S'han desenvolupat programes a Uruguay, a Bolivia, al
Brasil. Sempre en els barris més pobres 1 en nuclis de
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poblacié marginal. Aixd demana una clara opcid de caracter
social i1 posa de manifest que cal un canvi, no solament del
contingut i de 1l'estructura dels mitjans de comunicacié,
sindé de la societat en conjunt.

Un cas singular és el de Cuba on un govern fort i autoritari
posa els mitjans de comunicacié a disposicié de determinades
finalitats sota directrius politiques. Aquest model té un
clar doble vessant: d'una banda ha estat possible una
important i extensa alfabetitzacié i culturitzacié de la
poblacié en pocs anys; de l'altra s'ha exercit wun rigorés
control ideoldgic.

Ja durant els anys seixanta es va fer us de la radio i la
televisié per compensar la falta de preparacidé dels mestres
que varen dur a terme la intensa campanya d'alfabetitzacié.
Acabada aquesta alguns dels professors varen ésser
capacitats per incorporar-se al servei de tele-radiodifusié
a través d'uns cercles Ad'interés on podien especialitzar-se
en emissio, operacié en audio o video, redactors de
‘scripts', periodisme, publicitat...
Urivazo (1984) recull dades de 1'emissora 'Radio Victoria de Girén' que emet
gis hores didries per als estudiants adolescests ?ue treballen en plamtacions
de citrics asb la segient distribucid setmamal: 10h. d'informacié diaria
d'activitats dels establiments educatius, informacié sobre esports, sobre

progressos en hsghﬂuhuqq 4:25h, d'informacid gemeral nacional i
estrangera; 9:45h, de moticies i informacié sobre cultiu de cftriecs, educacié

nilitar i patridtica, temdéncies de les orgamitzacions eqvenils; 1:20n, de
butlletins de motfcies; 3h. de quiatge metodoldgic i educaliu, 2h. de matéries
cient{fiques i técmiques, 1:30h. gepm?yﬁ d'andlisi, culturals i
instroctius; 10h. de programes musicals incloent imcisos d'interds general.
El cas de 1la radio és especialment interessant i en canvi
solament serveixen situacions de veritable necessitat.
Actualment, amb la profusidé d'emissores és escassissima per
no dir nul-la la programacié cultural o educativa adrecada
als adolescents i joves. També al nostre pais va ésser
important el batxillerat radiofénic quan no hi havia gaire
possibilitats d'anar a un institut. L'oferta de radio, igual

que la que avui ofereix Radio Nacional ‘'Radio 2' és
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substitutiva de la preséncia a classe. Hom es pregunta per
qué no s'enriqueix i es multiplica la poténcia de 1'educacid
formal amb emissions radiofdniques que puguin ésser represes
a les classes introduint una dinamica renovadora. De fet,
els adolescents i joves sén els més assidus oients de 1la
radio: misica, esports i poca cosa més acaparen constantment

la seva atencié, una atencié que no té cap relacié amb
l'activitat escolar.

En altres casos dels paisos llatino-americans com en el cas
de Brasil potents organitzacions que controlen xarxes
d'emissores produeixen programes que legitimen les
organitzacions publiques i privades evitant aquells
continguts i idees que puguin esdevenir rupturistes. Segons
Mazzi aquests aspectes negatius inclouen: colonitzaciéd
cultural amb imposicié dels valors urbans, deteriorament de
la cultura popular; imatges estereotipades i émfasi en la
fantasia; émfasi en el consumisme. No podem parlar perd Qque
hi hagi hagut un examen critic sistematic de les produccions
i organitzacions del Brasil. Perd si que podem parlar 4d'un
control ideoldgic equivalent al de Cuba exercit de manera
indirecta.

En tot cas, en aquest context, poden produir-se alternatives
diferents, encara que petites, que comporten la propagacié
de diferents valors i concepcions del mén i del sentit de la
vida.

S8'ha dut a terme el projecte LCC per part de 1la Brazilian
Christian Union of Social Communication a Sao Paulo. El
principal propdsit era inicialment presentar el missatge
cristid. Després s'hi han afegit estudis i debats sobre
fendmens socials implicits al sistema comunicatiu. E1l
projecte ha arribat a estructurar-se en tres cursos.
'Communication Systems Analysis’', ‘Communication and
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Education' i un més practic encaminat a preparar animadors
de 1l'església per participar en activitats de comunicacié
social.

Un altre projecte, el TAT dut a terme pel denominat
'Instituto Methodista de Ensino Superior' és similar a
l1'anterior 1i s'ha dut a terme a la mateixa area de Sao
Paulo. El1 projecte compromet a pares i mestres i es
desenvolupa en seminaris conduits per professors de
comunicacié de 1'Institut. Aquest programa posa de manifest
la contribucié que les universitats poden fer a 1la vida
comunitaria.

Una experiéncia singular sobre 1l'us de la premsa al Brasil
és la que presenta Dymas Joseph (1984: 260-276). No es
tracta d'introduir la premsa com a complement siné que és un
mitjd imprescindible per a una informacié actualitzada que
els classics 1llibres de text no poden garantir i que el
mestre podra tenir a 1l'abast, possiblement gracies a la
informacié periodistica que ¢és 1l'unica que s'actualitza
di3riament.
*...encara no estd prou establert ggr a 1'escola ésser part de la realitat;
s'ha d'arribar a una ‘creacid receptiva’ capag de formar (mo tam sols amb els
professors o amb els alumnes sols) els contorns d'uma vida encara desconequda
-1a qual serd la vida dels alumnes anys després quan hauran deixat la classe.
L'escola pot ésser el 1loc on el futur és 1nmventat, per estar en les fragiis
perd fortes mans dels infants i dels adolescemts. (...}
L'educacid rarament prepara 1'individu per adagtar-se al camnvi. Bs cert, no
obstant, que el Y;océs ensenyament-aprenentatge estd esseat constantment
enriquit per un ampli ventall d'ajuts técnmics. Bs aixi mateix cert que 1'escola
esta cedint en la seva pretensié de monopolitzar les funcions educatives de la
societat, Bs em aquest context que els mitjams, i em particular la premsa -que
posa a disposicié notfcies per a ésser emprades com a eines d'aprementatge-
pot servir d'altermativa pedagbgica. {Dymas Joseph, 1984: 262-163}.
L'experiéncia fou duta a terme pel diari ‘'Jornal do Brasil®
que va posar en funcionament un departament d'educacié.
Després d'unes trobades entre periodistes, promotors
culturals i alumnes d‘'edats compreses entre 13 i 18 anys és
va arribar a la idea de crear una agéncia editora volant.

Uns grups d'alumnes varen ésser seleccionats entre la
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poblacié escolar per dur a terme l'experiéncia sense el
curriculum i l'horari escolar perd amb la possibilitat de
servir-se de les classes i dels edificis fora de l'horari
escolar.

Els alumnes participants varen conéixer en primer lloc com
es fa un diari. Seguidament els alumnes vAaren comencar a
practicar amb un ‘diari parlat® millorant les seves
capacitats comunicatives i un ‘'diari mural' on els alumnes
presentaven noticies amb 1l'exigéncia que havien d'ésser
renovades cada dia. Posteriorment s'obri una seccié
d'esdeveniments propers que admetia anuncis i comunicacions
que s'ordenaven cronoldgicament i es retiraven quan
caducaven. Després d'un mes es passd a la realitzaciéd
directa d'un diari que reflectis la seva propia experiéncia.
Els alumnes treballaren en grups en 1la realitzacidé de
primeres planes de diari. Els alumnes treballaren en
cooperacié segons l'estil proposat per Freinet i es posava
de manifest 1l'esperit d'equip per resoldre tots els
problemes que es plantejaven.

En base a aquesta experiéncia singular es va dur a terme un
programa per activar de manera total una area que comprenia
unes 2000 escoles. Els equips de redaccié del grup editorial
els formarien ara un club de lectors del periddic que
consistiria en dues publicacions. Una per alumnes i mestres
i una altra destinada exclussivament als mestres. El primer
es configura com a ‘'periddic mural' segons l'experiéncia
inicial: Periddic Mural del Brasil que es publica
quinzenalment i es distribueix gratuitament per correu a
totes les escoles. Amb la tramesa s'envia també el Periddic
dels Professors, un quadern de setze pagines amb
suggeriments d'utilitzacié de 1les noticies del periddic
mural aixi com noticiari educatiu, ressenyes
bibliografiques, resums de teories pedagdgiques i de
técniques didactiques.



654 L'educacié escolar i els mitjans de comumicacid de masses

Dymas no déna a conéixer una avaluacié de 1'experiéncia que
al moment de redactar 1l'informe feia dotze anys que
funcionava. L'autor esta segur que les diferents seccions
del periddic mural han anat contribuint a desvetllar 1la
capacitat d'informacié a partir de 1la premsa i ha
desenvolupat la consciéncia critica i ho demostra el fet que
les seccions s'han anat redefinint a través de 1la seva
mateixa interaccié. Es una experiéncia interessant de la
qual n'hem vist en exemple semblant en 1llengua castellana.
Es el cas de ‘Primeras Noticias' de la Asociacién de Prensa
Juvenil que en la seva segona época ha endegat una
publicacié mensual doble, la dedicada als professors i la
dedicada als alumnes. 'Primeras Noticias. Juvenil®' no ha
estat periddic mural siné manual i tot i haver incorporat
interessants realitzacions d'infants de diferents escoles,
ha hagut de farcir pagines de continguts marcadament
convencionals.

LA PERSPECTIVA DEL CONEIXEMENT AUDIO-VISUAL ¢

Aquest enfocament s'orienta a incrementar el coneixement
dels estudiants. 8Segueix clarament la teoria comunicativa i
el model semidtic textual considerat en els paradigmes de 1la
recerca comunicativa. El seu desenvolupament és recent i té
els primers defensors a France, Italia i Great Britain.

Es tracta de desmitificar els mitjans aportant elements de
coneixement i andlisi aixi com d'estructura de produccié
dels mitjans per tal que se sapiga que no s6n pur reflexe de
la realitat o de la societat i en concret que la televisié

¢ Optem per traduir 'comsciousmess' per coneixesent encara que tingui un
sentit de comprensié cara la presa de comsciéncia.
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no és ‘una finestra oberta al mén' siné el resultat final
d'una construccié social. S'ha de mostrar als estudiants el
procés que regeix la recepciéd de radio, televisid,
periddics, revistes, films i misica que és el de 1la
MEDIACIO. El mitjd que es presta millor per ell mateix a
aquesta anadlisi és la televisié, si Dbé es tracta d‘'un
métode similar al que ha estat emprat per a 1l'estudi del
film." (Halloran-Jones: 136).

El principi estructurador d'aquest ensenyament és la
ideologia. Es tracta de descobrir quina és 1la ideologia
subjacent en els continguts presentats pel mitja
demitificant el missatge del mitja en ell mateix. Aixd no és
facil, afavorir el coneixement sense provocar una
suplantaci6é de la ideologia del mitja per la ideologia del
mestre que condueix 1l'analisi. L'important és que els
alumnes vegin que alld que es presenta com a natural és una
de 1les diverses representacions imaginades que fan els
humans a partir deles seves condicions d'existéncia 1i del
seu entorn de relacions. Un enfocament perfecte seria el que
aconseguis aportar coneixement sense judicis de wvalor perd
atés que aixd no és possible, perqué els judicis de valor
sén part del coneixement que no és purament racional siné
emotivo-racional. Per ésser coherents amb una perspectiva de
coneixement, si es desvetllen els judicis ideoldgics del
contingut del mitja, els judicis de valor del professor no
han de estar tampoc encoberts.

FRANCE

La perspectiva semidtica ja va ésser emprada per 'La Revue
du Cinéma, Image et Son' (publicacié de la Union Francgaise
des Oevres Laiques d'Education par 1'Image i par 1le Son).
Desenvolupava una analisi del document audiovisual
equivalent a 1'andlisi literaria. També a mitjans dels
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seixanta 1l'ensenvan<nt amb mitjans a l‘'escola té un dels
pioners en Antoine Vallet de 1' ‘'Institut du Langage Total'
de 1la Universitée Catholique de Lyon que ha format
estudiants superiors en la teoria i en la practica de cambra
i en la creacié de productes de mitjans. Actualment s'estd
treballant en el projecte d'educacié a la comunicacié i a la
televisidé mitjancant equips de video amb alumnes de 12 a 18
anys. També el ‘'Centre de Recherche et de Documentation
Pédagogiques conjuntament amb 'Initiation a la Communication
Audiovisuelle' (ICAV) estan promovent 1l'estudi estétic dels
mitjans a la France tant a nivell de reflexié -ajudant els
infants a analitzar 1la comunicacié audio-visual, com a
nivell de practica - ajudant-los a expressar per ells
mateixos i comunicar a través dels continguts audio-visuals
(Halloran-Jones: 138).

ICAV té disponibles tres cursos adrecats a alumnes
d'ensenyament secundari. Un sobre 1la significacié miltiple
de la foto fixa, les séries de fotografies i les imatges de
publicitat. Un segon sobre imatges publicitaries, tires
comiques, curt-metratges. El tercer introdueix als elements
de significacié de 1l'anadlisi filmica i els missatges
codificats en imatges fixes.

A nivell governamental s'ha fet poc i amb poca decisié. La
responsabilitat de 1'educacié en mitjans de comunicacié ha
passat per totes les institucions (Institut de la Recherche
et de 1la Documentation Pédagogique, Office Francaise des
Techniques Modernes d'Education, Centre de Recherche et
Documentation Pédagogique, Direction Génerale pour 1la
Programation et la Coordination). Entretant, els professors
de 1la France semblen estar dividits en dues postures
oposades: aquells qui veuen en els mitjans, especialment la
televisié, només com un suau entreteniment i una matéria no
apta per a l'educacié i, a 1l'altra banda, aquells que han
arribat aa donar-se que els mitjans de masses sén forces que
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han de ser tingudes en compte com a la societat encara que
hom estigui insequr de com la matéria s'ha d'introduir a la
classe. La majoria de professors comencen a ser conscients
de la importancia dels mitjans de masses perd pocs estan
segurs de com concretar un ensenyament en mitjans de masses.

GREAT BRITAIN

Algunes de 1les escoles més progressistes de Great Britain
han iniciat la tendéncia de desmitificaci6é. Els materials
i recursos fornits pel British Film Institute sén una ajuda
a aquest tipus de treball. Hi ha alguns, entusiastes i
actius, grups de mestres que veuen l'educacié en mitjans de
masses com una exigéncia per als ciutadans.
"Bns sembla que els mestres necessiten incoggorar una més positiva actitud
front a aquestes formes culturals. WNecessitem estar atemts al que fan els
infants de les seves experiencies de mirar i escoltar i estar emcoratjamt els
infants a amalitzar el procés a través del qual els mitjans coguulgugn. Infants
1 mestres mecessitem ésser comscients de la ideologia implicita em les
convencions que ells poden fer servir i de les estructures solithues i
econdniques dins les quals els mitjans operen. (Citat per Halloram-dones).
Collins argumenta que aquest tipus d'entusiasme entronca amb
idees liberal/progressistes més generals dels educadors, que
poden ésser: l'experiéncia de l'infant ha de formar part del
clima i contingut del coneixement escolar; centrar-se en
1'infant és un element imprescindible per organitzar el
coneixement escolar; 1les comunicacions de masses sén agents
de mitificacié, una industria del coneixement que construeix
una determinada visié del mén emmascarant 1la seva real
naturalesa i es fa necessari un programa de desmitificacid a

1'escola. (Citat per Halloran-Jones: 140).

Aquest plantejament és una réplica al curriculum acadeémic
tradicional i a les rigides relacions dins 1l'escola. “"Es
vist com una manera de d'alliberar 1les relacions entre
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1'equip de professors i els alumnes." Una prova d'aquesta
orientaciudé és quan s'encoratja els alumnes a esdevenir
productors aficionats de cinema, productors de televisié,
equips de filmacidé i tot aixd. Les practiques estan avui a
1'abast: preparar i produir un programa de radio
convenienment sonoritzat, preparar un guié de televisié i
fer una curta produccié en video.

El primer Certificat d4'Educacié Secundaria cursat amb
estudis filmics és de 1972. Avui, bon nombre dels cursos
d'estudis filmics inclouen seccions de la indistria
cinematografica, examninant la produccié, 1la distribucié i
la publicitat; el paper del director, 1l'anomenat °‘'Star
System'... Darrerament s'aborda el llenguatge dels mitjans i
de la imatge 1 es procedeix a una analisi semidtica. Es
poden examinar els relats de ficcié i les formes de
no-ficcié com documentals i relats informatius.

El professor Masterman de 1la universitat de Nottinghan ha
abordat amb tota mena de detall un enfoc d'ensenyament sobre
la televisié que alhora que clarifica qliiestions teodriques,
planteja els problemes i presenta una série de propostes
practiques sens dubte sobre 1la base de la seva propia
experiéncia de mestre a 1l'escola primaria i de professor a
l'escola secundaria. Aborda de manera concreta i compromesa
qiiestions de didactica i organitzacié:

* La diddctica per ella mateixa té primordial importdmcia i ha d'ésser

constantment discutida i revisada atés que:

1. és 1|pre§c1gd;ble.gue el grup vulgui ésser realment ensenyat.

2. la_ desmistificacid de les imatges de televisié probableent comporta un
major éxit si sequeix des d'un principi un examen d'exemples ben concrets de
li pistificacié que enganya dins 1'experiéncia imstituciomal ismediata dels
alumnes.

3. els coneixements desenvglugats en aguesta area poden alimemtar directament
1'andlisi de gran quantitat de material de televisié. (...

Seria possible substituir 1'aprenentatge aliemat per 1'aprenemtatge real: si
els alummes poden arribar a veure les tasques com a fins rellevamts en elles
aateixes igual que les formes d'acumular qualificacioms; 1 si els professsors
oden posar al centre de 1'experiéncia educativa el desenvolupament de la ment
ge cada alumze individualment tanm sovint com domar matéria de prograsa.
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L'adquisicié d'informacid jugaré una petita gart als estudis de televisié i en
canvi serd molt 1|gortan el .Epocés e desenvolupament mental. Bls
continquis aparemts son mers _s;gn1 icats cag a_un fi 1 les opcions dels
diferents aspectes de 13 televisid que sén estudiats haurien d'ésser deixats el
2és oberts g0551b1e de mamera no fos cas que els gustos individuals i els
interessos actuals poguesgxn quedar totalment ofeqats, El que és significatiu
en primer lloc és la interaccid critica de la ment de 1'estudiant amb el
aaterial, wmés que les caracteristiques del material per ell wmateix. Caldria
afeqir aguf que els estodis de televisié per ells mateixos no han d'ésser
obligatoris perd si uma gart d'un sistema 4 ogc10na11tat anple i extenms dins
del curriculum escolar.” |Masterman, 1980: 27-29).

Assenyala aixi mateix com hi ha importants decisions
organitzatives que afecten al sistema escolar en conjunt per
tal que pugui encaixar la televisié com a intrument i
contingut d4d'aprenentatge:
*Abandonar les qualificacions {les motes) és el primer pas cap a una més humama
i orgénlca aproximacié a 1'aprenemtatge. Quan les qualificacions desapareixem,
aleshores, per art de mdgia, desaparéixen també algumes dels més mocives senes
de conductes de classe -trampes, cdpies, manipulacié de notes i d'altres
inmadures manifestacions de competicié.
Un dels perills dels estudis de televisié és que ficilment godgn degenerar en
veure-discutir-escriure segons models d'activitats limitats i estereotipats.
Per aguesta rad 1'énfasi de les pagines que sequeixen serd fet sobre les
activitats i els exercicis de participacid.
Oz grau_amplament exitds de 1'emsenyament, rarament recomequt pels autors
sedagbglgs, depén sobretot de 1'habilitat del mestre d'orgamitzar les mimicies
e la vida escolar preveient les situacions de risc i Bregarant pels seus
alumnes les millors condicions de treball.® (Masterman, 1980: 29-37).
Masterman aboga per una aula especialitzada on es disposi de
tot ‘1l'equipament necessari per a desenvolupar activitats
escolars amb la televisié. El professor, en canvi, no ha
d'estar exclussivament dedicat als estudis de televisié i

impartird d'altres matéries o arees.

Els capitol de 1l'obra de Masterman gque segueixen apleguen un
seguit de propostes d'activitats practiques i exercicis de-

tallats. S'aborden els seglients epigrafs: Tele-
alfabetitzacié 1 - exercicis sobre percepcié i comunicacié
no-verbal. Tele-alfabetitzacié 2 - 1Inici a 1l'analisi de

Televisi6é i introduccié als conceptes televisius. Les noti-
cies de televisi6é. E1 futbol a la televisié. Especificitat
de la televisié i planificacié de programes. Practica en
treball televisiu. Géneres televisius. Educacié social, po-
litica i estética a través de la televisid.
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Si es pot arribar a desenvolupar tot aquest treball a partir
de la televisid i els seus programes, es possible que amb
els continguts de televisidé no s'aprengui res com a tal perd
comengca a dissenyar-se una manera diferent, actual, de
desenvolupar les capacitats personals que qualsevol
aprenentatge ben orientat pretén desenvolupar. S'acompliria
possiblement la mateixa funcié que durant molts anys es va
acomplir amb el 1llati com a matéria formativa en tants
alumnes que l'estudiaven sense que de manera directa
haguessin de fer-lo servir en els seus estudis o treball
posterior. La diferéncia perd és fonamental, atés que
malgrat els seus origens poc nobles, la televisié
generalitza uns continguts i conforma un llenguatge actual
que estd a 1l'abast de tota la poblacié.

A Great Britain s'ha desenvolupat més per a 1'Educacid
Secundaria que per a la Primaria igual que en la majoria de
paisos. Per als estudiants de 14 a 16 anys hi ha dos anys
durant els quals es poden cobrir els diferents aspectes de
televisié i video, cinema, radio, publicitat i premsa. Sén
quatre grans arees de treball que els estudiants han de
seguir: Alfabetitzacidé visual: analisi d'imatges, produccié

de posters, fotografies, muntatges i col.latges. Capacitacid

Técnica: realitzaci6é de scripts, relats i fotografies,
técniques d'entrevista, editatge en cinta, retolacié en
pantalla, muntatge de magazins. Organitzacié Industrial de

la Comunicacié de Masses: propietat i control dels mitjans i

inter-relacions entre diferents institucions. Efectes
Culturals de la Comunicacié de Masses: com els mitjans

afecten els nostres ideals, actituds 1 creences; equilibri
entre enmissions de noticies 1 participacié del public.
(Halloran-Jones: 145).

Collins veu tres raons per dur a la practica l'educacié en
mitjans de comunicacié. La primera ¢és per creativitat:
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emprar una forma d'expressidé que té valor per ella mateixa.
La segona és 1'adquisicié d'habilitats o competéncies que
permetin examinar el procés de mediacié i comprendre el
sistema d'emissié. La tercera practicar amb els mitjans per
confrontar els resultats de la mediacié.

Amb tot, malgrat que aquest enfocament estigui clarament
formulat no s'ha generalitzat a les escoles britaniques i
forma part encara solament dels projectes i d'assajos
aillats de mans de mestres voluntaristes i de reflexions
compromeses per part de professors universitaris.

ITALTIA

L'informe de Halloran i Jones no aporta informacié de les
realitzacions recents a Italia en 1la perspectiva del
coneixement audio-visual. Realment es tracta d’una
perspectiva de desenvolupament recent i a primera vista pot
coincidir amb la perspectiva de mitjans comunitaris
. desenvolupada de manera particular a Bologna i a d'altres
municipalitats del nord d'Italia. Perd no pot estranyar gens
que les investigacions i estudis de la semidtica que tenen
un gran desenvolupament a .les universitats de Bologna,
Torino i Milano i el model comunicatiu de 1l'analisi
semidtico-textual desenvolupat pel grup de comunicdlegs
italians entre els que té particular influéncia Umberto Eco.
Recordem la base de 1l'orientacié consistent en aportar
coneixement per via de 1'analisi dels géneres
icoénico-textuals i de 1les connotacions que poden arribar a
girar el sentit de les denotacions.

En els inicis 1la perspectiva del coneixement icénic no ha
arribat a formar part de l'escola i consisteix
fonamentalment en una série de reflexions 1 propostes sobre
els infants 1 1la televisié que és indubtablement el
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paradigma dels mitjans de masses. Un grup de pedagogs de
Bologna han dut a terme una recerca sobre 1la fruicié del
infants de la televisié, els diferents géneres televisius,
dies i horaris. S'han centrat en els infants de 2 a 7 anys i
6bviament aixd afecta més a l'entorn familiar que a l'entorn
escolar. Les respostes a una série de jocs han estat la base
de les observacions. Farné, de 1l'equip d'investigadors
concreta quina ha de ser 1l'dOptica d'una correcta pedagogia
del mitja:
*Conéixer directament aixd que veuven els infamts a la TV mo vol dir
necessdrianent mostrar aYrecl,pe; aquests ro?rales, sind més aviat crear les
condicions per sortir del prejudici (i eventualment saber formular judicis), i
sobretot per domar a aquests productes experiéscia comuma, posar-la em Joc
sobre la base d'uma intenciomalitat per part de 1'adult que tendeix a obrir
algun tipus de suggeriment utilitzant, per exemple, claus rodariames ! i
munariames ¥ ués que tamcar-ho amb una condemna pedagbgicament sumaria.
Bl seqon factor és extra-televisiu em el sentit gug no toca directament
I'experidncia de la televisid, perd en un quadre sistémic con és aquell enm el
qual s'orjenta la mostra recerca pedagdgica, és comsiderat pels efectes que
Eugul tenir propis en el camp del qual ens ocupen. Bs tracta aixi de reforcar a
ots els nivells la caYacltat comunicativa dels infants; apremdre a
expressar-se i comprendre els altres a través de la paraula i de la imagimacié,
la dramatitaacié 1 el Iog representa uma estratéqia fonamental que temdeix
grogresslvapent a posar 1'infant en condicions de no sofrir els lxssatges sind
‘intervenir el seu missatge que rep de diversos mitjams.” (Farné, 198§: 146).
Bertolini, un dels impulsors del grup presenta algunes de
les consideracions i propostes en clau explicitament
pedagdgica a les quals han arribat en la seva investigacié.
En primer lloc s'ha de reconéixer l'evident ambigiiitat del
contingut de 1la televisié com a tal: si és un mitja
d'ocupacié del temps lliure d'esplai i de divertiment, també
és una manera d'expropiar de la real iniciativa en el lleure
canalitzant l'activitat amb tendéncia a la uniformitat, a la
passivitat i a la massificacié; si és una font d'informacié
també és alhora un intrument de difusié d'una informacié de
part poc problematitzadora i que déna o treu importancia a

la realitat; si és una manera d‘'atansar la cultura als grups

¥ Procediments del mestre i creador de contes i jocs de fantasia Giamni
lodari. També ha creat guioms per a programes infantils de TV per 2 la
MAI. (Wota mostral.

¢ Desconeixem en aquest cas a qui es refereix.
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minoritaris també és una manera de reduir i progressivament
destruir l'especificitat cultural, 1les tradicions locals i
la riquesa de la diversitat; si podem dir que representa un
enriquiment dels estimuls en el pla sensorial, social i
intel-lectual també és perilldés realitzar els estimuls en
clau de representacidé exclussivament fent que es confonguin
realitat i ficcid; si és un potent mitja per ajudar l1l'infant
a no sofrir el pes de la propia solitud (especialment en el
cas de fill dnic), és també el mitja de condemnar-lo a una
solitud real. (Bertolini, 1988: 205-207).
“Per aixd, en uma interpretacid realment sistémica del fet educatiu, mantenin
que s'haql d'afirmar que el sigmificat i el valor educatiu de la TV s’han de
correspondre amb la wmodalitat amb la qual els pares exerceixen la seva
jrrenunciable funcié, amb la capacitat de les diverses imstitucions educatives
i escolars de representar per a tots els infamts altres tants llocs d'activacid
de les capacitats no solament imtel-lectuals, amb les oriemtacioms culturals
aés  dmplies de la societat orgamitsada i, comd amb la seva digpomibilitat a
predisposar les condicions materials més afavoridores a 1'expansi existencial
1 al creixement dels infants, especialment em les drees de demsa urbamitszacié
(per no deixar els Yares massa sols 1 carregats de gesgonsabllltat educativa
fatigant i sovint altament angoixamt). etc.® (Bertolini,1%88: 207).
Aquestes aportacions estan encara als inicis i el seu valor
estd en els resultats d'una investigacidé centrada en el
comportament dels infants, en aquest cas els més menuts,
"els fills de la televisié", davant 1'oferta televisiva
actual sensiblement més abundosa que fa quinze anys.
Segueixen la perspectiva comunitaria que ja té importants
antecedents a Italia perd sembla que la influéncia dels
comunicdlegs de l'analisi semidtico-textual s'hagués pogut
deixar sentir més, accelerant la formulacié d'alternatives
més clares. L'edat dels infants fa que les propostes es
remetin més al medi familiar, prioritariament afectiu. Quan
es tracti del medi escolar ,i aixd és urgent, caldra
desenvolupar propostes de coneixement en base a 1les
activitats de caracter racional, siguin individuals o de
grup. De fet, tot i coexistir en un mateix espai geografic,
en unes mateixes universitats, sembla que els comunicdlegs i
els pedagocs encara han de fer molt per posar el seu treball
en comu: és un treball complementari i de 1la mitua

col-laboracié se n'ha de beneficiar 1la recerca comunicativa
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i la recerca educativa per intervenir sobre una realitat que
és Unica, és sistémica com assenyalen els investigadors
pedagodgics d'aquest grup.

Una altra 1linia d'avang, no catalogable perd que cal
considerar aqui perqué tot just estd als seus inicis és la
iniciada per uns escriptors de 1llibres per a infants. En
realitat ells mateixos es reclamen sequidors dels
suggeriments del mestre i escriptor per a infants Gianni
Rodari. Les seves analisis i propostes es fonamenten en el
continu contacte amb infants, generalment de quart o cinqué
curs elemental, es a dir a l'entorn de 9 o 11 anys. Les
trobades es fan a escoles o a les:biblioteques i els infants
tenen la possibilitat de trobar-se cara a cara amb autors i
il-lustradors de llibres que han llegit o llegiran. Aquestes
activitats s'emmarquen en programes de motivacié de la
lectura perd, i aixd és important de notar-ho, han d'abordar
inexcusablement el fet televisiu atés que forma part de la
realitat i de la fantasia dels infants, abans que no hagin
aprés a llegir.

Lastrego i Testa sén dos escriptors de llibres infantils gque
aborden obertament el fet televisiu. Dues obres recents:
Dalla televisione al libro (1988) i Istruzioni per 1'uso del.
televisore (1990) ,possiblement insuficientment sistematiques
des d'un punt de vista académic perd clares, comunicadores i
decidides a provocar la intervencié tant a l'escola com a la
familia. Les propostes que llancen a mestres i a pares sén
concretes i abastables, possiblement no queden justificades
cientificament perd sén intuicions que demostren conéixer
els infants i el seu mén interior, 1la falta d'eficacia de
l'escola en una activitat cultural tan elemental com
ensenvar a llegir i la falta de dedicacié dels pares als
fills per tal que aquests es vagin fent adults al costat
dels pares ja adults en continua interaccié personal. Si
l'eficdcia de tals propostes no queda demostrada, també
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cal considerar que algunes conclusibns de les
investigacions sén explicacions i contatacions, a vegades
tautoldgiques, que no arriben al seu final: fer propostes
normatives o formular protocols d'actuacié als mestres i als
pares sobre 1'us dels mitjans de masses. Nosaltres recollim
tota aportacié que pugui marcar una cami de transformacié de
la sitaucidé actual: 1l'escola ignora la realitat de la
televisid després de constatar 1la significativa influéncia
que exerceix en els infants.

"Alld que es pot fer a l'escola" es plantegen Lastrego i
Testa (1988) afirmant que s6n molts els treballs sobre
llibres, televisidé i comunicacidé de masses que un ensenyant
pot fer pel seu compte i encara més si s'estableix la
col-laboracié entre diferents ensenyants. La biblioteca en
bon funcionament és clau i ha de formar part de
l'organitzacié escolar: fer estimar els 1llibres, orientar
els pares per la compra de llibres, defugir el llibre de
text t1nic, estar al corrent del contingut dels llibres,
promoure 1l'intercanvi o rotacié de 1llibres entre els
alumnes... sense perdre de vista la relacidé que s'estableix
amb la televisié pel que cal desvetllar 1'atencid dels pares
sobre la higiene televisiva, acceptar el discurs sobre la
televisid del qual els infants en sén especialistes,
utilitzar el televisor a l'escola com a instrument didactic,
ensenyar als infants a usar bé la televisié amb
experiéncies practiques. L'ofici de pares ha de considerar
el llibre com a element de relacié plaent amb els fills:
llegir als fills, oferir-los activitats diverses perqué no
hagin de recérrer a la TV per avorriment, veure la televisié
amb ells per comptes d'abandonar-los a la televisié.

Respecte a 1l'us del televisor Lastrego i Testa (1990)
aporten un 1llarg 1llistat de suggeriments, formulats de
manera intuitiva que coincideixen plenament amb les
propostes que podem fer per a una intervencié educativa amb
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plena fonamentacié. Ajudar els infants a ésser ells mateiXxos
diferents dels altres, veure la televisié amb els infants
tot xerrant, establir un reglament de convivéncia amb el
televisor, ajudar a seleccionar programes, evitar la censura
oferint un joc o alternativa millor d'activitat, verbalitzar
opinions i escoltar les valoracions dels infants, acordar el
temps dedicat a la televisid, evitar els programes de mati i
de nit, no privar de la televisié com a castig... Aborden
també la utilitat del video-enregistrador, el laboratori de
TV, la utilitzacié de 1la video-cambra. Proposen també
activitats estratégiques com una setmana sense TV, desmuntar
la publicitat, fer jocs de televisi6é... Iniciatives no en
falten i hom es pregunta per qué costa  tant 4'introduir
agquestes iniciatives a l'escola i a qui correspon de donar
criteris als pares respecte a 1'us del televisor.

Fins aqui doncs, 1la informacié que hem pogut aplegar
respecte als projectes, realitzacions i problemes duts a
terme o iniciats als diferents paisos sobre incorporacié
dels mitjans de comunicacié de masses a l'educacié. La
ressenya, encara que extensa és sens dubte incompleta i una
visié tan general pot deixar de banda interessants
realitzacions o enfocaments. Quan n'hem tingut noticia i ens
han semblat interessants ens hi em aturat i hem incorporat
comentaris que ho relacionessin amb la nostra realitat
escolar i de mitjans de comunicacié.

Esbocant conclusions

Assenyalem tres conclusions generalitzadores que pensem que
no sén refutables i si ho sén seran tesis per al debat.
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Primera: Els projectes i realitzacions s'han centrat
prioritariament en 1l'educacié secundiria, amb alumnes a
partir dels dotze anys. Encara que als primers cursos
conserva alguns trets d'educacidé basica, generalment es
presenta a través de matéries optatives que segueixen
dominantment alumnes que s'orienten per especialitats
relacionades amb la comunicacié i la realitzacié en mitjans
dudio-visuals. L'educacié en matéria de comunicacié queda
restringida a determinades assignatures. No han calgut
modificacions organitzatives importants i les dificultats
més importants s 'han vist en la disponibiliat
d'instal-lacions i equip técnic i en la formacidé de
professorat competent.

Segona: Els infants de l'educacié pre-escolar i primaria,
d'entre tres i dotze anys, 1 particularment els qQ'ambient
socials menys afavorits sén els més influits pels mitjans de
masses, els mestres se'n queixen constantment i en canvi és
on s'han elaborat menys projectes i s'han fet menys
realitzacions sobre utilitzacié dels mitjans de comunicacié
i els seus continguts a l1l'educacié global. Tampoc la familia
té una intervencid sobre els infants davant dels mitjans de
comunicacié de masses i en general no s'ha previst qui pot
orientar i formar els pares en aquesta qiiestié.

Tercera: Les poques iniciatives amb alternatives precises,
independentment de la valoracié .que se'n pugui fer,
procedeixen de grups o associacions no-governamentals
mogudes per conviccions socials, humanes o religioses que
han iniciat les seves realitzacions als seus ambits
d'influéncia i que estan influint ja sobre l'organitzacié
publica del servei educatiu. Recordem els casos d'Australia,
Deutschland B.D., France. Hem comprovat aixi mateix que els
millors programes infantils, siguin séries de dibuixos, o
séries de ficcié exhibits a Espafia procedeixen d'aquest
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paisos: Australia, Deutschland B.R., France. §6n millors
programes per la qualitat del guidé, per 1la delicadesa dels
personatges 1 perqué promouen valors humans. En altres
casos, 1 amb menys capacitat organitzativa general, es
tracta de mestres entusiastes i actius que incorporen
activitats relacionades amb els mitjans de comunicacié de
masses a les seves classes sense repercussions més amplies.

Va essent hora de veure confluir els esforcos dels mestres i
de grups que assumeixen responsabilitats socials i culturals
amb 1les aportacions de 1la investigacié de pedagogs i
comunicdlegs de manera que es prenguin les oportunes mesures
de politica i administracié educativa. La transformacidé del
model educativo-comunicacional solament és possible a aquest
nivell.
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4-4-

ELS INFANTS I JOVES
us I CONSUM DELS
MI'TJANS DE COMUNICACTIO

En deu anys els aparells de comunicaciéd
han penetrat a les nostres llars

L'accés de 1la poblacié al consum de mitjans de masses i
aparells o materials de comunicacié ha estat espectacular en
els darrers anys. 8i al 1970 més d'un setanta per cent de
les families tenia un televisor en blanc/negre i una o dues
radios-transistors, el 1980 aquesta mateixa proporcié de
families disposava de televisor en color, radios i
magnetofons-cassette. A partir de 1881, en els darrers deu
anys hem presenciat o estat protagonistes de 1l'evolucié més
vertiginosa. Fins el 1980 el video era un aparell técnic
professional, pesat que solament enregistrava blanc i negre.

A partir d'aquest any es comenca a comercialitzar el video
en color. L'accés als aparells electrdonics d'imatge i
segueix una trajectodoria singular.

Aquest procés no és casual i podem assenyalar una série
d'esdeveniments socials que jalonen salts d'increment en
l1'adquisicié d'aparells de comunicacié de masses. En primer
lloc, cal contemplar com la crisi ocupacional dels anys vui-
tanta, que afecta a adults que potser disposen de sou d4'atur
i també a joves que ni estudien ni treballen, comporta més
consum de temps que s'ha d'omplir amb alguna activitat.
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El Mundial de Futbol'82 d'Espafia és una bona ocasid per
estendre el video. Un de cada quatre alumnes ja tenia video
mentre la majoria de mestres no en tenien. A les escoles no
n'hi havia. Cap al 1984 comencen a adquirir-se magnetoscopis
que paguen les associacions de pares d'alumnes. E1l
Departament d'Ensenvament comenca a distribuir equips.

La cursa pels aparells de comunicacié, gracies a
1l'abaratiment dels preus, ha estat rapidissima. Els alumnes
perd sempre han anat per davant de 1l'escola i generalment
també per davant dels mestres. Avui la majoria, la quasi
totalitat dels alumnes disposa de radio-cassette o walkman,
video, cadena musical i cada vegada sén més els que disposen
d'ordinador.

Infants i joves sén els més entusiastes
consumidors de comunicacié de masses

Aquesta evolucidé tan rapida pot posar de manifest com els
alumnes tenen accés als mitjans de comunicacié amb un us
habitual d'aparells i conseqiientment a un consum de
continguts que no té prou o cap ressd a l'activitat escolar.
Cada dia més, un aparell audio-visual es pot convertir en un
regal que es fa a un infant o jove que ja té de tot. De fet
els adults fan el regal perqueé troben a un preu assequible
un aparell que ells mateixos, adults, haguessin volgut tenir
fa anys quan per al seu poder adquisitiu wvalia mols diners.
Aixi a un infant o noia d'educacié basica se 1li regala un
walkman, radio-cassete estéreo amb equalitzador o una
minicadena, una cambra fotografica compacta o fins i tot un
televisor de 6 polzades que tindrd a la seva habitacié per a
is individual. Disposa de tots aquests aparells i disposa
dels aparells d'ds familiar: gran televisor, video, cadena
musical i radio i, potser també, video-cambra i ordinador.
Es possible que res d'aixd 1li serveixi per al treball
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escolar, ben al contrari, tot és motiu de distraccié i
dificultara que l'alumne faci els problemes o operacions de

matematiques o faci els resums o exercicis de ciéncies
socials.

Vegem quin és l'entorn comunicatiu d'un infant o adolescent
tipus. Un infant de 8 anys estd a l'escola 5 o 6 hores; al
mati pot haver vist la TV de 8:00 a 8:30 h. perqué aixi es
desperta millor, diuen els pares; si no roman a l'escola a
dinar és possible que vegi algun concurs o uns dibuixos al
migdia; sortint d'escola, llevat dels dies que pugui anar a
esport, potser a una coral o taller, veurd entre una i dues
hores de TV; si més tard els germans grans o pares segueixen
la TV ell s'hi afegird; no es facil que escolti la radio i
potser escolti la misica que posin germans més grans; al cap
de setmana, a més de veure la TV es possible que compri
algun cémic i que faci wuna ullada als comics del suplement
de diari dels pares. Tot plegat tantes hores com d'escola
siné més; seran pocs els casos d'infants que estiguin
absorbits per mitjans de comunicacié de masses per sota del
les 15 hores setmanals.

El cas tipic 4'un adolescent de 15 o 16 anys és sensiblement
diferent. Al mati posa misica ben ritmada quan es 1lleva si
no va cami de 1l'escola amb la misica a les orelles. Seran
vora trenta hores setmanals de classes amb més o menys temps
pérdut. El dia que vagi a escola a la tarda fara temps amb
els amics i es possible que quedin pel cap de setmana. Algun
temps perdran amb programes de televisidé de tarda perd poc.
No faltard al programa d‘'esport si de noi es tracta, mentre
que una noia preferira fullejar una revista de moda o de
romancos 1i tafaneries. La radio musical, ben o mal feta
cobrira moltes de les hores que estigui a 1la seva cambra,
fins i tot a l'hora d'anar a dormir. Abans perd, si pot
s'enganxar3d a la pel-licula de 1la nit si els pares no
imposen un dels tan freqiients debats, cosa poc probable en
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amplis sectors de poblacié. E1l diumenge dedicard de deu a
quinze minuts perduts al diari dels pares. S8i no hi ha
programa familiar obligat, anira amb els amics a rondar o al
cinema passant per una granja si no pot passar per un bar.
Uns compraran alguna revista i d'altres sén els assidus dels
comics forts que es passen entre col-legues que tenen els
mateixos interessos. Alguns reduiran aquestes hores perqué
practiquen algun esport d'equip dos dies setmanals i tenen
partit de competicié el dissabte. Alguna altres s'hauran
abocat a la fascinacié de 1l'ordinador on hi deixaran bon
nombre d'hores. N'hi ha una minoria que s'atreveixen amb tot
i segueixen els estudis, fan esport, exploren 1l'ordinador i
fins i tot poden estar associats a un grup escolta o
practicar la misica en grup.

El medi escolar, mercat d'intercanvi
de productes-informacions de comunicacié

Sense entrar en judicis de valor, el que volem subratllar és
que tot aquest mén que omple tantes hores de 1'infant i de
1'adolescent, no acostuma a ésser contemplat en l'activitat
escolar. El medi escolar és perd propici a la concertacié de
sortides junts, a l'intercanvi de cintes de misica i de jocs
d'ordinador, a converses de verificacidé del que s'ha vist a
la TV. El medi escolar és també un entorn de promocié
comercial i de consum, encara que indirectament pero d'una
gran efectivitat. Els objectes 1 aparells que s‘'han de
posseir per ésser modern i tenir prestigi (rellotge,
walkman, bossa d'esport...), els coneixements que s'han de
tenir (prestacions d'un model de cotxe o moto, éxits
musicals més recents, trionfs esportius particularment
associats a tecnologia de motos, cotxes, embolics
sentimentals dels mites de la misica moderna...) i la moda
en vestit i marques de prestigi (vestuari texa, calcgat
esportiu, tallat de cabell i arrecada o rimel...) es
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promocionen més al medi escolar que a través dels mitjans de
comunicacidé. Aquests ho inculquen generalment als infants i
nois menys identificats amb l'ambient escolar i 1l'ambient
escolar fa la resta per convertir-ho en signe
d'identificacié generacional. El que no segueix els ‘'usos i
consums' estd mal considerat 1 sén pocs els alumnes que
tenen un estil propi i s6n realment autdénoms.

Tot aquest mén d'identificacid consistent en gustos i
activitats de prestigi, de maneres de fer i de vestir poden
sorgir d'iniciatives d‘'individus o grups perd aviat sén
adoptats a una pel-licula, a determinades séries televisives
o als anuncis que es poden veure al carrer o a casa a la
petita pantalla i es consagren aixi els signes
d'identificacié generacional que vehiculen el consum dels
joves de determinats productes. Perd si els productes sén
massa massius per oferir-se a un preu accessible, aviat
apareix el desig de desmarcar-se exhibint productes d‘'una
pretesa millor qualitat. Aix{i marques de calcats esportius
com Paredes o Kelme han quedar desplacats per Nike o Reebok;
els xandalls havien d'ésser Addidas, Ellesse, les prendes de
punt Lacoste i els anoraks Kharu. Un walkman era considerat
un petardo si no era Sony, Aiwa o de superior preu i els
ordinadors Amstrad eren de ‘traperos' doncs eren els més
econdmics i els adolescents havien decidit que 1l'ordinador
Amiga 2000 era bo perqué tenia millor definicié de color
(aixi els jocs informatics es veien millor).

L'escola ha esdevingut arreu un lloc d‘'avorriment

Des de 1'dptica de S8verige (Suécia) es plantegen dues
visions del futur immediat en base a guions de prospeccid
netament contraposats com un dilema (Henriksson, 1983) i que
poden ésser reals a qualsevol pais desenvolupat i de consum.
Un dels guions posa de manifest la inutilitat de 1l'escola i
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l'estat d'enuig dels joves davant una escola que hauria
tornat al sistema anterior basat en els resultats dels
exdmens. Cada vegada hi hauria més alumnes analfabets i
malgrat l1l'increment de psicdlegs i assessors, les drogues,
les Dbaralles, el vandalisme i 1les diverses formes de
desordre augmentarien. En un segon guié es posa de manifest
un nou model d'escola on els alumnes participarien en les
tasques organitzatives, de reparaci6é i de decoracié.
L'escola quedaria vinculada a la comunitat local fins al
punt que part de les practiques de la formacié professional
consistirien en realitzar projectes per la millora del
municipi. La cultura perdria la seva comercialitzacié i 1la
competitivitat en 1l'esport seria enriquidora i no centrada
en guanyar a qualsevol preu.

S6n guions d'un futur gue esta per fer i es podria pensar en
inventar el futur per comptes d'esperar un determinisme que
no es tal siné el model interessat pels poders factics.

No hi ha grans diferéncies entre els usos i consum que fan
els infants i joves dels paisos desenvolupats. S8i ni pogués
haver, els mateixos mitjans de comunicacié s'encarreguen
d'universalitzar els gustos, les modes i les practiques més
sovinte jades.

Perfil dels joves de Catalunya (1981)

No es perceben diferéncies entre els joves de diferents
medis socials geografics. Un informe socioldgic sobre el
jovent de la comarca d'Osona, Cornella de Llobregat i
Barcelona ciutat del 1981 ho posa clarament de manifest.
L'estudi té validesa malgrat que hagin passat deu anys
d'aquesta investigacié de camp; les coincidéncies en els
usos i consum dels joves, 1lluny d'haver-se diversificat,

han tendit encara a coincidir més per causa del paper



Bls infants i joves. Us i consum dels mitjans de comunicacid 675

uniformitzador dels mitjans de comunicacié de masses i per
la cada dia menor intervencié de la familia, de l1l'escola,
de l'església i del carrer. Aquestes quatre institucions
gque en el passat recent (anys c¢inquanta) oferien una
orientacié totalment coincident, avui estan desarticulades.
La familia tendeix a inhibir-se; 1'escola es reafirma en un
model que no serveix; 1l'església ja no és una institucié
social per a tots el 1lloc de la qual sembla que ocupen els
mitjans de comunicacié.

El carrer, pres aquest com a part de la societat que abans
exercia un control de 1la conducta dels infants i joves
segons normes socials inqgiiestionables, avui no s'atreveix a
dir res i suporta les males idees que els infants duen a
terme segons han vist a la televisidé (pujar pels cotxes,
posar Xiclet a un pany o candau) o les que duen a terme els
joves aborrits (graffittis en llocs inoportuns, destrosses
als trens).

Les dades segiients mostren un perfil general coincident amb
diferéncies clarament explicables per l'entorn immediat i 1la
capacitat d'intervencié de familia, escola i medi (barri o

comarca) .

0COPACIO DEL TEMPS LLIURE DELS JOVES
LECTURA ™w BSPORT 'TRAT/NUS CINEMA BAR/PUB/DISC DIVERSES ALTRES
030KA 27,20 8,20 3,40 11 3 14,50 16,30 '

1 ' [J !
CORMBLLA 18,80 6,40 6,40 11,80 3,50 21,20 11 9,40
BARCBLONA 20,30 8,80 11,40 17,20 8,70 13,60 15,80 3,40

(hades exirates de Lo Jovesta! & Cataluaya, Genaralitat de Cataluayn, 1881).

D'entrada, i aixi ho admet 1l'autor de 1l'informe, Joaquim
Casal, el resultat sorprén. Es contradiu amb el que diuen
els pares o els mestres dels fills i és evident que ho
llegeixen a la vista del baix nivell de lectura i de 1la
constant moguda i marxa que busquen els joves cosa que fa
dificil que hi hagi estones de lectura. Aixd es pot explicar
perqué els joves com tothom saben que llegir és una conducta
cultural molt valorada i estan abocats a valorar-ho per
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sobre de la realitat davant d'una pregunta directa. D'altra
banda, i per poder dir que llegeixen més cal suposar que han
inclos al temps de lectura tot +tipus de lectura, des de la
lectura o estudi de llibres de text fins a 1la lectura d'un
diari esportiu o la fullejada d'una revista del cor.

També ens resistim a donar per valid el temps que els joves
admeten que estan davant del televisor com una activitat que
ocupa el darrer lloc de les cinc més habituals. Certament
els joves a partir dels 15 anys veuen meny la televisidé que
els infants i opten més per la misica i per estar amb els
amics. Possiblement part del temps comptabilitzat com a
lectura consisteix en temps davant del televisor fullejant
un diari o revista. Aquesta és una conducta dual freqiient
entre els joves i també entre 1les infants a la que els
adults hi som menys avesats.

A 1'andlisi presa des del nostre punt de vista interessa
considerar totes les activitats directament relacionades amb
els mitjans de comunicacié de masses. Hi entren 1la TV, 1la
misica escoltada, el cinema, la discoteca i el bar/pub.
L'esport hi entraria en tant que espectacle perd no com a
practica malgrat hi tingui una relacidé. L'associacid que
s'ha fet de teatre i misica no ens sembla encertada; el
teatre demana una actitud més activa dels joves que
situariem entre 1la practica esportiva i la lectura.
L'eleccid prioritaria que els joves han fet de teatre/misica
l1'associem fonamentalment a misica. Aixi, agrupant les
activitats amb aquests criteris tindriem la segiient taula:

OCUPACIO DBL TEMPS LLIURE DELS JOVES en relacié als mitjans de comunicacid de masses

MITJARS DE CONUNICACIO DE MASSES I ACTIVITATS
LECTURA  BSPORT TV TEAT/MUS CINEMA BAR/PUB/DISC AMICS DIVERSES ALTRES
0S0NA 17,20 13,40 8.0+ 11+ 3+ 14,50= 36.70 6.50 9.80 6,20
CORNELLA 18,80 6,40 6.40 +11,80 +3,50 + 21,20 =  42.90 17.20* 1,80 9,40
BARCELOKA 20,80 11,40 8.80 +#17,20 +8,70 + 13,60 = 48,30  5.60 10,20 3,40

thecollit com o estar al carrer
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A la vista d'aquestes dades, que no tenen una especial pre-
cisié, es poden treure dues conclusions. Més de la meitat
dels joves dediquen prioritariament el seu temps lliure a
activitats relacionades amb els mitjans de comunicacié de
masses 1 a estar amb els amics, siqui a casa o al carrer
independentment que visquin a medi comarcal, suburba o urba.
Sén absolutament minoritaries activitats com: centre
d'esplai, excursions, festeig, treballs manuals, activitats
politiques, activitats religioses i activitats cultural-
esportives (la categoria diverses les engloba totes).

Complementariament es pot veure que la practica de 1'esport
té una certa importadncia i que 1la lectura té un lloc
preferent encara que cal saber si també pot formar part d'un
accés a la informacié a través de diaris i revistes perd en
molt menys grau de lectura de 1llibres, sigui de ficcié,
assaig o documentacié.

Les diferéncies entre els diversos ambients solament es
manifesten en: poc cinema i més lectura al medi comarcal;
poc esport, més bar/discoteca i forca estada al carrer al
medi suburbial; més accés a cinema i misica al medi urba.

Una altra i significativa constatacié que aporta l'estudi de
la joventut de de Catalunya al 1980 ¢és la baixa tendéncia a
estar vinculat a associacions. Aixd té especial relleu a
Catalunya, pals de fortissima tradicié associativa durant
tot el segle XX i important associacionisme juvenil a partir
de la guerra incivil que va contribuir al menteniment de la
identitat nacional (agrupaments escoltes, unions
excursionistes, esbarts dansaires 1 agrupacions corals,
moviments cristians, sindicals i veinals i clubs esportius).
gy 0 LqIME MO {a. eqport 3 el

CORRBLLA  68.8 A2 1.4 + 16.8
BARCRLORA  62.9 371 17.1 + 20.0
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Solament un de cada tres joves diu estar associat i entre
aquestes associacions té un important pes 1l'associacié
esportiva. Si descomptem aquests, la proporcié de joves
associats baixa considerablement a dos de cada deu a Osona i
Barcelona i un i mig de cada deu a Cornelld. L'explicacié
estd inqiestionablement relacionada amb el fenémen de la
societat de masses que ofereix gran quantitat d'oferta per
al temps de 1lleure generalment encaminada al consum. La
practica del "cap de setmana" en una segona residéncia
gracies al vehicle automdbil és una forma de vida que també
aparta de 1'associacionisme. Els pares no estan disposats a
restar a casa perqué els fills puguin asistir regularment a
una associacié que actua els dissabtes 1 a vegades els
diumenges. La disponibilitat d'una segona residéncia exigeix
un cert poder adquisitiu perd no ha quedat circumscrit a
families d'alts ingressos. Aixi, es déna el cas que families
que vieuen en pisos de 1lloguer mdédic o que han estat
adjudicataries d'habitatges de caire social, també tenen el
seu apartament de platja en propietat o el seu "terreno" amb
una casa autoconstruida on hi passen regularment el cap de
setmana.

La participacié d‘'infants i adolescents a associacions
d'esplai es possible que es limiti a families molt
conscients dels valors de creixement personal i social que
afavoreix l'associacionisme i a families que per rad de la
seva activitat laboral al comer¢ estan ocupats els dissabtes
a la tarda i l'associacionisme els resol el problema. Es una
comprovaci6é accidental perd directa sobre alguns agrupaments
escoltes que la majoria de pares sén petits botiguers o

assalariats del comerg.

Tot plegat ens condueix a veure que els moviments d'esplai
infantil i l'associacionisme juvenil passen per una etapa
critica. El model de fa trenta anys no serveix i cal
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repensar-lo per als habits de vida actual. Hi ha sectors que
ja ho estan fent perd es planteja de manera
professionalitzada i s'oposa al sistema de voluntariat sobre
el que ha wvingut funcionant. E1l debat no estd tancat i
possiblement al repensar la institucié escolar poguenm
aportar-hi algunes iniciatives.

Perfil dels joves d'Espafia (1983)

Més consistent, compromés i al mateix temps desenfadat és
l'estudi que sobre la joventut a Espafia han dut a terme els
socidlegs Enrique Gil i Elena Menéndez (1985) sobre dades
recollides la tardor de 1983 i que tenen plena vigéncia. Els
autors confessen haver "intentat la incoheréncia de barrejar
ambdues postures possibles, simultanejant 1'andlisi amb 1la
sintesi"”. Per satisfer d'entrada la pregunta clau que hom
pot fer sobre la joventut ja en donen resposta a la
introduccié.

ACTIVITATS DE LLBORR MRS REALITZADES PELS JOVES
Total Xicots Xicotes
3 5 3

Veure televisié 16 7] 18
Xerrar, conversar 48 51 15
Preqientar bars 43 81 35
Bscoltar rédie a1 28 22
Llegir 1libres i1 1 20
Passejar, 'callejear’ 18 19 11
Posar discos/cassettes 13 19 11
Ro fer res 13 14 12

*Bs a dir, abans que res als joves espanyols els agrada veure la televisid,
atés queun 76% d'ells ho fa didriament. Bn segon lloc els agrada xerrar, domcs
la meitat ho fa didriament. Bn tercer lloc, els agrada de reunir-se em bars i
cafereries, doncs un 43% ho fa didriament.  En quart i cinqué 1lloc els ?;ada
lleglr 1libres i escoltar la radio, domcs més més de la cinquema part realitza
anbdues conductes didriament. En sisé lloc els agrada estar al carrer, atés que
un 18% ho fa didriament. Bn seté lloc, els agrada gosar-se discos o casseties,
atés que un 15% ho fa didriament. i, em_ vuite lloc, els agrada estar,
simplement, semse domar mi cop, atés que un 13% ho fa didriament.

La resta de possibles activitats de 1leure, com amar a ballar, fer esport,
mirar revistes o llegir diaris, agradem molt poc als joves espafiols -dequt,
fonamentalment, a que els resulten excessivament costoses, domats els exigus
recursos disponibles i els escasos_bemeficis que, a curt termini, reporten tals
activitats-, atés que la seva freqiéncia de Yréctlca didria es encara menor que
igage 131}Y§e inactivitat que tanca la taula-resua precedent.® (Gil-Menéndez:
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Aquestes dades corresponen a un perfil general de 1la
joventut d'entre 15 i 24 anys perd justament per aixd sén el
model de referéncia i aspiracidé dels infants i adolescents,
especialment dels compresos entre 12 i 18 anys. Totes les
generalitzacions sén aproximatives i en el nostre cas no sén
objecte d'aprofundimet siné dades de referéncia o de
fonamentacié de 1l'objecte de 1la nostra recerca. Les dades
d'aquest informe de Gil-Menéndez, Ocio y prdcticas
culturales de los jévenes sén al nostre criteri de 1les més
fiables. Els autors expliquen gque han seguit per norma
metodolégica la dicotomia "etic/emic” en referéncia a la
dualitat del 1llenguatge que té articulacié "fonética i
fonémica". La "foneética" és externa i objectiva,
independentment del significat final que se 1i doni, la
"fonémica™ és interna i subjectiva independentment del
significat inicial que aporta el mot. Aixi, els autors
apleguen dades etic i dades emic que justifiquen aixi:
"Des de comsideracions humanes, afectives, literaries, estétiques, morals o
politiques -és a dir, ideoldgiques-, 1la_ descripcid emic és iu?igitalent aés
e o el e e e S
de generalitzacions explicatives, més capac de permetre la comstruccié de lleis
cientifiques.” {Id: 36?.
Per a la comparacié de les dades cal recordar una vegada més
que les referides a la joventut espanyola no incluen les
activitats de dissabtes i diumenges dies en els quals els
periodes de temps lliure sén els més extensos que propicien
anades a discoteques, al cinema, anades al camp o més temps
per fullejar disris i revistes.

Més d'un terc del temps lliure es consumeix en activitats
relacionades directament amb els mitjans de comunicacié. Les
activitas especificament culturals representen ben poca cosa
en el conjunt global, que a Espafia siguin superiors cal
atribuir-ho a 1l'interval d'edats. Les activitats de
caracter fisic que posen en accidé el cos estan molt per sota
del temps dedicat a comunicacié de masses, especialment en
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el cas de 1la joventut espanyola.! L'activitat dedicada a
comunicacié de masses sovint pren una forma passiva (veure,
escoltar, fullejar). Hi ha un desequilibri manifest entre
les activitats de comunicacidé i les activitats de cultura,
sigui literaria o manual. La balanca es decanta
excessivament cap a la passivitat i receptivitat en
perjudici de l'activitat i creativitat. En segon lloc queda
l'activitat social, relacidé informal o formal amb altres que
pot quedar condicionada per la comunicacidé de masses en
temes de conversa i en anar a rondar botigues.

Xicots segons agys Xicotes segons agys
15716 19720 23724  15/16 19720 23/24

Bspectacles esportius 0/02 0/01 o/o1  0/o0 0/00 0/00
Cinema/espect. artistics 0/01 0/03 0/04 0/00  0/00 0/00
Ridio | 0/15 0/1F  0/0%  0/12 O/11 0/07
Televisid V25 119 14 128 1/32  1/20
Misica/discos/cassettes 0/18 0/31 0/28  0/16 0/18 0/11
Lectura premsa didria 0/02 0/05 0/11  0/02 0/06 0/04

Lectura revistes - - - - - -
+Potal comunicacid masses 203 2/19 )/59 1/58  2/07 1/42

Xicots 15/24 anys Xicotes entre 15/24 anys
estud. atur. ocup.  estud. atur, ocup. f.llar

Bspectacles esportius 0/02  0/01 0/02 0701  0/00 0700 0/00
Cinema/espect. artistics 0/02 0/05 0/05 0/02 0/02 0/03 0/01
Radio | 0/11  0/23 0/08 0/08 0/14 0/07 0/10
Televisié 1/18 1747 1/05  1/18 /56 1/17  1/53
Misica/discos/cassettes 0/26 0/36 0/21  0/16 0/22 0/14 9/1}
Lectura premsa diaria 0/05 0/05 0/07  0/04 0/05 0/04 0/04

Lectura revistes - -
tfotal comunicacid masses 2/04 2/51 1/48  1/49 2/3% 1/45  2/19

+ Dades expressades en hores/minuts

(Dades axtretes dals quadres §, 6, 7 1 0 de dcio g précticas culluareles de los
Jdvenes) .,

L'estudi de Gil-Menéndez aporta tota mena de creuament de
dades segons sexe, estat civil, edats, nivell d'estudis,
ocupacid. En tots els casos ¢és sempre la televisié
l'activitat a la qual es dedica el major temps diari d'entre
les activitats de lleure. Sempre sén els temps de televisié

! ['estudi aporta una comparacié de 1la joventut d'Espaia 1 la govegtug
de Suomi (Pimlindia) com a pais equivalent enm mombre de poblacid i
nivell de desemvolupament. Bn el redactat final hem esporgat aquest
paterial.
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i el temps de conversa els Unics que superen 1' hora diaria.
Vegem com es distribueixen segons 1les diferents variables
les activitats especifiques de comunicacié de masses.

Diguin el que digquin, cada dia hi ha televisié

Totes les dades aplegades condueixen de manera inequivoca a
veure que la televisid esdevé el paradigma per excel-léncia
dels mitjans de comunicacié de masses. Forma part del menu
cultural diari de tots els ciutadans i de manera perticular
dels infants i joves. El promig general es situa entre una
hora i hora i mitja diadria. Les variacions estan relaciona-
des amb l'edat: a mesura que creixen els nois i les noies
disminueix el temps de televisié. També l1l'activiat intro-
dueix variacions: els estudiants veuen més televisié que els
que tenen ocupacidé laboral perd clarament menys que els que
estan en atur (ni treballen ni estudien) i que les noies que
diuen ocupar-se de les feines de casa (les dites 'sus labo-
res'). El consum de misica es invers al de televisié: quan
augmenta 1l'edat, augmenta el temps dedicat a 1la misica
especialment en els nois perd en relacié a 1l'activitat suc-
ceeix el mateix qua amb la televisid: els que més temps de-
diquen a la misica sén els que estan en atur, els segueixen
els estudiants i els que menys sén els que tenen ocupacié
laboral. El consum global perd de continguts de comunicacié
de masses o dit d'una altra manera 1'us dels mitjans de co-
municacié i aparells reproductors es manté molt constant
sobre les dues hores didries a totes les edats, en totes les
ocupacions i tant si es tracta de Xicots com de Xxicotes. No
queden recollides activitats com lectura de revistes (de
misica o televisié o del cor o bé de divulgacidé cientifica),
lectura de comics, premsa esportiva que indubtablement co-
breixen una part de temps dels nostres joves. Aixi doncs no
hi ha cap dubte que un ter¢ del temps de lleure dels nostres
joves estd clarament ocupat pels mitjans de comunicacié.
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Els autors dediquen un capitol al lleure passiu. D'entrada
consideren que queda clar que als joves espanyols no els
interessa gens l'alta cultura segons es desprén de les dades
etic és a dir dades de realitzacions reals. En canvi, els
joves declaren (dades emic) que visiten museus i
exposicions, que assisteixen de tant en tant a col-loquis i
conferéncies i un 21% diu que assiteix mensualment al
teatre. També més d'un 25% diuen que sén aficionats al
ballet o als concerts de misica classica perd no gaires ho
s6n a la zarzuela i encara menys a l'Opera. Ja es pot veure
ben aviat que aquestes dedicacions no es corresponen en
absolut amb les dedicacions reals de temps. Altra tant passa
amb l'afirmacié de llegir habitualment que declaren el 70% i
el 43% diu que ho fa didriament. No hi ha dubte que el
prestigi cultural de la lectura fa que s'infli
1l'autovaloracié o que s'inclogui en aquest temps el temps
d'estdi necessari per seguir l'escolaritat.

El consum de mitjans de comunicacié de masses

Vegem tot seguit el comportament davant dels mitjans de
comunicaci6é de masses. La premsa manifesta un index de
lectura realment baix per part de la joventut espanyola; un
7% front a un 13% de la joventut finesa. En canvi els joves

diuen de si mateixos que un 49% llegeix regularment diaris.

Pot provar-se amb dades etic que el 21% dels joves
espanyols escolta didriament 1la radio durant més de dues
hores solament com a activitat principal. El perfil dominat
del jove espanyol oient de la radio és el de baré, de 15 a
19 anys, amb estudis secundaris, en atur i solter que viu
amb els pares. Distingint entre radios diferents: radio
musical (noi molt jove), radio informativa (jove més gran),
radio de xerrada (noia gran), "cuarenta principales" (noia
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molt jove), etc. (Gil-Menéndez: 185).

La televisié esta per davant de tots els mitjans. Un 76%
dels joves estan atents didriament a la televisié sobre les
dues hores i mitja. De fet, la Encuesta general de medios de
1983 assenyalava que el promig d'audiéncia és d'un 83% dels
joves de 15 a 19 anys.

Respecte al cinema cal remetre's a la Encuesta General de
medios de 1983. Sobre un promig de poblacié del 53% que
frqlienta el cinema, representa un 92% entre els joves de 15
a 24 anys cosa que coincideix amb les dades emic que els
joves declaren de si mateixos.

Un 48% dels joves declara que practica d'altres esports (65%
de nois front a 32% de noies). Sobre el total de poblacié
jove a partir de l'enquesta de "H&bitos culturales 1984 1la
distribucié de practica dels esports diversos és la segiient:

Bsports fotal Iicots  licotes

Fulbol 18% 34 2%
Pooting 10% 11% 9%
Tennis 8% 11% 4
Basquetbol 6% i} 5%
Gimnastica 6% i 8%
Ciclisme 4y 5% N
Prontéd 2% 4 14
Bsgui 1% 1% 1%
Judo/kdrate 2% 4 1%
Hanbol i) K1) 1%

D'altres 6% 9% 3

Prictice €als aoports (G101 weuntndez 1988: 201)
La practica d'esports és sensiblement més baixa entre la
joventut d'Espafia respecte a la de 1la joventut d'altres

paisos europeus.
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El vestit 1 la moda

Suscribim el que al respecte afirmen els autors, que tant
afecta als joves d'avui, ja no solament a 1les noies siné
també als nois i que les institucions educatives encara no
han considerat.
*...haurien de.garlar de moda, principal activitat de destresa fisica de les
noies; en realitat el que és la misica 1 1'esport per als mois, és la roba i la
2003 (yestlt, calcat, maquillatge, pentinat, joieria, perfumeria, etc, }, per a
les noies, Desqraciadament, un indicador social tam enormement significatiu per
a una analisi de la meitat de la poblacid, ha estat fins ara ignorat ser
complet pels investigadors, que el comsideren ‘uma frivolitat irrellevamt'. Qué
equivocats estan.” (Gil-Menéndez: 210).
De fet 1les dades emic recollides pels autors de 1la
"Encuesta omnibus" del Ministerio de Cultura (1984) aporten
molt poca cosa. Es constata que els Xicots dominen en tres
tipus de prendes, les més utilitaries i funcionals
(pantalons, jerseis i calgcat esportiu), mentre que les
xicotes dominen en quatre de caracter més comunicatiu i

d'imatge (abrics, jaquetes, vestits i calcat de vestir).

El camp del vestir i la moda dels joves i adolescents és un
camp inexplorat pels educadors i poc i mal explorat pels
socidlegs dels organismes publics i socials perd molt ben
explotat, siné explorat pels assessors d'empreses
productores que saben en tot moment apropiar-se d'un signe
distintiu de 1la joventut per convertir-1lo en moda
comercialitzada. L'exemple més extrem és el dels pantalons
texans foradats 1 estripats que ja s'han arribat a vendre
aixi a les botigues i els joves els han comprat.

Sense disposar de dades precises i exhaustives, per
diferents procedéncies i des de diferents punts de vista
trobem una general coincidéncia dels usos i consums dels
joves. Els wusos passius i particularment dels mitjans de
comunicacié presenten sempre 1les freqiéncies més altes,
afectant a la majoria dels joves . Televisid, radio i misica

ocupen importants fraccions del temps de 1lleure que poden
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complementar-se amb els importants temps de conversa que pot
ésser una conducta passiva o activa. Es passiva si es limita
a ésser un passatemps que s'entreté en repassar estereotips
i reiteracions dels mitjans de comunicacié (temes musicals,
séries del moment) i a posar en comi actituds dels pares o
dels professors que es consideren inevitables alhora que
prescindibles. La conversa esdevé una conducta activa quan
es confronten diferents punts de vista, es discuteixen
opinions, s'expressen gustos i valoracions, es busquen
formes de resposta a les actituds de pares o professors.

Una de les conductes que es presta a major confusié es la
lectura. Es una activitat prestigiada i sempre es tendeix a
dir que es llegeix més del que realment es fa. En tot cas,
no es pot considerar 1lectura en sentit propi alld que es
llegeix per indicacié escolar encara que a la llarga pugui
contribuir a desenvolupar un habit o potser a tot el
contrari, fer avorrir la lectura com a activitat de lleure.

L'enquesta "Empleo del tiempo por los jévenes" aporta les
seqgiients dades sobre el lleure dels caps de setmana.

LLEURE DEL CAP DE SBTMANA

fotal Xicots Xicotes
3 15715 19/20 15716 19/20

Televisid T4 84 75 78 1
Conversa amics k] 18 8l 7 13
Radio 58 60 58 69 57
Misica 52 58 5¢ 56 52
Llibres 3 29 k)| 38 ]
Pesteiq 3l 18 36 ' 36
Ball 29 22 46 KX} 29
Cinema 20 19 k| 13 2
Fer esport 16 35 6 11 8

{6il- Menéndez, 1985: 229)
Del lleure passiu a l'avorriment agressiu
Un punt en el qual es percep un baix index d'activitat en la

joventut espanyola és en les activitats practiques: les
activitats esportives, la practica d'aficions manuals i fins
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i tot la practica de jocs sén les menys ateses i on es poden
percebre més diferéncies amb la joventut d'altres paisos.

Hom pot veure dues grans tendéncies en el 1lleure, un lleure
passiu generalment promogut i relacionat amb els mitjans de
comunicacié i un lleure actiu generalment relacionat amb el
desenvolupament de les propies capacitats i amb la
inter-relacié social. Si 1la nostra societat és avui
inconcebible sense els mitjans de comunicacidé que sén els
que aproximen les persones 1 generen una consciéncia
col+lectiva, cal desenvolupar encara més que abans les
capacitats personals humanes per no ofegar la consciéncia
individual i veure'ns abocats al més primitiu gregarisme. El
mateix creixement de 1la comunicacidé de masses gracies al
desenvolupament tecnologic exigeix el desenvolupament
d'estratégies i formes d'intervencié personal i participacié
activa per mantenir l'equilibri social. Quan es produiex un
fort desequilibri del procés cultural es generen fendmens
enquistats de subcultura que s'autorreprodueixen a si
mateixos c¢om un tumor i que en el pitjor del casos pot
constituir una malignitat per a tota la societat.

Les subcultures sén formes de supervivéncia de grups que es
troben marginats de 1la dinamica cultural general. No es
tracta aqui de considerar la situacié de grups d'entorns
urbans singulars que sén fendmens localitzats i que amb les
adequades intervencions focals poden poden haver estat una
realitat transitoria. Es tracta de considerar 1la forma de
supervivéncia de la joventut en generel front als altres
estrats d'edat de la poblacié: els adults o 1la generacid
dels seus pares, les grans o la generacid dels seus avis i
els infants o la generacié dels menors que ells que potser
ja podrien ésser els seus fills. L'imprecis periode de la
joventut incloent-hi adolescéncia i fins i tot
pre-adolescéncia va dels 12 anys als 25 anys sense cap dubte
i en alguns indrets es considera també d'aquest estrat
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generacional els adults de 25 a 35 anys. De fet, cal
considerar-los en l'estrat jove si, per no haver accedit a
la autonomia familiar i econdmica, practiquen les formes de
conducta que tipifiquen l'estat jove: dependéncia econémica
(tant per rebre diners com per rebre serveis doméstics que
podrien tenir un cost), accés al consum, no participacié en
a produccié o participacidé limitada, gran disponibilitat de
temps i minimes obligacions.

Konrad Lorenz (1985) atribueix el fendmen emergent de la
joventut a que les diverses cultures han perdut les seves
particularitats, a que els pobles de tots els continents
s'assemblen cada vegada més, no solament en el model
econdmic productiu siné en el tipus de relacions internes,
en les maneres de vestir i en les meneres de fer. Si la gent
jove sempre s'ha rebel-lat contra la generacié adulta, avui
es té la impressi6é que s'ha arribat a un punt critic molt
perillés: els joves s'assemblen entre si molt més que als
pares respectius i s'enfronten als grans formant un grup
étnic hostil.

Recordem el que ha estat abastament fonamentat en la
biologia de 1la conducta a 1'analisi psico-personal
(Capitol 3.3.). Podriem aportar moltes noticies de premsa
que reflecteixen un temps de 1lleure agressiu amb el que es
consumeixen les energies acumulades per anar ben alimentat
( o al menys tip) i no desenvolupar cap activitat de
desgast.

*L'avorriment agressiu Eot conduir fdcilsent a la violéncia i a 1a prépia
destruccid, Bl creixement de la violéncia entre els joves €s en gram part uma
conseqidncia dels vicis i d'una falta d’exigéncia, mo del stress o d'exigéncies
excessives. L'augment del consun de drogues i de 1'alcoholisme, si "té rad
Sigaund Preud, és uma comseqéncia de 1a violéncia contra si mateix, o sigui,
tanbé una conse?uénc1g dels vicis, un sindrome de la societat del benmestar. Bls
potencials de ['imstint i de 1'accid que mo es gasten som també causa de
noabroses ‘enfermetats de la civilitzacid': = enfermetats del sistema
cir?ulatori, infarts, enfermetats d'estémac i imtestinals, etc." {Cube, 1988:
168).
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A la recerca del lleure actiu

Els autors de 1l'estudi sobre la joventut d'Espafia en la
defensa de 1les execucions actives de practiques culturals
afirmen que "per a aquests efectes, el sistema educatiu és
totalment irrellevant" i de fet avui és aixi. Perd tampoc és
suficientment rellevant com a prdctica cultural anar a la
moda, discutir de misica o alternar als bars. En tot cas
sén un inici de presa de posicié que és el principi de 1la
resposta cultural humana perd un cop un s'ha vist capag
d'una cultura individual ha d'accedir a una cultura
col-lectiva i participar de 1l'intercanvi.

Un exemple viscut ens ve a la meméria. De la radio hem pogut
aprendre molt de misica moderna o pop (rock, pop,
country...) de la veu d'un excel-lent i prestigiéds
disk-joker i comentarista musical. Per 1les ones el
coneixiem com una persona amb una gran loquacitat, un agil
domini de la llengua anglesa i un professional de la misica
pop al qual se 1li podia preguntar de tot sobre el tema. Ho
coneix tot i déna sempre una opinié valorativa proépia que
argumenta. Varem tenir interés en conéixer a aquest
professional per a unes col-laboracions amb mestres. Varem
saber que aquest professional s'havia fet ben sol 1la
cultura musical i lingliistica que tenia, que també donava
classe de cultura musical i de llengua anglesa a
pre-adolescents. Ara necessitava unes acreditacions
acadeémiques que no tenia i aixd 1li impedia no solament
superar-se professionalment siné accedir amb estabilitat a
la ocupacié professional que de fet estava desenvolupant.

Qualsevol practica activa esdevé base d'una cultura propia
gque a mesura que augmenta ha de donar accés a una cultura
més general. Ara bé, la cultura general ofega moltes vegades
aquesta originalitat i creativitat propia. 86n pocs els que
presenten una produccidé cultural genuina sense moure's en
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cercles marginals. Massa sovint, el desig d'ésser el millor,
la voluntat de superacié després d'un éxit original
consisteix en convertir en moda uniforme alld que havia esta
ben acollit per original.

La tesi dels socidlegs Gil i Menéndez respecte a 1la doble
utilitat de la cultura de masses en el lleure es més que

clara i ha de fer revisar el paper irrellevant de la
institucié escolar

"Bn suma, mentre la cultura del lleure passiu (simbolitzada per la televisid i
dends consurs receptors) emsenya a conformar-se asb la prégoa sort ({és a dir,
adaptar-se a la posicid social ocupada en el si de 1'estructura sociall, la
cultora del lleure actiu (simbolitzada per amar de copes, per fer esport, per
discutir, per sequir la moda, per se?uxr la misica i per les altres execucions
grécthues) ensenya a competir amb els altres, tractant de quamyar posicions.

Bs ger aixd que la major disfunciomalitat Erqduida per la cultura del lleure és
la del tancament de les 'subcyltures': tot jove que es tamca a 1'imterior del
seu grup d'iguals  experimemtard dificultats addiciomals per poder
promocionar-se, per poder aprendre a premdre decisions, ger poder adquirir la
capacitat d'iniciativa, per poder competir, per poder abandomar la seva posicid
i poder mobilitzar-se a la recerca_de posicions més confortables. Ea efecte,
la forca centripeta del ?rug d'iguals genera diversos mecamismes per aconsequir
que cap neabre del grug 'abandoni: i aixd, que resulta molt funciomal per al
nantenisent de 1'estable persistémcia sobrevivent del grup d'iguals, resulta
nalgrat tot, ser molt disfuncional Eer a satisfer les necessitats que de
promocié social 1 mobilitat ascendent experimenten els seus joves membres
coaponents.” {Gil-Menéndez: 266-267).
Les conclusions d'aquest apartat sobre 1'dis i consum dels
mitjans de comunicacié que fan els infants i joves sén
paral-leles a les conclusions explicatives dels socidlesgs
encara que orientades per una finalitat d'intervencid
educativa. 8i el conjunt de la societat esta influit pels
mitjans i continguts de comunicacié, els infants i joves en
sén l'estrat més afectat:; d'una banda disposen de més temps
de lleure i de 1'altra sén cridats a un espectacle d'efectes
tecnolégics que identifica front a les generacions adultes.
Els mitjans i continguts de comunicacid de masses cobreixen
la major part de temps de lleure d'infants i joves i no hi
ha diferencies significatives segons 1l'entorn geografic,
edat i sexe. Les diferéncies apareixen segons les ocupacions
actives que tenen els joves generalment lligades a l'estatus

socio-econdémic cultural de les families. No hi ha indicis de
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diferéncies segons l'escola que freqlienta l1'infant o jove i
si que es percep una evolucid diferent segons el nivell
d'estudis assolit.

Cada vegada els infants i joves tenen més accés a disposar
d'aparells de comunicacié i productes de comunicacié de
masses, no tant perqué hi hagi una evolucié dels usos
culturals siné per l'abaratiment relatiu dels productes que
el mercat de consum ofereix. El major accés als aparells i
productes no va aparellat a 1'accés a usos actius
culturalment. Els usos passius, cada vegada més estesos
afavoreixen 1'adaptacié a 1la posicidé social ocupada i
solament en sectors socio-econdmics afavorits més
minoritaris es desenvolupen practiques i usos de lleure
actiu. La institucié escolar no intervé i mitjans de
comunicacié de masses 1 institucié escolar actuen com
eficacos aparells de reproduccié social malgrat proclamin la
democratitzacié de la informacié i de l'educacid per a tots.
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a4 .5.

ELS MITJANS DE COMUNICACIO

EN LA PRACTICA EDUCATIVA

Hem vist com els infants i joves viuen immersos en un mén de
comunicaci6é de masses. Tenen accés als diferents mitjans:
televisié, radio, revistes, cinema. Disposen d'aparells d'is
personal: radio-cassette o walkman, ordinador compatible o
no, potser també televisor. Tenen accés als aparells
familiars: video-enregistrador, so d'alta fidelitat, potser
també a video-cambra. Estan habituats a manipular els
aparells i consumeixen reqularment musica, séries o
pel-licules de TV, informacid esportiva o musical, periédics
diaris o revistes il-lustrades. Intercanvien entre companys
cintes de musica, jocs d'ordinador i comics o revistes
musicals i d'esports.

Els consums o intercanvis seran diferents segons 1l'ambient
socio-econdmic cultural perd hi seran presents. Els temes de
conversa, sense que s'arribi a cap aprofundiment, rondaran
moltes vegades continguts de comunicacié de masses,
prestacions de diferents aparells, actualitat musical o
esportiva 1 novetats de productes existents al mercat.
Aquestes converses seran confirmatories de determinades
publicitats o informacions publicitdries i incrementaran el
nombre d'espectadors d'una determinada pel-<licula a quasi
tots els ambients, estendrd el nombre de practicants d'esqui
solament a determinats ambients, fara estar atents a tots al
"Rally Paris-Dakar" i els pares d'alguns es sentiran atrets

per un vehicle automdbil 4X4 de grans prestacions, seguiran
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atentament els tornetjos de tennis i coneixeran les marques

de moda en prendes de punt 1 calcat esportiu que demanaran
als pares.

Entretant, 1la institucié escolar, els centres escolars
d'educacié basica o d'ensenyament secundari seguiran els seu
programes académics que ja estableixen quins sén els
continguts fonamentals i els mitjans d'ensenyament
aprenentatge soén els que el mestre o professor coneix de
quan ell va estudiar, de quan va fer educacié primaria i
batxillerat: una pissarra amb guix polsés 1 un esborrall
esgarrifdés, un 1llibre de text que avui és una meravella pel
que fa a il-lustracions i a gqualitat d'impressidé {(no diguem
de relligat/enquadernacié doncs els fulls poden
desenganyar-se abans d'un mes) i paper, paper abundant,
llibretes i estris d'escriure que els alumnes tenen a desdir
i es poden permetre de perdre o de fer-ne mal uis. Hi ha
també als centre d'educacidé basica molt material policopiat
({ciclostil o fotocdpia), ceres, pintures, papers de colors,
goma d'enganxar, clips, enquadernadors... un bé de déu de
materials que mai s'havien vist a l'escola. Qué més es vol!

L'equipament escolar ha estat tradicionalment escas. Amb
tot, els equips i aparells que un dia han arribat al centre
poden haver estat sense fer servir fins que ha arribat un
mestre o professor que els ha reclamat. Poden haver
funcionat uns cursos fins que ha canviat aquells mestre o
fins que s'han deteriorat i no hi ha hagut manteniment o
recanvi. En els darrers anys encara s'ha posat més de
manifest aquesta necessitat de servei técnic intern al
centre, algi que faci anar el tornavis, que canvi la
clavilla o que cerqui la clavilla de canvi que dissenyi la
instal-laci6é6 adequada per evitar un embolic de cables
eléctrics i d'entroncaments innecessaris.



694 ' L'educacid escolar i els mitjans de comunicacié de masses

Els equips o aparells electrodnics actuals, que l'escola poc
o molt ha fet un esfor¢ per adquirir, funcionen amb tota
garantia en usos doméstics habituals perd pateixen un
deteriorament excessiu en els usos escolars, generalment més
intensius si s'ha aconseguit d'animar els mestres a fer-los
servir. Aparells com magnetoscopis de video, comandaments a
distancia, teclats d'ordinador, magnetdofons no és estrany
que acabin fallant pels seus mecanismes executors
(polzadors, tecles de contacte). D'altra banda, els aparells
acostumen ésser transportats, reintal-lats i usats sense les
necessaries precaucions o amb presses per molt diverses
mans i persones, no totes degudament ensinistrades. Hi ha
aparells que cauen o reben cops. Quan no entra en
funcionament un aparell s'activen totes les seves tecles o
connexions sense seguir una pauta de deteccié de 1l'anomalia
o error i sovint es deixa per inservible si no es pot
recérrer a l'ajut d'un mestre una mica més entés.

Els mestres no sén técnics dels mitjans i aparells i ja fan
prou si tenen ben pensada la utilitzacié didactica que han
decidit. Hom pot dir que cal abans haver-ho previst tot,
haver provat la instal-lacié i evitar sorpreses a l'hora de
la realitzacié com sempre ha aconsellat el professors Mallas
al qual no 1i faltava raé. Perd, avui, la multiplicitat de
mestres a una escola, la multiplicitat d'aparells i usos que
es poden fer i la frqiiéncia desitjable d'us dels aparells
per a una efectiva normalitzacidé no permeten que avui el
mestre, tot mestre ho faci tot.

Si els realitzadors dels mitjans de comunicacié surten en
antena sense més dificultats és perqué darrera hi ha un
equip de produccié que ho ha preparat i previst tot. A
1'escola s'ha de preveure tot, el mestre o professors els
usos pedagdgics i caldra disposar del suport técnic
necessari per preveure 1'eficacia técnica. En una
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col-lectivitat escolar  integrada per tres-centes,
cinc-centes o més persones hi ha d'haver també un técnic que
pugui atendre les necessitats d'imatge, so i electrénica més
elementals, fer 1'oportdi manteniment i enviar els aparells
al servei técnic especialitzat quan calgui.

Aixi mateix, wuna normalitzacié de 1'is de mitjans de
comunicacidé a l'escola i d'aparells de reproduccid demana un
important treball de preparacidé prévia. Disposar de forcga
material de pas no té avui especials dificultats si hi ha un
pressupost econdmic modest perd cal un gran pressupost de
temps. Enregistraments de video i d'audio n'hi comenca a
haver prou al mercat 1 els que es poden fer a través de
fonts habituals sén ilimitats. Material escrit publicat ni
ha cada setmana a desdir i amb abundant material grafic. Les
possibilitats de preparar actualitzats i excel-:lents reculls
informatius i documentals sobre un tema determinat i
reproduir-1lo per a un grup d'alumnes han arribat a cada
centre amb la fotocopiadora. El pressupost de temps
necessari per a seleccionar, classificar i deixar a punt
d'eleccid dels mestres és altissim perd el temps
pressupostat per l'escola és nul doncs no hi ha personal
disponible. Al centre no hi ha ningd destinat a aquesta
tasca i falta saber si hi ha qui tingui criteri de seleccié
per fer-ho

Encara cal esmentar la funcié técnica de multiplicar els
usos i possibilitats dels aparells i materials de pas que
ofereix 1'electronica. Muntatges d'imatge i so,
suoperposicié de so, mixtures d'imatges, processament
informatic s6n aplicacions que solament coneix un teécnic
especialista o un mestre molt expert en la matéria. D'altra
banda, cal introduir el principi de fer servir el mitja o
aparell adequat a l'us didactic, no el mitjad o aparell més
facil de manipular. Aix{i, sembla més idoni per a 1l'art

servir-se de diapositives que d‘'un video, convé veure
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determinades pel-licules amb projeccidé optica i pantalla
gran amb el format corresponent, calen altaveus direccionals
ben distribuits per a una sonoritzacié del pati de 1l'escola
i no caixes acistiques de maxima poténcia. Per a tots
aquests usos cal incloure un técnic a la plantilla del
centre.

Els usos escolars dels mitjans de comunicacié

Avui encara no es pot parlar d'usos escolars dels mitjans de
comunicacié. Nosaltres volem defensar aquesta tesi, que
l'escola ha d'incorprar els mitjans de comunicacié com a
tals 1i els continguts de comunicacié que sén actualitat i
que han tingut incidéncia significativa en la societat on
viuen els infants, on es troba l'escola.

Les escoles, avui per avui, ja fan molt si fan s dels
mitjans A&udio-visuals i de 1les noves tecnologies de la
informacié i documentaciéd.

En un esfor¢ de precisidé conceptual farem un pas per evitar
que s'entenguin com a sindnims els conceptes de mitjans
audio-visuals, noves tecnologies i mitjans de comunicacié.
No es facil perd volem contribuir-hi.
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* mitjans Audio-visuals

Audiovisual és un terme introduit per la Oficina
Internacional d'Educacié en 1la Conferéncia Internacional
d'Instruccié Publica de 1947. Segons H.Dieuzeide els mitjans
audio-visuals sén "mitjans electromecanics o electrdénics de
registre, de reproduccié i de difusié de missatges sonors o
visuals, utilitzats separadament o conjuntament per
presentar coneixements, facilitar la seva adquisicié i,
eventualment, motivar (o] correqgir els comportaments"
(DCCE-SANTILLANA) .

No hi ha dubte que en el concepte inicial hi anava englobada
la idea d‘'aparells o maquines i també la idea de
procediments il-lustradors o didactics. Aixi, es parlava
alhora de mitjans i técniques audio-visuals.

El concepte Aaudiovisual quedava directament vinculat al
procés didactic en el qual es dbéma també un procés
comunicatiu entre el mestre que actua d'emissor i els grup
d'alumnes que s6n el receptor. Per tant hi ha una
identificacié funcional entre audio-visuals i comunicacié.
Serien els auto-média segons Navarro Higuera recull a
1'article (DCCE-SANTILLANA).

* noves tecnologies

Noves tecnologies és un concepte que ningi gosa definir ates
que és indefinible. "Les Noves Tecnologies hi s6n per tot.
Toquen tots els camps de 1la vida quotidiana: 1la salut,
1'educacié, la seguretat personal, la produccié, el
lleure... El cas de les tecnologies de 1la informacidé i 1la
telecomunicacié és un dels més frapants. Amb elles, tot nou
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procés, producte i servei intervé necessariament en un
sistema de béns immaterials 1 actua sobre les practiques i
els valors socials, individuals i col-lectius." (ICEM: 3).

Les noves tecnologies esdevenen un substracte comi de tota
projeccidé de cultura humana que alhora que multiplica les
possibiliatts i els usos tendeix a una uniformitzacié amb el
risc d'invertir 1l'equacié 1 acabar 1limitant els usos.
L'equacié s'inverteix quan es disposa de més potencial en
mitjans i sistemes tecnoldgics que iniciatives culturals per
dur a terme amb el suport d'aquests mitjans i sistemes.

Les Noves Tecnologies de 1la Informacié s6n la fonética
aplicable a 1ltactivitat comunicativa o a 1l'activitat
educativa. Perd aixi com parlar una llengua no és una
qiiestié de fonética, siné en primer lloc de semantica i de
fonologia, 1la utilitzacié de 1les Noves Tecnologies de la
Informacié no serveix per a res si no es té un coneixement
clar de la comunicologia o de la pedagogia. Dit d'una altra
manera: 1l'us de les Noves Tecnologies de 1la Informacidé no
supleix els déficits de 1la practica comunicativa o
pedagdgica; ben al contrari, doncs els amplifica.

* mitjans de comunicacié de masses

86n instruments i sistemes que degudament organitzats
esdevenen el mitja que fa possible transmetre informacions
i impressions de manera indiscriminada a grans masses de
poblacié, dominantment i, fins avui, quasi exclussivament en
sentit unidireccional. Hi ha perod una aparent
intercomunicacié entre els individus doncs participen de
manera simbélica de les mateixes noticies, ficcions i

aspiracions.
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La comunicacidé de masses és un fendmen de la societat actual
pel qual grans masses de poblacid participen d‘'una mateixos
continguts de comunicacié vehiculats pels mitjans de
comunicacié que multipliquen exponencialment la seva
potencialitat qualitativa (modalitats de comunicacié:
iconica, fonica, impresa, informatitzada) i quantitativa
(grans diatancies, grans audiéncies, gran gquantitat
d'informacié condensada en imatges i paraules).

Obviament hi ha una relacié entre uns i altres. Els mitjans
audio-visuals sén presentats com a mitjans didactics que
poden enriquir els procediments d'ensenyament de manera
il-lustrativa. Els mitjans de comunicacié que poden
considerar-se iniciats amb l'aparicié de la premsa perioddica
comencen a ésser comunicacié de masses quan el cinema arriba
amb les seves imatges a tota mena de gent, encara que no
hagin tingut accés a l'alfabetitzacidé. Grups cada vegada més
extensos de persones participen de les mateixes informacions
i dels mateixos sentiments en situacions col-lectives.

El fenomen de la comunicacié de masses s'accelera de manera
total durant el segle XX: 1la radio emet missatges verbals i
estimuls musicals a grans masses de poblacié que també poden
seguir-los sense alfabetitzacié escolar; 1la televisid que
comunica a través d'imatges i so i té un especial poder
d'absorcié de 1l'atencié de grans masses de poblacié.

Cal subratllar dues caracteristiques diferencials dels
mitjans de comunicacié de masses. D'una banda que la seva
accidé es produeix simultaniament en el temps afectant molta
gent. En aquest sentit, el 1llibre imprés no es pot
considerar inicialment mitji de comunicacié de masses, en
canvi el periddic que quan surt és llegit per molta gent si.
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Amb tot, avui un llibre que surt al mercat amb una gran
operacié publicitaria es converteix en un producte de
comunicacié de masses doncs crea un estat d'opinié o posa en
primer pla d'interés determinats temes o continguts de
relat.

La segona caracteristica dels mitjans de comunicacié de
masses és que s6n accessibles sense alfabetitzacié (excepcié
feta de 1la premsa) . Aixd que inicialment pot ésser
considerat com una democratitzacié de 1la informacié pot
esdevenir tot el contrari, segons 1'is que se'n faci, un
mitja d'alienacid cultural.

Els 3audio-visuals, mitjans en una situacié de grups petits
o0 mitjos, esdevenen simplement aparells en relacidé als
mitjans de comunicacié de masses. Hi ha aparells que
permeten usos audio-visuals directes (projectors de
diapositives, projectors d'opacs, retroprojectors,
projectors de cinema, amplificadors de so) i hi ha aparells
que permeten una utilitzacidé autdnoma dels mitjans de
comunicacié de masses (enregistradors d'audio i
enregistradors de video, tele-text 1 telemdtica). Els
mitjans de comunicacié de masses i els aparells
Audio-visuals incrementen constantment les seves prestacions
i el nivell de qualitat de les mateixes gracies al concurs
de les noves tecnologies. Diem noves front a les primeres o
primitives tecnologies d'imatge i so i de transmissié de 1la
informacié, 1les aplicacions fonamentals de 1les quals sén
avui els descobriments del laser i de la fibra optica.
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Aix{ doncs, considerem que els mitjans de comunicacié de
masses engloben els aparells Aaudio-visuals i 1les noves
tecnologies de 1la informacié. 8i en canvi parléssim de
mitjans Aaudio-visulas estariem ignorant 1la dimensié de
comunicacié de masses i els continguts d'actualitat. D'altra
banda, si els mitjans de comunicacié de masses tenen
tendéncia a ésser sobordinants (Mallas, 1979:26) 1l'us
d'aparells permet desenvolupar un procés actiu utilitzant
seqiiencies visuals i sonores a voluntat i segons una
intencionalitat pedagédgica.

En la practica escolar no es fan servir de manera regular
els aparells Aaudiovisuals i encara menys els mitjans de
comunicacidé a partir dels continguts que sén actualitat o
abordant 1l'estructura narrativa dels seus géneres. D'entre
les poques activitats les més freqiients poden consistir
actualment en visionar un video especialment concebut amb
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finalitats educatives, algun documental enregistrat de TV o
algun film en suport video. En segon lloc i en menor grau
s'escolten enregistraments sonors especialment els de
didactica de 1llengiies estrangeres, algunes Audicions de
misica i algunes cancons infantils per enriquir el treball
de llengua. Es tracta d'un us exclussivament de suport
didactic. No es produeix mai de manera homogénia a tot el
centre escolar. Depén de mestres i d'arees d'aprenentatge.
S6n comptats els mestres que utilitzen aparells i material
de pas audio-visual de manara regular. Si fossin molts
mestres perd no fora possible una utilitzacidé regular doncs
es disposa de molt pocs aparells i a 1les complicacions de
transport a 1'aula o trasllat a un espail especialment
equipat s'hi afegiria 1la necessitat de planificar un
calendari-horari molt precis.

Fa més de quinze anys que en revistes i publicacions
pedagdgiques del nostre ambient s'han difdés els tres usos
basics dels mitjans Aaudio-visuals (AV): recolzament o
suport amb AV, comprensié dels AV i expressié amb AV. La

penetracié d'aquests usos a les escoles ha estat molt minsa.

Els AV com a suport o recolzament.

Es 1'Us més elemental i obviament el més estés. Consisteix
en fer una il+lustracié reforcadora de 1l'ensenyament donat
pel mestre. Generalment és un reforc de la paraula del

mestre i no una manera diversa d'aprenentatge per 1l'alumne.
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Usos d'aquest caire sén: projectar unes dispositives sobre
un tema determinat, generalment de ciéncies, geografia o
histdéria; projectar un video que permeti veure un entorn
geografic 0 una ambientacié histdrica; visionar unes
imatges-document com pot ésser referents a la Guerra
Incivil d'Espafia o a 1'Holocast Nazi.

L'activitat consisteix simplement en un visionat o bé, amb
voluntat de treure el maxim rendiment, es demana a partir
del mateix la resposta a un qgiiestionari o fitxa, cosa que
solen fer de mala gana els alumnes. Aquest és un indicador
de l1l'us excessivament escolastic que es fa de 1'AV que pot
arribar a perdre fins i tot el seu potencial motivador.
Podem inscriure en aquesta linia l'experiéncia de dos anys
de televisid escolar del MEC-TVE (1968-1970) que aviat va
perdre el seu entusiasme incial. Aquesta experiéncia va
tenir també una funcié substitutiva de les deficiéncies de
l'escola rural perd el seu esquema escolastic la ve fer més
feixuga que la vivéncia 1ludica de televisié que ja potser
tenien a casa els infants.

L'activitat més habitual avui és que es passi un video, un
producte especialment didactic, un producte fet amb esquemes
de divulgacié cultutal o un enregistrament d‘un programa de
TV considerat cultural. Es una activitat que solament fan
determinats mestres de cada escola d'entre els quals n'hi ha
que ho fan amb una intencionalitat pedagdgica i una proposta
didactica, perd hi ha també els que omplen un temps amb
video perqué als nens els agrada i aprofiten qualsevol cosa
sense una seleccidé criterial i intencional.

L'is dels AV com a suport que és evidentment el més
elemental, quantes vegades es pot produir a una classe? Un
alumne que cada dia rep AV a casa a través dels mitjans de
comunicaci6é de masses o d'aparells AV és possible que a
l1'escola no en rebi ni un cop per setmana. Sense entrar les
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propostes més adequades que volem arribar a fer, assenyalem
de moment el desequilibri entre els usos i consum doméstic i
els usos i consum escolar.

Comprendre els AV.

Assolir una comprensid dels missatges Aaudiovisuals,
superant la inicial impressidé és una consecucié de temps i
de d'aplicacié d'activitat racional. S8i 1'individu té ja una
formacié personal podrd contrastar els missatges amb les
seves propies conviccions i vivéncies i amb 1la informacié
que pot rebre d'altres fonts. Quan considerem la situaciéd
els infants i joves en procés de formacié em de considerar
que els mateixos missatges AV esdevenen agents educadors i
serd necessaria 1la intervencidé d'educacié intencional per
ajudar a analitzar, a estudiar per parts, a distingir de
manera practica els elements denotatius dels elements
connotatius.

Aquestes practiques s'han desenvolupat ben poc a 1l'educacié
escolar i no ha estat per falta d'iniciatives. Als anys
seixanta es comenca a escriure molt sobre l'educador 1i la
imatge. Recordem dels anys setanta 1les iniciatives de
cinema escolar (CINESCO) amb uns materials introductoris per
a infants de 6 a 10 anys que es varen aplicar a algunes
escoles mentre les conduia personal especific en sessions
especifiques perd que no varen arrelar en la practica
habitual dels mestres. Tampoc han deixat massa emprempta
materials de lectura de la imatge com, per exemple les que
introduien 1les fitxes de 1llenguatge de mestres de
l'escola Costa i Llobera editades per Casals. La série de
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textos de 1llengua (castellana aleshores) ‘Imagen’ de
Comes-Montané-Gracia (editats per Vicens Vives) que tan
directament abordava els mitjans de comunicacié i treball
sobre imatge i comic varen tenir ben poca acollida entre els
mestres. Eren propostes pedagdgiques obertes a la vida
diaria, a la realitat que viuen els infants perd generaven
inseguretat en els mestres, els demanaven una preparacié
diferent de les classes de la que sempre havien fet.

Els cursos d'educacié de la imatge o de 1'ds didactic dels
mitjans AV s'han realitzat en totes 1les iniciatives de
perfeccionament del professorat en exercici (escoles d‘'estiu
de moviments de mestres, cursos d'ICE, cursos de Col-legi de
Doctors i Llicenciats, Servei de Mitjans Audio-visuals de la
Inspeccié d'Educacidé de Barcelona). El nombre de mestres i
professors que hi han passat no ¢és gens menyspreable. La
preséncia perd d'activitats regulars que desenvolupin la
comprensidé del llengautge AV sigui a les diferents arees o
sigui en un temps especific no sén habituals a les escoles.
Solament alguns mestres, comptats mestres o professors, una
infima part dels que han seguit cursos i activitats de
formacié, inclouen activitats de lectura dudio-visual en la
seva accidé didactica (andlisi de 1les il-lustracions dels
llibres de text, treball sobre material grafic de diaris o
revistes, andlisi de composicions publicitaries o de relats
televisius...) Els cursos s'han deixat de fer justament en
una &poca que els aparells AV (fotocdpiadores,
videoenregistradors, projectors de S8mm...) estan a l'abast
de qualsevol escola.

Sén molt pocs els mestres que aprofiten les potencialitats
técniques del video per fer exercicis de comprensié de la
imatge. Els documents no concebuts especialment amb
finalitats didActiques que es passen, es passen sencers amb
durades llargues (mitja hora si és un documental i més d'una
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hora si es tracta de pel-licula) i sense pauses, procediment
imprescindible si es tracta de procedir a analisis de manera
elemental amb objectiu didactic d'exercitar 1la comprensié
AV. Aquests documents, no didactics, sén els que atrauen
l1'interés dels infants perd si no es procedeix a una
intervencié d'analisi per a millorar la comprensidé, fem poca
cosa més que un passatemps entreteniment.

Expressar-se amb els AV.

Aquest és un tercer nivell d'aprodundiment que no es pot
entendre sense els anteriors, especialment si no s‘'ha fet
un continuat treball de comprensié. Les noves tecnologies
perd han capgirat la seqiiéncia. La potencialitat i magia del
video s'ha apoderat d'alguns dels mestres que no sabien com
dinamitzar les seves classes. Ara creuen que posant la
videocamera a 1'abast dels infants i si es possible una
taula d'editatge aconseguiran que els infants s'expressin
amb la imatge, 1la desmitifiquin i es distanciin de 1la mala
qualitat de la televisidé que tenim.

Certament, el video amb les possibilitats d'assaig i error
que no malmeten metratge de pel-licula i amb 1les cintes a
uns costos assolibles sén els gran mitja d'expressié amb
imatges perd és una tecnologia amb tantes possibilitats que
abordar-la sense aprenentatges previs es, generalment fer el
ridicul. (En tot cas, serveix per presentar-se a COncursos
televisius on l'accident s'ha convertit en intencional per

fer riure i guanyar el premi).
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La fal.lacia de les Noves Tecnologies

El miratge de les noves tecnologies ens fa oblidar principis
pedagdgics elementals:

La capacitat expressiva la té 1la persona, no l'aparell
tecnoldgic que és una projeccidé o prolongacié de la seva
capacitat. Aixd comporta que els alumnes hagin fet exercicis
d'enquadrament, de seqliédncies narratives, de direccionalitat
descriptiva, de guionitzacié elemental.

L'expressié succeeix a la comprensidé i és sempre una fraccié
menor d'aquesta. 8i no s'han fet continuats execicis de
comprensié d'imatge no cal esperar resultats d'expressidé amb
imatges.

La creativitat individual depén exclussivamentde 1l'individu
i aquest pot tenir moments de gran creativitat que facilment
aprofitara. La creativitat col-lectiva, feta en treball
d'equip, depén de la coincidéncia dels diferents individus i
atés que no serd facil que coincideixin els moments creatius
de tots ells, cal disposar d'un referent comi, el guid, per
propiciar la coincidéncia.

El miratge de les noves tecnologies ens fa oblidar exercicis
d'excel-lent creativitat:

Descomposici6é d'imatges i utilitzacié d'elements fora de
context, combinacié i seqiienciacié d'imatges, utilitzacié
de diapositives de repertori amb guié inédit, creacié de
diapositives per dibuix, muntatges audiovisuals,
aprofundiment del moviment amb ombres Xinésques i un llarg

etc. (no rutinari).
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Increment de les propies capacitats dramatiques: llenguatge
del cos i  expressidé corporal, lectura oral altament
expressiva, exercicis de mondleg dramatic, creacions
argumentals amb titelles, escenes dramatiques i domini de 1la
situacié davant de gran public.

La contradiccid és evident si es pensa el poc rendiment que
treiem de 1'audio-enregistrador per millorar 1'expressié
oral tan pobra dels nostres alumnes, si no s'han posat a
1'abast dels alumnes les col-leccions de dispositives perqgue
en facin s amb guidé propi, si no s'han fet muntatges
d'audio integrant parla, misica i efectes sonors que puguin
tenir un atractiu. OQué fa pensar que si no s'aprofita tot
aixo, el video pugui resoldre la necessitat de 1'expressié
audio-visual?

Ja es pot veure que avui és impossible parlar dels AV sense
fer referéncia als mitjans de comunicacié de masses perd
sembla necessari posar de manifest que AV queda avui
restringit als aparells. Quan parlem de mitjans de
comunicacié de masses contemplem en tot moment la
utilitzacié d'aparells AV perd comtemplem alhora els noves
técniques d'expressidé audiovisual de que es serveixen i
contemplem els continguts i productes de comunicacié de
masses.

L'analisi de les comunicacions de masses a l'escola

Amb els mitjans de comunicacidé de masses podem fer els tres
usos assenyvalats per als AV.
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Els mitjans o continguts de comuniaccié de masses poden
donar suport a l'activitat d'ensenyament-aprenentatge.
Aquest 1uUs és similar al dels AV com a suport, pero
generalment exigeix més capacitat de seleccid entre
materials habituals dels mitjans de comunicacié de masses i
més temps de dedicacié. Perd la utilitzacidé de materials
d'actualitat que els infants puguin haver vist a casa o que
es pugui preveure que vegin a casa suma temps de lleure a
1'aprenentatge escolar i estableix una projeccidé d'aquest en
el temps de 1lleure. Estableix un enllac entre 1l'educacié
informal i 1l'educacié formal de manera que 1'educacid
escolar comenca a projectar-se sobre la comunicacié de
masses fent reversible el procés pel qual 1la comunicacié de
masses afecta tan els infants 1 joves 1 el seu procés
escolar.

Cal desenvolupar la comprensicé dels continguts de
comunicacié de masses amb exercicis especifics per a una
an3dlisi completa (denotacidé i connotacidé). La comprensidé no
es pot exercitar amb materials expressament concebuts per a
us escolar. Cal incorporar materials dels que habitualment
veuen els alumnes entre els que els més habituals sén la
publicitat grafica i materials de TV: seqlidncies de seéries,
infornatius amb reportatges i també videoclips, spots
publicitaris. Amb la radio l'exercici més elemental
consisteix en escoltar un informatiu 1 realitzar-ne una
ressenya i un comentari contextualitzat.

Aquestes activitats no es fan regularment a 1l'escola, ni es
contemplen a les diferents Aarees o assignatures ni s'ha
establert un temps especific.

Convé procedir als usos expressius entre els que s'ha
d'incloure el reprocessament de materials de comunicacié amb
finalitats o interpretacions diferents. Els muntatges sonors
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sé6n avui ben senzills amb les disponibilitats d'equips
musicals complets amb doble pletina; si 1'escola no disposa
encara d'equip, els alumnes poden fer-ho a casa atés que
sovint manipulen més els equips ells que els seus pares. Les
possibilitats d'enregistrament en video ja han estat
comentades i no haurien d'ésser abordades fins al final del
procés com a exercici de sintesi que pot potenciar el guié
literari, el géneres periodistics, 1l'expressié corporal i
dramatica, les arts plastiques i de disseny i la creativitat
audio-visual. Després daixo, totes 1les possibilitats
técniques de transformacidé de 1la imatge per processament
informatic sén possibles i interessants perd no abans.

La utilitzacié dels mitjans de comunicacié de masses no pot
acabar en els usos audio-visuals perfeccionats per les noves
tecnologies. Els mitjans de comunicacidé de masses tenen una
dimensié social que queda definida pel temps (l'actualitat)
i 1'espai (la cobertura). Cal arribar a un coneixement de
l'estructura dels mitjans de comunicacié de masses per a una
comprensié més objectiva i no imaginada. En els mitjans de
comunicacié de masses la comprensidé correcta és impossible
solament amb 1l'analisi del qué es diu, el que es
veu/sent/llegeix. Segquint el model de Lasswell cal saber el
qui, la titularitat del mitja, la publicitat que 1l'acompanya
o patrocina; a qui, a l'audiéncia que s'adreca, en quina
franja horaria; de quina manera, quin génere comunicatiu,
amb quina periodicitat. Seguint més enlla del model de
Lasswell cal també saber: qué no diu o deixa de dir, qué no
és noticia 1 podria ésser-ho; perqué ho diu, o quina
intencionalitat pot tenir una informacié, una série, 1la
retransmissié d'un partit esportiu; en quin moment ho diu,
en quin dia i a quina hora, en quina temporada, entre quins

esdeveniments socials o politics passats o previsibles.
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Aixi mateix, quan d'alumnes més dgrans es tracta, cal
conéixer l'estructura interna de produccidé i realitzacié, de
relacions amb escriptors, amb experts consultats i amb
segments de public determinat. Cal conéixer el funcionament
internacional dels mitjans de comunicacié que difonen
produccions locals, determinades produccions 1locals, que
generalitzen modes de fer, de menjar, de viure, de
divertir-se... Dir que cal conéixer, no vol dir presenatr
una argumentacié en favor o en contra. No es tracta de fer
un treball d'ideologitzacié siné de conscientitzacié, en
terme desenvolupat per Paulo Freire, per tal que dasdascu
prengui les seves decisions i faci 1les seves opcions d'us,
de consum i ideoldgiques.

Si aquests usos dels mitjans de comunicacié de masses en la
practica educativa encara s6n poc freqlients 1 més aviat
esparsos no han estat més reixits els usos intensos per
motivacions ideoldgiques. La denuncia frontal dels mitjans
de comunicacié de masses no ha afavorit un ds personalitzat
i critic. Més aviat es poden haver reforgat els usos
d'addiccié atés que els discursos ideologitzants contraris
s'han fet des d'optiques adultes dogmatiques negant els
valors ludics 1 relaxants dels mitjans que indubtablement
infants i joves experimenten.
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