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Anexo

Fichas del trabajo de campo en el Centro comercial L’Illa Diagonal. 30/07/2008

Registro: 1

Nombre del establecimiento: Sfera
Municipio: Barcelona

Calle: L’Illa Diagonal

Cadigo CNAE: 5242

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento /
0 X individualidad
Integracion No integracion
Centralidad X Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialidad X Generalista
Multi actividad X Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:

* Entrada por el exterior
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Registro: 2 Codigo CNAE: 6512
Nombre del establecimiento: La Caixa

Municipio: Barcelona

Calle: L’Illa Diagonal

Concepto 1/Todo | 2/Un poco | 3/ NS | 4/Un poco | S/ Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionismo | X Aislamiento / individualidad
Integracion X No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradiciéon
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialidad X Generalista
Multi actividad Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion Desinformacién
Observaciones:
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Registro: 3 Codigo CNAE: 5243
Nombre del establecimiento: Zapata

Municipio: Barcelona

Calle: L’Illa Diagonal

Anexo

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento /
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialidad X Generalista
Multi actividad Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:

* Dentro de la tienda hay productos de marcas conocidas.
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Registro: 4

Codigo CNAE: 5231
Nombre del establecimiento: Korres Natural Productes

Municipio: Barcelona
Calle: L’Illa Diagonal

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento
0 individualidad
Integracion X No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura Seguridad
Activante X Relajante
Especialidad X Generalista
Multi actividad Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:

e Multimarcas.
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Registro: 5 Codigo CNAE: 5242
Nombre del establecimiento: Intimissimi

Municipio: Barcelona

Calle: L’Illa Diagonal

Anexo

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento /
0 individualidad
Integracion X No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialidad X Generalista
Multi actividad X Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:
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Registro: 6

Nombre del establecimiento: 7 Camicie

Municipio: Barcelona
Calle: L’Illa Diagonal

Codigo CNAE: 5242

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialidad X Generalista
Multi actividad X Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:

* Musica con volumen alto para la gente joven.

* Seguridad en la puerta.
e Multimarcas
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Registro: 7

Nombre del establecimiento: Mummy

Municipio: Barcelona
Calle: L’Illa Diagonal

Cédigo CNAE: 5242

Anexo

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento /
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialidad X Generalista
Multi actividad X Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:

* Allado de la puerta

e Multimarcas
¢  Mostrador
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Registro: 8

Nombre del establecimiento: Casas (zapateria)
Municipio: Barcelona
Calle: L’Illa Diagonal

Codigo CNAE: 5243

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento
0 individualidad
Integracion X No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialidad X Generalista
Multi actividad X Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:

e Al exterior

e Marca catalana?
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Registro: 9

Nombre del establecimiento: Massimo Dutti

Municipio: Barcelona
Calle: L’Illa Diagonal

Cédigo CNAE: 5242

Anexo

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento /
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialidad X Generalista
Multi actividad X Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:
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venta y consumo de libros en Barcelona.

Registro: 10

Cédigo CNAE: 5242

Nombre del establecimiento: United Colors of Benetton
Municipio: Barcelona
Calle: L’Illa Diagonal

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialidad X Generalista
Multi actividad X Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:
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Anexo

Registro: 11 Codigo CNAE: 5242
Nombre del establecimiento: ESE o ESE (moda camisetas)
Municipio: Barcelona
Calle: L’Illa Diagonal

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento /
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialidad X Generalista
Multi actividad X Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:
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Analisis tedrico y aproximacion practica a las relaciones entre ciudad y comercio: El caso de la produccion,

venta y consumo de libros en Barcelona.

Registro: 12

Codigo CNAE: 5242

Nombre del establecimiento: Nekane (NKN) (moda y complementos)
Municipio: Barcelona
Calle: L’Illa Diagonal

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialidad X Generalista
Multi actividad X Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:
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Registro: 13

Cédigo CNAE: 5242

Nombre del establecimiento: Cortefiel

Municipio: Barcelona
Calle: L’Illa Diagonal

Anexo

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento /
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante Relajante
Especialidad Generalista
Multi actividad X Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:

e Puerta muy grande

e Escaparate muy grande
¢ Disefiada como si fuese una calle
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Analisis tedrico y aproximacion practica a las relaciones entre ciudad y comercio: El caso de la produccion,

venta y consumo de libros en Barcelona.

Registro: 14

Codigo CNAE: 5242
Nombre del establecimiento: Pedro del Hierro
Municipio: Barcelona
Calle: L’Illa Diagonal

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialidad X Generalista
Multi actividad Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:

¢ Tienda del disefiador Pedro del Hierro
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Registro: 15

Codigo CNAE: 5233

Nombre del establecimiento: Agatha

Municipio: Barcelona
Calle: L’Illa Diagonal

Anexo

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento /
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialidad X Generalista
Multi actividad Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:

* Tienda pequefia, todo es mostrador

* Acceso complicado
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Analisis tedrico y aproximacion practica a las relaciones entre ciudad y comercio: El caso de la produccion,

venta y consumo de libros en Barcelona.

Registro: 16 Codigo CNAE: 5248
Nombre del establecimiento: Cottet Sol

Municipio: Barcelona

Calle: L’Illa Diagonal

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialidad X Generalista
Multi actividad Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:

e Puerta muy grande

* El producto esta dentro y ocupa todas las paredes. La pared hace de escaparate.
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Registro: 17

Codigo CNAE: 5248

Nombre del establecimiento: The Disney Store

Municipio: Barcelona
Calle: L’Illa Diagonal

Anexo

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento /
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialidad X Generalista
Multi actividad X Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:

* Totalmente abierta, no existen Escaparatees.
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Analisis tedrico y aproximacion practica a las relaciones entre ciudad y comercio: El caso de la produccion,

venta y consumo de libros en Barcelona.

Registro: 18

Codigo CNAE: 5242
Nombre del establecimiento: Custo Barcelona
Municipio: Barcelona
Calle: L’Illa Diagonal

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento
0 individualidad
Integracion X No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialidad X Generalista
Multi actividad X Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:
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Registro: 19

Cédigo CNAE: 5242

Anexo

Nombre del establecimiento: Mac Son (ropa para hombres y mujeres)

Municipio: Barcelona

Calle: L’Illa Diagonal

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento /
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialidad X Generalista
Multi actividad X Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:
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Analisis tedrico y aproximacion practica a las relaciones entre ciudad y comercio: El caso de la produccion,

venta y consumo de libros en Barcelona.

Registro: 20

Cadigo CNAE: 5243

Nombre del establecimiento: U- Casas
Municipio: Barcelona
Calle: L’Illa Diagonal

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialidad X Generalista
Multi actividad X Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:
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Anexo

Registro: 21 Codigo CNAE: 5242
Nombre del establecimiento: Gala (complementos y bolsos)

Municipio: Barcelona
Calle: L’Illa Diagonal

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/
Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento /
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante Relajante
Especialidad X Generalista
Multi actividad X Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion
Observaciones:
e Exterior

* Vidrio para no genera atraccion para entrar
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Analisis tedrico y aproximacion practica a las relaciones entre ciudad y comercio: El caso de la produccion,

venta y consumo de libros en Barcelona.

Registro: 22

Municipio: Barcelona
Calle: L’Illa Diagonal

Cédigo CNAE: 5248
Nombre del establecimiento: Bernat i Rubi (joyeria)

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante Relajante
Especialidad X Generalista
Multi actividad X Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:

* Escaparate interior y exterior

* Los productos estan hacia el exterior.
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Registro: 23

Municipio: Barcelona
Calle: L’Illa Diagonal

Cédigo CNAE: 6512
Nombre del establecimiento: Caixa Catalunya

Anexo

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento /
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante Relajante
Especialidad X Generalista
Multi actividad Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:
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Analisis tedrico y aproximacion practica a las relaciones entre ciudad y comercio: El caso de la produccion,

venta y consumo de libros en Barcelona.

Registro: 24

Codigo CNAE:5242

Nombre del establecimiento: Rubi Basic (complementos)
Municipio: Barcelona
Calle: L’Illa Diagonal

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialidad X Generalista
Multi actividad X Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:
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Registro: 25

Nombre del establecimiento: BIBA (complementos)

Municipio: Barcelona
Calle: L’Illa Diagonal

Codigo CNAE:5242

Anexo

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento /
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialidad X Generalista
Multi actividad X Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:

* Escaparate lleno de cosas, muy cargado.
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Analisis tedrico y aproximacion practica a las relaciones entre ciudad y comercio:
venta y consumo de libros en Barcelona.

El caso de la produccion,

Registro: 26

Municipio: Barcelona
Calle: L’Illa Diagonal

Codigo CNAE: 5242
Nombre del establecimiento: United Colors of Benetton (0 a 12 afios)

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialidad X Generalista
Multi actividad X Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:

* 13:00 horas y la tienda estaba llena.

e Exterior del centro comercial.

* Escaparate exclusivo para los nifios.
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Anexo

Registro: 27 Codigo CNAE: 5248
Nombre del establecimiento: Decatlhon

Municipio: Barcelona
Calle: L’Illa Diagonal

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento /
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante Relajante
Especialidad X Generalista
Multi actividad X Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:

* No tiene Escaparate
* Latienda es interior
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Analisis tedrico y aproximacion practica a las relaciones entre ciudad y comercio: El caso de la produccion,

venta y consumo de libros en Barcelona.

Registro: 28

Coadigo CNAE: 5530

Nombre del establecimiento: Salta (Restaurante)
Municipio: Barcelona
Calle: L’Illa Diagonal

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante Relajante
Especialidad X Generalista
Multi actividad Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion Desinformacion

Observaciones:
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Registro: 29

Municipio: Barcelona
Calle: L’Illa Diagonal

Codigo CNAE: 5530
Nombre del establecimiento: Pans & Company

Anexo

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento /
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante Relajante
Especialidad X Generalista
Multi actividad X Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion Desinformacion

Observaciones:
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Analisis tedrico y aproximacion practica a las relaciones entre ciudad y comercio: El caso de la produccion,

venta y consumo de libros en Barcelona.

Registro: 30

Coadigo CNAE: 5540

Nombre del establecimiento: Vinitus
Municipio: Barcelona
Calle: L’Illa Diagonal

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento
0 X individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialidad X Generalista
Multi actividad X Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion Desinformacion

Observaciones:

* Alto standing, pijo.
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Anexo

Registro: 31

Nombre del establecimiento: Mango
Municipio: Barcelona

Calle: L’Illa Diagonal

Codigo CNAE: 5242

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento /
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialidad X Generalista
Multi actividad Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:

* Puerta grande, con gran Escaparate
* Musica con volumen alto
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Analisis tedrico y aproximacion practica a las relaciones entre ciudad y comercio: El caso de la produccion,
venta y consumo de libros en Barcelona.

Registro: 32

Codigo CNAE: 5248

Nombre del establecimiento: Fotoprix
Municipio: Barcelona
Calle: L’Illa Diagonal

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante Relajante
Especialidad X Generalista
Multi actividad Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:
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Registro: 33

Nombre del establecimiento: Diesel

Municipio: Barcelona
Calle: L’Illa Diagonal

Codigo CNAE:5242

Anexo

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento /
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialidad X Generalista
Multi actividad X Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:
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Analisis tedrico y aproximacion practica a las relaciones entre ciudad y comercio: El caso de la produccion,

venta y consumo de libros en Barcelona.

Registro: 34 Codigo CNAE: 5243

Nombre del establecimiento: Foot Locker

Municipio: Barcelona

Calle: L’Illa Diagonal

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante Relajante
Especialidad X Generalista
Multi actividad X Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:
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Registro: 35

Municipio: Barcelona
Calle: L’Illa Diagonal

Codigo CNAE: 5233
Nombre del establecimiento: Yves Rocher

Anexo

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento /
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialidad X Generalista
Multi actividad X Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:

* La puerta no esta bien ubicada
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Analisis tedrico y aproximacion practica a las relaciones entre ciudad y comercio: El caso de la produccion,

venta y consumo de libros en Barcelona.

Registro: 36

Codigo CNAE: 5530
Nombre del establecimiento: Burguer King
Municipio: Barcelona
Calle: L’Illa Diagonal

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialidad X Generalista
Multi actividad X Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion Desinformacion

Observaciones:
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Registro: 37

Municipio: Barcelona
Calle: L’Illa Diagonal

Codigo CNAE: 5242
Nombre del establecimiento: Jour & Nuit

Anexo

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento /
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialidad X Generalista
Multi actividad Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:
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Analisis tedrico y aproximacion practica a las relaciones entre ciudad y comercio: El caso de la produccion,

venta y consumo de libros en Barcelona.

Registro: 38 Codigo CNAE: 5242
Nombre del establecimiento: Conti

Municipio: Barcelona

Calle: L’Illa Diagonal

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialidad X Generalista
Multi actividad X Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:
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Anexo

Registro: 39
Nombre del establecimiento: Natura

Codigo CNAE: 5244

Municipio: Barcelona
Calle: L’Illa Diagonal

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento /
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialidad X Generalista
Multi actividad X Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:

* Dificil moverse dentro de la tienda.
* Esta localizada debajo de la escalera.
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Analisis tedrico y aproximacion practica a las relaciones entre ciudad y comercio: El caso de la produccion,

venta y consumo de libros en Barcelona.

Registro: 40

Cédigo CNAE: 5248
Nombre del establecimiento: Imaginarium
Municipio: Barcelona
Calle: L’Illa Diagonal

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialidad X Generalista
Multi actividad X Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:
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Anexo

Registro: 41 Codigo CNAE: 5530
Nombre del establecimiento: Petit Grill de Vilaplana

Municipio: Barcelona
Calle: L’Illa Diagonal

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento /
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialidad X Generalista
Multi actividad X Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:
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Analisis tedrico y aproximacion practica a las relaciones entre ciudad y comercio: El caso de la produccion,

venta y consumo de libros en Barcelona.

Registro: 42

Nombre del establecimiento: Javier Simona (moda femenina)

Municipio: Barcelona
Calle: L’Illa Diagonal

Codigo CNAE: 5242

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X X Relajante
Especialidad X Generalista
Multi actividad Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:

¢ Tienda del disefiador Javier Simona

* Apertura sélo hacia el pasillo.
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Anexo

Registro: 43 Codigo CNAE: 5242
Nombre del establecimiento: Jour & Nuit

Municipio: Barcelona

Calle: L’Illa Diagonal

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento /
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialidad X Generalista
Multi actividad X Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:

* Ropa femenina.
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Analisis tedrico y aproximacion practica a las relaciones entre ciudad y comercio: El caso de la produccion,

venta y consumo de libros en Barcelona.

Registro: 44 Codigo CNAE: 5242

Nombre del establecimiento: Miss Sixty

Municipio: Barcelona

Calle: L’Illa Diagonal

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialidad X Generalista
Multi actividad X Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:

* Ropa de disefio retro
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Registro: 45 Codigo CNAE: 5242
Nombre del establecimiento: Furla

Municipio: Barcelona

Calle: L’Illa Diagonal

Anexo

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento /
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialidad X Generalista
Multi actividad Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:
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Analisis tedrico y aproximacion practica a las relaciones entre ciudad y comercio: El caso de la produccion,

venta y consumo de libros en Barcelona.

Registro: 46 Codigo CNAE: 5242
Nombre del establecimiento: Boboli

Municipio: Barcelona

Calle: L’Illa Diagonal

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante Relajante
Especialidad X Generalista
Multi actividad Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:

538




Registro: 47

Cédigo CNAE: 5243

Nombre del establecimiento: Camper

Municipio: Barcelona
Calle: L’Illa Diagonal

Anexo

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento /
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X X Relajante
Especialidad X Generalista
Multi actividad X Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:
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Analisis tedrico y aproximacion practica a las relaciones entre ciudad y comercio: El caso de la produccion,

venta y consumo de libros en Barcelona.

Registro: 48

Cédigo CNAE: 5530

Nombre del establecimiento: Cooked
Municipio: Barcelona
Calle: L’Illa Diagonal

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialidad X Generalista
Multi actividad X Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:

* Pequetia

* Escaparate pequeiio

540




Anexo

Registro: 49 Codigo CNAE: 5242
Nombre del establecimiento: Calzedonia

Municipio: Barcelona
Calle: L’Illa Diagonal

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento /
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialidad X Generalista
Multi actividad X Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:

* No hay separacion entre el pasillo y la tienda
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Analisis tedrico y aproximacion practica a las relaciones entre ciudad y comercio: El caso de la produccion,

venta y consumo de libros en Barcelona.

Registro: 50

Codigo CNAE: 5242

Nombre del establecimiento: Lindsey (moda femenina)
Municipio: Barcelona
Calle: L’Illa Diagonal

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialidad X Generalista
Multi actividad X Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:
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Registro: 51

Municipio: Barcelona
Calle: L’Illa Diagonal

Codigo CNAE: 5242
Nombre del establecimiento: Nike Women

Anexo

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento /
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialidad X Generalista
Multi actividad X Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:

* El escaparate es mas importante que la tienda interior.
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Analisis tedrico y aproximacion practica a las relaciones entre ciudad y comercio: El caso de la produccion,

venta y consumo de libros en Barcelona.

Registro: 52

Nombre del establecimiento: Zara

Municipio: Barcelona
Calle: L’Illa Diagonal

Codigo CNAE: 5242

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialidad X Generalista
Multi actividad X Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones

* Muy grande. 2 entradas.
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Registro: 53

Municipio: Barcelona
Calle: L’Illa Diagonal

Codigo CNAE: 6603
Nombre del establecimiento: AXA Seguros

Anexo

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento /
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialidad X Generalista
Multi actividad Mono actividad
Autoservicio Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:
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Analisis tedrico y aproximacion practica a las relaciones entre ciudad y comercio: El caso de la produccion,
venta y consumo de libros en Barcelona.

Fichas del trabajo de campo en el Centro comercial L’Illa Diagonal. 30/07/2008

Registro: 1

Cadigo CNAE: 5245

Nombre del establecimiento: Nova Mobile
Municipio: Barbera del Valles
Calle: Centro Comercial Baricentro

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialista X Generalista
Multi actividad X Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:
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Registro: 2 Codigo CNAE: 5244
Nombre del establecimiento: Nova Mass (muebles)
Municipio: Barbera del Valles

Calle: Centro Comercial Baricentro

Anexo

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento /
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialista X Generalista
Multi actividad X Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:
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Analisis tedrico y aproximacion practica a las relaciones entre ciudad y comercio: El caso de la produccion,

venta y consumo de libros en Barcelona.

Registro: 3

Calle: Centro Comercial Baricentro

Cédigo CNAE: 5248
Nombre del establecimiento: Digital Factory (fotografia — Digital)
Municipio: Barbera del Valles

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialista X Generalista
Multi actividad X Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:

¢ La visibilidad del establecimiento da una sensacion de exterioridad

* El aparador esta totalmente cubierto por un color verde
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Anexo

Registro: 4 Codigo CNAE: 7031
Nombre del establecimiento: Marina d’Or (inmobiliaria)
Municipio: Barbera del Valles

Calle: Centro Comercial Baricentro

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento /
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialista Generalista
Multi actividad Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:
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Analisis tedrico y aproximacion practica a las relaciones entre ciudad y comercio: El caso de la produccion,

venta y consumo de libros en Barcelona.

Registro: 5

Calle: Centro Comercial Baricentro

Codigo CNAE: 5242
Nombre del establecimiento: D’Mara (complementos de ropa)
Municipio: Barbera del Valles

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialista X Generalista
Multi actividad X Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:
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Registro: 6

Calle: Centro Comercial Baricentro

Cédigo CNAE: 5245
Nombre del establecimiento: Colbet (electrodomésticos)
Municipio: Barbera del Valles

Anexo

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento /
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialista X Generalista
Multi actividad X Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:
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Analisis tedrico y aproximacion practica a las relaciones entre ciudad y comercio: El caso de la produccion,

venta y consumo de libros en Barcelona.

Registro: 7

Nombre del establecimiento: Calcedonia

Municipio: Barbera del Valles

Calle: Centro Comercial Baricentro

Codigo CNAE: 5242

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialista X Generalista
Multi actividad X Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:
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Registro: 8 Codigo CNAE: 5244
Nombre del establecimiento: Natura

Municipio: Barbera del Valles

Calle: Centro Comercial Baricentro

Anexo

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento /
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialista X Generalista
Multi actividad X Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:

553



Analisis tedrico y aproximacion practica a las relaciones entre ciudad y comercio: El caso de la produccion,

venta y consumo de libros en Barcelona.

Registro: 9 Codigo CNAE: 5242

Nombre del establecimiento: Lacoste

Municipio: Barbera del Valles

Calle: Centro Comercial Baricentro

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialista X Generalista
Multi actividad X Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:
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Anexo

Registro: 10 Codigo CNAE: 5242
Nombre del establecimiento: Luda y yo

Municipio: Barbera del Valles

Calle: Centro Comercial Baricentro

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento /
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialista X Generalista
Multi actividad X Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:
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Analisis tedrico y aproximacion practica a las relaciones entre ciudad y comercio: El caso de la produccion,

venta y consumo de libros en Barcelona.

Registro: 11

Codigo CNAE: 5242

Nombre del establecimiento: Scappino (Ropa y complementos para viajes)
Municipio: Barbera del Valles

Calle: Centro Comercial Baricentro

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialista X Generalista
Multi actividad X Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:
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Registro: 12

Calle: Centro Comercial Baricentro

Codigo CNAE: 5241
Nombre del establecimiento: Kaateu (cortinas y estores)
Municipio: Barbera del Valles

Anexo

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento /
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialista X Generalista
Multi actividad X Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:
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Analisis tedrico y aproximacion practica a las relaciones entre ciudad y comercio: El caso de la produccion,

venta y consumo de libros en Barcelona.

Registro: 13

Municipio: Barbera del Valles

Calle: Centro Comercial Baricentro

Codigo CNAE: 5244
Nombre del establecimiento: Flexa (muebles infantil)

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialista Generalista
Multi actividad Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:

558




Anexo

Registro: 14 Codigo CNAE: 5248
Nombre del establecimiento: Inter Sport

Municipio: Barbera del Valles

Calle: Centro Comercial Baricentro

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento /
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialista Generalista
Multi actividad Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:
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Analisis tedrico y aproximacion practica a las relaciones entre ciudad y comercio: El caso de la produccion,

venta y consumo de libros en Barcelona.

Registro: 15

Cédigo CNAE: 5242

Nombre del establecimiento: Marlo’s Sabateries
Municipio: Barbera del Valles

Calle: Centro Comercial Baricentro

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialista Generalista
Multi actividad Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:

* Tradicién en zapateria. Escaparate separado por género

* Productos con orientacion para familias.
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Anexo

Registro: 16 Codigo CNAE:

Nombre del establecimiento: Faccino (Moda y complementos en piel)
Municipio: Barbera del Valles

Calle: Centro Comercial Baricentro

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/
Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion Degradacion
Claro / Luminoso Oscuro
Abierto Cerrado

Abierto Invalidos
Visibilidad interior

Cerrado Invalidos
Invisibilidad interior

Exterioridad Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento /
o individualidad

Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud Madurez
Barato Caro
Modernidad Tradicion
Cambio Estabilidad
Riesgo/Aventura Seguridad
Activante Relajante
Especialista Generalista
Multi actividad Mono actividad
Autoservicio Intermediacion

Marca conocida
Calidad
Claridad de informacion

Marca no conocida
No Calidad
Desinformacion

Observaciones:

¢ FEl establecimiento estaba cerrado
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Analisis tedrico y aproximacion practica a las relaciones entre ciudad y comercio: El caso de la produccion,

venta y consumo de libros en Barcelona.

Registro: 17 Codigo CNAE: 5242
Nombre del establecimiento: Celio

Municipio: Barbera del Valles

Calle: Centro Comercial Baricentro

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialista X Generalista
Multi actividad Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:
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Registro: 18 Codigo CNAE: 5248
Nombre del establecimiento: Novalent

Municipio: Barbera del Valles

Calle: Centro Comercial Baricentro

Anexo

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento /
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialista Generalista
Multi actividad Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:
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Analisis tedrico y aproximacion practica a las relaciones entre ciudad y comercio: El caso de la produccion,

venta y consumo de libros en Barcelona.

Registro: 19

Cadigo CNAE: 6330

Nombre del establecimiento: Novi viatges
Municipio: Barbera del Valles

Calle: Centro Comercial Baricentro

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialista Generalista
Multi actividad Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:
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Registro: 20

Nombre del establecimiento: Fiori due (ropa interior)

Municipio: Barbera del Valles

Calle: Centro Comercial Baricentro

Codigo CNAE: 5242

Anexo

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento /
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialista Generalista
Multi actividad Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:

* Servicios para poblacion vieja.
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Analisis tedrico y aproximacion practica a las relaciones entre ciudad y comercio: El caso de la produccion,

venta y consumo de libros en Barcelona.

Registro: 21

Nombre del establecimiento: Logi home

Municipio: Barbera del Valles

Calle: Centro Comercial Baricentro

Codigo CNAE: 5242

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialista Generalista
Multi actividad Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:
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Registro: 22

Calle: Centro Comercial Baricentro

Codigo CNAE: 5242
Nombre del establecimiento: Bata (zapateria)
Municipio: Barbera del Valles

Anexo

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento /
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialista X Generalista
Multi actividad Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:
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Analisis tedrico y aproximacion practica a las relaciones entre ciudad y comercio: El caso de la produccion,

venta y consumo de libros en Barcelona.

Registro: 23

Codigo CNAE: 5242

Nombre del establecimiento: Pull & Bear
Municipio: Barbera del Valles

Calle: Centro Comercial Baricentro

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialista Generalista
Multi actividad Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:

e Mucha juventud (como en Zara o Mango).

e Musica con volumen alto.
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Registro: 24

Calle: Centro Comercial Baricentro

Cédigo CNAE: 9302
Nombre del establecimiento: Frank Poorost (peluqueria)
Municipio: Barbera del Valles

Anexo

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento /
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialista Generalista
Multi actividad Mono actividad
Autoservicio Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:
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Analisis tedrico y aproximacion practica a las relaciones entre ciudad y comercio: El caso de la produccion,

venta y consumo de libros en Barcelona.

Registro: 25

Calle: Centro Comercial Baricentro

Codigo CNAE: 5248
Nombre del establecimiento: Oro vivo
Municipio: Barbera del Valles

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialista Generalista
Multi actividad Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:
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Anexo

Registro: 26 Codigo CNAE: 5242
Nombre del establecimiento: Modes Girdn (ropa femenina)
Municipio: Barbera del Valles

Calle: Centro Comercial Baricentro

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento /
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialista Generalista
Multi actividad Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:
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Analisis tedrico y aproximacion practica a las relaciones entre ciudad y comercio: El caso de la produccion,

venta y consumo de libros en Barcelona.

Registro: 27

Codigo CNAE: 5242

Nombre del establecimiento: Coronel Tapioca
Municipio: Barbera del Valles

Calle: Centro Comercial Baricentro

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialista Generalista
Multi actividad Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:
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Registro: 28

Calle: Centro Comercial Baricentro

Cédigo CNAE: 5248
Nombre del establecimiento: Sun Planet (gafas de sol)
Municipio: Barbera del Valles

Anexo

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento /
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialista Generalista
Multi actividad Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:
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Analisis tedrico y aproximacion practica a las relaciones entre ciudad y comercio: El caso de la produccion,
venta y consumo de libros en Barcelona.

Registro: 29

Codigo CNAE: 5242

Nombre del establecimiento: Boston
Municipio: Barbera del Valles
Calle: Centro Comercial Baricentro

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialista Generalista
Multi actividad Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:
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Anexo

Registro: 30 Codigo CNAE: 5247
Nombre del establecimiento: Onda Libre (libreria). - CERRADA
Municipio: Barbera del Valles

Calle: Centro Comercial Baricentro

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/
Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion Degradacion
Claro / Luminoso Oscuro
Abierto Cerrado

Abierto Invalidos
Visibilidad interior

Cerrado Invalidos
Invisibilidad interior

Exterioridad Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento /
o individualidad

Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud Madurez
Barato Caro
Modernidad Tradicion
Cambio Estabilidad
Riesgo/Aventura Seguridad
Activante Relajante
Especialista Generalista
Multi actividad Mono actividad
Autoservicio Intermediacion

Marca conocida
Calidad
Claridad de informacion

Marca no conocida
No Calidad
Desinformacion

Observaciones:
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Analisis tedrico y aproximacion practica a las relaciones entre ciudad y comercio: El caso de la produccion,

venta y consumo de libros en Barcelona.

Registro: 31 Codigo CNAE: 5245
Nombre del establecimiento: Idea (electrodomésticos)
Municipio: Barbera del Valles

Calle: Centro Comercial Baricentro

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialista X Generalista
Multi actividad X Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:
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Registro: 32

Codigo CNAE: 5242

Nombre del establecimiento: Nina Chester (ropa infantil)
Municipio: Barbera del Valles

Calle: Centro Comercial Baricentro

Anexo

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento /
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialista X Generalista
Multi actividad Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:

577



Analisis tedrico y aproximacion practica a las relaciones entre ciudad y comercio: El caso de la produccion,

venta y consumo de libros en Barcelona.

Registro: 33 Codigo CNAE: 5224
Nombre del establecimiento: Dunkin Coffee

Municipio: Barbera del Valles

Calle: Centro Comercial Baricentro

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura Seguridad
Activante X Relajante
Especialista X Generalista
Multi actividad Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:

578




Registro: 34

Codigo CNAE: 5248

Nombre del establecimiento: Fotoprix
Municipio: Barbera del Valles

Calle: Centro Comercial Baricentro

Anexo

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento /
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialista Generalista
Multi actividad Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:

579



Analisis tedrico y aproximacion practica a las relaciones entre ciudad y comercio: El caso de la produccion,

venta y consumo de libros en Barcelona.

Registro: 35

Calle: Centro Comercial Baricentro

Codigo CNAE: 6512
Nombre del establecimiento: Caixa de Sabadell
Municipio: Barbera del Valles

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio Estabilidad
Riesgo/Aventura Seguridad
Activante Relajante
Especialista X Generalista
Multi actividad Mono actividad
Autoservicio Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion Desinformacion

Observaciones:

* Solo habia el cajero
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Registro: 36 Codigo CNAE: 5242
Nombre del establecimiento: C&A

Municipio: Barbera del Valles

Calle: Centro Comercial Baricentro

Anexo

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento /
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialista X Generalista
Multi actividad X Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:
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Analisis tedrico y aproximacion practica a las relaciones entre ciudad y comercio: El caso de la produccion,

venta y consumo de libros en Barcelona.

Registro: 37

Calle: Centro Comercial Baricentro

Codigo CNAE: 5233
Nombre del establecimiento: Yves Rocher
Municipio: Barbera del Valles

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialista X Generalista
Multi actividad X Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:
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Registro: 38 Codigo CNAE: 5242
Nombre del establecimiento: Springfield

Municipio: Barbera del Valles

Calle: Centro Comercial Baricentro

Anexo

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento /
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialista X Generalista
Multi actividad X Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:
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Analisis tedrico y aproximacion practica a las relaciones entre ciudad y comercio: El caso de la produccion,

venta y consumo de libros en Barcelona.

Registro: 39

Codigo CNAE: 5244

Nombre del establecimiento: Serra Hogar
Municipio: Barbera del Valles

Calle: Centro Comercial Baricentro

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialista X Generalista
Multi actividad X Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:

584




Registro: 40 Codigo CNAE: 5242
Nombre del establecimiento: United Colors of Benetton
Municipio: Barbera del Valles

Calle: Centro Comercial Baricentro

Anexo

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento /
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialista X Generalista
Multi actividad X Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:

585



Analisis tedrico y aproximacion practica a las relaciones entre ciudad y comercio: El caso de la produccion,

venta y consumo de libros en Barcelona.

Registro: 41

Codigo CNAE: 5242

Nombre del establecimiento: Genius
Municipio: Barbera del Valles

Calle: Centro Comercial Baricentro

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialista X Generalista
Multi actividad X Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:

586




Registro: 42

Codigo CNAE: 5242
Nombre del establecimiento: Ali Bey (ropa infantil)

Municipio: Barbera del Valles
Calle: Centro Comercial Baricentro

Anexo

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento /
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialista X Generalista
Multi actividad X Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:

587



Analisis tedrico y aproximacion practica a las relaciones entre ciudad y comercio: El caso de la produccion,

venta y consumo de libros en Barcelona.

Registro: 43

Codigo CNAE: 5242

Nombre del establecimiento: Mango
Municipio: Barbera del Valles

Calle: Centro Comercial Baricentro

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialista X Generalista
Multi actividad X Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:

588




Anexo

Registro: 44 Codigo CNAE: 5248
Nombre del establecimiento: Drim (jugueteria)

Municipio: Barbera del Valles

Calle: Centro Comercial Baricentro

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento /
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialista X Generalista
Multi actividad X Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:

e Supermercado
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Analisis tedrico y aproximacion practica a las relaciones entre ciudad y comercio: El caso de la produccion,

venta y consumo de libros en Barcelona.

Registro: 45

Codigo CNAE: 5248

Nombre del establecimiento: Oro Vivo
Municipio: Barbera del Valles

Calle: Centro Comercial Baricentro

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialista X Generalista
Multi actividad X Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:

¢ Totalmente abierta.
¢ Mucha visibilidad.
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Registro: 46

Codigo CNAE: 5258

Anexo

Nombre del establecimiento: Adagio (instrumentos musicales)
Municipio: Barbera del Valles

Calle: Centro Comercial Baricentro

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento /
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialista X Generalista
Multi actividad X Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:
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Analisis tedrico y aproximacion practica a las relaciones entre ciudad y comercio: El caso de la produccion,

venta y consumo de libros en Barcelona.

Registro: 47 Codigo CNAE: 5233
Nombre del establecimiento: Bijou Brigitto

Municipio: Barbera del Valles

Calle: Centro Comercial Baricentro

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialista X Generalista
Multi actividad X Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:

* Mobiliario antiguo.
* Carteles colgados desiguales,
* Venden loteria.
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Anexo

Registro: 48 Codigo CNAE: 5233
Nombre del establecimiento: Passion Beauté

Municipio: Barbera del Valles

Calle: Centro Comercial Baricentro

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento /
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialista X Generalista
Multi actividad X Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:
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Analisis tedrico y aproximacion practica a las relaciones entre ciudad y comercio: El caso de la produccion,

venta y consumo de libros en Barcelona.

Registro: 49

Codigo CNAE: 5247

Nombre del establecimiento: La llar del libre
Municipio: Barbera del Valles

Calle: Centro Comercial Baricentro

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialista X Generalista
Multi actividad X Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:
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Registro: 50 Codigo CNAE: 5242
Nombre del establecimiento: Mamy Chic - CERRADA
Municipio: Barbera del Valles

Calle: Centro Comercial Baricentro

Anexo

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/
Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion Degradacion
Claro / Luminoso Oscuro
Abierto Cerrado

Abierto Invalidos
Visibilidad interior
Exterioridad

Conjunto/Asociacionism
0

Integracion
Centralidad

Juventud

Barato
Modernidad
Cambio
Riesgo/Aventura
Activante
Especialista
Multi actividad
Autoservicio

Marca conocida
Calidad
Claridad de informacion

Cerrado Invalidos
Invisibilidad interior

Interioridad
Aislamiento /
individualidad

No integracion
Perifericidad

Madurez

Caro

Tradicion
Estabilidad
Seguridad
Relajante
Generalista
Mono actividad
Intermediacion

Marca no conocida
No Calidad
Desinformacion

Observaciones:
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Analisis tedrico y aproximacion practica a las relaciones entre ciudad y comercio: El caso de la produccion,
venta y consumo de libros en Barcelona.

Registro: 51

Codigo CNAE: 5242

Nombre del establecimiento: Logi Dona
Municipio: Barbera del Valles
Calle: Centro Comercial Baricentro

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialista X Generalista
Multi actividad X Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:
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Anexo

Registro: 52 Codigo CNAE: 5248
Nombre del establecimiento: Futbol 10

Municipio: Barbera del Valles

Calle: Centro Comercial Baricentro

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento /
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialista X Generalista
Multi actividad X Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:
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Analisis tedrico y aproximacion practica a las relaciones entre ciudad y comercio: El caso de la produccion,

venta y consumo de libros en Barcelona.

Registro: 53

Calle: Centro Comercial Baricentro

Codigo CNAE:
Nombre del establecimiento: Farmarosa (farmacia) 5231
Municipio: Barbera del Valles

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialista X Generalista
Multi actividad X Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:
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Registro: 54

Codigo CNAE: 5245
Nombre del establecimiento: The phone house
Municipio: Barbera del Valles

Calle: Centro Comercial Baricentro

Anexo

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento /
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialista X Generalista
Multi actividad X Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:
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Analisis tedrico y aproximacion practica a las relaciones entre ciudad y comercio: El caso de la produccion,

venta y consumo de libros en Barcelona.

Registro: 55

Nombre del establecimiento: Jucla

Municipio: Barbera del Valles

Calle: Centro Comercial Baricentro

Cédigo CNAE: 5242

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialista X Generalista
Multi actividad X Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:

e Abierta, visibilidad
* Barata y con calidad
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Registro: 56

Codigo CNAE: 6512

Nombre del establecimiento: La Caixa
Municipio: Barbera del Valles

Calle: Centro Comercial Baricentro

Anexo

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento /
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura Seguridad
Activante X Relajante
Especialista Generalista
Multi actividad Mono actividad
Autoservicio Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion Desinformacion

Observaciones:

* Degradada fisicamente, influye en la calidad?, si en la apariencia.
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Analisis tedrico y aproximacion practica a las relaciones entre ciudad y comercio: El caso de la produccion,

venta y consumo de libros en Barcelona.

Registro: 57 Codigo CNAE: 5248
Nombre del establecimiento: Enfoc

Municipio: Barbera del Valles

Calle: Centro Comercial Baricentro

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialista X Generalista
Multi actividad X Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:
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Anexo

Registro: 57 Codigo CNAE: 5224
Nombre del establecimiento: Dulce disefio (dulces y regalos)
Municipio: Barbera del Valles

Calle: Centro Comercial Baricentro

1/Tod 2/Un 3/ 4/Un 5/

Concepto 0 poco NS poco Todo Concepto
Nuevo X Viejo/Antiguo/delicatesse
Conservacion X Degradacion
Claro / Luminoso X Oscuro
Abierto X Cerrado
Abierto Invalidos X Cerrado Invalidos
Visibilidad interior X Invisibilidad interior
Exterioridad X Interioridad
Conjunto/Asociacionism Aislamiento /
0 individualidad
Integracion No integracion
Centralidad Perifericidad
Juventud X Madurez
Barato X Caro
Modernidad X Tradicion
Cambio X Estabilidad
Riesgo/Aventura X Seguridad
Activante X Relajante
Especialista X Generalista
Multi actividad X Mono actividad
Autoservicio X Intermediacion
Marca conocida X Marca no conocida
Calidad X No Calidad
Claridad de informacion X Desinformacion

Observaciones:
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