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Aquesta tesi presenta els descobriments de la investigaci6 artistica rea-
litzada sobre les representacions institucionals del paisatge catala. L'estudi
aborda, des d'una perspectiva critica, les visibilitats i invisibilitats que es do-
nen en les representacions institucionals del paisatge catala. En primer lloc,
s'analitza la mirada romantica com una forma de consum del paisatge enca-
ra present en els nostres dies explorant quins son els arquetips paisatgistics
que utilitza la institucié governamental, politica i turistica, per oferir-nos cer-
tes visions normatives del territori catala. En segon lloc, aquest treball teixeix
una mirada alternativa al paisatge normatiu i arquetipic institucional analitzant
I'obra d'artistes nacionals i internacionals que investiguen sobre els paisatges
directament afectats per les consequéncies del progrés. Perfilant la periferia i
les zones septentrionals de Catalunya com a territoris invisibilitzats per la insti-
tucié catalana, s'analitza la crisi de representacio del paisatge, i es detalla com,
des de la societat civil i I'art, es configura un nou sentit del lloc en contraposicio
a les visions uniformadores del paisatge. En tercer lloc, a través de la practica
artistica propia, s'evidencia la necessitat de proporcionar representacions al-
ternatives i critiques del paisatge, substituint la mirada panoramica i homoge-
neitzadora per una nova visio analitica i rastrejadora que posi de manifest les
contradiccions i tensions que el paisatge conté.
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1. 1. Presentacioé i justificacio de la recerca

a necessitat d'analitzar criticament mitjancant la practica artistica el

territori més proper que m'acompanya, el paisatge catala, és I'origen

d'aquesta investigacio. Durant la meva trajectoria artistica i al llarg
dels ultims deu anys he anat desenvolupat un creixent interes per esbrinar
com les imatges paisatgistiques reprodueixen certs estereotips sobre la idea
de bellesa, i com aquesta idea del pintoresc ajuda a construir identitats nacio-
nals. La motivacié principal d'aquesta investigacié és desvelar com el paisatge
es representa i com aquestes representacions es poden manipular per tal de
construir una idea de pais determinada. Per fer-ho, aquesta tesi es desplega
des de la imbricacié de diferents disciplines que m’han anat acompanyant al
llarg de la meva trajectoria vital: l'art i la politica.

De fet, un important desencadenant en l'inici d'aquest estudi fou la
noticia sobre la campanya de promocio turistica que va realitzar el Consorci
de Turisme de Girona I'any 2009 per la fira Fitur (figura 1 i 2). En aquest
anunci es va suplantar una imatge de la costa catalana per una fotografia
d'una platja de les Bahames. L'escena s'incloia en un portafoli titulat “Els
millors llocs d'estil de vida tropical” i estava comercialitzada per I'agéncia
internacional Getty Images. La suplantacio es va detectar per part de mit-
jans internacionals' i nacionals, de manera que la responsable del Consorci
Turistic de la Costa Brava, Dolors Batallé, va haver de donar explicacions. La

1 Tremlett, G. (2009). Spain’s Costa Brava uses Bahamas photograph in ad campaign. Recuperat el 19 maig 2016,
de https:/ /www.theguardian.com/travel/2009/feb/11/costa-brava-advert-bahamas
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1.INTRODUCCIO

On comenca la Costa Brava?
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Figura 1 . Imatge d'una platja de les Bahames. Dorgie Productions. Font: Getty Images
Figura 2 . Poster promocional del Patronat de Turisme de la Costa Brava (2009). Font: EI Punt
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1.1. PRESENTACIO | JUSTIFICACIO DE LA RECERCA

seva justificacié feia incis en la validacio de processos publicitaris automa-

tics, i s'expressava aixi: “El que buscavem era el concepte”®

. La sorprenent
naturalitat amb que Batallé argumenta la causa de la suplantacié d’aquesta
fotografia que desvirtua totalment la realitat, expressa la falta de rigor en
la representacié del paisatge catala, sobretot quan aquest és tractat com
una mercaderia. Aquesta falta de respecte per la realitat proclamat per part
d’'un responsable politic va despertar el meu interes per saber més sobre els
processos que incidien en la creacid de les imatges turistiques i institucio-
nals del paisatge catala. Amb aquest incident es posava de manifest que la
Costa Brava com a destinacié turistica estava en venda i que per fer-la efec-
tiva calia fer qualsevol cosa, encara que fos mentir. Aquestes practiques tan
perverses i propies d'un sistema politic deshonest va donar-me la motivacio
concreta per desvelar quines practiques s’han dut a terme en els ultims 30
anys en I'ambit de les campanyes promocionals de la marca Catalunya per
construir una determinada idea de pais. Aquesta manipulacié tan flagrant
em va fer evident que calia posar llum i taquigraf a unes estratégies tan poc
etiques, que els politics ja ni tan sols ocultaven, per tal de reactivar I'econo-
mia turistica i atraure nous visitants.

| és que per molt que ens canviin les imatges de la Costa Brava en pro
d’'un concepte de bellesa paradisiaca, el paisatge “real” segueix estant alla i
s'imposa. Aquesta dicotomia entre el paisatge desitjat i representat, i el paisat-
ge real que es troba davant dels nostres ulls, és el motor que impulsala practica
artistica que s'inclou en aquesta investigacio. La motivacio principal d'aquesta
investigacio és descobrir les estratégies politiques i econdmiques que mani-
pulen les imatges del paisatge catala per adequar-les a un marc intel-lectual
i politic construit per les classes dominants. A més de ser una investigacié
pertinent, és també necessaria pel moment politic en qué estem immersos
2 Declaracions recollides en Sandoval, A. (2009). El Patronat de Turisme Costa Brava promociona el lito-

ral de Girona con una imagen de las Bahamas. Recuperat 25 maig 2010, de http://www.lavanguardia.com/
vida/20090211/53638219363/cl-patr
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1.INTRODUCCIO

centrat quasi exclusivament en la reflexié identitaria. En aquest sentit volem
ser un pais que dona 'esquena a la realitat i que manipula les imatges del seu
territori? O volem ser un pais que afronta totes aquelles imatges de paisatges
menys paradisiacs pero que dibuixen una instantania molt més real del que és
el territori catala en I'actualitat? Qué s'interroga I'art respecte aquesta mena
d'actituds? | com afronta I'Us de la imatge “territorial” en un moment tan deli-
cat respecte al sentiment nacional?

1. 2. Trajectoria personal vinculada a la recerca

Aquesta investigacio prové d'una curiositat intellectual, que neix d'una
motivacid politica, i una preocupacié vital que es tradueix en obra artistica.
Com a habitant d'un territori totalment devastat per I'accio imparable de I'es-
peculacié immobiliaria, el meu posicionament politic des de la meva joventut
s'ha anat decantat cap a I'ecologisme. La consciéncia de classe obrerai el pa-
cifisme també sén motivacions que m’han acompanyat des de I'adolescéncia,
segurament per una sensibilitat extrema enfront el sofriment. Aquesta sensi-
bilitat respecte el meu entorn es va cristallitzar en militancia politica a partir
de les manifestacions en contra de la guerra d'Iraq I'any 20033,. Aquell any
vaig comencar a participar a les joventuts politiques d'Iniciativa per Catalunya,
Joves d'Esquerra Verda, formant part de I'equip coordinador. Un temps més
tard, la meva militancia em va portar a treballar a ICV realitzant tasques de
coordinacié de la imatge corporativa. Estar al bell mig d’'una organitzacié po-
litica que s'integra en el govern de la Generalitat durant el Tripartit, em dona
irremeiablement una perspectiva diferenciada del panorama politic catalai un
coneixement bastant profund de les dinamiques del poder econdomic, politic
i mediatic catala. En aquesta época de la meva vida vaig poder indagar sobre
3 Els mitjans informatius s feren ressd d’aquesta massiva manifestacié: Rusifiol, P. (2003). Barcelona retine a 1,3

millones de personas contra la guerra en la mayor manifestacion de su historia. Recuperat 3 abril 2015, de http://
elpais.com/diario /2003/02/16/espana/1045350007_850215.html
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1.2. TRAJECTORIA PERSONAL VINCULADA A LA RECERCA

el funcionament de les imatges com a relats electorals ja que eren el centre
i objecte del meu treball diari. Aquesta visid, adquirida des de la part interna
d’'un partit posicionat en I'eix de I'esquerra transformadora i I'ecologisme po-
litic, s’ha evidenciat en la tria del tema que subjau en la meva tesi, aixi com en
I'analisi de les imatges i referents institucionals.

Per altra banda, la meva investigacio artistica s’ha circumscrit, des d'un
inici, en I'exploraci6 del paisatge més proper. Per exemple, en la meva resi-
déncia d’Erasmus a Bristol, vaig desenvolupar un projecte interactiu que inda-
gava sobre la felicitat dels meus veins anomenat Dean Lane (2000). Aquest
projecte interactiu mostrava una imatge bidimensional del carrer on vivia
creada a partir d'un fotocollage. La imatge es mostrava projectada a la paret i
mitjang¢ant un sistema de sensors, quan I'espectador es col-locava davant de
les portes de les cases, es posava en marxa l'audio amb el relat sobre I'expe-
riencia de la felicitat de cadascu dels meus veins. En aquest projecte estava
interessada en mostrar com la vida d’aquell carrer concret i el paisatge que
els envoltava, determinava el seu grau de felicitat. També en aquella mateixa
epoca, vaig realitzar un treball videografic que questionava els anhels de com-
panys i amics titulat Qué sommies? (2001). Aquesta peca videografica feia
un recorregut tipus travelling entre els llencols del llit dels seus protagonistes,
tractant formalment el paisatge interior del llit com un paisatge exterior.

Aquests projectes incials s'alineen amb el que esmenta Merce Ibarz
(2014, par.5), quan diu que el paisatge és una prolongacié del cos huma en
tant que no és deslligable de la historia de l'individu i de la col-lectivitat. La
meva aproximacio vital cap al paisatge prové de la creenca que la vida humana
té una estructura historico-paisatgistica indestriable de la nostra historia vital.
Martinez de Pison (2011, p.403) també expressa aquesta apreciacié de com
el paisatge es constitueix com un tot al seu article Saber ver el paisaje:

25



1.INTRODUCCIO

Figura 3 a 5. Imatges del fotocollage del meu carrer a Bristol. Eva Marin, Dean Lane (2001). Font: Propia
Figura 6 i 7. Eva Marin, fotogrames del video Qué somies? (2000). Font: Propia
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1.2. TRAJECTORIA PERSONAL VINCULADA A LA RECERCA

El paisaje nos nutre fisica y espiritualmente. Por ejemplo, es belleza y es frio, casa e
intemperie, es mio y es otro. Hay paisajes que nos esperan y algunos que nos dejan en
el camino. Tienen sus normas, tiempos, ritmos a los que pertenecemos mas o menos
sumisamente. Hay paisajes que imponen y paisajes a los que nos imponemos, paisajes
sin espectadores y paisajes espectaculo. Paisajes de dominante cdsmico, sin vida, y de
caracteres vitales, con multiples gradaciones y estilos. Paisajes histdricos, incluso hasta
el empacho como decia Unamuno, o sélo barridos por el viento. Hasta las naturalezas
son mas marcos, sustancias de la vida, que exclusivamente panoramas. En estos cua-
dros naturales se puede entrar, habitar, es posible quererlos, tener experiencias propias

como nidos de silencio o como entes dotados de individualidad y reciprocidad.

Gillian Wearing, una artista de la qual he seguit la trajectoria des de la
meva joventut, expressa en el seu Ultim projecte Your Views (2016) com el pai-
satge construeix la personalitat propia, i fins i tot, I'estat d'anim. Des de 2013,
Wearing ha estat demanant al public que filmi clips de 20 a 30 segons amb les
vistes que es veuen des d'alla on viuen, concretament des d’una finestra del
seu edifici, ja estiguin a la ciutat, al camp, o al desert. El moment que capta és
la revelacio del paisatge davant de la finestra dels seus protagonistes. En retirar
les cortines, el lloc des d'on s’ha captat la imatge es sobreimpressiona al video
abans de veure el paisatge, per tal que I'espectador pugui imaginar el lloc on el
transportara el video. Com ella mateixa explica®, la visio real rarament coinci-
dira a les expectatives que I'espectador pot haver imaginat abans.

En el meu cas, el paisatge que em constitueix és el paisatge de la peri-
feria de Barcelona. La destruccié massiva que aquesta zona ha patit, durant la
meva infantesa i joventut, és la clau del meu activisme politic entorn de I'eco-
logisme. El paisatge dol, i en el meu cas, I'esclafament de ciment que ha ex-
perimentat I'entorn de la meva infantesa, em dol immensament. Les excuses
4 Declaracions expressades a un article escrit per ella mateixa al diari The Guardian: Weating, G. (2016). As seen

from your window.... Recuperat 23 gener 2017, de https:/ /www.theguardian.com/global/2016/apr/03/as-seen-
from-your-window
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-

Figura 8 i 9 . Vistes de la instal-lacié expositiva al Brighton Festival. Gillian Wearing. A room with your views
(2016). Font: Nigel Green a Artdependence Magazine
Figura 10 a 15. Seleccié de fotogrames de la pel-licula. Gillian Wearing. Your views (2015). Font: Vimeo
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1.2. TRAJECTORIA PERSONAL VINCULADA A LA RECERCA

de “progrés economic necessari”’ que justifiquen aquestes accions de trinxa-
ment no han aconseguit minvar el patiment per la pérdua d'un paisatge que
s’ha destruit a una velocitat vertiginosa. EI meu posicionament vers el paisatge
no esta tenyit del tel conservacionista poc realista de qué acusa Allain Roger
als ecologistes. No es tracta d'un aposta per una estética de la dissimulacio,
segons l'autor del Breve Tratado del Paisaje® les cicatrius al paisatge no cal
dissimular-les, ja que relacionar el paisatge amb la bellesa natural és un artifici
de la mirada artistica. Perd, potser cal anar més enlla d’aquesta afirmacio de
caracter neoliberal, i reflexionar sobre com la voluntat dels ecologistes, és la
de protegir certs ecosistemes per un futur viable, més que no pas conservar
una mirada romantica del paisatge. Acusar els ecologistes, que es preocupen
per I'impacte ambiental de grans infraestructures és una fal-lacia, i sobretot, és
no anar al moll de I'os de la questio, perqué potser aquella infraestructura ni
tan sols era necessaria en primer lloc®. Les idees del decreixement donen una
resposta a aquell creixement economic que ha eliminat el parametre natura.
Tal com teoritza Nicholas Georgescu-Roegen?, cada vegada que toquem el
capital natural hipotequem les possibilitats de supervivéncia dels nostres des-
cendents. El creixement econdmic s’ha sacralitzat en la nostra societat, pero el
gue no podem obviar és que I'economia té ideologia, i per tant se sustenta en
un sistema de creences que enalteix el consum com la maxima deitat.

La renuncia a I'economia imaginaria, on el creixement il-limitat no té
consequéncies fisiques en el territori, i en el paisatge, es posa de manifest,
en aquesta investigacio, a través de I'obra artistica propia. No puc observar

5 En Roger, A., & Maderuelo, J. (2007). Breve tratado del paisaje. Madrid : Biblioteca Nueva.

6 El cas del Quart cinturd exemplifica 'aposta per infraestructures innecessaries, aquesta ronda fou planificada
en el primer Pla general metropolita del 1976, a comencament del 2008 es trobaven en funcionament dos parts
de Peix, pero a ’hora d’acabar I'eix amb els desdoblament d’altres vies els ajuntament del valles encapgalaren una
forta oposici6 per considerar I'infraestructura totalment innecessaria. Podeu trobar més informacié6 a: Sogués, M.
(2008). Autovia interpolar del Valles. Recuperat 25 maig 2017, de http://territori.scot.cat/cat/notices/2009/08/
autovia_interpolar_del_vallEs_2008_042.php

7 Considerat pare del decreixement, les seves seves aportacions es recullen a: Georgescu-Roegen, N. (1996). La
Ley de la entropia y el proceso econdmico. Madrid : Visor.
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el paisatge sense veure el seu passat i el seu futur, sense copsar la petjada
ecologica de la qual he sigut testimoni. Aquesta petjada al meu territori és tan
gran que irremeiablement em pertorba la mirada. Observar el paisatge des del
mirador de la Serralada del Litoral, al qual he anat des de ben petita, s’ha tornat
quelcom esfereidor. Veure que no queda ni un pam per construir entre el meu
poble natal, Premia de Mar, i Barcelona, m’ha causat un impacte i cicatriu que
acaba apareixent en la meva obra i en les meves preocupacions. Si entenem
que les agressions al territori sdn agressions a un mateix no podem obviar-les
i fer com si res estigués passant, com s’explica a I' Analisi de I'ocupacié del sol
no urbanitzable per edificacions a Catalunya:

A l'ambit metropolita de Barcelona, concretament a la Plana del Maresme és on els
indicadors adopten els valors més desfavorables de tot Catalunya, ja que a I'escassetat
de sol no urbanitzable cal sumar-hi la condicié de molt ocupat per edificacio (tot i que
no s’ha tingut en compte els hivernacles, que en molts casos comporten un elevat
increment de 'ocupacio del sol no urbanitzable amb instal-lacions) (Direccié General

d'Ordenacio del Territori i Urbanisme, 2011, p.43)

Partint de I'experiéncia del paisatge propi com un territori devastat,
aquesta investigacié vol aprofundir en com des de I'experimentacié artistica
es pot explorar quelcom que prové d'una apreciacio intima. Les agressions al
territori propi obren en aquesta tesi un camp d’'especulacié més teorica, rela-
cionant les meves preocupacions artistiques amb les de tota una generacio
d'artistes afectats per les mateixes problematiques de transformacié territo-
rial, que han sorgit en paral-lel a I'evolucié dels estudis geopolitics. L'analisi
politica de les circumstancies propies ha estat una constant en mi, per tant fer-
ho en I'ambit artistic i de la representacid és un pas natural, per aixo I'objecte
d’'agquesta investigacio uneix les meves preocupacions artistiques i politiques
en un sol objectiu, I'analisi critica de les imatges paisatgistiques.
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1. 3. De la visibilitat i invisibilitat de les imatges
paisatgistiques

Ens trobem immersos en un context on les imatges han adquirit una cen-
tralitat que ens sobrepassa. El nostre mén, a l'inici del segle XX, es troba totalment
influit pel poder que les imatges representen sobre el nostre propi jo i sobre el
nostre entorn. En el meu cas personal, com a dona, rebo una pressio constant so-
bre els models estétics que s’han d'aplicar sobre el meu fisic, que hauria de lluir
prim i proporcionat. El pes del canon de la primor extrema esclafa les mirades de
les noies adolescents, convertint-se en un problema social de gran magnitud®. Les
imatges estereotipades ens acompanyen en tot moment, i els ideals de bellesa
basats en el consum i en la superficialitat son els signes de la nostra época. Vivim
en untemps on les xarxes socials poden determinar el nostre éxit social, on el rastre
visual de la nostra identitat digital potser decisiu en la recerca de feina, o finsi tot de
la parella. Les imatges de la perfeccio i 'opuléncia son una constant en les xarxes
socials on els influencers o membres de les elits ens bombardegen amb imatges
de les seves mansions i del seu modus vivendi fora de I'abast de la majoria de po-
blacié. En aquest relat de la perfeccié del jo, molt proper al narcisisme, hi trobem
una total absencia de discurs critic. En aquesta explosio del jo canonic s'amaguen
altres imatges invisibles que no apareixen mai en un feed, pero que suposarien un
alleujament al mon idil-lic construit a les xarxes socials. El jo com a joc marquetinia
només ens mostra la cara A de la nostra existéncia, pero és en la cara B és on ens
passen les coses que ens afecten, per aixo és important parar atencio al que subjau
en la superficie de la hipervisibilitat.

Com explica Didi-Huberman (2014) respecte a la lectura de les imatges:
“Saber mirar una imatge seria, en certa manera, tornar-se capag de discernir

8 Les xarxes socials funcionen com un altaveu d’aquest tipus de patologies per els adolescents, sobretot a
aquelles de tipus més visuals: Pinterest, Instagram i YouTube. Informacié extreta de: Martin Matas, M. (2016).

I’anoréxia es fa forta a les xarxes. Recuperat 25 maig 2017, de http://www.ara.cat/societat/Lanorexia-forta-xar-
xes_0_1693030709.html
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Figura 16 a 19. Aleksandra Mir, Venezia (2009). Font: web de l'artista.
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el lloc on crema, el lloc on la seva eventual bellesa reserva un lloc a una ‘senyal
secreta’, una crisi no apaivagada, un simptoma.”® En I'época de la post-veritat,
o podem dir-ho clarament, de les noticies falses i les mentides, es fa tremen-
dament indispensable aplicar un ull critic sobre les imatges i les informacions
qgue consumim de forma diaria. Tenim el repte d’educar visualment a les noves
generacions per tal que no caiguin en I'engany tan facilment. En aquest sentit el
pensament visual i artistic hi té un paper primordial®®. Vivim en un mén hiper-
mediatitzat en qué és més necessari que mai saber interpretar el dispositiu de
la imatge, el que transcorre per sota de la superficie fotografica o videografica,
allo que la impulsa, el que la fa normativa, i en ultima instancia els mecanismes
que fan que una imatge ens atragui. En el cas del paisatge és doblement impor-
tant perqué esta farcit “de llocs que encarnen I'experiéncia i les aspiracions de
la gent; llocs que esdevenen centres de significat, en simbols que expressen
pensaments, idees i emocions diverses. El paisatge no nomeés presenta el mon
tal com és, sind que és també, d'alguna manera, una construccié d’aquest mén,
una forma de veure'l"'* (San Eugenio, 2008, p.27). El paisatge és una realitat
fisica, pero, sobretot, és la representacié que es fa d'aquest, és realitat i ficcio tal
com esmenta San Eugenio. Jugant al limit d’'aquesta constatacio, Aleksandra
Mir, a la 53a Biennal de Venecia realitza la série de cent postals anomenada
Venezia (2009). En aquesta obra l'artista ens mostra imatges d'aigua d'altres
indrets del mén sota el nom de Venezia, en un irdnic joc d'equivocs entre el lloc
denominat i la representacio iconica de l'aigua al paisatge. Imprimint el nom de

9 Traduccié propia: “Saber mirar una imagen serfa, en cierto modo, volverse capaz de discernir
el lugar donde arde, el lugar donde su eventual belleza reserva un sitio a
una “sefal secreta”, una crisis no apaciguada, un sintoma “ en Didi-Huberman, G. (2014). Cuando las imagenes
tocan lo real. En Iceberg, La Realidad Invisible. Fundacion Godia, Barcelona. p. 30

10 Un estudi de la Uiversitat d’Standford ha analitzat la conducta de 7.804 estudiants d’instituts i universitats als
Estats Units i que ha obtingut uns resultats dramatics: el 82% dels joves que van participar a estudi no sabien dis-
tingir entre un contingut patrocinat i una noticia real. Stanford History Education Group, Wineburg, S., McGrew,
S., Breakstone, J., & Ortega, T. (2016). Evaluating information: The cornerstone of civic online reasoning, Stanford
Digital Repository, 29. Recuperat de http://purl.stanford.edu/fv751yt5934

11 traducci6 propia “de lugares que encarnan la experiencia y las aspiraciones de la gente; lugares que
se convierten en centros de significado, en simbolos que expresan pensamientos, 1deas y emociones
varias. El paisaje no solo presenta el mundo tal como es, sino que es también, de alguna manera, una
construccion de este mundo, una forma de verlo”
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Venezia a totes aquestes postals que no pertanyen a la ciutat dels canals ens
parla de com es construeixen els llocs iconics en el nostre imaginari. Venezia
podria estar en cadascuna de les falses postals representades perque laimatge
que tenim de la ciutat és la de I'arquetip de I'aigua, no la ciutat real.

Aquesta investigacié pretén analitzar aquests arquetips creats, en
aquest cas sobre el paisatge catala, intentant desvelar els mecanismes que
els construeixen. Tenint en compte que el concepte de paisatge conté una
dimensid totalment comunicativa vull esbrinar com es transmeten les imatges
del paisatge nacional des del poder, com es tornen iconiques i/o normatives
i com ens influencien en I'apreciacio personal i col:lectiva del territori. En un
temps on el paisatge s'esta convertint en marca, és primordial preguntar-se
com es basteix aquesta marca, qui li dona forma i sota quins parametres po-
litics i econdmics ho fa. D'igual forma que estem davant d'un fenomen de
reivindicacio del jo*?, vull esbrinar si assistim, tambg, a una reivindicacio del
lloc que s'assimila a la posada en escena individualista i superficial de la selfie
indiscriminada. La hipotesi a comprovar per aquesta tesi és si efectivament
existeix un relat del paisatge catala basat en el discurs nacionalista i en el con-
sum turistic. | si és aixi, quins relats alternatius es poden construir des de I'art
per tal de representar les invisibilitats que aquest model de representacié ha
generat, a més d'estudiar paral-lelismes en les incursions que fa I'art arreu del
mon per trencar aquestes “invisibilitats”

La visibilitat del paisatge que relaciona la mitica nacionalista amb la tu-
ristificacié del territori és quelcom que tenim inserit en I'imaginari col-lectiu a
través de la pintura, la fotografia, i també pels mitjans de comunicaci6. Estem,
pero, immersos en un proces de divorci entre el paisatge imaginari i arquetipic,

12 Els mitjans de comunicaci6 social sén una porta d’entrada per a 'autopromocio, fomentant multiples rela-
cions superficials on I'empatia i la calidesa no hi tenen cabuda, ajudant a crear una identitat que presenta un retrat
irrealista i glamurés del jo, estimulant artificialment ’autoestima. MacDonald, P. (2014). Narcissism in the modern
wotld. Psychodynanic Practice, 20(2), 144-153. Recuperat de http://www.tandfonline.com/doi/abs/10.1080/14753
634.2014.894225
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i el que vivim, entre el paisatge representat i el real. (Nogué, 2010, p. 130). Les
representacions idilliques del paisatge catala socialment acceptades i compar-
tides no s’adiuen als paisatges que experimentem diariament, sobretot des de
I'ambit urba. En una realitat farcida de no-/locs, els llocs iconics es reivindiquen
més que mai en una dicotomia esquizofrénica, aquesta dissociacié genera una
crisi de representacié que ens situa en una zona intermédia sense referents
clars per interpretar el paisatge del nostre entorn, i no tan sols a Catalunya.

Com explica Marina Garcés (2009) necessitem trobar métodes d'inter-
vencio per tal que els nostres ulls puguin escapar del focus que dirigeix i con-
trola la mirada, i aprendre a percebre tot allo que quiestiona i escapa les visibi-
litats consentides. Per tal d'allunyar-nos del focus establert cal posar I'accent
també en les invisibilitats, en alld que no es representa, en el que queda ocult
pel discurs institucional i mediatic omnipresent. Aquesta mirada rastrejadora
del territori i del paisatge constitueix el rerefons conceptual d’aquest estudi.
Rastrejar el paisatge significa parar atencio en les diferents capes de significat
gue el conformen, observar amb atencié les implicacions culturals, socials i
economiques que I'impregnen. La mirada rastrejadora és la que veu a través
de les invisibilitats construides pel poder economic i mediatic.

1. 4. Estructura i metodologia de la recerca

Aquesta investigacié afronta com l'analisi de les imatges simboliques
nacionals ens pot ajudar a establir un marc de reflexido més amplii critic respec-
te la nocié d'imatge identitaria. Concretament investigo com s’ha formulat la
imatge simbolica paisatgistica de Catalunya des de I'inici de la democracia fins
ara. Aquest periode constitueix la meva propia existéncia, ja que vaig néixer el
1978, any en qué es promulga la Constitucio Espanyola. En analitzar aquestes
imatges vull construir un nou imaginari que proposi alternatives critiques.
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Aquesta tesi s'estructura en dos grans blocs diferenciats en els quals
s'aborden els conceptes de visibilitat i invisibilitat del paisatge catala. El primer
capitol situa la mirada romantica cap al paisatge com una forma d'observacié ar-
quetipica encara present en els nostres dies. De fet, explica com aquesta mirada
s’ha normalitzat de tal manera que s'ha convertit en una forma de consum. Es
revisa la figura del plenairista que perviu encara en els arquetips de la “postal” del
segle XXI, i com la visié6 panoramica que es construeix amb el moviment roman-
tic persisteix en l'actualitat analitzant el fenomen del mirador com atraccié turis-
tica. També es constata I'existéncia d'un punt de vista totalitzador i de conquesta
en la representaci6 del paisatge actual a través de I'obra de diversos artistes.

A partir d'aquest punt, la investigacioé se centra a desvelar els arque-
tips paisatgistics que operen en les representacions institucionals del paisat-
ge catala, i com el nacionalisme politic necessita crear certes visions sobre el
territori que despertin I'emocionalitat i la identificacié dels ciutadans amb el
mateix. Posteriorment, s'analitza |'origen de I'arquetip paisatgistic de muntan-
ya relacionat amb la Catalunya Vella com a territori continent de les essencies
patries, focalitzant les auto-representacions emfatiques de “paisatges nacio-
nals”. Després s’aborda 'analisi especific de la muntanya com a generadora
de I'epica nacionalista revisant, concretament, les visions arquetipiques al vol-
tant de la sacralitzacio de certs paisatges muntanyencs i les visions critiques i
negadores d'aquest fenomen des de l'art. A continuacio, I'estudi es desplaca
a l'arquetip de la mediterraneitat que s'origina durant el Noucentisme i que
veu de la font de la tradicidé grega a Empuries per connectar la patria catalana
amb I'ordre i I'equilibri classics. Es revisen les metafores d'aquest arquetip en
I'actualitat politica catalana, aixi com en el treball d'artistes catalans i en el propi.
A més, s'analitza la persistencia d’aquests espais auratics en els relats institu-
cionals canalitzats, a través de programes a la televisié publica catalana i de les
xarxes socials, per finalment centrar-nos en el treball propi que experimenta
amb visions alternatives a aquesta mirada oficialista.
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El segon capitol situa la pertinenca del tema del paisatge en la nostra
contemporaneitat. Es revisa com es tracta d'un tema de rellevancia en l'art
pero també en els mitjans de comunicacid, i fins i tot, a les xarxes socials, i
s'analitza la problematica de representacio entre el paisatge real i I'arqueti-
pic: la crisi de representacié del paisatge. Davant la qual s'apunten diferents
alternatives que I'art ha desenvolupat per afrontar-la. Es tracta la quiestié de
la invisibilitat de la periferia, i posant I'emfasi en els paisatges que no volem
veure, sobretot aquells estretament relacionats amb les consequéncies del
progrés. A 'ambit de Catalunya aquest fenomen es concreta amb la periféria
de Barcelona i en els territoris septentrionals: Terres de I'Ebre i Tarragona.
S'aporten diferents aproximacions que artistes d’arreu del mén han practicat
per desemmascarar el paisatge periféric des de diverses metodologies. Assu-
mint que aquesta geografia és la gran oblidada del relat institucional, I'art ha
combatut la seva invisibilitat, des dels anys setanta fins a I'actualitat, copsant
les seves contradiccions. D’aquesta manera s’analitzen diferents registres fo-
tografics de “limits oblidats”, certes practiques artistiques de resisténcia en
espais abandonats o ruinosos, aixi com d'altres relacionades amb I'agricultura
periferica.

A continuacio, es posa de manifest com les comarques del sud de Ca-
talunya han estat invisibilitzades en una decisio que tingué lloc durant el tar-
dofranquisme. També s’investiga com un politic catala, reputat durant molts
anys i ara defenestrat, financa les empreses que construiren infraestructures
brutes al sud de Catalunya al front de Banca Catalana. La invisibilitat d’aques-
tes regions ve donada per una nulla planificacié territorial que ha classificat
com a territoris de segona les zones pertanyents a la Catalunya Nova, aquella
Catalunya que no conté les arrels de la nacionalitat. Més endavant, s'enfoca
la lluita ecologista com a forma de contestacio a les agressions que ha patit
la Catalunya sud pel que fa a les problematiques mediambientals. En aquesta
era d"orfes territorials” i després de décades de ser “consumidors” del lloc la
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batalla mediambiental es relaciona amb |'*activisme visual” abastament ex-
pressat en el mon artistic actual.

Aquesta investigacié ha seguit la metodologia propia del pensa-
ment artistic, posant en relacié diferents fons documentals i disciplines
més enlla de l'art. Tot i que, sempre s’ha tingut en compte l'objectiu de
recerca sobre els arquetips paisatgistics que regeixen la visié institucional
del paisatge catala, també s’ha volgut evidenciar com aquests es posaven
en dubte per part de la comunitat artistica, tant des de la perspectiva de
I'obra propia com la d'altres artistes. Per tant, la recerca teorica i histo-
riografica, s’ha anat intercalant amb la recerca practica, com si fos una
xarxa que es va teixint a través de les dues metodologies. De fet, el punt
de partida d’aquesta investigacio prové d'un estar i practicar artisticament
el paisatge, que després ha anat evolucionat en una indagacio tedrica per
explicar les tensions que es donen en l'imaginari col-lectiu del paisatge
catala, i la seva relacié amb la visié politica i nacional que s’ha construit
en els darrers anys. A partir de la voluntat de trobar respostes en les fonts
tedriques i arxivistiques s’han generat nous projectes artistics que expe-
rimenten sobre les troballes generades. S’ha establert una relacié d'inter-
dependéncia constant entre les fonts teoriques i practiques, a les quals
s'hi afegeix la visié particular, interessada i politica, de la investigadora,
que és també l'investigada. En la metodologia s’ha creat espai suficient
perque hi aparegui la veu propia de l'artista, de forma que el posiciona-
ment particular es reitera constantment com una necessitat.

Per generar el marc teodric, des d'on desenvolupar els antecedents
d’'aquesta investigacio, he indagat en fonts de diverses disciplines, tant artis-
tiques com alienes al mon de 'art. He intentat trobar referents en la literatu-
ra cientifica que es referissin als indicis que havia trobat sobre la construccio
d'arquetips paisatgistics lligats a la identitat nacional en els seglients ambits:
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= Teoria de I'art.

= Historiografia de I'art sobretot del segle XIX.
= Teoria de I'ambit dels estudis geografics.

= Estudis Turistics.

= Ciéncies Politiques.

Per altra banda, també he investigat diferents fons directes de docu-
mentacié que suporten la literatura consultada, i que aporten un major grau
de solidesa als arguments presentats durant la investigacio:

= Textos literaris.

* Documents institucionals.

= Textos de politics.

» Programes televisius

= Cartelleria institucional

= Arxius fotografics historics

= Noticies d’hemeroteca

= Entrevistes personals realitzades a responsables institucionals i foto-
grafs

La meva obra artistica, des dels seus inicis, se centra en les implicacions
subjacents en la “representacié” dominant del “territori”. També, en I'elabo-
racié de meétodes i estrategies per fer front a tot alld que queda invisibilitzat.
Es, des d’aquesta perspectiva, que analitzo i comparo treballs d’artistes locals
i forans, de la meva propia generacio i de I'anterior, que se situen en aquest
mateix ambit d’analisi i compromis. Durant la investigacio he analitzat obres
concretes de diferents artistes catalans, espanyols i internacionals, i de dis-
ciplines variades com: fotografia, video, escultura, instal-lacid, art sonor, cine-
ma, intervencions a la natura individuals i comunitaries. Lanalisi s'ha realitzat a
partir de la consulta de diferents fonts:
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= Textos i llibres d'artistes, fotografs documentals i col-lectius artistics.

= Catalegs d'artistes.

= Exposicions nacionals i internacionals visitades en els ultims 15 anys.
= Entrevistes i xerrades d'artistes que han sigut transcrites.

Pel que fa a I'obra artistica propia, aquest estudi inclou:

= Analisi de I'obra propia realitzada des de fa 10 anys

* Realitzacié d'obra nova durant el periode de la investigacio a través
de la confluéncia de I'analisi tedric i I'assaig documental. A més, en algunes
d’aquestes obres s'aporta documentacio audiovisual d’entrevistes inedites.

= Analisi del paisatge a través de certs comportaments a les xarxes so-
cials

= Consulta i analisi dels arxius institucionals, i els videos corporatius
d’empreses d'infraestructures i institucions turistiques.

Per tal de facilitar la lectura de les imatges que acompanyen aquesta
investigacié incorporo dos nivells de lectura. La documentacié de 'obra propia
es mostra amb marges per tots costats, en canvi, lesimatges de I'obra d’altres
autors o fonts arxivistiques estan col-locades a sang amb el marge exterior de
la tesi. D'aquesta forma, en una lectura transversal, es pot apreciar facilment
quines pagines pertanyen a obra propia i quines a obra d’altri.
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El pai-
satge
visible
institu-
cional

Vemos los paisajes que «deseamos» ver,

aquéllos que no cuestionan nuestra idea de paisaje, construida socialmente;
aquéllos que no cuestionan los arquetipos paisajisticos predominantes.

(Nogué, 2007, p.378)
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2.1. Introduccio

n aquest capitol s'analitzen quins sén els mecanismes que generen

certs arquetips paisatgistics en I'imaginari collectiu, concretament

en el cas de Catalunya. En primer lloc veurem com el Romanticisme,
com a periode historiografic i també com a posicionament cultural, ha influen-
ciat en la construccid de la nostra idea de paisatge actual. Observarem com la
representacio del paisatge pintoresc es transforma en una forma de consum a
través del turisme. En segon lloc, revisarem I'afectacio nacionalista en la cons-
truccid de les imatges del paisatge de Catalunya, i com el turisme mediatitza
certs arquetips i ajuda a reforgar les imatges del paisatge pintoresc. De forma
entrellacada amb aquestes reflexions s'analitzen I'obra d'artistes que eviden-
cien, neguen o contraposen aquests mecanismes.

En una época d’homogeneitzacio dels territoris a través de la globalit-
zacio, paradoxalment, també es reforcen i revaloren certs paisatges: aquells
que son singulars i que es diferencien dels altres. Es a dir, en un mén que
s'iguala la diferéncia ven, i es tracta el paisatge com un producte amb deno-
minacio6 d’'origen (San Eugenio i Nogué, 2011, p.29) que pot atraure més tu-
ristes. Aquesta simplificacié de I'imaginari paisatgistic catala mitifica espais
concrets mitjangant la reivindicacié identitaria, historica i religiosa. El poder
institucional va teixint un imaginari mitjancant campanyes de marqueting als
mitjans publics que ajuden a percebre el paisatge catala com un producte de
consum turistic i/o identitari.
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Figura 20. Imatge de les Colonies Escolars, Vic (1986). Font: Album Familiar
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Durant aquesta investigacié s'analitzen les imatges que han ajudat a
reforcar aquests arquetips des del moén institucional, i s'interrelacionen amb
el meu propi treball artistic, i el d’altres artistes que treballen sobre aquestes
mateixes tematiques problematitzant-les. Lart fa aflorar aquestes estrategies,
alerta d’elles, i les posa en evidencia, ja que la preocupacio per la representa-
ci6 del territori és quelcom compartit per molts artistes de la meva generacio
i 'anterior a diferents paisos del mon.

2.2. De la mirada romantica (S. XIX) al consum
romantic (S. XXI). Allo pintoresc.

El paisatge expressa un ordre del qual la humanitat en forma part, ex-
pressa una organitzacio, el resultat d'un conjunt de combinacions i relacions
entre els components de la nostra societat i el nostre territori. Un espai de
convivencia que sovint s'idealitza per no haver d'afrontar les contradiccions
que emergeixen d'aquest. Aquesta visié organicista, estructurada i moderna
del paisatge es construeix a partir del segle XVIIl associada a I'aparicio del
Romanticisme. El paisatge es converteix com esmenta Martinez de Pisén i
Ortega (2010) en “la forma visible de la naturalesa, i expressa per tant I'ordre
natural subjacent, amb els seus valors i qualitats, amb els seus significats i el
seu sentit” (p. 47)*3

Aquesta visié romantica, que estructura la nostra realitat a partir de les
lleis de la natura, i on I'individu en forma part com un espectador que queda
impressionat per aquestes forces que el superen, encara perdura en I'ima-
ginari col-lectiu contemporani. El paisatge segueix sent un espai per la con-
templacid romantica en la nostra contemporaneitat. EI romanticisme és una

13 Traduccié propia: “la forma visible de la naturaleza, y expresa por tanto el orden natural subyacente, con sus
valores y cualidades, con sus significados y su sentido.”
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finestra per veure paisatges carregat de connotacions vitals. Una finestra on
es projecten les pors, les inquietuds, i a través de la qual, es pot captar la mag-
nificéncia de la natura (Martinez de Pisén i Ortega , 2010, p. 44). Es a través
d’'aquesta relacié mistica que els llocs concrets es doten de significats, i, el que
es una experiéncia fisica, es converteix en una experiéncia espiritual. Aquesta
mirada exaltada existeix encara perque, com apunta Nogué (2005, p. 178), el
paisatge és una construccio cultural en un espai determinat on es projecten
els valors i sentiments dels quals aquesta societat es caracteritza.

| perdurem en aquesta mirada romantica perque és un punt de vista
gue ens permet no fer-nos massa preguntes. L'exaltacio i el misticisme és una
resposta en si mateixa. Hem perdut totalment I'aproximacio al paisatge de
caracter mecanicista. La nostra societat globalitzada es troba immersa en el
consumisme i molt allunyada dels processos de produccio, la natura ja no es
conrea, es contempla. | de fet, segurament per aquesta rag, les escoles publi-
ques catalanes s'asseguren durant el cicle de primaria de fer visites a granges
escoles on els infants puguin observar de més a prop els processos reals que
hi ha al darrere d’'un producte envasat al supermercat. Molts membres de la
meva generacio tenim a l'album familiar fotografies amb animals de granja de
les colonies escolars,' (figura 20) on ens varen ensenyar com es viuen els
processos basics de produccid del que mengem.

Des de ben petits ens han volgut inculcar a I'escola els valors relacio-
nats amb la natura, i també apropar-nos al fet rural com una llicé extraordinaria
fora de la quotidianitat dels habitants urbans. Avui, per connectar amb aque-
lla ruralitat de la infancia, anem a cases rurals a passar els caps de setmana.
Encara ens volem aproximar a aquesta ruralitat ,que creiem font dels nostres
14 Aquest tipus d’activitats estan regulades per decret, s6n denominades camps d’aprenentatge i tenen com
a finalitat contribuir 2 Paprofundiment de la formacié competencial de Palumne. Xarxa Telematica Educativa.

(s.d.). Serveis educatius. Camps d’aprenentatge. Qué sén. Recuperat 19 febrer 2016, de http://xtec.gencat.cat/
ca/serveis/cda/queson/
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origens, conservant una aproximacid romantica que simplifica tant els proces-
sos productius que es donen al camp com la seva representacié’®. La majoria
de poblacio del nostre pais es concentra a les zones urbanes'® i viu d’esquena
al paisatge no urba, en aquest procés d'anhel del rural obviem el paisatge del
qual estem rodejats, i idealitzem aquell paisatge que ens queda lluny. El pai-
satge rural el creiem pur i lliure de la petjada de I'home, i li apliquem el vel de
la mirada romantica per tal que constitueixi el refugi que necessitem. Volem i
necessitem que el camp esdevingui un espai de tranquil-litat i connexié amb
nosaltres mateixos per retornar a un estat pre-modern i pre-industrial, que
ens allunyi dels espais homogenis i grisos del mén urba. Volem escapar de
I'alineacié consumista que ens envolta, i encetem una fugida cap allo rural i
feréstec homenatjant Thoreau'?, el precursor de les practiques de la desobe-
diéncia civil, el problema és que aquesta fugida acaba sent del tot controlada,
gens salvatge i nomeés pel cap de setmana.

Es tracta d'una escapada que no altera I'ordre natural de les coses, un
cap de setmana de quaranta-vuit hores que ens ajudara a reconnectar amb la
natura, on veurem algunes vaques i bens, on respirarem aire no contaminat,
gaudirem, fins i tot, d'un “spa”. Gastarem un pressupost desmesurat per estar
en contacte amb una identitat genuina que oblidarem amb la mateixa facilitat
amb la qual accedim amb ella.

15 Sembla que avui en dia la representacié de la ruralitat ve donada per anuncis com els de Casa Terradelles, on la
masia catalana és el maxims exponent de la ruralitat, quan tots sabem que els productes que fabriquen estan lluny
d’aquest entorn natural que glorifiquen. Casa Tarradellas, transportandonos a la masia de la abuela pizzera. (2011).
Recuperat 16 maig 2017, de http://marcaporhombro.com/ casa-tarradellas/

16 Catalunya té 947 municipis, perd poca poblacié rural, perque la majoria de ciutadans (prop del 95%) es con-
centren a uns 300 municipis de més de 2.000 habitants i sén considerats, per tant, poblaci6 urbana. Generalitat de
Catalunya. (s.d.). Territori i poblacié. Generalitat de Catalunya. Recuperat 16 maig 2017, de http://web.gencat.cat/
ca/temes/catalunya/coneixer/ territori-poblacio/

17 “I went to the woods because I wished to live deliberately, to front only the essential facts of life, and see if 1
could not learn what it had to teach, and not, when I came to die, discover that I had not lived. I did not wish to
live what was not life, living is so dear; nor did I wish to practise resignation, unless it was quite necessary. I wanted
to live deep and suck out all the marrow of life, to live so sturdily and Spartan-like as to put to rout all that was
not life, to cut a broad swath and shave close, to drive life into a corner, and reduce it to its lowest terms, and, if it
proved to be mean, why then to get the whole and genuine meanness of it, and publish its meanness to the world;
or if it were sublime, to know it by experience, and be able to give a true account of it in my next excursion.” En

Thoreau, H. D. (1854). Walden or, Life in the Woods Henry. (R. E. Sayre, Ed.). Internet Bookmobile. p.68
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Figura 21 a 32. Fotogrames seleccionats de I'escena de I'embus de Jean Luc Godard, Week-end
(1967).
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Jeanc Luc Godard ja va retratar aquesta fugida als anys seixanta amb
la seva pellicula Week-end (1967) (figura 21 a 32), on una parella burgesa
enceta un viatge de cap de setmana suposadament idil-lic cap al camp per
trobar-se amb els pares d'ella i rebre I'heréncia del pare que s’esta morint.
Aquest viatge, que comencga amb un embus de transit, es converteix en un
malson sense fi en el qual la parella es comporta amb total menyspreu cap
a qualsevol persona que es troben, i on acaben assassinant la mare d'ella. La
revolucio contra la burgesia, I'assassinat i fins i tot el canibalisme —que apareix
a algunes escenes— expressa com la societat burgesa francesa comenca a
col-lapsar sota el pes de les seves propies preocupacions consumistes. En el
film de Godard es critica una elit impertinent, mal educada i amb un menys-
preu absolut cap a la resta del mon.

Tot comenca quan un cotxe d'alta gamma arriba al final d'un llarg embus
causat per alguna cosa que, en principi, desconeixem. Rapidament, el con-
ductor comenca a avancar pel carril contrari als vehicles que esperen. En el
seu avancament, el desconsiderat personatge va deixant enrere cotxes acci-
dentats, remolcs amb animals perillosos, vehicles en posicions inaudites, i fins
a un mariner enarborant les veles del vaixell que remolca. Poc els importa als
protagonistes que no s’aturen en cap moment, esquivant obstacles sense la
menor dubitacié i demostrant la seva falta de maneres i civisme mentre s’en-
caren amb la resta d’enfurismats conductors que els increpen. La indignacio
de I'espectador va en augment davant la manca d'educacié i moral total de la
parella durant els vuit minuts de seqtiéncia. Al final de la filera trobem un es-
pantds accident que és el causant de 'embotellament, una esgarrifosa imatge
que sera completament ignorada pels automobilistes els quals sense mirar
enrere, sortiran de I'escena a gran velocitat rumb la seva destinacié de cap de
setmana. Godard amb aquesta pel-licula ens mostra una societat enfurisma-
da que pateix una pérdua de valors a marxes forcades a través d'una parella
d'indesitjables a la recerca de la seva heréncia i un futur encara més comode
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del que ja posseeixen. Harun Farocki i Kara Silverman al llibre A propésito de
Godard'® mantenen una conversa sobre Week-end i esmenten un fragment
de la pellicula significatiu sobre el que pot representar el paisatge per la pro-
tagonista femenina Corinne. Segons Farocki, en un moment d'observacié del
camp, Corinne es pregunta quan devia comencar la civilitzacio. Quan el seu
company Roland li diu perque es fa una pregunta com aquesta, ella li respon
que la civilitzacié segurament “esta al paisatge”. Aquest gliestionament fet
per la protagonista en un moment de lucidesa reflecteix un posicionament de
resisténcia de I'autor en veure el paisatge com un receptacle del progrés. En
la destruccié del rural es pot copsar I'avanc de la civilitzacié com una taca d'oli
que tot ho embruta, i Godard ja ho apuntava amb aquest fragment. Es podria
dir que The Week-end constitueix ja als anys seixanta tota una declaracio de
principis contra una societat incipientment consumista.

La fugida cap al paisatge romantic del segle XXI s'anomena escapada
de fin de semana rural. Una escapada a la recerca d'una promesa de felicitat
infinita*®. El camp és I'escenari de la bellesa natural, de la vida placida, el pa-
radis a la terra de la societat burgesa. | ho és perque la imatge preconcebuda
i romantica del rural ens atrau en allunyar-nos del soroll urba2®, un soroll que
no ens permet descansar, que no ens permet pensar. Com ens comenta Sanz
(2012) respecte al paisatge de muntanya:

18 En Farocki, H., Silverman, K., Oubifia, D., & Orellana, P. (2016). A propdsito de Godard. Buenos Aires : Caja
negra., p. 142

19 Ho comenta Mariano de Santa Ana en Santa Ana, M. de, Carreras, G., Durén, J., Hernandez, Y., Mufioz, C.,
Marrero, J. M., Vega, C. (2004). Paisajes del placer, paisajes de la crisis: el espacio turistico Canario y sus representaciones. (M.
Santa Ana, Ed.). Taro de Tahiche. Teguise. Lanzarote: Torcusa. Fundacién César Manrique., p. 55

20 El soroll urba el va definir Schafer al seu llibre E/ paisaje sonoro y la afinacién del mundo com un so Lo-fi en
contraposicié amb el soroll rural anomenat hi-fi. El paisatge sonor lo-fi seria el d’un carrer molt transitat on és
impossible arribar a percebre sons provinents de certa distancia perque estan coberts d’un so continu i constant.
En aquestes condicions el paisatge dels automobils crea un flux indistingible i ininterromput de soroll. El hi-fi
en canvi es caracteritza per una espacialitat marcada, on es poder escoltar sons molt distants de nosaltres, tot i la
preséncia d’altres en un primer pla. Cada so és clarament distingible, perqué cada esdeveniment acistic segueix
un cicle propi de so/silenci. Es pot dir, per tant, que cada so té una ritmicitat propia. Una altra caracteristica del
paisatge d’alta fidelitat és la d’estar compost en gran part per sons de baixa intensitat. Aixi mentre el hi-fi ens pot
proporcionar calma en lo-fi segurament creara 'efecte contrati i provocara malestar i estrés.
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laimagen que se esta construyendo de las zonas de montana es de belleza, quietud,
identidad milenaria y arraigada, etc. Una imagen casi idilica. Frente a los no lugares,
lugares con identidad. Una imagen que se construye sobre dos pilares: la naturaleza
(reencuentro con la madre tierra y con nosotros mismos) y la identidad y cultura (lo

realmente auténtico). (p.35)

Allo rural i muntanyenc es converteix en un nou referent d'exploracio
d’'una pau que ens manca. De la mateixa manera que el burgés cercava el
feréstec i salvatge durant el moviment romantic, ara la classe mitjana es des-
plaga cercant uns origens i una connexié amb la natura que ha perdut. Ens
trobem davant d’'una revaloritzacié d'allo rural per una poblacié urbana que
torna al poble cercant la natura, perd també sentit de comunitat, i en ultima
instancia d'identitat, tal com explica Sanz (2012):

La revalorizacién de la montafia como un espacio de recreo y lugar de escape del
estrés urbano consolida la atraccidn turistica. Lo que anteriormente se consideraba
como un espacio inhdspito y carente de atractivo, hoy es reformulado como dambito

privilegiado para el ocio, descanso, esparcimiento y reflexion. (p.39)

Si ho revisem, doncs, amb certa perspectiva historica, els indrets on
anem i els referents paisatgistics que utilitzem en l'actualitat no han canviat
massa en els ultims dos segles. Si fem I'experiment de comparar algunes de
les imatges dels banners de la portada del web escapadarural.cat trobarem
que hi hs pintures romantiques que s'assimilen perfectament a aquestes fo-
tografies i que reprodueixen escenes amb les mateixes caracteristiques. La
imatge del banner mostrant un ambient rural amb les vaques pasturant és fa-
cilment comparable amb pintures de John Constable (figures 33 i 34). La fo-
tografia d'un grup d'uns amics admirant el paisatge és també equiparable a les
famoses escenes de contemplacio del paisatge de Friedrich (figures 35 i 36).
Fins i tot en imatges d'interiors, amb la classica finestra connectant amb un

53



2. EL PAISATGE VISIBLE INSTITUCIONAL

Figura 33. John Constable. Wivenhoe Park, Essex (1816) Font: National Gallery.
Figura 34. Imatge de vaques pasturant del baner de la web escapadarural.cat Font: www.escapadarural.cat
(28/11/2016)
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exterior rural, podem trobar equiparacions. On, en una pintura romantica de
Moritz von Schwind veiem una habitacié amb una noia contemplant la mun-
tanya a través de la finestra, avui en dia trobem unes golfes amb un spa amb
vista a la muntanya (figures 37 i 38).

Limaginari romantic és, doncs, encara ben present en les formes més
noves de difusid com és el marqueting web i les escapades de cap de setma-
na, el nou viatge turistic exprés, s'anuncien com un tast de natura condensada.
Bauman (2003, p.213) esmenta, pero, que el viatge turistic contemporani ja
no es pot considerar un gest romantic, ja que a I'ambicié del XIX per viatjar
se li reconeix un desig d'aprendre, de posar-se en contacte amb persones,
d’assimilar cultures, que avui en dia no es déna. Les formes de viatge actual
estan basades en el contacte amb els autoctons a través del consum?* i es
veuen avui com un espectacle en qué venen una forma de vida a la qual nosal-
tres mai accedirem. La genuina proporcio de “l'altre”, una font d’experiéncia
del plaer d'alld nou, una mica d'aventura combinada amb certa familiaritat, i
sensacié de seguretat és, segons l'autor, I'equilibri perfecte que busca el joc
del turisme. El viatge romantic del segle XIX com a acte de llibertat, com a
coneixement i enriquiment de la propia personalitat, com a font d'inspiracié i
com acte de rebellia (Nogué, 1989, p.38) es transforma en un acte de con-
sum. Com explica Barretto (2007, p. 97) els viatgers del segle XXI busquen
noves experiéncies en un marc de comoditat:

quieren vivir la vida de los otros dentro de determinado horario, pero después quieren
retornar a un lugar donde tengan las comodidades a las que estan acostumbrados en
su vida cotidiana, sobre todo en lo que se refiere a la higiene personal. En otras pala-
bras, todo lo tradicional y autéctono es bienvenido ... siempre que haya agua caliente

para banarse

21 Podem fer un tast de la vida rural comprant a les botigues de menjar artesanal i amb denominaci6 d’origen
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Figura 35. Imatge d'un grup d’amics mirant al paisatge. Font: www.escapadarural.cat (28/11/2016)
Figura 36. Caspar David Friedrich. Moonrise over the Sea (1822) Font: Alte Nationalgalerie Berlin
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Figura 37. Imatge del baner amb istes de les muntanyes des d'un “spa”. Font: www.escapadarural.cat
(28/11/2016)
Figura 38. Moritz von Schwind. Early morning (1858) Font: Web Gallery of Art.
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A través del viatge turistic actual el paisatge es banalitza, i el llegat cul-
tural que representa es transforma en un producte de consum que atrau divi-
ses (Barretto, 2007, p.100). Els paisos es converteixen en marques, i els terri-
toris en denominacions d'origen, amb aquest procés de venda el paisatge es
torna un espectacle que cal visitar. Donadieu (1994)22 també coincideix que
les visites a la natura tenen una expectativa d'espectacle tant en el nomadis-
me turistic com en el cas dels desplagaments a la segona residencia. Pero,
Donadieu va fins i tot més enlla i es pregunta si podem minimitzar aquesta
aspiracio:

el mito del Edén en el campo, que sigue teniendo como protagonistas, desde los
versos bucolicos de Virgilio, hasta las imagenes campestres apacibles y idilicas de los
pastores con sus rebafos, siempre formaran parte de los deseos eternos de la socie-

dad. Seria poco prudente rechazar o minimizar esta aspiracion

Es a dir, tenint en compte les circumstancies de depredaci6 del territori
actual, la fugida al camp encara que sigui com un acte de consum es fa abso-
lutament necessaria perque la reconnexié amb la natura sembla formar part
d’'un adn romantic que portem inscrit com a humans. De fet, podriem dir que
ens agrada més que mai visitar el que nominariem espais feréstecs romantics.
Els urbanites catalans anem en peregrinacioé als llocs de culte que considerem
el paisatge romantic catala. Aixo si, ara no es tracta d’'una aventura solitaria i
arriscada com a I'epoca romantica, al segle XXl anem en massa, en cotxe i
amb totes les comoditats possibles.

El bosc és un dels simbols d'aquesta natura salvatge, i anar-hi és una
ocasio d'accedir al mén de la simbologia romantica. (Nogué, 1992, p.47).
Un exemple d’aquesta visita massiva a la natura és la Fageda d’en Jorda, el
bosc romantic catala arquetipic, que va obtenir el récord de visitants en un

22 En V.V.AA. (2000). Del paisaje reciente (de la imagen al territorio). (H. Fernandez, Ed.) (Exposicién). Madrid. p. 210
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sol dia el mes d'octubre del 201522, La fageda va ser també un dels paisatges
protagonistes en el primer capitol del nou format televisiu de TV3 Catalunya
Experience, on gent de fora del pais es transportada per la presentadora als
millors racons de Catalunya. El primer capitol va estar dedicat a I'Alt Emporda
i la Garrotxa. A partir del minut 37:25 del video, els protagonistes —en Trevor
i la Cori— visiten el Croscat i la Fageda d'en Jorda en bicicleta i comenten
I'extraordinaria bellesa d'aquests paratges, utilitzant tots els estereotips que
vinculen el concepte de bellesa amb el romanticisme (figura 39 a 44):

Cori: El bosc era encantador. Trevor: si ens ho vam passar molt bé, el bosc era mag-
nific, quan hi vam entrar em van agafar moltes ganes de gravar en aquell entorn, no
pensava en res més i després en ricard em va dir que hi filmaven sovint en aquells
boscos perqué sén molt bonics. Cori: Hi havia llocs realment magics, la llum, la llum
que tocava els arbres, i la que els travessava, la vegetacié era poc densa, comparat
amb el que estem acostumats. Trevor: es veu que hem vingut a la millor época de

I'any, perqué hi havien molts colors, les fulles queien dels arbres i era molt bonic24

El cas d'aquests turistes nord-americans que queden admirats per la
bellesa d'aquest bosc no dista tant de I'apreciacio que va fer Maragall durant
la Renaixenca. El poeta, que provenia del mén urba, també es queda mera-
vellat davant de la magnificéncia de la fageda d’en Jorda i ho expressa en la
poesia que esta gravada a I'entrada mateixa del Parc de la fageda i que ajuda
els visitants a reforgar I'arquetip que ja tenen sobre aquest espai:

Saps on és la fageda d’en Jorda?

Si vas pels vols d’Olot, amunt del pla,

23 Dades extretes de la nota de premsa de Garrotxa, P. N. de la Z. V. de la. (2015). Record visitants fageda d’en
Jorda. Olot: Departament de Territori i Sostenibilitat, Generalitat de Catalunya. Recuperat de http://parcsna-
turals.gencat.cat/web/.content/home/zona_volcanica_de_la_garrotxa/novetats/documents_i_enllacos_nove-
tats/20151027_Noticia_Fageda2.pdf

24 Transcripcié del gui6 del capitol TV3. (2015). Trevor i Cori. Catalunya Experience. TV 3. Recuperat de http://
www.ccma.cat/tv3/alacarta/ catalunya-experience/ trevor-i-coti-alt-emporda-i-garrotxa/video /5553822 /#
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T
Al

-En ¢l bose encantat!
-El bosc encantat!

Figura 39 a 44. Fotogrames del 1r capitol del programa Catalunya Experience (2015) Font: TV3.
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trobaras un indret verd i profond

com mai cap més n’hagis trobat al moén:
un verd com d'aigua endins, profond i clar;
el verd de la fageda d’en Jorda.

El caminant, quan entra en aquest lloc,
comenga a caminar-hi a poc a poc;
compta els seus passos en la gran quietud:
s'atura, i no sent res, i esta perdut.

Li agafa un dolc oblit de tot lo mén

en el silenci d'aquell lloc profond,

i no pensa en sortir, 0 hi pensa en va:

és pres de la fageda d'en Jorda,

presoner del silenci i la verdor.

Oh companyia! Oh deslliurant pres()!25

| es que, l'apreciacié de la bellesa en estat “pretesament” pura en un
paisatge que podriem considerar pintoresc, és una de les caracteristiques del
moviment romantic que encara s'aprecia en la relacié actual amb el paisatge.
Per exemple, en el cas anglés, Kenneth Clark (1949)2° considerava que existia
una gran convencio del que era la representacio de la bellesa:

Casi todos los ingleses, si les preguntasen qué entienden por “belleza”, se pondrian a
describir un paisaje: Quiza un lago y una montafa, quiza el jardin de una casita, quiza
un bosque con campanillas y abedules plateados, quiza un pequefio puerto con velas
rojas y casitas encaladas, pero en todo caso, un paisaje. Incluso aquellos de nosotros
a cuyos ojos estas imagenes populares de belleza han perdido valor, per efecto de la
repeticion insensible, ain consideramos a la naturaleza como fuente inagotable de

consuelo y alegria

25 Maragall i Mira, P. (1993). Maragall - 1993 - Paisatge i natura en Joan Maragall. Quaderns. Fundacié Joan Maragall,
(18),39.p. 23

26 V.V.AA. (20006). Del paisaje reciente (de la imagen al territorio). (H. Fernandez, Ed.) (Exposicién). Madrid.p. 184
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Nogué (2007, p. 379) també coincideix amb Clark i comenta que un
paisatge bucdlic, pintoresc, ordenat, humanitzat, verd i amb boscos caducifo-
lis conforma I'ideal de bellesa per la majoria d’anglesos. L'apreciacio bucolica
de la bellesa anglesa no distaria tant de la catalana, ja que ambdues veuen la
natura com el refugi per la bellesa. Els paratges iconics com la fageda, enaltits
fins a la sacietat, es converteixen en espais-simbols de Catalunya. A través de
la glorificacié maragalliana de la Renaixenca, i dels esforcos de I'administracio
per conservar un espai que també fou reivindicat per la societat civil als anys
setanta?’, la fageda d’en Jorda s’ha situat al centre d'un imaginari col-lectiu
que s’ha anat gravant a través de poemes, pintures, posters i postals durant
els ultims dos segles. En I'actualitat, el bosc catala per excel-lencia, la Fageda
d’en Jorda, és un reclam turistic de gran abast idoni per realitzar escapades
rurals i fins i tot, per estades artistiques que rememoren la tradicié de I'escola
paisatgistica d'Olot..

El passat estiu del 2016 es podia trobar a la xarxa una oferta immillo-
rable d'intensius de pintura plenairista d'una setmana de durada a la comarca
de la Garrotxa®®. Es a dir, que de la pintura de I'escola d’Olot també es fa un
consum. En una setmana de vacances artistiques es pot emular els pintors
romantics catalans que sortien a retratar el paisatge que els envoltava a les
planes de la Garrotxa. Aquests nous plenairistes del segle XXI (figura 45) sén

27 “El creixement urba i industrial que va experimentar la regi6 durant els anys setanta va comportar
tot un seguit d’agressions greus que van amenagar seriosament el conjunt dels seus valors naturals.
Aixi van comencar a mobilitzat-se diferents sectors de la societat, una mobilitzacié que va culminar
'any 1976 amb la creacié de I'activa Comissié Promotora per a la Protecci6 de la Zona Volcanica i
amb la celebracid, un any després, de la cloenda de la Campanya per a la Salvaguarda del Patrimoni
Natural dels Paisos Catalans, organitzada pel Congrés de Cultura Catalana. Finalment, el Parlament de
Catalunya va aprovar per unanimitat la Llei 2/1982, de 3 de marg, de proteccié de la zona volcanica de
la Garrotxa, que declarava Paratge Natural d’Interés Nacional la zona volcanica de la Garrotxa, amb la
finalitat d’atendre la conservacio de la seva flora, la seva constitucié geomorfologica i la seva especial
bellesa, i en atencié al caracter singular del territori”Parc Natural de la Zona Volcanica de la Garrotxa.
(s.d.). Historia de protecci6 del Parc. Recuperat 01 maig 2016, de http://parcsnaturals.gencat.cat/ca/
garrotxa/coneixeu-nos/ histotia-proteccio-parc/ )

28 Cursos organitzats per Enric Rubié Serra, com diu la seva biografia professor de 'Escola Municipal d’Art a
Anglés i propietari de la seva galeria i academia d’Art “L’Atelier-estudi d’art” a Olot.. Rubid, E. (s.d.). Vacaciones
artisticas, semana intensiva. Recuperat 25 maig 2017, de http://vacacionesartisticas.blogspot.com.es/2015/03/
una-semana-de-curso-intensivo-pleinair.html
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reproductors de representacions paisatgistiques de la Renaixenca, es mouen
cercant els motius de Vayreda i d'altres pintors plenairistes per la comarca i
quan els troben, com per exemple a la Fageda d’en Jorda, acampen i comen-
cen a representar alld simbolic: la pintura de paisatge catalana pura, la bona,
la que ens connecta amb els nostres origens. La pintura que ens calma i ens
transmet tranquil-litat. La pintura d’alld pintoresc?®.

2.2.1. “El paisatge de postal”. Experiéncies i reac-
cions.

Perejaume també ens presenta d'una forma ben irdnica aquesta figura
del plenairista I'any 1993. En el marc de la seva exposicié Mont-roig trobem
la peca anomenada Plenairista (figura 46), que consisteix en una figura de
pessebre representant un pintor amb cavallet, bastidor al’esquena, i maleti de
pintures a la ma. Aquesta obra minuscula es troba situada a la sala expositiva
enmig d’un espai completament blanc i buit. Es talment com si es negués la
funcié del personatge. No hi ha cap motiu per pintar, és el plenairista enmig
del no-res. El plenairista d'en Perejaume podria dialogar directament amb el
grup de plenairistes moderns del curs intensiu de I'escola d’Enric Rubid, ja
que en I'exercici de pintar conjuntament un mateix motiu aquest desapareix i
es fa invisible, en fer de la representacié de la fageda una historia de consum
de parc tematic, I'escena s'esvaeix i els plenairistes moderns es queden sols
davant del buit del plenairista d’en Perejaume.

Aquesta friccié entre el moén de la representacio i els espais sim-
bolics és una constant en la trajectoria d’en Perejaume. La documenta-
29 De fet,”allo pintoresc” es decreta per Llei durant la dictadura franquista i espais com la Moixina a Olot, profu-
sament representat per 'escola d’Olot és un dels pocs espais a Catalunya declarat com Indret Pintoresc a principis

dels anys quaranta. Document accessible a: http://www.raco.cat/index.php/CuadernosArquitecturaUrbanismo/
article/viewFile/111692/166866
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Figura 45. Fotografia del grup de pintors de les vacances artistiques a Olot realitzant practiques plenairistes
(2015). Font: Blog Vacaciones Artisticas

Figura 46. Perejaume. Plenairista (1993) Font: Perejaume. (1997). El Pirineu de Baix. Barcelona: Edicions
Poligrafa. p.82
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ci6 de I'obra E/ postaler (1984) (figura 47 i 48), on trobem el dispositiu
col:locat a un bosc de la comarca de la Garrotxa que ben bé podria ser la
Fageda d’en Jorda, ja ens parla d’aquesta juxtaposicié entre el motiu i la
seva imatge. El postaler és una representacio in situ, i ens parla de la im-
possibilitat de crear arquetips pintorescos constituint-se en un oximoron
de la postal turistica.

La voluntat de representar el paisatge simbolic i turistic ha estat alla des
que sorgi la postal com a metode de representacio. Concretament, s'origina
a Austria a finals del segle XIX, i la seva popularitzacié es concreta amb la in-
vencié de la fotografia a principis del segle XX coincidint amb I'época en que
els burgesos comencen a viatjar a destinacions més o menys exotiques. La
postal com a forma de representacié de la imatge turistica reforca una visié
concreta del lloc a visitar, en fa un extracte que construira una imatge que
s'anira construint en I'imaginari col-lectiu dels viatgers, creant unes expectati-
ves que caldra complir. Tal com exposa Vega (2004), si la postal és sintesi del
lloc el postaler: “seria llavors una enciclopédia il-lustrada i abreujada d'aquest,
un manual de ruta que es consulta al taulell de I'hotel o a la botiga de souvenirs
més propera.”(p. 41)3°

El postaler amb miralls és un dispositiu que subverteix les formes tradi-
cionals de representacio de la postal anul-lant-les a través del reflex. El posta-
ler només s’activa en posicionar-lo en indrets concrets, i s’ha d'experienciar en
l'instant precis en que es col-loca. El postaler no et permet crear imatges que
es puguin reproduir, només reflectir-les. El mateix Perejaume comenta sobre
la seva obra com aquestes fissures entre les representacions de les postals i
el lloc representat sén I'origen de la peca:

30 Traduci6 propia: “serfa entonces una enciclopedia ilustrada y abreviada del mismo, un manual de ruta que se
consulta en el mostrador del hotel o en la tienda de souvenirs mas cercana.”
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Figura 47 i 48. Perejaume, Postaler (1984). Font: Macba
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El postaler és una obra que pertany a un conjunt d'obres sobre postals, on de fet les postals
funcionaven com una mena de gran pintura, per una fascinacié que jo tenia en aquell
moment, una fascinacié erdtica gairebé d'acostar espais heterogenis. D'agafar una postal a
Txecoslovaguia i una del Nord de 'Africa i posar-les de costat. | aixd em produia una mena
d’euforia estranya, no sé. Era com una mena d'esllavissada d'espais diversos que entraven
en contacte i aquest espai d'unié entre una cosa i I'altre m'agradava molt. Aquestes fissu-
res que es generaven. Llavors sempre pensava en aquesta cosa de les saques de correus,
que aixd també és molt arcaic ara ja. M'imaginava els cartells que porten les saques de
correus, i com les postals es van barrejant entre elles i aquesta fregadissa d’un paisatge
amb un altre em meravella, ostres és extraordinari imaginar-se que en viu passes aixo.

Que en un moment donat els paisatges freguessin entre ells i llavors també es freguessin
les escriptures que hi ha a sota. | és clar, hi ha laimatge i el text, I'escriptura que estaala
postal. Tota aquesta fregadissa em fascinava . El postaler sorgeix com un plantejament que
jo crec que associa dues coses. Una és la mimesi, i I'altre és la sintaxi. Com aconseguir la
imatge d'un lloc en el lloc mateix?, com establir una sintaxi que em permeti d'associar llocs
molt heterogenis? Aixd és una preocupacio en fi que esta molt present en moltes... jo ho
vaig viure en |'obra de Foix. Foix diu: “tot és u”. Es aixd mateix tot és u, perd amés ho diu en
monosil-labs, per tant tot és u sén tres monosil-labs, per tant aquesta cosa, una cosa molt
simple és capac de contenir una veritat molt heterogénia, és una cosa poderosa en si. | per
tant la proposta aconseguia aix0, una cosa molt simple capag d'abastar com un ram que

el lligues per baix amb un filet d'agafar, un pomet que es desplega i esta ple de superficies
plegades, vedades, esbadallades, aponsellades, mil colors, mils perfums, etc... Llavors se’'m
va océrrer el postaler. El postaler no és més en fi un postaler de Sant Pol, d'una botiga de
postals. Les imatges que acompanyen el postaler jo crec que estan fetes amb un sol viatge.
Hi ha com sempre una ficcio, perque les imatges donen a entendre que jo vaig a peu d'un
lloc a I'altre amb els miralls a la motxilla i el postaler a coll, i ja es veu que no és aixi, perd en
tot cas si que és un sol viatge, fet en cotxe, amb algunes aturades, i amb algunes camina-
des llargues, pero és un sol viatge de tres dies que vam anar per alla Banyoles i cap alla la

Garrotxa i vam tornar, 31

31 Transcripcié del podcast.de Radio Macba:. Perejaume. (2012). RWM Especials: Fons Audio #16. Perejaume.
[Podcast]. Barcelona: Macba. Recuperat de http://www.macba.cat/ca/rwm-fons-perejaume
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Al llarg dels ultims segles de sublimacio6 del paisatge natural com a pa-
radis de fugides, el paisatge ha esdevingut també una representacio sobretot
comercial. En altres paraules, el paisatge s’ha convertit en la matéria primera
de I'exportacié de la nacionalitat sublimada. Les operadores del sector turistic
“construeixen” els seus paquets intentant donar forma als somnis dels consu-
midors. La majoria de les imatges que s'observen a les promocions turistiques
responen a la tipologia de postal turistica com a reproductores d’'esterectips.
Sovint diem que determinat lloc sembla un “paisatge de postal“ o que, certs
moments, per exemple un capvespre apotedsic o un migdia lluminds i resplen-
dent, s6n com de postal. Aquestes representacions comunes que genera el
turisme no s6n només el producte restringit per a un sector industrial concret,
sind que acaben formant part de les manifestacions de la cultura contempora-
nia, ja que mantenen una relacié de mutua influeéncia amb altres ambits de la
creaci6 i de la produccio d'imatges i incideixen en I'opinié publica generant po-
sicionaments d'acceptacio i rebuig. (Vega, 2004, p.41)

El turisme s’ha posicionat com una forma de contemplacié i de construc-
ci6 imaginada del territori sobre el qual operen modes de conducta i habits de
percepcid essencialment fotografics. Des d’aquesta perspectiva, les postals tu-
ristiques serveixen també com a substituts de I'experiéncia, ens indiquen el que
cal veure i també des d'on cal veure-ho. Es a dir, ens ensenyen a fotografiar i a
enfrontar-nos als llocs des de determinats punts de vista, i en conseqliéncia, fun-
cionen com miradors on es projecten els panorames normalitzats del paisatge
turistic. Son resums del lloc o, en altres paraules, artefactes iconics que conden-
sen l'interessant, el que és significatiu, el que identifica, caracteritza i distingeix
un lloc d'altres. La fotografia déna fe del paisatge en transformar-lo en postal i
evidencia aixi que realment existeix. Es la prova que el turista ha estat aqui o alla.
A I'enviar una postal o una imatge pel “what's up” verifiquem la nostra posicié
presencial com a turistes i reafirmem la funci¢ indicativa de les imatges: “aquest

rHn

lloc és aixi “," aqui estic jo “, 0 “et saludo des d'aquest lloc”. (Vega, 2004, p.41)
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Els paisatges que esdevenen simbolics en I'era de la “postfotografia”32

s’han de representar obligatoriament. La facilitat d'accés a la fotografia que
ens donen els dispositius mobils i les xarxes socials han creat un fenomen
de profusié de representacié que ens és gairebé inabastable. La postal de la
nostra infantesa s'ha convertit en el perfil d'instagram de I'actualitat. Aquella
tria de la imatge simbdlica que es feia entre el fotograf i I'editor és quelcom
que pertany a la nostalgia del passat, com escriu Fontcuberta (2016) la im-
mediatesa és la marca de fabrica de les noves xarxes socials i la tria de la
imatge ja no té intermediaris:

Mi nieta me pregunta cdmo haciamos (los viejos) para en- viar emails antes de que
existiese internet. He contestado que a su edad nosotros no disponiamos de correo
electrénico propiamente, pero que lo supliamos con otros sistemas. Por ejemplo nos
valiamos de una cosa que llamabamos «tarjetas postales». Un fotdgrafo sacaba una
foto de un paisaje o de un monumento, revelaba la pelicula y ampliaba el ne- gativo
seleccionado. Luego un editor la imprimia y la comercializaba. Los usuarios compra-
bamos esa postal en un kiosco, eligiendo la imagen que mas se ajustaba al contenido
que desedbamos transmitir, y escribiamos un texto en el dor- so. Luego nos procura-
bamos un sello en una oficina de Correos y la echdbamos en un buzén. Un cartero se
la pasaba a otro cartero, y éste a otro y asi sucesivamente, hasta que se entregaba en
la direccion del destinatario. El lapso de tiempo y el esfuerzo requerido se dilataban
inconmensurablemente. Pero mi nieta me escuchaba con incredulidad, convencida de
que le estaba tomando el pelo. Ella dispone de una tableta rudimentaria, saca fotos y
acto seguido las envia a quien quiere, que las recibe al momento. Todo en un pispas y
sin ningun esfuerzo. Y lo mas importante: confeccionando el contenido visual —la foto—

exactamente a medida del mensaje que desea transmitir. (p.21)

32 Concepte proposat pel fotograf i teoric Joan Foncuberta per denominar les practiques fotografiques que
posen en dubte la necessitat de crear més imatges i treballen el qliestionament de la nocié d’autoria a partir de
Iutilitzacié d’imatges preexistents, procedents en molts casos d’Internet. Fontcuberta, J. (2011). Por un manifies-
to posfotogtifico. Recuperat 15 mar¢ 2017, de http://wwwlavanguardia.com/cultura/20110511/54152218372/
por-un-manifiesto-posfotografico.html
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El marc de relacié de la iconografia de les imatges i els desplagaments
turistics semblava acotat amb la postal, pero els dispositius mobils i digitals
amb qué comptem avui, el maximalitzen d'una forma exponencial. La pretesa
democratitzacié del nou mitja o la seva gran accessibilitat no ens falliures pero,
de repetir els mateixos arquetips paisatgistics gravats durant generacions en
les nostres retines. Tothom té accés a una camera, fins i tot els nens petits,
pero el que seguim fotografiant quan ens desplacem és I'expectativa del lloc
que anem a visitar, copiant els paratges pintorescos com els plenairistes, pero
ara, amb els nostres mobils d'dltima generacié. Com esmenta al respecte Man
(2016): “Les fotografies de paisatges pintorescos que proliferen a Instagram
confirmen i reconfirmen el mode de visid de paisatges idil-lics representats
per altres usuaris d'Instagram, alimentant la imaginacié turistica i I'expectacio
d'aquelles destinacions” (p. 7) 32

Si es fixem en la xarxa d'Instagram, la plataforma que més creix en
usuaris a Espanya, i amb un volum de fotografies de 400 milions des de la
seva creacio al 2010%*, trobem 46.369.623 publicacions relacionades amb
la paraula clau #landscape?®®. Els llocs comuns on ens traslladen les imatges
penjades amb aquest hastag sén majoritariament postes de sol, escenes
de muntanyes verdes o nevades, platges paradisiaques, i boscos. En el cas
dels boscos per exemple, sempre es repeteixen els mateixos punts de vista
qgue mostren la gran majestuositat dels arbres i, potser, un cami que es perd
entre la fullaraca.

33 traducci6 propia: “The picturesque landscape photos that proliferate on Instagram confirm and reconfirm
the mode of secing idyllic landscapes presented by other Instagram users, feeding the touristic imagination and
expectation of such locations.”

34 “Otro fenémeno que en 2014 muestra un auge son las redes sociales basadas en las fotografias. De hecho,
durante el afio 2014 este tipo de redes absorbe la mayorfa del crecimiento en nimero de usuarios, al menos
considerando a los usuarios mas activos. Asi, las tres redes sociales que mds crecen son: Instagram que crece un
25%, Tumblr un 22% y Pinterest un 7%, mientras que Facebook baja un 6% y Twitter un 3%06 “. En Fundacién
Telefonica. (2015). La Sociedad de la Informacion en Espafia 2014. Madrid: Ariel. Recuperat de http://www.
fundaciontelefonica.com/arte_cultura/publicaciones-listado/ pagina-item-publicaciones/?itempubli=323 p. 68

35 Dades consultades el 15 de Desembre del 2016
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Instagram, aixi com les postals d’antany igualen els paisatges d'arreu,
anullant la singularitat. D’igual manera que la globalitzacioé construeix espais
urbans identics a les grans ciutats mundials, la representacio globalitzada a
través de les xarxes socials també mostra una visi6 homogenia i idil-lica del
concepte paisatge. Amb aquest tipus de plataformes busquem, no només re-
presentar aquell espai que visitem, sind emular el que hem vist préviament
a la mateixa xarxa, i si €s possible, millorar-ho en impacte visual. Per tant, si
representem el bosc que anem a visitar, no només mostrem aquell bosc, sind
que difonem el millor bosc possible, el més eloqlient, el bosc que sorprendra
amics i seguidors de la xarxa, el bosc que aconseguira més likes.

Com a experimentacié d'aquest fenomen trobem I'obra propia E/ bosc
(2016-2017) (figura 49 a 54). Un video-assaig que integra les visions pen-
jades a Instagram amb la paraula clau #fagedadenjorda. En aquesta obra es
van superposant 479 imatges, que eren la quantitat de fotografies publicades
sota aquest hastag del 15 d'Octubre al 24 de novembre del 2016. En una
pantalla amb fons negre van apareixent una sobre I'altre les fotografies que
conformen la visid que tenen els visitants d’aquest espai simbolic catala. La
imatge final es va construint com una amalgama de vels que en superposar-se
transformen la imatge final en una negacié fantasmagorica del lloc en questio.
Les fotografies dels usuaris i usuaries d’Instagram es van afegint amb un 10
per cent d'opacitat, deixant entreveure les anteriors en un bucle. L'audio de
la peca videografica reprodueix els sons gravats a la fageda, i sobreescrit, es
van encadenant una tria de les frases amb les quals els protagonistes pengen
les seves propies fotografies. El relats que acompanyen les fotografies estan
farcits de convencions sobre la idea romantica del paisatge del bosc, i del viat-
ge com una dilatacié del jo (Nuriez, 2008, p.99). En resum una sintesi dels
anhels, de les inquietuds i de les fantasies romantiques que projectem sobre
I'espai del bosc.
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Figura 49 a 54. Eva Marin, £/ bosc (2016-2017). Font: Propia
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Al video trobem des d’estereotips romantics sobre la idea de bellesa
que remeten a poetes de la Renaixengca com:

“El caminant, quan entra en aquest lloc,
Comenca a caminar-hi a poc a poc;
Compta els seus passos en la gran quietud,
S'aturai no sent res, i esta perdut.

[...] é pres de la fageda d'en Jorda,
Presoner del silenci i la verdor.

Oh companyia! Oh deslliurant presé!” J.Maragall @pep_sancho

Fins al-legories sobre el poder curatiu de la natura:

Y sucedid que llegamos nosotros antes que el otofo pero, en realidad, no importa; el
instante es la esencia, ya sea otofio, invierno, primavera... Si que llegé puntual la luz
dorada del final de la tarde; aquella luz horizontal, que pasa acariciando todas y cada
una de aquellas ramas que parecen flotar alrededor de troncos robustos, algunos
centenarios. Paseamos, durante horas, entre la solitaria ingravidez de la naturaleza. Y,
de nuevo, respiramos, hondo, miramos alrededor, en busca de la luz, y dimos gracias.

@nicecordelia

Hi ha lloc també per la crida a la mitologia de ser fantastics rellancada
pel romanticisme:

Te dije que escucharas por todos lados a los espiritus, pequefa. Viven en la tierra, en el

agua, en el cielo... silos escuchas, ellos te escucharan @ladychesnut

[ també, referéncies a la tranquil-litat perduda que es pot recuperar el bosc:

Bosques para perderse. @travelwithgemmaa
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Figura 55 a 57. Nuria Glell, Fotografies de la caravana instal-lada al bosc i de I'entorn Caravana-Natura
(2008). Font: Web del projecte
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Lejos, muy de la ciudad... @lupe_ocampo__bcn

El placer de caminar sin rumbo. @lorenalimalimon

El bosc funciona, doncs, com un recopilatori de convencions romanti-
gues que perduren en el nostre dia perqué molts dels anhels que es confron-
taven durant aquella época de capitalisme incipient sén perfectament llegi-
bles en els desitjos de la nostra contemporaneitat. El neoliberalisme actual
lacera la vida social a través de la competitivitat i I'explotacioé dels treballadors,
i ens deixa sense espai per la conciliacié i pel gaudi. En aquest panorama la
natura esdevé un refugi de reconnexié amb nosaltres mateixos. Lescapada al
bosc no construeix cap discurs revolucionari, i s'esgota sovint a un nivell emo-
tiu (Ferrer, 2001, p. 57), pero es constitueix com un ressort imprescindible per
poder suportar les conseqtiéncies d'una vida de consum.

Aquest mateix anhel de repods a la natura és del que tracta el treball de
Nuria Guell Caravana-natura (2006)3®, on proposa al public participar durant
una setmana d'una experiéncia d'introspeccio a una caravana emplacada a un
bosc a la rodalia de Vidreres. En la presentacio del projecte s'esmenta aquesta
qualitat d’evasio6 que té el projecte:

ofereix la possibilitat d’habitar, durant un periode concret de temps una “caravana-ou”
instal-lada en un espai endinsat a la naturalesa verge; un indret allunyat de qualsevol
contacte amb la vida urbana on I'inic amb qui compartir I'experiéncia és un mateix.
Una vivéncia de desconnexio voluntaria del nostre ritme de diari, amb 'objectiu d'arti-

cular un dialeg entre allé que som i alld que pensem ser3?

Guell ens ofereix desconnectar-nos de la nostra experiencia diaria per re-

trobar-nos a I'espai verge del bosc (figura 55 a 57). Aquesta concepcid virginal

36 El projecte és accessible al web de Partista: Giell, N. (2006). Caravana-Natura. Recuperat 26 maig 2017, de
http:/ /www.nuriaguell.net/ caravananatura/wwwroot/

37 Extracte de la presentaci6 del web del projecte. Ibid.
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podria ser titllada de naif, ja que la rodalia de Vidreres i el seu bosc segurament
no és un espai totalment verge®®. Pero, més enlla de la puresa o no dels con-
ceptes emprats, com esmenta Marti Peran al cataleg del projecte, I'interessant
de la qliestio és “... el fet d'oferir la possibilitat de sortir del temps productiu i
instal-lar-se en un temps disponible i absolutament alliberat.”3?. Giiell ens ofe-
reix, amb aquesta obra, una escapa rural sense distraccions consumistes, amb
temps per estar només amb un mateix, i aquesta oferta esdeveé gairebé un acte
revolucionari en la voragine de continua pressa amb qué vivim. L'autora propor-
ciona als habitants de la caravana la possibilitat de documentar la seva estancia
amb fotografia, video o audio, i en el cataleg inclou aquests documents, aixi com
els mails de motivacié dels participants en els quals clarament s'observa aquest
recolliment com una possibilitat de llibertat personal. Potser, en aquest cas, el
paisatge que envolta la caravana no és el més important, sin6 el silenci que ofe-
reix, la sensacio de buit en qué només se sent un mateix i I'abisme que aixd
implica. Caravana-natura trenca amb els estereotips de les estades a la natura
on sempre hi ha quelcom a mirar o admirar, a la caravana el que s'ofereix és
mirar-se a un mateix.

2.2.2. La mirada panoramica complaent des del “mirador”

En la mirada cap al paisatge ens és absolutament inevitable referen-
ciar-nos en una imatge que evoquem sense adonar-nos constantment en el
nostre imaginari col-lectiu: el quadre romantic de Friedrich anomenat Cami-
nant sobre un mar de boira (1817). En aquest referent I'home—i no la dona—
se situa amb autoritat davant el paisatge que es rebella sublim i grandiés.
L’home ha escalat el cim, I'ha conquerit, i domina el paisatge que admira, s'hi

38 Per com es pot observar a les fotografies que s’adjunten al web del projecte sobre I'entorn, els camps estan
conreats per algin pagés proper

39 Guell, N, Peran, M., & Bonet, P. (2007). Caravananatura.net del 17 de mar¢ al 6 de maig del 2007. Girona: Sala
d’Exposicions de la Rambla. Recuperat de http://www.nuriaguell.net/projects/02/ catalogo.pdf
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enfronta generant un punt de vista superior en que I'nome és I'heroi, la figu-
ra extraordinaria que controla el paisatge. Al llibre La tierra y sus habitantes,
viaje pintoresco a las cinco partes del mundo por los mas celebres viajeros*®
de I'any 1878, el narrador explica explicitament com la muntanya és vencgu-
da pel viatger, talment com si es tractés de I'enemic: “Macdonald comenzé
a practicar una senda, y & las dos menos cuarto nos estrechdbamos la mano
en la cima mas alta del gran Pelvoux, ya vencido”, per després centrar-se en
la descripcio de les vistes des dels Alps, exagerant-les fins a comentar que es
podria copsar el Mediterrani: “Al sur, una niebla azul parecia revelarnos la exis-
tencia del lejano Mediterraneo; y al oeste, nuestra vista pasaba de las montnas
de Auvernia, extendiéndose asi nuestro panorama a unas cien millas en casi
todas las direcciones”. (Joanne, 1878, p. 712).

L'enaltiment de la mirada panoramica és una caracteristica intrinseca del
Romanticisme que perdura en els nostres dies. Com comenta Angels Viladomiu
(2016) respecte al llibre d'Oettermann Das Panorama: “El panorama pictoric
va ser en certa manera una mena de patrd per a organitzar |'experiéncia visual,
un mecanisme per ensenyar una visio aburgesada del mon, un instrument per
alliberar la vista perd també per conformar noves formes de veure, en aquest
sentit suposaria el primer mass media visual”(p.178)**. A la visidé panoramica
del mirador de Friedrich se li ha d’afegir també una qualitat individualista i mas-
clista que ha cavalcat per la historia fins a les nostres generacions creant un ima-
ginari recreat per exemple en multiple cartelleria de pel-licules del main stream
hollywodiense. Com esmenta Yi-Fu Tuan (2015) el Romanticisme segueix viu
en la cultura popular influenciant en com pensem i sentim la natura, el medi
ambient, la societat i la politica. Segons I'autor ni tan sols les persones més so-

fisticades poden evitar veure’s afectades per aquesta influéncia.
40 Joanne, A. M. (1878). Un Viaje por los Alpes. En La tierra y sus habitantes, viaje pintoresco a las cinco partes del mundo
por los mas celebres viajeros. (p. 700-730). Barcelona: Montaner y Simon, editores.

41 Traduccié propia: “el panorama pictérico fue en cierta manera una especie de patrén para organizar la ex-
periencia visual, un mecanismo para ensefiar una visién aburguesada del mundo, un instrumento para liberar la
vista pero tambien para conformar nuevas formas de ver , en este sentido supondtia el primer mass media visual”
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TN DARKNEES

Figura 58. Caspar David Friedrich, Caminant sobre un mar de boira (1817). Font: Hamburguer Kunsthalle
Figura 59. Cartell promocional After Earth (2013). Font: Filmaffinity

Figura 60. Cartell promocional Star Treck, Into Darkness (2013). Font: Filmaffinity

Figura 61. Cartell promocional Battle:la (2011). Font: Filmaffinity

Figura 62. Cartell promocional Battleship (2012). Font: Filmaffinity

Figura 63. Cartell promocional Oblivion (2013). Font: Filmaffinity
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Si analitzem les imatges publicitaries de films de ciencia-ficcié apo-
caliptics americans podrem trobar moltes analogies al quadre original de
Friedrich. La imatge de promocid d'After Earth (2013) (figura 59) és, prac-
ticament, un clon de Caminant sobre un mar de boira (1817) (figura 58). La
cinta presenta la historia de Cypher i Kitai, dos naufrags espacials, pare i fill,
que cauen al planeta Terra diversos segles després que aquest hagi estat
abandonat. En el seu periple s’enfronten a perills alienigenes per una plane-
ta agrest i salvatge. El cartell promocional esta compost per una imatge on
el cim muntanyos del quadre de Friedrich és substituit per una nau espacial
que s'ha estavellat en la mateixa posicié elevada. El punt de vista i el paisat-
ge amb boira representat al davant del protagonista masculi és ben bé una
copia de I'escena de Friedrich. La boira, com al-legoria del desconegu,t es
converteix en un ambient de nivols de tempesta en altres cartells similars.
Aquesta escena de lluita de I'home contra I'escenari natural —o els alieni-
genes— i que acaba amb I'home guanyant i imposant-se sobre els perills
de la natura —o de civilitzacions llunyanes— és un leitmotiv que es repeteix
a altres titols com Battle:la, Battleship, Into Darkness o Oblivion (figura 60 a
63). A totes elles hi ha un heroi, home, que s'enfronta a les dificultats d'un
escenari apocalitptic sortint-ne guanyador. En certa manera l'individualis-
me, i la supremacia de la humanitat sobre la natura que evoca Friedrich,
ha arribat al seu maxim esplendor en les superproduccions de Hollywood
expressant-se a través de la seva cartelleria. El moviment romantic, revisat
per la maquina de fer diners hollywodiense, es converteix en una represen-
tacié on el masclisme heroic triomfa sobre el canvi climatic representat per
catastrofes ambientals apocaliptiques.

Pero, és que la mirada panoramica de Friedrich, com diu Martinez de
Pisén, (2009) s’ha convertit en un emblema i en un topic de la nostra época.
Aguesta observacio del paisatge, que es posiciona per sobre del territori-co-
sa, és en definitiva una observacié des de fora i, per tant, externa al territori
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Figura 64. Les baterias del Turé de la Rovira com a espai de mirador per turistes. Font: . Massimiliano Minocri
pel Pais (28 agost 2016)
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observat i estudiat (Lindon, 2012, p. 68). Aquest punt de vista extern, en ter-
mes fisics, es converteix també en cognitiu a través de la mirada del turista. Es
busquen els llocs panoramics, els miradors, per observar el paisatge des d'un
lloc de no implicacié amb el mateix. Reduim aquest paisatge a una imatge
preconcebuda, plena de detalls que mai arribarem a coneixer, perqué en rea-
litat no ens interessen. Ens conformem amb el panorama, una visié resumida
del lloc on anem.

Aixi, trobem articles en diaris que ens fan llistes sobre els millors mira-
dors, per exemple de Barcelona, amb titulars que conviden a retratar aquella
imatge de postal que hem preconcebut abans de visitar la ciutat:

Decenas de rincones muestran espectaculares panoramicas de la capital catalana, como
los populares Collserola o Montjuic pero también en pleno Gético o en las Glories. Te

proponemos diez espacios donde plasmar una Barcelona digna de postal42

Aquesta publicitat dels miradors ha comportat, fins i tot, problemes de
saturacio d'aquests espais pels veins que viuen a prop dels mateixos. La mer-
cantilitzacié de I'espai de la ciutat com a escenari publicitari fa que miradors
com el del Turd de la Rovira (figura 64), monument historic amb bateries an-
tiaéries republicanes de la Guerra Civil Espanyola, es trobi en aquests mo-
ments amb una restriccid de rodatges a causa de les queixes veinals. | és que
la saturacio no ve donada nomeés per turistes forans de la ciutat sin6 per joves
que han incorporat aquest mirador al seu ideari de la ciutat a través de pel-licu-
les com Tengo ganas de ti (2012)*3, de Fernando Gonzalez Molina, i la recent
série televisiva Cites (2015).

42 Titular extret d’una noticia del Mundo: A.C. (2014, agost 10). Diez miradores para disfrutar de las mejores vis-
tas de Barcelona. E/ Mundo. Recuperat de http://www.abc.es/catalunya/20140810/abci-diez-rincones-para-dis-
frutar-201408051857_1.html

43 A la pel licula els protagonistes practiquen sexe al mirador del Turé de la Rovira just en el moment de I’albada.
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Figura 65. Plataforma mirador Trauttmansdorff a Meran, italia . Font: Divisare Journal

Figura 66. Plataforma mirador AlpspiX al pic Zugspitze a Alemanya . Font: Zugspitze Top of Germany
Figura 67. Plataforma mirador Top of Tyrol al glaciar Stubai a Austria. Font: Astearchitecture en Archdaily
Figura 68. Plataforma mirador Skywalk als Estats Units. Font: Grand Canyon West Tours

Figura 69. Plataforma mirador Glacier Skywalk al Canada. Font: Brewster Travel Canada

Figura 70. Plataforma mirador Aurland Lookout a Noruega. Font: Saunders Architecture
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2.2.3. Estrategies artistiques per des-representar el punt
de mira dominant

La imatge romantica de contemplacié del paisatge del mirador se se-
gueix imposant com un espectacle i com una actitud de domini cap al territori.
Com comenta Yi-Fu Tuan (2015) al respecte: “Qui arriba al cim i domina el
cim estd, literalment, per sobre de les seves congéneres més febles.”** Per
tant, ara més que mai, els miradors sén una conquesta de I'accessibilitat al
territori. Els cims, que els alpinistes havien d'assolir després de feixugues es-
calades, ara estan a I'abast d’'un cop de cotxe o del transport public. El pro-
blema és que s'obvien deliberadament les problematiques del territori que
tenim davant dels nostres ulls, desviant la mirada de les contradiccions, per
concentrar-nos en aquells items identificables i que normalment estan ben
detallats en algun panell informatiu.

Els millors miradors fora de la ciutat els trobem als Parcs Naturals,
uns espais que esdevenen una finestra cap a un temps perdut on reprendre
el contacte amb la natura “salvatge”. Aquests territoris preservats del mén
urba s’han convertit en les zones de reserva per quan la nostra quotidianitat
metropolitana perilla. La majoria d’aquests parcs, pero, es troben sotmesos
a unes normatives ben estrictes sobre usos, estant prohibit, per exemple,
pernoctar a I'aire lliure, o utilitzar vehicles motoritzats, a no ser que siguin
els serveis de taxis que proporcionen els organismes gestors. Els espais na-
turals estan mutant cap a “parcs tematics”, que es visiten com a part d'una
activitat d’oci programada i es transformen en productes turistics explotats
comercialment. El paradis es troba en recintes tancats de conservacio que
ofereixen al turista una porcio de natura-espectacle. El turista assumeix als
Parcs Naturals la funcié de public i d’espectador, incorporant aixi, la posada

44 Traducci6 propia: “Quien llega a la cima y domina la cumbre estd, literalmente, por encima de sus congéneres
mas débiles.”

83



2. EL PAISATGE VISIBLE INSTITUCIONAL

en escena d'una naturalesa organitzada i dirigida a través dels mapes-guies.
Elvisitant és portat i transportat, i haura de seguir sempre el cami assenyalat,
col-locant-se en el lloc indicat per accedir a una contemplacio correctai ade-
quada: els miradors.

De fet, aquesta mirada “correcta” es pot monetaritzar, i els miradors com
a estructures/espectacles lligades a I'admiracié del paisatge es multipliquen
arreu del mon com espais privatitzats. Al cap i a la fi, el turista que vol arribar
a aquesta visio privilegiada sense esforg, esta avid de pagar els diners que li
estalvien caminar fins al cim. Aquestes grans construccions i obres d’engin-
yeria de disseny es troben emplacades en els llocs més inaccessibles i inver-
semblants oferint una visié panoramica de 360 graus, i en alguns casos com
al Tirol, promocionant-se com el lloc més alt de la regié: “Top of Tirol"*®. Un
exemple de mirador que va suscitar polémica*® als Estats Units és I'Skywalk
(figura 68), construit als voltants del Parc Nacional del Gran Cand, en con-
cret en una de les valls laterals dins la reserva dels indis Hualapai. Aquesta
estructura permet caminar sobre una enorme plataforma semicircular de vi-
dre i acer construida sobre un precipici a 1.200 metres d'altura. La instal-lacié,
com altres estructures arreu del mon, va suscitar critiques d’organitzacions
ecologistes a causa de la seva localitzacio just arran del parc Natural del Gran
Cand. L'Skywalk, fins i tot, ha decebut alguns visitants que comenten que exis-
teix una gran diferéncia entre els rendering que els artistes del projecte van

t47

realitzar per anunciar-lo i la realitat®’. El paisatge que es pot observar des del

mirador no seria tan espectacular com s'esperaria. Es a dir, que el paisatge,
com tot espectacle, a vegades no compleix amb les expectatives generades.

45 Es pot observar aquest tipus de promocié a Austrian National Tourist Office. (s.d.). At the Top of Tirol. Re-
cuperat 26 maig 2017, de http:/ /www.austria.info/uk/things-to-do/skiing-and-winter/ fun-and-action-in-winter/
at-the-top-of-tirol

46 Cart, ]. (2007). Tribe’s canyon Skywalk opens one deep divide. Recuperat 14 febrer 2014, de http://www.
latimes.com/la-na-skywalk11feb11-story.html#page=1

47 “Many visitors have been disappointed in the difference between advertisements and artist renderings of the
Skywalk and the reality of the Skywalk.” en Prager, F. (s.d.). Skywalk at the Grand Canyon. Recuperat 11 octubre
2016, de http:/ /www.desertusa.com/desert-arizona/grand-canyon-skywalk.html
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Un exemple critic d'aquesta mirada a la natura com a xou turistic el po-
driem trobar en I'obra The Last Tour (2004) (figura 71 a 74), de Marine Hu-
gonnier. En aquesta peca de video de 14 minuts I'accié es desenvolupa en
la fi de I'época de I'espectacle, en un temps en qué les atraccions turistiques
estan a punt de tancar definitivament i els ultims espectadors embarquen en
un globus aerostatic en un vol sobre el famoés Matterhorn als Alps Suissos. El
film s’origina, segons l'autora, en la lectura d'un llibre anomenat The Accele-
rated Sublime*® que proposa el tancament de la major part de resorts i espais
per turistes al mén. D'aqui sorgeix la idea de crear un ultim viatge a la mun-
tanya més arquetipica del moviment romantic a Europa: el Matterhorn —en
referencia a John Ruskin— i d'alguna forma simbolitzar aixi la fi de la societat
de I'espectacle proposada per Guy Debord. La idea dels miradors i de la mi-
rada dirigida als Parcs Naturals d’Estats Units també fou clau en la concepcid
d’aquest video, en paraules de I'autora*®:

As | was developing the Idea for The Last Tour, | drove around the United States, from
Disneyland in Anaheim, Los Angeles, to White Sands, New Mexico. | visited several
national parks, soon realizing | was being directed to designated point of views-pic-
turesque “vistas"” that increasingly reduce the landscape to a series of “spots to stop
and view.” The landscape is fragmented like a sequence. These points of view are so
limited that | began to wonder about the extent to the visual conditions structured my
experience. Standing at these vistas, | was able to project the image | previously had of
the place onto what | was seeing at the place. In other words, | tested the accuracy of
the encoded image, like that of Ruskin’s Matterhorn, since | had an expectation of what
| would sea, having seen images before my arrival.

Leaving the place, my memory of it is a compilation of encoded images and what | had

experienced. (Hugonnier, 2009, p.43)

48 Bell, C,, & Lyall, J. (2002). The accelerated sublime : landscape, tonrism, and identity. Westport, Conn. : Pracger
49 En Derieux, I, Herbert, M., & Hugonnier, M. (2009). Marine Hugonnier. JPR Ringier., p. 43
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You proudly pretend to be the la vhere you were once led 1o believe

Figura 71 a 73. Marine Hugonnier, seleccio de fotogrames de The Last Tour (2004). Font: Cataleg expositiu
Figura 74. Marine Hugonnier, fragment de fotograma de The Last Tour (2004). Font: Cataleg expositiu
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Aixi, en un moment del video, la veu en off es pregunta si ens podem
imaginar el tancament d'un parc nacional: en un mon en que tot el territori
sembla accessible per als turistes es pot crear un espai totalment en blanc
pels espectadors, un lloc buit al mapa? Un territori que ja no es pugui repre-
sentar mitjangant la fotografia, seria avui un dia un lloc reservat pels relats de
ciencia-ficcio? En aquest sentit, Hugonnier comenta que la negacié de I'espai
de representacio del Matterhorn ens dona I'oportunitat de reconquerir I'espai
de laimaginacié, de crear imatges més enlla dels arquetips romantics:

... Metaphorically, a space barred to us, of which we can no longer take pictures-crea-
ting a virgin space, a void, a gaping hole on the map.... This closed-off space, which
escapes all logic, is a way to reinvent the possibility of a future where the past is not

what informs the present. . (Hugonnier, 2009, p. 44)

Una altra artista, en aquest cas catalana, que posa en entredit la mi-
rada panoramica, és Montserrat Soto, amb la seva obra Sin Titulo. Mirador.
(2007) (figura 75). En aquesta fotografia de gran format (290 x 836 cm)
observem un mur i dos telescopis caracteristics dels llocs turistics enfocats
cap al no-res, una paret blanca que és la negacié absoluta de les vistes des
del lloc reservat a mirar. Soto ha navegat a la seva obra per I'emmarcament
de la mirada al paisatge en multiples formes: finestres, llindas, portes, etc...
pero aquest mirador del no-res és una sintesi del seu posicionament artistic
cap al paisatge turistic.

A Catalunya, encara no hem privatitzat del tot la mirada, i els miradors
son publics, tot i que si que 'hem administrat, per tal d'assenyalar els punts
d’'observacio des d'on mirar als Parcs Naturals gestionats per les institucions
publiques. A totes les carreteres espanyoles també gaudim de les senyalitza-
cions de lloc pintoresc que serveixen per dirigir-nos la mirada. | quan conduim
no podem fer res meés que parar-nos i observar I'atraccio del paisatge indicat
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Figura 75 Montserrat Soto, Sin Titulo (2017). Font: Cataleg de I'artista
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perqué I'impuls és massa fort per obviar-ho. La mirada elevada i la superioritat
ens endinsa en una complaenca que ens atrau irremediablement.

La serie propia de fotografies, iniciada I'any 2012, anomenada Miradors
(figura 76 a 79) intenta subvertir aquest posicionament fisic i emotiu respecte a
la mirada panoramica, explorant els punts on ens diuen que hem d'anar a sacra-
litzar el paisatge: els llocs que estan marcats com a miradors a la xarxa de Parcs
Naturals de Catalunya. Les imatges de la série ens mostren els miradors sense
que es pugui apreciar la vista que es desplega al davant, impossibilitant aixi la vi-
si6 del paisatge bucolic que caracteritza aquestes estructures. Ens trobem amb
unes instal-lacions disposades per a la contemplacié amb dispositius com visors
o plafons d'informacié que ens marquen les fites territorials, alld que hem de
saber apreciar del paisatge. El resultat de la série son imatges anodines d'espais
sense identitat que simplement expliquen el dispositiu controlador de la mirada
turistica. De fet, podrien ser miradors o qualsevol altres punts en els mapes, ja
gue sense apreciar la vista es converteixen en llocs intercanviables, en espais
desproveits de I'encant romantic pel qual estan previstos. S6n bocins de terra,
matolls, i estructures, que es buiden de contingut en negar la vista que tenen al
davant. Aquesta contradiccid, i I'aparent futilesa de les imatges resultants, de
poca bellesa pintoresca, son el punt d'inflexié d'aquesta serie.

| és que moltes vegades, el paisatge davant d'un mirador, és observat
com un decorat, com un artifici. Com esmenta Martinez de Pisén (2011): “La
idea de paisatge més estesa és la d'un panorama o la d'un quadre o una pa-
gina descriptiva; o més en concret, el que emmarca la finestra, un enquadra-
ment, un buit lluminés amb una perspectiva i una composicié definida per un
marc, on es concentra I'atencio.” (p.405)%°. En la meva altra peca en format
video sobre aquesta tematica, anomenada La mirada desplagada (2017), (fi-

50 Traduccié propia: “la idea de paisaje mds extendida es la de un panorama o la de un cuadro o una pagina
descriptiva; 0 més en concreto, lo que enmarca la ventana, un encuadre, un hueco luminoso con una perspectiva y
una composicion definida por un marco, donde se concentra la atencién.”
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Figura 76. Eva Marin, Mirador del Panta de Sau de la série Miradors (2012 - en procés). Font: Propia
Figura 77. Eva Marin, Mirador Morro de I'Avella de la série Miradors (2012 - en procés). Font: Propia
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Figura 78. Eva Marin, Mirador Turé de Galceran de la série Miradors (2012 - en procés). Font: Propia
Figura 79. Eva Marin, Mirador de Tavertet de la série Miradors (2012 - en procés). Font: Propia
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Figura 80 a 86. Eva Marin, seleccié de fotogrames de La mirada complaent (2017). Font: Propia
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gura 80 a 86) es vol contraposar aquesta idea del panorama com a decorat.
Amb una mirada que rastreja I'entorn al voltant d'aquest dispositiu estructu-
rador del que s’ha de veure, concretament el mirador del Zigurat al Delta de
I'Ebre. Aquest punt d'observacio és visitat, sobretot, per turistes que s’acosten
a un dels pocs llocs algats sobre el delta. Lelement arquitectonic del Zigurat
funciona com un temple de I'observacié, un monument que s'erigeix cap al
cel per enquadrar una mirada relaxada. La peca videografica anul-la la visio
que tenen els turistes des del Zigurat, ja que en cap moment del video podem
veure-la, només podem escoltar les descripcions i comentaris del paisatge
que fan les persones que pugen al mirador. Les imatges contraposen un pla
fix del mirador des de la llunyania on es poden veure els visitants que es van
acostant i pujant al Zigurat amb imatges de I'espai que circumda el mateix mi-
rador, aquell espai que no s'aprecia al panorama, que no és a prop de I'horitzoé.
Un espai ple de plantes, matolls i petits rastres de circulacié i fauna que passen
desapercebuts per la mirada que es fixa en la llunyania.

En el video, doncs, es contrasten les descripcions auditives del que
veuen els turistes des del Zigurat amb un paisatge macro d’herbes i plantes,
camins, i detalls que no corresponen amb el que s’esta descrivint. Es tracta
d’'una pulsié al relat convenient, a la mirada complaent des de la senzillesa del
paisatge que envolta el mirador: el vaivé d'una branca, el vent movent sorra
al cami, el titil-leig d'unes plantes endémiques. Tot alld que no s’arriba a veure
des de la mirada panoramica, el que es descarta als plafons informatius sobre
el que cal veure, és el que s’ensenya al video des d’'una mirada gairebé arran
de terra. En aquesta obra no podem posseir el paisatge perqué ens hi adre-
cem de tu atu, amb una familiaritat que el faimmens en la seva simplicitat, que
li sostreu grandilogliencia per evidenciar-lo.
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2.3. La construccio del “paisatge nacional”

Si ens adonem que la mirada cap al paisatge es troba captiva a través
d’estructures administrades per la institucid i pel capital com s6n els miradors,
potser hauriem de preguntar-nos si aquests dispositius enfocats a uns pai-
satges determinats, i no a d'altres, formen part d’'una estratégia més gran que
classifica certs paisatges com a productes de consum.

La nostra mirada cap al paisatge de Catalunya no es pot sostreu-
re de les visions que subliminalment, o no tant, els poders generadors
d'imatges realitzen. Com hem vist anteriorment, la nostra capacitat d'ob-
servacio esta mediatitzada per un anhel romantic del qual ens és impossi-
ble desprendre’ns gracies als estereotips repetits fins a la sacietat a través
de la publicitat. En aquest sentit, la meva generacié, que va néixer en de-
mocracia, ha estat exposada a certs arquetips especifics sobre el paisatge
catala que s’han anat construint o refermant a través del relat nacionalis-
ta. Catalunya, en els darrers trenta-cinc anys, s’ha hagut de construir una
imatge d’ella mateixa com a font d’atraccio pel turisme, i aguesta ha servit
també per la reafirmacid nacional. El paisatge ha tingut un paper primor-
dial en aquest procés esdevenint producte i marca a la vegada. Hem venut
certes imatges del territori per reforcar la nostra capacitat turistica, i a la
vegada, hem confeccionat una autoafirmacio de la nostra identitat a tra-
vés d’aquests mateixos paisatges.

Les imatges del paisatge que han generat el relat nacional des d'am-
bits institucionals relacionats amb el turisme i amb els mitjans de comunica-
cié publics venen, pero, de ben lluny. Sén representacions que s’han anat
conformat en un procés de caracter lent, pero segur, des de la Renaixenca, el
nostre moviment romantic propi. De fet, aquest procés de triatge del paisatge
idoni representant de les qualitats d'un pais, és comu a altres paisos occiden-
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tals. Les societats modernes han utilitzat el paisatge com a factor d'identi-
tat, recolzant-se en ell per caracteritzar i afirmar la seva identitat col-lectiva,
convertint-lo aixi en la representacio del sentiment de pertinenca nacional.
Des d'aquest punt de vista, alguns paisatges han arribat a convertir-se en ve-
ritables simbols del caracter historic i nacional dels pobles que els habiten,
han passat a ser vistos i valorats col-lectivament com a “autentics” paisatges
nacionals. Paisatges als quals s'atribueix la qualitat de condensar, expressar i
simbolitzar les claus de la corresponent identitat nacional. (Martinez de Pison
i Ortega, 2010, p. 47)

Aquest procés de dotacio de valor simbolic del paisatge es va iniciar du-
rant el Romanticisme i va enllacar amb el procés de construccié de les nacions
modernes que es donava de forma paral-lela a Europa. Per aix0, no resulta
estrany que s’hagi parlat amb frequiéncia, des dels comencaments del paisat-
gisme modern, de les relacions que cal establir entre els paisatges i els seus
corresponents horitzons historics i nacionals. Com apunta Martinez de Pisén i
Ortega (2010, p.48), quan després de la caiguda de I'Antic Régim, s’han bus-
cat formes de legitimaci6 de les nacionalitats que s’estaven constituint o re-
constituint, s’ha girat la vista cap al paisatge, procurant trobar-hi algunes de les
claus historiques i identitaries de les noves realitats politiques.

Com comenta Edensor (2002, p. 40), respecte a Short (1991), les na-
cions posseeixen ideologies nacionals paisatgistiques, carregades amb signi-
ficats afectius i simbdlics de forma que si habitem en ells, fins i tot per un espai
curt de temps, podem aconseguir una espécie de consciéncia nacional que se
situa normalment en I'espai rural i fora de I'espai urba que es considera com
poc auténtic. 31
51 Traducci6 propia: “Nations possess, then, what Short has termed ‘national landscape ideologies’ (1991) char-
ged with affective and symbolic meaning So ideologically charged ate they, that they are apt fo act upon our
sense of belonging so that to dwell within them, even if for a short time, can be to achieve a kind of national

self-realisation, to teturn to ‘out’ roots where the self, freed from its inauthentic — usually urban — existence, is
re-authenticated”
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Figura 87. Simon Roberts, Ratcliffe-on-Soar Power Station, Nottinghamshire, 16th June 2008 de la serie We
English. Font: Web del projecte

Figura 88. Simon Roberts, Fountains Fell, Yorkshire Dales, 3rd August 2008 de la série We English. Font:
Web del projecte

Figura 89. Simon Roberts, Skegness Beach, Lincolnshire, 12th August 2007 de la serie We English. Font:
Web del projecte

Figura 90. Simon Roberts, Keynes Country Park Beach, Shornecote, Gloucestershire, 11th May 2008 de la
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L'artista Simon Roberts posa en evidéncia aquesta visio identitaria
del paisatge anglés amb el seu projecte We English (2008) (figura 87 a
90). Un treball fotografic que ens mostra el camp anglés d'una forma apa-
rentment classica pel que fa al seu format, perd amb un missatge ironic,
que confronta les visions idil-liques preconcebudes. A la série WeEnglish®?,
que va donar lloc al llibre del mateix nom, s’ensenya a la societat anglesa
gaudint dels seus esports predilectes i en situacions de lleure a diferents
paisatges iconics del pais. Amb una aproximacié que ens pot remetre a les
escenes pastorals de Constable, Roberts ens parla de forma velada de les
contradiccions que la societat anglesa conté, com per exemple amb esce-
nes d'un camp de golf flanquejat per les torres de la central termica més
contaminant d’Anglaterra®? (figura 87) situada a Ratcliffe-on-Soar al comp-
tat de Nottinghamshire.

Si a les pintures costumistes trobem pagesos cuidant el camp, en les
fotografies de Roberts trobem urbanites evadint-se al camp. Roberts retra-
ta aquesta fugida urbana amb una pretesa fredor en representar la figura
humana des de certa llunyania. La ironia es desplega en detenir-se en cada
figuraiveure el detall del seu posicionament en la fotografia, és llavors quan
es van desvelant capes de significat. El treball de Roberts beu de la tradicio
pictorica paisatgistica anglesa per posar-lo al servei d'un discurs contempo-
rani subvertint subtilment les normes d’'aquesta mateixa tradicié amb una
tematica aliena al paisatge pintoresc que representa. Lessencia del paisatge
anglés es combina amb el gaudi anglés, que es conforma en gran mesura
pels esports a l'aire lliure. La combinacié dels dos elements fa aflorar es-
querdes en el relat del qué és I'anglicitat.

52 La serie al complert es pot consultar al web del projecte: Roberts, S. (2008). We English. Recuperat 6 gener
2014, de http://www.we-english.co.uk/

53 La central térmica de carbé de Nothingham és la més contaminant d’Anglaterra i el seu tancament esta pre-
vist per 'any 2025. Vaughan, A. (2016). Britain’s last coal power plants to close by 2025. The Guardian. Recuperat
de https:/ /www.theguardian.com/environment/2016/nov/09/britains-last-coal-power-plants-to-close-by-2025
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Nogué (2007, p. 379), pero, va més enlla, i ens explica que la generacid
del paisatge arquetipic va lligat, no només a certes genealogies d’allo rural,
sind a un procés de socialitzacio concret en la historia i a una elit cultural, li-
teraria i artistica determinada, que elaboraria una metafora i la difondria a la
resta de la societat. Les imatges del paisatge que perduren i que construeixen
arquetips no es fonamenten, doncs, en tries aleatories, sind que s6n persones
concretes, membres d’elits, qui les construeixen; deixant de banda, és clar,
aquelles representacions que no els interessen. Aquesta tria deliberada rea-
litzada per uns pocs posa en dubte la validesa d’'unes imatges, ja que no és
demostrable si eren majoritaries entre la poblacio del pais, o només formaven
part de I'imaginari d’aquesta elit.

En el cas catala, fou la burgesia qui reforca els arquetips del paisatge
catala, i ho féu durant el periode de la Renaixenca al segle XIX. Com Nogué
(2007, p. 379) apunta, entre finals del segle XIX i el primer ter¢ del segle
XX, es van establir les bases del pensament catalanista contemporani, i amb
aquestes les arrels dels arquetips paisatgistics actuals. El primer arquetip, im-
pulsat per la Renaixenca, es basa en els canons del nacionalisme romantic
d'inspiracié germanica i se sustenta en els topics de la Catalunya verda, hu-
mida, pirinenca i de muntanya. El segon arquetip, generat pel Noucentisme,
correspon a un nacionalisme classicista, ple de referéncies a la mediterranei-
tat, i que s'illustra amb la Catalunya maritima, assolellada i intensament hu-
manitzada. Aquests dos arquetips s’han anat alternant en les representacions
nacionals, en algunes ocasions complementant-se, i en altres excloent-se.
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2.3.1. Els arquetips paisatgistics. La primacia de la Cata-
lunya Vella.

Larquetip de la Catalunya verda i humida coincideix amb la Catalunya
Vella®*, és a dir amb I'esséncia del que és catala. Aquell territori que es man-
tingué cristia, on resideixen les fonts de la puresa de la catalanitat. Podriem
dir, fins i tot, que I'arquetip noucentista de la mediterrania es refereix també a
aquesta Catalunya Vella, perqué es concentra en la costa per sobre del limit del
Llobregati obté el seu maxim esplendor en la Costa Brava, naturalment coinci-
dentamb les delimitacions de la Catalunya Vella. Durant el Romanticisme, I'his-
toricisme del paisatge es va capbussar en I'epoca medieval, on troba referents
per construir les arrels nacionals de les noves nacions, i el cas catala no fou una
excepcio. La mitologia d'una Catalunya Vella que s’enfronta als musulmans per
reconquistar la Catalunya Nova formada pels comtats de Lleida, Tortosa i Tarra-
gona s’ha infiltrat en el discurs nacionalista. Aixi, els paisatges de la Catalunya
Nova no suposen cap interés en I'imaginari col-lectiu, ja que no representen la

puresa de raca i costums de la Catalunya Vella, que si va mantenir la tradicié

romano-visigoda amb una permanéncia de la poblacié original. ®°

54 “la Catalunya Vella debia su origen y denominacién a una circunstancia de historia politica que, de rechazo,
se doblaba con caracteres de indole social. Su tertitorio habia sido arrancado del dominio musulman, restaurado
bajo la dominacién franca, y organizado en condados dependientes del reino carolingio hasta la definitiva sepa-
racién del mismo para llevar una existencia propia. Esta estructuracion se hallaba basicamente realizada-como ha
precisado Abadal- en los dias de Wifredo el Velloso (fines del siglo IX), quien sistematizo la frontera del Llobregat
y Cardoner hasta enlazar con el rio Segtre, mientras por la parte occidental la barrera del Montsec sefialaba una
clara y estabilizadora frontera a los condados de Pallars y R 1bqgor(;a La permanencia de estos limites durante un
prolongado petiodo, permitiendo la organizacién de su zona intetior, contribuyé a la configuracion de la misma
con una fisonomia propia, que darfa lugar. siglos mas tarde, a su denominacién de Catalunya Vella. en Font i Rius,
J- M. (1985). Estudis sobre els drets i institucions locals en la Catalunya medieval. Barcelona: Universitat de Barcelona. p.14

55 Caracteristicas de la Catalunya Vella: “Buena parte de su ambito apenas habia sido ocupada por los ejércitos
musulmanes, y otras comarcas del mismo lo fueron de modo precario y pasajero, por lo que podemos afirmar que
su incorporacién al dominio franco, y luego su marcha independiente, se produjeron fundamentalmente bajo el
signo de la continuidad, respecto de su estado anterior, sin profundas convulsiones o violencias que turbaran la
normal evolucion de su trayectoria social. La tradicién romano-visigoda tenfa un calificado arraigo en estos circu-
los, principalmente en el seclor oriental. La permanencia basica de su antigua poblacién es un hecho evidente. La
colonlzacién de ciertas comarcas mas despobladas, o deficientemente cultivadas, principalmente las fronterizas,
se oper6é mas bien como desplazamiento de grupos demograficos aislados procedentes de zonas mas interiores,
sin la atraccion masiva de las repoblaciones de la Catalunya Nova. El asentamiento fue predominantemente rural,
diseminado, dado el predominio del tipo de economia agraria vigente en toda Europa. El sistema de explotacion
agricola, heredado basicamente del mundo bajo-romano, con la villa o centro dominical presidiendo las mansiones
de los tenentes de respectivos lotes de tierra, se acoplé a las nuevas circunstancias originadas por la floracién de
monasterios e iglesias que dirigieron e impulsaron la colonizacién de extensas zonas mediante aprisiones y ruptu-
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El territori de la Catalunya Vella es converteix en arquetipic a través de I'enal-
timent de la historia del pais. Tal com explica Nogué (1993):

“Esdevé un territori «historic», Unic, distintiu, amb una identitat lligada a la memoria i una
memoria lligada a la terra. La historia nacionalitza un tros de terra i imbueix de contingut
mitic i de sentiments sagrats els seus elements geografics més caracteristics. El territori
esdevé aixi el receptacle d'una consciencia collectivament compartida. Es la terra-mare,

la homeland en llengua anglesa i la heimat en llengua alemanya. Aquesta homeland és
venerada i honorada per damunt de tots els altres simbols de la jerarquia nacionalista com el

simbol per excelléncia de la identitat col-lectiva i de la identificacio nacional. (p. 200)

Aixi, quan parlem de la representacié de la naci6 catalana ens es-
tem remetent a una certa tipologia de paisatge, que s'assimila a la visié
de la Catalunya Vella que encara perdura en els nostres dies. Podem dir
que I'hegemonia d'aquest arquetip paisatgistic en el discurs nacionalista
ha tingut efectes geopolitics indesitjables en subestimar el paisatge catala
que no s'associa amb el patriotisme, el que no era I'escenari de la ciutat
medieval, dels fets heroics i els seus mites epics: la Catalunya seca i els
territoris al sud (Nogué, 2007, p. 380)°®. La Catalunya invisible es com-
pon, doncs, per la part del sud-oest del pais, suposadament sense valor
cultural nacional. Al territori no representat és més facilment assumible
que s’hi instal:lin les plantes d’energia nuclear i I'inic gran complex petro-
quimic del pais. Les comarques del Sud van estar, també, a punt de patir
les conseqgliéncies ambientals d'una de les més controvertides transferen-
cies d’aigua en el continent europeu amb el transvasament de I'Ebre. Un
projecte que amenacava I'equilibri ecologic del Delta i I'economia local de

ras. La poblacién urbana fue escasa en un principio, por la decadencia y ruina de las viejas civitas mantenidas como
burgos defensivos y centros de administracion civil y eclesidstica, pero debilitadas en sus actividades industriales
y mercantiles. Este cuadro, raipidamente esbozado, no es ciertamente peculiar de la Catalunya septentrional: lo
odriamos aplicar, en esencia, a las restantes zonas de la Espafia cristiana, y atn de la Europa occidental en los
$] ¢l 3 J
primeros si glos de la Edad Media.” Ibid., p.15

56 Nogué explica també que ni tans sols les guies del Centre Excursionista de Catalunya dedicaven I'atencié
deguda a la zona, en contrast amb una Catalufia Vella molt ben representada.
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les comarques implicades. El sud de Catalunya també alberga el 80% dels
parcs eolics construits, i els que estan en previsié, amb els seus correspo-
nents impactes en el paisatge.

Nogué (2007, p. 380) si refereix explicitament a aquesta dicotomia i
explica com les institucions democratiques catalanes, des del 1978, s’han
dedicat a I'enaltiment de 'arquetip paisatgistic de la muntanya. | com s'ha
descartat un sud que, histdricament, és incapac d'encarnar cap historia
d'exaltacié nacional. Nogué apunta també que, fins i tot, en termes arquitec-
tonics, les institucions catalanes s’han decantat per una absoluta predileccio
pel Romanic i el Gotic, i un auténtic menyspreu pel Barroc i el Neoclassicis-
me. Una mostra d'aquesta fascinacié pel Romanic és I'expedicié als Pirineus
que va tenir lloc I'any 1907. Anomenada la “Missi6 a la Ratlla d’Aragd”®?
(figura 91) va ser organitzada a I'efervescéncia de la Renaixenca per I'institut
d'Estudis Catalans, i dona a conéixer, amb Josep Puig i Cadafalch al capda-
vant, les pintures romaniques de les esglésies pirinenques®® al gran public
a través del MNAC. Enric Prat de la Riba també fa esment del moviment
artistic del Romanic com a font d'inspiracio per la catalanitat al seu llibre La

Nacionalitat Catalana (1906) quan esmenta:

La unitat del ideal artistich de la nostra nacionalitat va encarnarse també en el natu-
ralisme severissim, senzill y ben proporcionat del art romanich, que és I'an del nostre
poble, el que ha tret més ufana en tots els paissos de llengua catalana; com apareix
també en l'aire especial, en la fesomia ben nostra de la arquitectura gotica, que,
vinguda de terres del Nort, no lleva entre nosaltres sin6 després d’enmotllarse a les

exigencies del geni de la nostra raga. (p. 93)

57 Institut d’Estudis Catalans. (2008). La missid arqueologica del 1907 als Pirinens. Barcelona : Fundaci6 «la Caixa.

58 La missi6 tenia com a objectiu explorar I’Aran i les valls de capcalera de la Noguera Ribagorcana tot visitant
edificis religiosos i civils de fabrica romanica, aixecar-ne planols i fer-ne fotografies. Aquests treballs dugueren a
Parrencament, trasllat, i incorporaci6 de les pintures murals romaniques de la zona al Museu Nacional d’Art de
Catalunya entre el 19191 1923.
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A feur g BT

Figura 91. Adolf Mas, imatge dels membres de la Missio a la Ratlla d'Aragd, amb Josep Puig i Cadafalch al
capdavant, al cami d'Areny a Roda d'lsavena (1907). Font: Arxiu Mas per I'Institut d'Estudis catalans
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Figura 92. Adolf Mas, Bossost des del Portilld (1907). Font: Arxiu Mas per I'Institut d'Estudis catalans
Figura 93. Adolf Mas, esglesia de Santa Maria de Taill (1907). Font: Arxiu Mas per I'Institut d'Estudis catalans
Figura 94. Adolf Mas, pintures murals del segle XVI de I'església de Santa Anna de Casos de I'Arbost (1907).
Font: Arxiu Mas per I'Institut d'Estudis catalans

Figura 95. Adolf Mas, figures de dos davallaments i imatge de la Mare de Deu de la Llet a 'església de Santa
Maria de Tadll (1907). Font: Arxiu Mas per I'lnstitut d'Estudis catalans
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| és que, el Romanic s'inscriu en la regié mitica pirinenca, on les arrels
de la catalanitat sén totalment pures i sense taca. Es la Catalunya feudal en
el seu maxim esplendor, aillada de qualsevol influgncia d'altres religions. Es
el bressol de la patria i de la religiositat, com apunta Sergi Barral (2009, in-
troduccid): “Allo que en diem art romanic catala, art romanic de la Provenca,
art romanic de tal regio, art romanic del cami de Santiago, és, en realitat, el
fruit de creacions romantico-nacionalistes del segle XIX.” EIl nacionalisme,
doncs, necessita crear un patrimoni Unic i exclusiu que el defineixi, d’igual ma-
nera necessita un paisatge, un espai natural que pugui denominar catala, una
imatge del medi fisic impregnada de doctrina politica (Nufez, 2008, p. 104).
D’aquesta manera, es troben signes del esperit nacional en la natura conver-
tint-la en patria. Com escriu Nufiez (2008, p.104) en aquesta visidé romanti-
co-nacionalista: “La nacid es pot reconéixer en qualsevol dels nostres rius,
pobles o muntanyes, en qualsevol tros de terra de la nostra geografia. Ja va dir
Azorin -una altra vegada ell- que la geografia era la primera ciencia nacional i

la base del patriotisme”. °

2.3.2. Mitica Rural i transgressions des de I'art

De fet, com aprecia Marfany (1993, p.81), aquesta relacio entre pai-
satge, natura, i fet nacional, és inexplicable en termes racionals; ja que el
paisatge, i concretament, els Pirineus, estaven alla de molt abans que es
configurés res semblant a la nacio catalana. Pero el nacionalista selecciona,
dissecciona, i veu en el paisatge alld que vol veure. La idealitzacié de la na-
tura preconfigura les imatges del pais. Com esmenta Edensor (2002, p.40),
en I'entorn rural hi trobem un sentit de I'ordre producte d'una era mitica on
I'estabilitat estava assegurada i et donava un sentit del lloc, de pertanyer. Per
59 Traducci6 propia: “la nacién puede reconocerse en cualquiera de nuestros rios, pueblos o montafias, en cual-

quier trozo de tierra de nuestra geografia. Ya dijo Azotin -otra vez- €l que la geografia era la primera ciencia
nacional y la base del patriotismo”
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aixo, l'espai pretesament natural esdevé fet nacional, perqué ens connecta
amb un sentit de I'ordre superior i mitic. Com expressa Nogué (1993) “els
nacionalismes son ideologies territorials”(p. 200), sorgeixen, es conformen
i es reafirmen en un espai determinat que idealitzen i mitifiquen, d’aquesta
manera es creen els arquetips, per I'assimilacié d'un territori a una aspiracio
social i nacional.

Els arquetips que es generaren durant la Renaixenca catalana as-
sociats al nacionalisme encara prevalen en l'actualitat, ja que la necessitat
d'arrelar-se a un lloc segueix vigent en la nostra contemporaneitat. Com
explica Nogué (1993, p. 195), el nou joc del capitalisme neoliberal, que ho-
mogeneitza les formes de produccié i els territoris, en tant que construeix
espais de consum identics arreu del mon, recupera I'especificitat del lloc i,
en definitiva, el sentit d'identitat nacional. Per altra banda, Occident i, con-
cretament Europa, esta afectat també per una crisi ideoldgica que qliestiona
la identitat comuna i que accentua la diferencia com en el cas del Regne
Unit immers en el procés del Brexit. La crisi economica també ha ajudat al
desconcert, i Europa no ha significat una font d'ajuda en els moments de
dificultat, sin6 que més aviat ha posat pals a les rodes amb retallades que
han malmeés I'estil de vida de la classe mitjana espanyola. Aixi, la necessitat
d'arrelar-se a un lloc que apuntava Nogué (1993, p. 200) als anys 90, se-
gueix estant de maxima actualitat a Catalunya perque persisteix el descon-
cert ideologic i la falta de referents clars que adoben el camp de nacionalis-

mes arreu del continent.®®

En la fractura entre representacio i realitat del paisatge territorial na-
cional es troba una de les séries fotografiques més significatives de Paul Gra-

60 Els resultats del partit de e Pen amb un 33,90% de vots en la segona volta de les dltimes eleccions presiden-
cials franceses el passat mes de maig del 2017 exemplifica que els anomenats partits populistes d’ultradreta han
deixat de ser una minoria radical a Europa i van ampliant la seva representacié politica en capitalitzar la por davant
d’una realitat economica incerta, la crisi dels refugiats i els atemptats terroristes islamics.
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Figura 96. Paul Graham, fotografia de la série Troubled Land (1984-1986). Font: Web de l'artista
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ham anomenada Troubled Land®'. Les fotografies realitzades entre I'any 1984
i 1986 (figura 96 a 100) ens revelen el conflicte béllic subjacent a Irlanda
del Nord. En unes fotografies de paisatge d'aspecte més aviat ordinari, i sota
I'aparenca de la normalitat, apareixen petits rastres de la violéncia patida pel
poble nordirlandés amb el conflicte territorial d'independéncia de I'Ulster. El
mateix autor ho explica a una conferéncia a Paris Photo:

“I would go and photografh the landscape, to deal with, lo look at the small signs within
the landscape of the war that was going on, so whats appears to be, looks like a very
ordinary green field site, but at the top of it there is a flag flying in the tree, at the top of
tthe tree, a little flag thats says this is part of united kingdom because that is a unionist
aera who wanted Northern ireland to stay in the union with Britain,..and then images
very ordinary landscape but with small details that are wrong, the lamps have been
smashed, the rocks have been ripped off, the reailings have graffitti on them saying
I.R.A. and in the background there is a soldier running across the road with his gun. So

this small details in what appear to be very ordinary landscape are loaded”?

Troubled land (1984-1986) mostra, d'una forma subtil i gairebé imper-
ceptible el conflicte nacional d’lrlanda del Nord, a través d’allo minim i anec-
dotic les imatges es doten de sentit en analitzar-les amb deteniment. El nacio-
nalisme, en general, també adopta aquesta subtilesa en la generacio dels seus
arquetips paisatgistics. Les representacions del “correcte” paisatge nacional
es formen lentament incorporant-se en I'imaginari col-lectiu a partir d'accions
més 0 menys dirigides perd amb un impacte constant.

La serie propia de fotografies anomenada Paisatges Nacionals (2012-
2014) intenta posar en dubte, també, els estereotips d'allo que es comer-

61 La serie en la seva totalitat es pot consultar a Graham, P. (1986). Troubled Land. Recuperat 7 mat¢ 2013, de
http:/ /www.paulgrahamarchive.com/troubledland.html

62 Transcripci6 de la conferéncia Artnet. Paris Photo. (novembre 2014). Paul Graham and Urs Stahel. [Video].
Recuperat de https:/ /www.youtube.com/watch?v=RS3n008Q9b0
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Figura 97 a 100. Paul Graham, fotografia de la série Troubled Land (1984-1986). Font: Web de I'artista
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cialitza com paisatge simbdlic d'un pais o nacid. A través d'imatges de tres
parcs en miniatura diferents: Catalunya en Miniatura, Pirinarium a Osca, i
Beconskot a Anglaterra, s’evidencia quins son els clixés que es posen en
joc en representar simbolicament els paratges de cada territori en format de
maquetes. Mitjang¢ant una mirada ironica, se’ns mostren els paisatges més
representatius de cada pais, o almenys aquells que els propietaris i institu-
cions implicats creuen que ho son. El procés de banalitzacié i comercialitza-
cid que es dona en aquests petits parcs tematics és una reproduccié del que
passa en I'ambit real. En aquests parcs aquests processos d'orgull nacional a
través del que és més representatiu del paisatge s'amplifiquen i s’exageren.

Al parc de Catalunya en miniatura passem de la sublim virginitat de la
natura al simulacre més tosc amb imatges d'unes maquetes dels anys vui-
tanta que es troben en un estat pessim de conservacio. | que representen
d’una forma molt evident la decadencia d'uns simbols de modernitat i pros-
peritat que ja no se sustenten com abans. En la série trobem una fotografia
de la maqueta de Montserrat (figura 101), com a espai sagrat de la catala-
nitat, i el paisatge pirinenc exaltat en una maqueta del Pedraforca nevat (fi-
gura 102). A Pirinarium, situat a Sabifanigo trobem una primera imatge que
representa a escala la magnificéncia dels pirineus aragonesos (figura 105), i
una segona dels penyals de Riglos (figura 106). En aquest cas, el parc també
es troba en unes péssimes condicions de conservacié posant en entredit la
pretesa majestuositat dels Pirineus. A Anglaterra en miniatura no trobem
representat el camp anglés, siné els usos que en fa I'nome del territori. Igual
que en la serie de Simon Norfolk We english, a Beconskot, el parc en mi-
niatura més antic del moén, trobem escenes pastorals d'esports i tradicions
angleses, aixi com les diferents construccions i paratges que caracteritzen
el pais. En la série es representa la tradicional casa victoriana rodejada dels
seus caracteristics jardins (figura 103) i una escena d'un hipotétic port d'un
poble de costa angles (figura104).
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Amb Paisatges Nacionals es mostren les maquetes d’elements carac-
teristics i diferencials de cada cultura convertint-se en la matéria primera per
a la creacié d'un producte comercialitzable, els parcs en miniatura. El llegat
cultural i paisatgistic, transformat en producte de consum, perd el seu signi-
ficat. No només mostra les arrels d’'una nacio, sind que es converteix en un
atractiu turistic de dubtds gust. La realitat es construeix a mida d'uns turistes
gue en una sola tarda veuran la representacié simbolica d'un pais que no els
donara temps d’experienciar en la setmana de vacances de que gaudiran. A
Paisatges Nacionals ens posicionem davant d'unes fotografies de grans mides
(100x70 cm) que ens ajuden aimbuir-nos a uns paisatges que a primera vista
ens semblen estranys. No és fins al cap d'uns segons, i quan ens apropem a
la fotografia, que ens podem adonar que en realitat aquests paisatges a priori
“naturals” sbn maquetes.

Amb aquest projecte s’explora formalment aquesta indefinicié del real
o del que percebem com a real. Qué és més real? La fotografia de Montserrat
o la de la seva maqueta? De fet, I'enquadrament que trobem en cada una de
les fotografies de la serie Paisatges Nacionals no dista tant de les imatges
que trobariem en una postal dels mateixos paratges. | aquest paisatge sim-
bdlic és el que tenim com a referent, és el paisatge mediatitzat per les guies
turistiques, els programes de viatges i els reportatges documentals. Sén els
indrets disposats com si d’'una posada en escena es tractés. Amb Paisatges
Nacionals s'intenta transgredir d’'una forma ironica les imatges mentals que
defineixen les nacionalitats a priori en la nostra memoria collectiva. Des de
I'estranyament de la maqueta, ens podem posicionar de forma diferent res-
pecte a aquella imatge mental preconstruida. Des del joc de I'apropament, i
del desxiframent del real i del fals, se subverteixen les dinamiques del reco-
neixement d'allo caracteristic de cada pais.
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Figura 101 i 102. Eva Marin, Montserrat i Pedraforca a Catalunya en Miniatura en la série Paisatges Nacio-
nals (2012-2014). Font: Propia
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Figura 103 i 104. Eva Marin, casavictorianaiport anglés a Beconskot Model Village & Railway en Paisatge§
Nacionals (2012-2014). Font: Propia
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Figura 105 i 106. Eva Marin, Riglos i Pirineus a Pirinarium en Paisatges Nacionals (2012-2014). Font:
Propia
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2.4. Els indrets iconics

La muntanya és un dels arquetips primordials en la confeccio de l'ideari
paisatgistic catala, és el Pirineu i el Prepirineu, perd també la muntanya mitica
de Montserrat. La Renaixenca fou la maxima impulsora d'aquest arquetip que,
encara avui perdura, i que és utilitzat entre el moviment nacionalista politic
d’'unaforma clarai persistent. La muntanya sempre havia estat alla, pero no és
fins al Romanticisme que s'expressa la necessitat de conquistar-la. El paisatge
de muntanya amb els seus cims ens evoca a la conquesta de I'home sobre la
natura: als seus pics es troben reflectits la superacié de tots els conflictes. Les
muntanyes i els seus cims apel-len a les essencies d’'una patria que es confi-
gura per conquistar, com és el cas de la catalana.

La historiografia del pirineisme situa com a primera ascensio al massis
la protagonitzada pel rei Pere Il de Catalunyaii lll d’Aragé I'any 1285. Segons
la cronica escrita entre el 1283 i el 1288 pel frare francisca Salimbene de
Adam, Pere Il el Gran puja al cim del Canigo, on es creia que es trobaven
les portes de I'Infern i alla troba el llac on vivia un drac gros i horrible, el rei
llenca una pedra a les aigles que féu sortir I'enorme bestia que s’enlaira i
enfosqui tot el cel amb el seu alé. El monarca baixa del cim victorids, enfortit
i mereixedor d'elogis fins a la posteritat. L'article Escac al Mite, el Canigé
com a espai d’aventura®® fa una lectura del context historic de Pere Il el Gran
que posa en evidéncia el caracter mitic i no real que la historia conté. Se-
gons l'autor, els diferents elements metaforics de la lluita amb el drac, es
relacionen amb la problematica siciliana que pateix el monarca en aquells
moments i que portara a la invasio posterior del regne d’Aragé per part dels
francesos. Amb aquesta historia la propaganda patriotica entorn de la mun-
tanya ja comenca a estar al servei del nacionalisme, consagrant a Pere Il el
Gran com el primer politic a conquerir-la i véncer-la.

63 Garcia Farré, O. (2005). Escac al Mite, el Canigd com a espai d’aventura. Muntanya, (865), 16-23.
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L'esperit cientific del moviment excursionista de la Renaixenga també
va ajudar a descriure i mitificar la muntanya. Com explica Marfany (1993, p.
96) la voluntat d'aproximacio al paisatge, en tant que mitic, dura al moviment
excursionista al seu coneixement. Aixi I'hnome excursionista s’aproxima a la
muntanya esperant trobant les arrels de la nacié catalana i és a partir d’aques-
ta voluntat que es reafirma I'arquetip. Nogué (1993) comenta al respecte que
durant aquest periode historic: “La muntanya tindra un caracter mitic, rege-
neratiu i gairebé iniciatic. Sera simbol de puresa i de virginitat. Els origens de
la nacid, per tant, hauran de ser buscats a la muntanya, concretament al Piri-
neu, i sera també una muntanya -Montserrat- que esdevindra el simbol per
excelléncia de la patria catalana.” (p.197)

La recerca de les arrels i, en definitiva, de la identitat cultural de Cata-
lunya durant Renaixenca és la impulsora de la “redescoberta” geografica del
pais. El coneixement de Catalunya, el seu paisatge, i les seves tradicions era
la maxima prioritat de I'excursionisme en un primer moment. Per exemple, el
Centre Excursionista de Catalunya, des de la seva fundacio el 26 de novem-
bre de 1876, tenia com a finalitat: “Investigar tot quant mereixi la preferent
atencio sota els conceptes cientific, literari i artistic, en la nostra benvolguda
terra”®* El 1891, el CEC crea les seccions folklorica, arqueologica, cientifica,
d’historia i geografia i de publicacions. | fins i tot més endavant, 'any 1907, fou
ala sala d'actes del Centre Excursionista de Catalunya®®, on es funda I'Institut
d’Estudis Catalans, creat per Enric Prat de la Riba. Es a dir, que el coneixe-
ment cientific i artistic del pais, i el moviment excursionista, quedaran lligats
per sempre en una unid que catapultara la muntanya catalana com a arquetip
homogeneitzador de les visions del paisatge catala fins a I'actualitat.

64 Informacié extreta de CEC. (s.d.). El CEC - Centre Excursionista de Catalunya. Recuperat 18 maig 2017, de
http://cec.cat/el-cec-centre-excursionista-de-catalunya/

65 informacié extreta del video confeccionat pel CEC en el 140 aniversari de la seva fundacié. CEC. (2016).
Celebracié del 1408 aniversari del Centre Excursionista de Catalunya. [Video). Recuperat 18 maig 2017, de https://www.
youtube.com/watch?v=5HbA4eVNgxs
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Segons Roma (2009), el vincle entre la historia del nacionalisme catala
i 'excursionisme és inseparable: “La patria, Catalunya, adquiria per al primer
excursionisme un valor superior al que fisicament tenen les terres compreses
dins les limitacions administratives de Catalunya; esdevenia un simbol que vo-
lia unificar tots els catalans sota una mateixa bandera, sota una mateixa iden-
titat nacional.“(p.113). A més I'excursionisme catala, a diferéncia del fenomen
alpinista que es dona a altres paisos, té una vessant molt més pragmatica i
pedagogica®®, o alliconadora, depén com es vulgui veure. Com Roma (2009)
apunta I'excursionisme catala “tendira directament a donar al poble la cons-
ciencia del que és i, potser sobretot, del que haura d'ésser, del que val i del que
pot valer"(p. 29). Aquesta vocacio cientifico-mistica que caracteritza I'excur-
sionisme catala des dels seus inicis reforcara I'arquetip de la muntanya lligat al
nacionalisme fins a I'actualitat. Com Nogué (1993) especifica: “La muntanya
és i ha estat utilitzada pel nacionalisme catala, sobretot per aquell nacionalisme
de caracter més conservador i tradicionalista, suggerint aixi uns origens de la
nacio remots en el temps, per no dir divins. Tot plegat ajuda a entendre molt
millor determinades declaracions i actituds dels portaveus més assenyalats
d'aquest nacionalisme davant d’esdeveniments significatius que han succeit i
succeeixen en la vida quotidiana d'aquest pais”(p. 198)

2.4.1. L'ascensio purificadora als cims: épica nacionalista
des de la Renaixenca

Alguns presidents catalans i futurs aspirants, sobretot els de sigles na-
cionalistes, s’han volgut retratar al Puigmal, el pic més alt del Pirineu Oriental.

66 “‘I’excursionisme haurd optat per una tasca de desenvolupament social que molts autors qualificaran com a
pedagogica o docent, una tasca que tindra com a fonament una ciéncia que cada cop és més positiva i que pretén
apartar-se de les ideologies i assentar la realitat com a punt de partida de les seves hipotesis i deduccions. Tan-
mateix, I'excursionisme s’entendra com un mitja de propagacié del coneixement que, se suposa, augmentara la
intel ligencia dels individus i que transcendira a la vida social de cada poble.” en Roma, F. (2009). L'excursionisme a
catalunya. 1876-1939. Madrid: Bubok Publishing, cop., p.29

116



2.4.1. L' ASCENSIO PURIFICADORA ALS CIMS: EPICA NACIONALISTA DES DE LA RENAIXENGA

Des d'alla, amb estelada i interpretacié d’Els Segadors inclosa, Joan Puigcer-
cos va proclamar-se candidat per Esquerra Republicana de Catalunya a les
eleccions del Parlament del 2010 (figura 107).

Aquesta associacio dels cims catalans amb les esséncies del naciona-
lisme prove del que podriem anomenar la geografia pujolista, que connec-
ta el nacionalisme actual directament amb I'arquetip de la Catalunya Verda,
humida i Pirinenca que esmentava Nogué. L'imaginari de I'expresident ha
begut del mén de la muntanya, i les imatges épiques de Jordi Pujol en un en-
torn muntanyenc s’han succeit al llarg dels anys. El 1999, Pujol es va servir
del simbolisme muntanyenc per aplicar-lo a la politica: va fer el cim de I'Ane-
to i des d'alla anuncia la convocatoria d’eleccions amb dos dels seus fills,
Jordi i Oriol, tots ells ara imputats®” (figura 110). El Tagamanent, al massis
del Montseny, és una altra de les muntanyes on Pujol edifica la seva mistica.
S'explica al proleg del llibre Construir Catalunya quan Pujol puja a aquest
cim cap al 1940, amb un oncle seu, i un cop a dalt, en trobar-se amb un
paisatge de destruccio a causa de la guerra s'adona que la seva missié vital
era la reconstruccid del pais: “El meu programa com a home, el programa
de la meva vida, é€s aquest que arrenca del Portal del Tagamanent: construir
Catalunya”®®, A través de I'observacié panoramica del paisatge des del Ta-
gamanent, a Jordi Pujol se li va revelar la seva vocacié, quasi d'una forma
messianica i miraculosa. Al Tagamanent, hi va tornar moltes altres vegades,
com I'any 2004, en qué rep un homenatge (figura 109). També a Montserrat,
un altra muntanya mitica, hi va fundar Convergencia Democratica de Cata-
lunya organitzant 'Assemblea Fundacional del partit de forma clandestina
I'any 1974. Nogué (1993) explica aquest Us interessat de les imatges sim-

67 cl cas Pujol és el procés judicial contra el clan de Jordi Pujol pels diners que presumptament va dipositar a
Andorra procedents d’una heréncia no declarada del seu pare Florenci Pujol. La trama de blanqueig de capitals
té ramificacions amb el famés 3% que presuntament es cobrava de comissions per decicidir a dit les empreses
adjudicataries de les obres pabliques de la Generalitat, segons les investigacions les xifres de diners blanquejats
arribarien fins a 70 millions d’euros i tota la familia estaria implicada en el proces.

68 En Pujol, ]. (1980). Construir Catalunya. Barcelona : Editotial Portic.
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Figura 107. Joan Piugcercos amb part de la seva executiva (2009). Font: ACN

Figura 108. Jordi Pujol enla seva pujada ala Pica d'Estats en el centenari de 'ascensi¢ feta per mossen Cinto
Verdaguer. (1983). Font: Centre Excursionista Montcada i Reixach

Figura 109. Eva Jordi Pujol en la seva pujada al Tagamanent per rebre un homenatge de la seva primera
ascensié quan era un nen (2004). Font: Patricio Simon per la Vanguardia

Figura 110. Jordi Pujol, amb els seus fills Pere, Jordi i Oriol, a la muntanya Aneto (1999). Font: El Mundo
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boliques de la muntanya catalana per part del president Pujol: “El nacionalis-
me catala contemporani i molt especialment el representat per uns determi-
nats partits evoca el caracter purificador, expiatori i, en definitiva, patridtic de
I'anada a la muntanya. D'aqui el caracter sublim que s’ha volgut donar a les
gestes muntanyenques del President de la Generalitat, Jordi Pujol” (p. 198)

A Queralbs, prop del Santuari de Nuria, al bell mig dels Pirineus, Jordi
Pujol va fixar la seva segona residéncia, i fou en aquest paisatge que es re-
fugia quan salta a la llum publica els seus escandols per malversacié de di-
ners publics i apropiament indegut. De fet, ell mateix esmenta Queralbs al seu
bloc com el refugi de tranquil-litat i esperanca des d’on pot reconciliar-se amb
ell mateix®®: “El paisatge de Queralbs aquest estiu també ha estat espléndid.
Per6 noto que encara no me'l miro prou amb la llum d'un esperit sere i ben
reconciliat. Ben reconciliat amb molta gent i amb moltes coses, pero sobretot
amb mi mateix”. Es a dir, el paisatge de muntanya de Queralbs és I'espai de re-
trobament mistic després de latempesta. Fins i tot en els moments de derrota,
la muntanya s’erigeix com a refugi de la catalanitat per Pujol.

Aguesta mitica de la muntanya que enceta Jordi Pujol, i que beu de la tra-
dici6 excursionista catalana, ha esdevingut practica habitual entre el moviment
independentista actual. Associacions com I'Assemblea Nacional de Catalunya
ha organitzat cadenes humanes?® (figura 111) en muntanyes com la Pica d'Es-
tats en homenatge a la pujada que féu Mossén Jacint Verdaguer fa 130 anys™.

69 Al seu bloc cita textualment sobre el paisatge de Queralbs: “El paisatge de Queralbs aquest estiu també ha
estat espléndid. Pero noto que encara no me’l miro prou amb la llum d’un esperit sere i ben reconciliat. Ben recon-
ciliat amb molta gent i amb moltes coses, pero sobretot amb mi mateix” Pujol, J. (2015). He tornat a Queralbs 1.
Recuperat 18 maig 2017, de https://associacioserviol.cat/he-tornat-a-queralbs/

70 El 24 d’agost, en motiu del 130¢ aniversari de la pujada a la Pica d’Estats de Jacint Verdaguer, i com a previa
de la Via Catalana de I'11 de setembre, ’AT Pallars Sobira per la independéncia, va organitzar una cadena humana
al cim més alt de Catalunya. La cadena va comptar amb uns 500 participants. Informaci6 accessiblea a a: https://
atpallarssobira.wordpress.com/activitats/

71 El mateix Pujol ja realitza un homentage semblant en ascendir a la Pica 'any 1983 en commemoracié del
mateix fet.
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Figura 111. Cadena humanaala Pica d'Estats (24-08-2013). Font: Assemblea Territorial Pallars Sobira per
la Independéncia

Figura 112, Oscar Cadiach coronant el Mont Everest (1985). Font: FEEC

Figura 113. Imatge de la campanya 100 anys d’estelada: 1908-2008. Font: estelada.cat

Figura 114. Fotografia que recull el mapa interactiu inclos al web estelada.cat on es poden veure tots els
cims coronats amb 'estelada arreu del mon. Font: estelada.cat
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Recreant la mitificacid que enceta Verdaguer a través d'escrits com Canigé™?,
la muntanya catalana es troba l'actualitat és un altre cop mitificada pel nacio-
nalisme politic. Com explica Nogué (1993), no només es fa patriotisme amb
les imatges de muntanya en actes commemoratius o en ascensions dels liders
politics, sino fins i tot, en successos catastrofics com I'incendi de la muntanya de
Montserrat I'estiu del 1986, fets que s'aprofitaren per declarar-la Parc Natural”®
al cap d’'un any. També es fa pais amb imatges de muntanyes estrangeres plan-
tant una bandera al seu cim. Es el cas de I'ascens d'un equip catala a 'Everest
I'agost del 1985 (figura 112). La hissada de la senyera al cim del mén es converti
en una gesta altament patriotica que fou recompensada per centenars de per-
sones aclamant els alpinistes quan sortiren al balcé del Palau de la Generalitat
a la plaga de Sant Jaume de Barcelona. La campanya Cent anys-Cent Cims™*
(figura 113 114), que commemora el centenari de la creacié de I'estelada amb
la pujada d'alpinistes catalans a cent cims d’arreu del moén és un altre exemple
de la glorificacié de la patria catalana a cims forans. El paisatge arquetipic de
muntanya ja no cal que sigui catala, n’hi ha prou amb relacionar els cims del mén
amb I'estelada per reafirmar-nos en el nostre arquetip.

72 “L’escriptor Jacint Verdaguer i Santal6 (1845-1902) va desplegar una notable activitat excursionista als Pirineus,
especialment durant les travesses del 1880, 1882 i 1883. I.’obra Canigd (que publicaria el 18806) fou en gran part
Pexcusa per a la realitzacié de la majoria de rutes pels Pirineus, centrades especialment a la part catalana, aranesa i
ariegesa de la serra. Fou els anys 1882 1 1883 quan va assolir la majoria d’ascensions, en dos estius encarats plena-
ment a recollir material i coneixements per a aquesta obra.” en Gasull, B. (2012). La travessa dels Pirineus de Jacint
Verdaguer 'any 1882. L’ascensi6 a ’Aneto des de la Seu d’Urgell. Awnals del Centre d’Estudis Comarcals del Ripolles,
(IBIX 7), 381-394. Recuperat de http://www.raco.cat/index.php/AnnalsCER /article/viewFile/261998/376599
p. 382. El mateix autor ha escrit el llibre Maleida. 1. aventura de Jacint Verdaguer a I'Aneto, inspirant en I'ascensi6 de
Verdaguer a ’Aneto i ha realitzat un projecte documental resseguint la mateixa ruta que Verdaguer. Informacié
accessible a: https://maleidal882.wordpress.com/

73 Marquez, P. (2016). La lli¢6 apresa a Montserrat després dels incendis del 1986. L’Ara. El Bruc. Recuperat de
http://www.ara.cat/dossier/llico-apresa-Montserrat-despres-incendis_0_1619238088.html

74 Mapa 100 anys d’estelada: 1908-2008. (2017). estelada.cat. TerraMetrics. Recuperat de http://www.estelada.cat/
main.aspropc=4&mapa=1
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Figura 115. Rogelio Lopez-Cuenca, E/ Muntanyenc (1998). Font: Rogelio Lopez-Cuenca per Staf Magazine.
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2.4.2. La conquesta de la muntanya. Dialegs amb la geo-
grafia sagrada

Rogelio Lopez Cuenca ja posava en evidéncia I'any 1998 el personatge
excursionista arquetipic catala amb la seva obra Muntanyenc (figura 115). En
el marc de I'Esposicié No/W/Here, que s'organitza al Tecla Sala de I'Hospitalet
de Llobregat, I'artista instal:la banderoles als fanals dels carrers més transitats
de la poblacié amb la imatge en blanc i negre d'un guerriller anarquista nas-
cut a I'Hospitalet, anomenat Francesc (Quico) Sabaté”®, amb la paraula mun-
tanyenc en vermell escrita amb una tipografia que recorda al moviment de la
Renaixenca. A la sala expositiva es regalaven posters amb la mateixa imatge
que els espectadors es podien endur a casa. Aquesta acci6 de Lopez-Cuenca
posa en dubte 'arquetip muntanyenc relacionat amb el nacionalisme catala i
la seva relacié amb I'excursionisme. Les banderoles gairebé criden que hi va
haver un altra forma de coneixement forcos de les muntanyes catalanes, i no
fou pas de caracter cientific o patriota, sin6 obligat per la resisténcia al régim
i per pura supervivéncia. Lépez-Cuenca ens transporta amb aquesta obra a
una part silenciada de la nostra propia historia: el maquis catala. Mentre una
bona part de la burgesia originadora de I'arquetip muntanyenc i excursionista
es trobava immersa en un llarg silenci durant la dictadura, I'anarquista repre-
sentat a la banderola organitzava incursions des de Franga per combatre Fran-
co. Amb un gest tan simple com anomenar muntanyenc aquell que no ho és
per fascinacid, siné per imperatiu, Cuenca trastoca completament la mirada
cap a la muntanya catalana com a font de les arrels nacionals connectant-nos
amb la incoheréncia d'aquests arquetips durant la dictadura. La muntanya en
aquesta obra ja no és mitica, sind que es converteix en refugi de les llibertats
75 Francesc Sabaté, alies “Quico” era un guerriler anarquista catala exiliat a Franca que realitzava temudes incur-
sions urbanes a Barcelona durant cls anys cinquanta. Fou una figura que defensa Paccié armada, fidel al principi de
no donar treva al franquisme. Sabaté mai es va deixar de regir per les lleis que, generalment, acata la col ectivitat
i sempre va lluitar pel seu compte i amb els seus mitjans. Va patir persecuci6 (i preso) a la 1T Republica, en la dic-

tadura franquista, a la Franca ocupada, en I’alliberada, i fins i tot va ser repudiat per alguns companys de la CNT.
Fou assessinat pel régim el mes de decembre de 1959.
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Figura 116. |bon Aramberri, fotograma del video Exercises on the North Side (2007). Font: Macba
Figura 117. Ibon Aramberri, documentacié del video Exercises on the North Side (2007). Font: Macba
Figura 118. Ibon Aramberri, fotograma del video Exercises on the North Side (2007). Font: Fundacié Tapies
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collectives, un espai per la lluita antifranquista que va quedar oblidat amb la
recuperacio de la democracia i que ha aconseguit certa restauracié moral gra-
cies a la feina del Memorial democratic”®.

Ibon Aranberri és un artista basc que treballaamb la generacié de conflic-
tesifissures en el dificultds encaix que es dona entre humanitat i natura a causa
del concepte de progrés economic il-limitat. Aranberri també tracta habitual-
ment les simbologies i subjetivitats que la identitat-comunitat basca ha creat so-
bre el seu propi paisatge. A la seva obra Exercises on the North Side (2007) (fi-
gura 116 a 118) Aranberri ens relaciona el mite de la muntanya amb I'alpinisme
d’'una forma que posa en dubte 'épica intrinseca als dos conceptes. En aquesta
peca l'artista reuneix un grup de joves per ascendir al vessant nord del Petit
Vignemale al Pirineu frances i els fa gravar el pic amb cameres de cinemade 16
mm. El resultat és un conjunt d'imatges amateurs en que hi apareixen multiples
recorreguts amb zoom pels vessants de la muntanya. Aquest recull de footage
iniciatic ampliat amb imatges d’arxiu componen un video de 7 minuts que refu-
sa els llenguatges de representacio del cinema classic de muntanya. A través de
I'is de les mateixes tecnologies el resultat final té poc a veure amb clixés que es
repeteixen en aquest tipus de cinema. A I'obra d’Aramberri no se segueix a cap
alpinista fins al cim, no hi ha cap historia de patiment i de conquesta, siné unes
imatges de caracter amateur que recullen els rastres de les detonacions que s’hi
estan practicant. En comptes de filmar I'ascensio d'un alpinista heroic, la camera
es va detenint en com la neu llisca muntanya avall després de les detonacions
registrant les agressions que la muntanya pateix, talment com si la muntanya

76 Ens que té el seu origen en una proposici6 de Llei del tripartit I'any 2007 i que va patir una davallada del seu
pressupost del 2010 al 2012 del 50% amb la tornada de CIU al govern de la Generalitat. EI Memorial Democratic:
“Es una institucié publica que té per missi6 la recuperacié, la commemoracié i el foment de la memoria demo-
cratica a Catalunya (1931-1980), en concret la Segona Republica, la Generalitat republicana, la Guerra Civil i les
victimes per motius ideologics, de consciéncia, religiosos o socials, aixi com la repressio a persones i col lectius per
part de la dictadura franquista —incloent-hi la llengua i la cultura catalanes—, I’exili i la deportacié. E1 Memorial
Democratic rememora la lluita antifranquista i la transicié a la democracia fins a les primeres eleccions al Patla-
ment de Catalunya. Posa al centre de la seva activitat la dignitat de la persona, els valors democratics i el respecte
pels drets humans, perqué la barbarie no es torni a repetir ni aqui ni enlloc” en Generalitat de Catalunya. (s.d.). El
Memorial Democratic. Recuperat 28 maig 2017, de http://memorialdemocratic.gencat.cat/ca/memotial_demo-
cratic/qui_som
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sagnés. El patiment retratat no és el de I'escalador siné el de la mateixa muntan-
ya. El resultat final no deixa clar, pero, si s’esta documentat un fet dirigit o fortuit,
és a dir, potser les detonacions les feien per qliestions de seguretat. En tot cas,
les explosions juguen a posar en entredit les representacions mitiques de l'ideal
romantic que ens situa la muntanya com a conquesta. Amb aquesta obra no es
conquereix cap cim, sind el contrari, es documenta una detonacié provocada,
gue posa en evidencia les agressions constants que la mateixa muntanya pot
patir per la practica de I'alpinisme?”.

Des del final del segle XIX, i fins a I'actualitat, els centres excursionistes,
sobretot, perd també, les nombroses associacions en que s'articula la societat
civil catalana, han fomentat el coneixement de Catalunyai el seu paisatge. Per
mitja de modalitats diverses, les estrictament excursionistes com el senderis-
me o I'escalada, fins a les excursions per a tots els publics d'un dia de durada i
en autocar, s’han promocionat abastament llocs emblematics de la geografia
catalana com Montserrat (Pint6, 2009). Es I'excursié per excel-léncia que hom
no es pot perdre. Almenys un cop ala vida s’ha d’anar ala muntanya emblema-
ticai mitica de Montserrat. No ens la podem perdre perqué com apunta Garcia
(2015): “Montserrat és, certament, un simbol aglutinador de tot un pais, en el
qual tothom es pot sentir representat d'alguna manera. Un referent compartit
per una multitud de grups de tot tipus més enlla de la seva ideologia”.

La muntanya mitica i sagrada ho és gracies a un procés de definicié que
vatenirlloc al llarg dels segles XIX i XX; és a dir, Montserrat no sempre ha sigut
considerada I'epicentre del catalanisme politic. Victor Balaguer (figura 119)
tingué un paper cabdal en la redefinicié6 romantico-nacionalista de la mun-
tanya durant el segle XIX projectant una reconstruccié que havia d'aprofundir
en les arrels gotiques del pais”®. Aquesta interpretacio balagueriana de Mont-

77 Al capialafi,les detonacions a les muntanyes pirinaiques es fan també per protegir els alpinistes en les zones
més transitades.

78 A través dels seus escrits, Balaguer va construir una reinterpretacié romantica dels antics claustres, que, més
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serrat venia precedida de I'aproximacié que Wilhelm von Humboldt?® havia
detallat a comencaments del XVII. Lautor alemany no es va interessar tant
en el monestir 0 en la llegenda de la moreneta, sind en la rusticitat del paisat-
ge i sobretot en la simplicitat amb qué hi habitaven els seus ermitans (figura
120). A través de les cartes al seu amic Goethe, Montserrat s'acaba convertint
pels romantics alemanys en un simbol d’espiritualitat i de retrobament interior
(Alexandri, 2006, p. 40). La muntanya simbolitza el silenci que fa reconnectar
amb un mateix enmig del determinisme de la raé:

(...) el profund silenci tan sols el trenca de tant en tant el repic d'alguna ermita. No he
pogut deixar de considerar que aquests llocs sén com asils d'una tranquil-la se-
paracié del mén, on el desig de viure sols amb si mateix i la naturalesa, trobaria plena

satisfaccio i sense destorb. (Humboldt, 1951, en Alexandri, 2006, p. 40)

El moviment romantic apunta amb aquesta descripcié de Montserrat la
necessitat de reconnexié amb la natura en espais de tranquil-litat, com explica
(Mallarach, 2013, p. 136) la humanitat és poc capag de sentir-se bé al caos i
necessita espais que donin sentit a la seva vida. La geografia sagrada és una
resposta a aquesta necessitat, ja que aporta un significat profund al paisatge,
un valor espiritual que anhelem i que és comu a altres cultures arreu del mén
com l'oriental. Les geografies sagrades ens aporten un punt de connexié entre
nosaltres i altres nivells d'existéncia, de realitat, o d'estats de I'ésser, als quals
I'home pot accedir per mitja de rituals religiosos®®.

enlla de les seves connotacions religioses i catoliques, ara eren entesos a través d’una complexa superposicié d’his-
toria, llegendes, espiritualitat, religio, arquitectura i paisatges naturals, i com a nodes d’una mena de xarxa federal
de monuments. Entre tots aquests, Montserrat havia d’esdevenir el centre del nou univers monumental, gracies
a la importancia de les multiples lectures, més enlla de la religi6, que permetia la seva muntanya, i per tant, pel
seu potencial d’esdevenir un simbol compartit per tothom. http://www.ara.cat/suplements/diumenge/Montse-
rrat-miracle-Catalunya_0_1438656121.html

79 Wilhelm von Humboldt, fou un home de lletres alemany amic proper dels poetes Goethe i Schiller, el seu-
treball abasta les arees de la filosofia, la literatura, la lingtiistica, 'antropologia, I’educacié i el pensament politic.
80 El cas de Montserrat és un exemple de com aquest misticisme pot arribar a limits insospitats quan alguns
personatges arriben a relacionar la muntanya amb civilitzacions extraterrestes. En Capena, E. (1983). Los con-
tactos ovnis de Luis José Grifol. E/ Pais. Barcelona. Recuperat de http://elpais.com/diario/1983/08/29/ulti-
ma/430956006_850215.html
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Figura 119. Victor Balaguer (dreta al centre) i Frederic Mistral donant-se la ma en una reunié amb altres
poetes catalans i occitans al claustre de Montserrat. Arxiu Mas (1868). Font: Arxiu Mas

Figura 120. Alexandre Laborde, Ermita de santa Anna.(1806). Font: Tot Montserrat

Figura 121. Josep Maria Armengol i Bas, homes acampats a la falda del massis de Montserrat amb el mo-
nestir de Santa Maria de Montserrat al fons (Entre 1899 1910). Font: Arxiu Fotografic del Centre Excursionista
de Catalunya

Figura 122. Josep Maria Co i de Triola, Fotograf amb dos senyors dalt d'un cim fotografiant Montserrat (En-
tre 19001 1920 ). Font: Arxiu Fotografic del Centre Excursionista de Catalunya
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L'església catolica va exercir també un paper determinant en la confec-
ci6 de l'arquetip de lloc sagrat pel catalanisme en que s’ha erigit la muntanya
de Montserrat. Fou el clergat qui ordena la construccié del Rosari Monumen-
tal al Cami de la Covai més tard la del Cami del Via Crucis amb 'objectiu d'afir-
mar el caracter sagrat de la muntanya. Amb aquests monuments s’estableix
el lligam intim entre el paisatge catala, la nacié catalana, i la fe catolica. Com
explica Garcia (2015) amb el Primer Misteri de Gloria, al-lusiu a la resurreccid
de Jesucrist i projectat per Antoni Gaudi®*: “la resurreccié de Catalunya se
situa al costat de la de Crist. La muntanya, doncs, és sagrada. Es el Temple”.
Joan Maragall també realitza aquesta mateixa associacié de la muntanya amb

un temple en el seu llibre de poesia infantil Tria I'any 1909:

El Montserrat és el miracle catala. Es alld nostre que no té igual i que sembla fora de les
lleis de la natura. [...] Aixi és el Montserrat: de lluny vos semblara de vegades un ntvol
blavos de retalls fantastics; i segons per on vos hi acosteu, s'avanca enfora com un caste-
Il de gegants amb centenars de torres; mes aixi que hi sou al peu, s'aixeca eixamplant-se
i llencant cap al cel ses agulles envelades per la boira que corre com fum d’encens en-

. . , , ., 2
tremig d'elles, i llavors el Montserrat, més que tota altra cosa, és un altar, és un temple.s

L'excursionisme a Catalunya també féu de Montserrat un estandard, la
muntanya sagrada era un espai ideal per al coneixement cientific®?, aixi com
per la practica de I'espeleologia i I'escalada®® (figura 121 i 122). A la muntan-

81 Ala fide 1900, Antoni Gaudi va rebre 'encarrec de dirigir el Primer Misteri de Gloria, al lusiu a la resurreccié
de Jesucrist i costejat per la Lliga Espiritual de la Mare de Déu de Montserrat, fundada per Josep Torras i Bages,
bisbe de Vic i amic personal del arquitecte. Gaudi va concebre un grup escultoric integrat en I’entorn, amb una
cova excavada a la roca on un angel i tres Maries vetllen el sarcofag de Jesus, mentre aquest, ressuscitat, apareix a
la part alta de la paret exterior. Per problemes de finangament, les obres del misteri no es van iniciar fins a la pri-
mavera de 1907 i Gaudi les va abandonar de seguida, uns mesos més tard, en quedar parades per noves dificultats
economiques, quan tan sols s’havia excavat la cova i col locat I'escultura del Crist, obra de Josep Llimona i Brugue-
ra. El conjunt seria completat entre 19131 1916 per un altre arquitecte, Jeroni Martorell i Terrats, i les figures que
faltaven les va realitzar I’escultor Dionis Renart i Garcia.

82 En Maragall, J. (2016, abril 27). Montserrat, peces historiques triades per Josep Maria Casasus. Ara.cat. Recu-
perat de http://www.ara.cat/opinio/Montserrat_0_1566443343.html

83 I’AEC havia iniciat abans que ningti Pestudi de la meteorologia catalana en col locar els anys 1879 termometres de maxima i
minima a Sant Jeroni (Montserrat) en Roma, E (2009). Lexcursionisme a catalunya. 1876-1939. Madrid: Bubok Publishing, cop.

84 La practica de 'escalada a Montserrat s’inicia 'any 1922 amb P’ascensié al cim superior dels Ecos de Montse-
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Figura 114. Jordi Pujol es dirigeix a la militancia convergent a Montserrat en el 20& aniversari de CDC amb
una bandera catalana desplegada per sobre del public assistent (1994). Font: David Airob per La Vanguardia
Figura 115. Joan Baraldés Santamaria, estelada penjada per un grup d’escaladors del Bages al Gorro Frigi
(2012). Font: Bloc d'escalada Sisbemessanapren

Figura 116. Bandera catalana penjada per un grup d'escaladors de Torredembarra al Gorro Frigi (1994).
Font: Associaci¢ de Fills i Amics del Burés

Figura 117. Estelada collocada a I'estacio del Cremallera de Montserrat a Monistrol de Montserrat per I'As-
sociacio Monistrol de Montserrat per la Independéncia (2012). Font: Assemblea Nacional de Catalunya
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ya sagrada també se situa I'inici de I'escoltisme®® lligat al fet religios. Aixi que,
des de diferents ambits: I'eclesiastic, el literari, i I'excursionista es va promul-
gar el caracter sagrat del paisatge montserrati que es popularitza amb cons-
truccié del cremallera®® I'any 1892 garantint I'accés a un public més ampli. La
construccio de restaurants on poder gaudir de les vistes acaba de popularitzar
una muntanya mitica per a tothom: catolics i ateus.

Avui en dia, la peregrinacié a Montserrat és per autdctons i per forans;
per excursionistes, escaladors, i per altres no tan en forma, una fita a com-
plir®”. Montserrat és una geografia sagrada perd també és la geografia turis-
titzada per excel-léncia de Catalunya. A la muntanya mitica s’hi concentren
les esséncies de la catalanitat amb les del turisme massiu®®. Ara aquells que
persegueixen conquistar els cims de Montserrat ho poden fer amb un tele-
feric, i a més poden tornar a casa amb uns quants souvenirs. Montserrat es
pot considerar doncs, tal com expressa Edensor (2004, p. 45), un lloc iconic,
en tant que és capac de congregar a les persones amb imperatius biografics,
almenys un cop alavida. Montserrat es converteix en mitica i en espai nacio-
nal a través del sacrifici, de la sang, i del treball. La llegenda del Timbaler del
Bruc alimenta aquesta idea, ja que fou a les parets del massis on el timbaler
féu ressonar el so del seu timbal per espantar els francesos durant la batalla:
la reverberacié fou tan gran que va fer creure a I'exércit napoleonic que el
nombre de soldats espanyols era molt superior al que realment hi havia. Aixi,
la genesi de I'heroi catala que encarna la lluita d’'un poble desarmat enfront
del gran exércit invasor es forja a través de la muntanya sagrada.

rrat feta per Lluis Estasen i Pau Giménez. Ibid.

85 Mossen Batlle crea el 1930 ’Agrupament Mare de Déu de Montserrat.

86 Antic Cremallera (1892-1957). (s.d.). Recuperat 28 maig 2017, de http://www.trenscat.com/montserrat/his-
toriaantic_ct.html

87 Jo mateixa séc una peregrina de Montserrat, ja que la meva trajectoria personal m’enbranca amb el grup d’es-
caladors adolescents que troben en Montserrat el seu espai inicatic cap a I’escalada classica.

88 Montserrat es consolida durant I’any 2017 com un dels principals atractius turistics de Catalunya superant el
seu record historic de visitants anuals amb 2,5 milions. En Bosch, R. M. (2017). Montserrat bate récords y llega
a los 2,5 millones de visitantes. La VVanguardia. Barcelona. Recuperat de http://www.lavanguardia.com/local/
bages/20170106/413132173828 /montserrat-record-visitantes.html
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Figura 118 a 121. Lluis Hortala, Imatges corresponents a Exercitatori 1977 (2009). Font: Full de sala
expositiu
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Un altre esdeveniment que ajuda a crear I'iconisme del massis de Mont-
serrat fou les Festes de I'Entronitzacid de la mare de Déu de Montserrat I'any
1947. Aquesta celebracio religiosa es converti en la primera manifestacio pu-
blica d'un catalanisme fortament perseguit per la dictadura: dos alpinistes del
clandesti Front Nacional de Catalunya penjaren una bandera catalana a I'agu-
lla del Gorro Frigi, de manera que fos ben visible i dificil de retirar per part de
la policia®®. La “banderitzacio” (figura 115 a 117) de Montserrat va comencar
amb aquest gest, pero, s'ha anat repetint en multiples ocasions des de la fina-
litzacid de la dictadura, reforgant la idea que la muntanya sagrada és el bressol
de la catalanitat. | és que, el paisatge de Montserrat ha servit d'escenari pel
moviment nacionalista catala des de la fi de la dictadura. Convergéncia de-
mocratica de Catalunya organitza a la muntanya la seva | Assemblea Funda-
cional de forma clandestina I'any 1974 i alla mateix ha anat celebrant els seus
aniversaris?® (figura 114) amb la conseglient cobertura mediatica reforcant
aixi I'arquetip paisatgistic nacional. Tot i que es tractaven d'actes de partit, la
preeminéencia de CDC durant els primers 23 anys de democracia a Catalunya
governant de forma ininterrompuda, fa molt dificil establir una linia entre I'am-
bit partidista i I'institucional. Els limits entre ambdoés ambits es desdibuixen i
I'Us que es fa de les geografies nacionals també.

Montserrat ha esdevingut font d'inspiracid per a diferents artistes con-
temporanis que s’han apropat des de multiples perspectives evidenciant una
fascinaci6 comuna per aquesta geografia sagrada. En Lluis Hortala, artista,
alpinista, i escalador, ha utilitzat el seu apropament fisic a la muntanya per
dotar a la seva obra d'una organicitat especifica. Talment com si el coneixe-
ment profund de la roca que adquiri en les seves primeres escalades es veiés
representat als seus dibuixos d'una forma gairebé escultorica.

89 http://www.memoria.cat/franquisme/content/les-festes-dentronitzacio-de-la-verge-de-montserrat-1947

90 http://www.lavanguardia.com/politica/20041117/51262800755/ cdc-vuelve-a-montserrat-para-dar-el-rele-
vo-generacional-al-partido-en-su-30-aniversario.html
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Figura 122 a 124. Lluis Hortala, fotogrames del video Les Temptacions (2010-2011). Font: cataleg de
l'artista.
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La seva aproximacio a la muntanya transcorre entre la fascinacio, la re-
presentacio de la fisicitat del lloc, i laironia. Per exemple, en I'obra Exercitatori
1977, (2009) (figura 118 a 121) trobem 56 impressions digitals sobre paper
que reprodueixen escalades que 'autor féu durant la década dels setanta, la
denominacio Exercitatori, prové del primer manual d'oracié metodica publi-
cat a Montserrat escrit en llengua vulgar per Garcia Ximénez de Cisneros®!
en el qual descriu el concepte classic de les tres vies mitjancant les quals, i en
ordre ascendent, es pot arribar a assolir una vida de coneixement espiritual.
Hortala connecta aquest escrit al paisatge montserrati amb el fet fisic d'es-
calar com un forma de coneixement interior a través dels perills inherents
en aquest tipus d'esport. Les rutes marcades a sobre dels dibuixos de les
parets de Montserrat, amb els detalls técnics de les escalades incorporats, es
comporten com a directrius que poden ajudar al public a vincular-se amb el
paisatge d'una forma diferent a la de la representacié mitica. Son les repre-
sentacions d'un esforg, d'una ascensio en la qual la protagonista és la pro-
pia muntanya, i no la conquesta del cim. En aquestes impressions no veiem
un escalador esforcat, sind la traga d'un record de joventut que fragmenta el
massis en vies possibles. No es tracta d’'una visio dels seus pics retallats en
I'horitzd, sin6 de multiples accessos de coneixement al territori de la mun-
tanya, no ens adrecem al pic més alt sind a multiples finals, on sembla que
la recompensa sigui el contacte amb la mateixa roca en comptes de la vista
panoramica des dels seus cims. Els dibuixos al carbé reproduits en aquesta
especie de postals mostren una muntanya viscuda des de I'experiéncia per-
sonal, una relacié autobiografica amb les mateixes parets, un coneixement
de les fissures, els sortints i els roms. En paraules de I'autor:

La meva relacio amb la muntanya de Montserrat data de mitjans dels anys 70,
quan I'escalada iniciava un periode extraordinari de gran transformacié. Durant aquest
periode, que abasta uns set anys, vaig escalar i recérrer exhaustivament i de manera

91 3 estadis: culpa, coneixement i ascensié com a forma de purificacié, mirar Sant Ignasi de Loyola
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Figura 125 a 128. Rodney Graham, sel-leccié de polaroids de la série sobre Montserrat (1994). Font:
Cataleg de I'artista
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molt intensa, sovint en solitari, gairebé tots els monolits, els indrets més inhospits de

la muntanya, des de les vies més dificils sobre les grans parets, fins a les agulles més
petites i perdudes: és I'experiéncia de milers d’hores passades dins de la muntanya. En
aquells anys I'iltim ermita, el P. Basili, deixava I'ermita de la Trinitat. La muntanya de

Montserrat era un territori poc concorregut, encara s'hi palpava una vida pr(‘)pia.92

A l'obra d’Hortala, Montserrat es converteix en un espai per la reflexio
interior, talment com pels seus primers ermitans. Un espai de silenci i recolli-
ment que es mostra al video Temptacions (2010-2011) (figura 122 a 124). En
aquesta peca Hortala realitza una animacié de dibuixos de les muntanyes que
ell mateix ha realitzat a partir d'imatges de postals de Benet Junqué®?® en que
apreciem unes formacions rocoses tractades gairebé com monuments. El vi-
deo comenga amb una visié de zoom sobre els cims de Montserrat que es va
ampliant a una imatge més de conjunt a mesura que el metratge avanca. En
tenir una vista completa del massis les diferents formacions rocoses comencen
a desaparéixer com si fossin personatges que surten d'escena fins acabar amb
un fons blanc. Com esmenta el mateix autor: “M’interessa la contradiccié que
s'estableix entre aquest aspecte primitiu de viure I'espai i reconstruir-lo i, alhora,
neutralitzar-lo i en molts casos negar-lo” (Hortala, 2011, p. 166).

Rodney Graham, amb el treball que presenta I'any 1994 a la Fundacio
Espais de Poblenou sobre Montserrat, actua també com a negador d’aques-
tes visions arquetipiques sobre la muntanya sagrada nacional. En la seva serie
de polaroids anomenada Montserrat (1994) (figura 125 a 128) trobem 80
imatges d'un passeig nocturn pel massis. En aquestes fotografies, I'especta-
dor no pot accedir a les vistes arquetipiques de la muntanya, ja que mostren
uns paisatges d'un bosc il-luminat per un flaix que podria estar a qualsevol

92 Lluis Hortala. (2015). Les temptacions. Montserrat: Museu de Montserrat. Recuperat de http://www.museude-
montserrat.com/docs/lluis-hortala_314_ca.pdf

93 Lluis Hortala ha col lecionat postals d’aquesta fotograf del Baix Penedés que fou ordenat sacerdot a Mont-
serrat 'any 1925, Junqué fou director de la imprenta de ’Abadia, aixi com autor d’albums de fotografies sobre
el massis.
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altre lloc del mén. Es a dir, no es reprodueix la imatge de postal de les torres
granitiques, sind que se cerca entre els matolls els rastres de no se sap ben bé
que. Aquesta obra es troba influenciada per un dels primers treballs de Gra-
ham I'any 1976 anomenat 75 polaroids®* format per una série d’instantanies
d'un passeig nocturn pels boscos limitrofs a la ciutat d'Abbotsford a Canada.
La metodologia que utilitza per representar un bosc gens mitic al voltant de
la seva ciutat d'origen li serveix també per aquest projecte. A les polaroids de
Montserrat, Graham practica una aproximacié molt allunyada d'alld romantic
o bucolic, es tracta més aviat d'un recorregut d'exploracié misterids i gairebé
absurd. Les imatges de caracter amateur de Graham d'un bosc nocturn il-lu-
minat pels flahs de la camera estan ben lluny de I'arquetip de muntanya mitica
nacional, i es comporten més aviat com una negacié de qualsevol concepte
al voltant del pintoresc. La série de Graham tracta de la desorientacid al bosc
com una desorientacio a la vida, i la sortida a la muntanya de nit com una ne-
gacié del viatge turistic, quines vistes de postal es poden veure de nit? a quina
visioé panoramica pots accedir? La nit ens direcciona la mirada al metre i mig
de terreny que tens davant teu, la nit interpel-la a la necessitat de veure el més
proper, a dures penes el cami.

Una altra obra que ens parla sobre la negacié dels llocs mitics és la
peca d'lbon Aranberri inclosa en la col-leccié del MACBA anomenada (Ir.
T. n. 513) Zuloa (2007) (figura 129 a 132). En aquesta instal-lacio I'autor
mostra un compendi de documentacié sobre el tancament d'una cova pre-
historica basca. Aranberri tanca la cova amb una estructura plana i opaca
que cobreix I'espai de la boca d’entrada. El sistema emprat consisteix en
panells metal:lics modulars negres que, units entre si, tapen la totalitat de la
superficie d’entrada excepte un forat per tal que els ratpenats puguin sortir
i entrar lliurement, també hi col-loca una porta d'entrada per utilitzar-la en

94 Graham, R., Heynen, J., Meschede, F,, Lerm Hayes, C.-M., & Arnold, G. (2010). Rodney Grabam: : a través del bosc.
Barcelona : Museu d’Art Contemporani de Barcelona.
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cas de necessitat. Allunyada de les zones urbanes, la cova d'Iritegi es troba
en els voltants de la serra d’Aitzgorri, al fons d’'una estreta vall pertanyent al
terme municipals d’Onati (GuipUscoa). La cova consta de diferents galeries
subterranies que s’estenen al llarg de diversos quildbmetres, una de les quals
forma I'entrada principal, d'un diametre aproximat de 5 m. Es considerat un
lloc d'alt interés bioldgic, ja que hi ha en el seu interior hi viuen espécies
protegides de ratpenats.

Com esmenta Enguita (2011, p. 24) al text del full de sala de I'Expo-
sici6 Organigrama, organitzada per la Fundacié Tapies, I'obra d'Aranberri és
un conjunt de desenvolupaments autonoms d’'un proceés en el qual una série
d'accions (investigar, negociar, tancar, convidar, disposar, desplacar) se suc-
ceeixen generant una cadena d'irrupcions violentes en l'ordre establert: el
treball de camp i de negociacié amb les institucions; la intervencié fisica i sim-
bolica del tancament de la cova; I'esdeveniment de la visita extemporania d’'un
grup al lloc generen un sistema constructiu compost per mobiliari, fotografies,
dibuixos, una pel-licula i altres materials desplegat en I'espai expositiu. L'artis-
ta, que ha fet del territori i la manipulacio que el poder econdmic i politic fa una
de les seves principals obsessions en el seu treball, explica com el tancament
de la cova és un gest que simbolitza la idea de ratllar sobre la subjectivitat dels
llocs. En paraules de I'artista:

quise trasladar ese gesto de borrar, de cuando tachamos un parrafo, o cuando elimina-
mos una forma de informacion. Es una idea de un acto gestual, casi impulsivo, écomo

se trasladaria al espacio fisico, abierto, en la naturaleza?®®

Delamateixaformaque Grahamnegalaiconicitatde Montserratatravés
d’'imatges nocturnes rastrejadores, Aranberri col:lapsa la iconicitat d'un es-

95 Aramberri, I. (2011). RWM Especiales: Fons Adidio #10 Ibon Aranberri. Barcelona: Radio Macba. [Podcast]. Re-
cuperat de http://www.macba.cat/es/rwm-fons-ibon-aranberri
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Figura 129, Ibon Aramberri, vista de lainstal-lacio (Ir. T. n. 513) Zuloa (2007). Font: Macba

Figura 130. Ibon Aramberri, imatge de I'excursié organitzada amb el projecte (Ir. T. n. 513) Zuloa (2007).
Font: Fundacio Tapies

Figura 131. Ibon Aramberri, vista del tancament de la cova (Ir. T. n. 513) Zuloa (2007). Font: Fundacié Tapies

Figura 132. |bon Aramberri, vista del forat al tancament des de l'interior de la cova (Ir. T. n. 513) Zuloa
(2007). Font: Fundacio Tapies
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pai simbolic pel nacionalisme basc mitjangant un acte d’ocultament. Tancant
la cova evidéncia la sacralitat de certes geografies. Es quan ens impedeixen
la visi6, que veiem alld ocult. Es en I'obstruccié que es posen de manifest
les connotacions del lloc en I'ambit politic i nacional, com ell mateix explica:

Mi interés nunca fué destruir, siné6 mas bien alterar y afectar mas como al imaginario
colectivo y de como algo violento resulta violento mas por la subjetividad que implica,
por todas las connotaciones politicas y sociales que realmente no tienen porqué afec-
tar al espacio natural ni a la vida, ni a la biologia vamos a decir. este aspecto era impor-
tante para mi, comprobar que ese grado de violencia se da en tanto que construccién

y no en tanto que digamos agresién en el habitat. 96

La violéncia simbodlica del tancament de la cova és, a més, comparti-
da de forma comunitaria amb |'organitzaci6 d'una visita guiada. L'artista do-
cumenta aquesta excursio al voltant d'un paisatge inexplorat i nevat fins a
arribar a la cova tancada. Elviatge organitzat es converteix aixi en una accié
desproveida de la finalitat Gltima de qualsevol acte turistic, veure el lloc tu-
ristic, d'aquesta forma Aranberri explora fins Ultima instancia la negacié de
la simbologia del lloc.

2.4.3. Parquetip noucentista: La mediterrania i 'Emporda

Leclosié del Noucentisme se situa I'any 1906, amb I'aparicié del Glos-
sari d’'Eugeni d'Ors. Encara que en un principi el moviment sorgeix com a re-
accio als ideals romantics propis de la Renaixenga, i especificament enfront del
Modernisme catala, els dos moviments artistics formaren part del mateix pro-
cés de redefinicid nacionalista de Catalunya. EI Modernisme significava I'etapa
més organicista i lliure, mentre que el Noucentisme representava la serenitat,

96 Ibid.
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Figura 133. Josep Puig i Cadafalch durant la seva primera visita a les excavacions d’Empuries, comengades
I'any 1908 per la Junta de Museus de Barcelona. L'acompanyen Josep Pijoan i els membres de la Junta Dele-
gada a 'Escala, Rossend Pi i Josep Poch. Font: MAC Empuries per cataleg expositiu

Figura 134. Visitadels membres del Centre Excursionista de Catalunyaales ruines d'Empuries amb el guiat-
ge de Josep Puig i Cadalalch (al centre, amb un paraigua). (1909). Font: AME Esquirol per cataleg expositiu
Figura 135. Vista de les excavacions d'Empuries efectuada per la Junta de Museus de Barcelona el dia 26
d'agost de 1908 . Font: AME Esquirol per cataleg expositiu
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el classicisme, i una certa tornada a l'ordre. L'arquetip paisatgistic que s'assi-
mila al Noucentisme és la mar mediterrania com a font de la tradicié grega.
D’aquesta manera, les arrels catalanes noucentistes es construeixen a partir
de l'arribada del classicisme grec al port d’'Empuries erigint les seves ruines
(figura 133 a 135) com l'espai iconic on trobar I'origen que connecta la patria
catalana amb I'ordre i I'equilibri.

Com explica Vazquez (2015), el pais va recordar-se de les ruines d’Em-
puries el 1908 i va impulsar-hi la primera campanya d’'excavacions sistema-
tiques®?, buscant-hi el gresol de les esséncies patries que estava promovent
el Noucentisme. A La voluntat classica de Catalunya, Pau Guinart analitza
I'aprofitament nacionalista del jaciment grec per construir una identitat de
pais fonamentada en el classicisme mediterrani, posant-les en relacié amb
altres operacions europees semblants de reivindicacié arqueoldgica com a
forma de reforcament de I'imaginari nacional. Aquesta resurreccio de les ru-
nes d'Empuries és promoguda per la mateixa elit que va buscar en el romanic
les esséncies de la catalanitat®®, i que va voler influenciar també en I'ambit po-
litic defensant sempre els seus propis interessos. Segons 'autor: “El classicis-
me dels noucentistes té una clara voluntat d'influir en I'accio politica, sobretot
en defensa dels interessos de la burgesia que conforma la Lliga regionalista.
D'aqui es pot deduir el gran interés mostrat per la recuperaci6 de les ruines
d'’Empuries, que simbolitzaven el revestiment noble d'aquest classicisme”
(Guinart, 2014, p. 89)

97 “L’any 1907, la Junta de Museus de Barcelona -entitat formada per I’Ajuntament i la Diputacié de Barcelona
i presidida per I'arquitecte, historiador i politic catalanista Josep Puig i Cadafalch va decidir, després de llargs de-
bats, iniciar els treballs arqueologics a Empuries. Aquesta resolucié va suposar que tot el pressupost consignat a la
compra anual d’antiguitats per part de la Junta s’utilitzés per adquirir terrenys a Empuries i excavar-los d’una forma
planificada. Va ser una decisié valenta, aferrissadament defensada per Puig i Cadafalch, que es desmarcava de la
vella practica de comprar als propietaris dels camps emporitans els objectes arqueologics que trobaven feinejant o
fent clots a les necropolis emporitanes. D’aquesta manera, a finals d’aquell any de 1907, es va crear una comissié
formada per Enric Prat de la Riba -aleshores President de la Diputacié de Barcelona-, el mateix Josep Puig i Ca-
dafalch i Jesus Pinilla, també membre de la Junta de Museus.” en Aquilué, X., Castanyer, P., Monturiol, Joaquim,
Oliveras, C., Santos, M., & Tremoleda, J. (2008). 700 anys d’excavacions arqueologiques Empiiries (1908-2008). 1.’Escala:
Museu d’Arqueologia de Catalunya i Ajuntament de I’Escala. p. 17

98 Puig i Cadalfach liderava ambdés projectes.
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La Mediterrania, a més, també era I'escenari de les conquestes medie-
vals de Guifré el Pilés i Jaume I. El territori d’'un passat glorids on la catalanitat
cristiana va estendre la seva influéncia fins als confins més orientals d'aquest
mar. Prat de la Riba va voler recuperar aquesta idea de I'expansio gloriosa me-
dieval amb el seu projecte sobre I'imperialisme catala®® que connecta direc-
tament amb les gestes dels fundadors de la patria*®®. De fet aquest arquetip
de conquesta a través de la Mediterrania es perpetua fins a I'actualitat quan

'any 2010 Artur Mas empra simils mariners en el seu discurs d'investidura.
101

El llavors president, besnét d’'un capita de mar'®? (figura 136) que va fer les

99 “L’any 1906 es publica la maxima definicié doctrinal del catalanisme I.a Nacionalitat Catalana d’Enric Prat de la
Riba. Es tractava d’un llibret fet a peticié de Cambé, d’Ors i Pijoan perque coincidis amb la Festa de ’Homenatge.
Lautor hi explicava els elements definitoris del catalanisme, aixi com la seva evoluci6 des del 1714 fins a la seva
actualitat; i acabava parlant de 'imperialisme com el mandat d’enfortiment interior a qué tot nacionalista havia de
contribuir amb entusiasme. Simultaniament, a la revista La 1ex de Catalunya Eugeni d’Ors (Xénius) publicava una
columna diaria titulada “Glosari”, on anava desgranant els plantejaments culturals moderns amb els quals s’havia
d’identificar la intel lectualitat catalana: era la definicié del noucentisme, una filosofia practica presentada en dosis
diaries en qué s’exaltava la mediterraneitat, el fonament classic enfrontat a 'amanerament romantic vuitcentista, la
“civilitat” o el valor suprem de la vida urbana, o I'arbitrarietat amb queé I'intel lectual havia d’actuar en benefici del
comu nacional. Quan D’Ors va llegir 'acabament impetialista de 'obra de Prat no dubta a posar els seus noucen-
tistes a les ordres del projecte pratia.” en Casassas Ymbert, J. (2014). Prat de la Riba i la seva generacié de creadors
inquiets. Recuperat 13 marg 2017, de http://www.cdl.cat/prat-de-la-riba-i-la-seva-generacio-de-creadors-inquiets

100 “Guifré y Jaume I aparecian como los fundadores de la patria catalana y quienes la habian dotado de un
Estado; la diferencia era que mientras ellos habian trabajado por la independencia absoluta, ahora el objetivo era
hacetlo para lograr la constitucién de un Estado catalan asociado de manera federativa con el resto de los estados
de una hipotética federacion ibérica. A pesar de esta diferencia, el objetivo de Prat era mostrar que unos y otros
habian trabajado por lo mismo” en Codera, M. F. (2011). La Catalunya medieval en la construccion del naciona-
lisme lligaire. Historia Contempordnea, 45, 605-636., p. 615.

101 “Artur Mas i Reig, natural de Vilassar de Mar, fill d’una familia de navegants molt arrelada al poblé, va néixer
Pany 1852. Va quedar orfe de pare quan només tenia onze anys, i per aquesta trista circumstancia ell i els seus cinc
germans foren acollits amb paternal cura pel seu oncle Pere Mas i Artur Mas i Reig a ’cdat d’uns 30 anys. Roig, el
célebre i mitic capita conegut amb el sobrenom de Pigat, de qui tant s’ha escrit i comentat. Després de fer els seus
estudis primaris va ingressar a la carrera de nautica, tan en voga llavors, i va obrir-se cami en aquells temps dificils a
base de serietat i de bon fer. Obtingué el titol de pilot en I'examen que va passar a Tapostadero de I’Havana I'any
1875, i el de capita a Cartagena cap al 1880... El juny de 'any 1884 pot entrar al servei de la gran naviliera vilassa-
renca «Nicolas Mir i Cia», popularment mes coneguda pcl nom de Ca la Droga, i embarca en el berganti-goleta
Alfredo com a pilot; en aquest veler va realitzar durant alguns anys viatges seguits en 'anomenada «carrera del
tasajor. E1 1888 ascendeix a capita efectiu, i continua en el mateix vaixell. El 24 d’agost de 1891, mentre és al port
uruguaid de Montevideo, és traslladat a la corbeta Sebastiana, també de la mateixa naviliera; aquesta nau és de
procedencia anglesa, construida a les drassanes de Sunderland el 1873, i de 652 tones. Amb referencia en aquesta
embarcacié podem dir que era com la nau capitana per la seva anadura, facilitat de maniobra i el rendiment en tots
els aspectes que continuament els oferia. Com a nota sentimental diguem que els armadors van donar-li el nom
de Sebastiana en memoria d’una filla de molt pocs anys que se’ls havia mort. El capita Mas va navegar amb eéxit i
gairebé sense interrupcié en aquesta corbeta i sempre en la linia del «tasajo» fins al 1904, quan per una greu malaltia
va haver de desembarcar al port de Cadis, i va acomiadar-se de la mar. I’any 1905, en part recuperat, juntament
amb un seu familiar va formar societat a Barcelona en una empresa dedicada a la compra i venda de deixalles de
coto. L’any 1917 es retira definitivament d’aquesta seva nova vida comercial. Pero més endavant encara participa
activament en la direccié de la coneguda «Mina Vellay, i a més, com a enemic que era de la inactivitat, va exercir
el carrec de regidor del nostre Ajuntament”. en AM.S. (1988). Don Arturo. Singladures: Revista d’historia i patrimoni
cultnral de Vilassar de Mar i el Maresme, (6), 5-6. Recuperat de http:/ /www.raco.cat/index.php/Singladures/article/
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Ameériques a bord de la corbeta La Sebastiana (figura 137), féu servir les ana-
logies navals per referir-se al moment politic que s'estava vivint després del
tombament del Nou Estatut de Catalunya pel Tribunal Constitucional (Mas,
2010, p. 35):

Malgrat els forts cops de vent i de mar que han fet escorar i alguns cops embarrancar
el vaixell de la nostra historia, la vitalitat del catalanisme ha proporcionat a la gent

una bruixola i un mapa molt valuosos. Ara ens toca a nosaltres, dones i homes de
comengaments del segle XXI, de fer servir la brdixola amb encert i tornar a mirar el
mapa per avangar. | comencgar una nova singladura, aprofitant els vents favorables que

puguem trobar.

2.4.4. Models ‘“‘territorials” per I'accioé politica i pel turis-
me intern

Es precisament amb el timé de la Sebastiana (figura 138), el vaixell del seu
rebesavi, que Artur Mas pren possessio del seu despatx a la Generalitat, penjant-lo
a la paret per tal que el guiés en el cami de la presidéncia del pais. D'aquesta ma-
nera, els simils mediterranis d'arrels gregues del Noucentisme es transformen i
prenen com a referent el comerg maritim amb les colonies caribenyes espanyoles.
Lesplendor de la burgesia catalana, que infla els seus patrimonis amb el comerg
ales Ameériques arran de la signatura del Decret de Lliure Comerg, és l'elit que fa
créixer l'arquetip de la Mediterrania amb el Noucentisme. Limaginari mariner que
conforma Catalunya com a primera poténcia d'exportacié de productes nacionals
consolidant la seva flota mercant com una de les més importants de I'época, és
molt present encara per una classe social que deu el seu patrimoni primordialment
al comerg maritim. La Mediterrania fou, doncs, el punt de partida i de tornada de la

viewFile/202562/271504
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Figura 136. Artur Mas i Reig, besavi del president Artur Mas a I'edat de 30 anys (Entre 1880 i 1890). Font:
Singladures, Butlleti del Museu Municipal de Vilassar de Mar

Figura 137. La corbeta Sebastiana (s.d.). Font: Singladures, Butlleti del Museu Municipal de Vilassar de Mar
Figura 138. Artur Mas amb el timo de la Sebastiana que va heretar (2016). Font: Pedro Maduerio per La
Vanguardia
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riquesa que generaren els avantpassats de Mas'%?i ell els homenatja al discurs de
cent dies de legislatura I'any 2011 referint-se als vaixells que empraren en la con-
questa comercial de les Ameriques:

Tothom suposo que és conscient, crec que és aixi o almenys crec que molta gent ho
és, que el vaixell en el qual estem tots plegats és un vaixell que esta escorat, inclinat,
perque la carrega s’ha desplagat cap a un costat i aixo fa que el nostre vaixell vagi amb
aquesta inclinacié. | tothom sap que quan un vaixell va massa inclinat si no I'equilibres
hi ha el perill de bolcar. | estem fent tot el possible, tot el que cal per equilibrar aquest
vaixell, per moure la carrega, per estabilitzar-la, per no inclinar aquest vaixell d'una ma-
nera perillosa. | quina és aquesta carrega? Es el deute i el déficit. (...) aix0 és aquesta
carrega que esta desestabilitzant el nostre vaixell col-lectiu, que és el nostre paisila

seva principal institucid, la Generalitat de Catalunya. (Mas, 2011, p. 3)

El nacionalisme politic des del fi de la dictadura ha anat encadenant els
referents paisatgistics arquetipics: si la muntanya era I'escenari primigeni de
Jordi Pujol en la primera etapa de la democracia, durant aquests Ultims anys de
processisme, la Mediterrania s’ha convertit en el referent d’Artur Mas. | sembla
també que ho és també pel seu successor Carles Puigdemont, deixant-se foto-
grafiar a un altre lloc iconic de la burgesia catalana: Cadaqués*?®. La Mediterra-
nia s'erigeix des de principis de segle XX, com a imatge del catalanisme burges,
aquell que gaudeix del sol i la calma a la Costa Brava mentre els habitants locals
amb prou feines sobreviuen mitjancant el negoci de la pesca local. EI 1909, el
Centre Excursionista de Catalunya i 'empresa Turisme Maritim organitza la pri-
mera excursié a la “Costa Brava Catalana“ a bord del vapor Balear portant per-
sonalitats del mon cultural, politic i periodistic, a 'Escala i Sant Marti d'Empuries.

102 Als pobles del Maresme, i Vilassar de Mar concretament, vila natal d’Artur Mas, es celebra la Fira dels Indians
durant la Festa Major en commemoraci6 al passat india del poble.

103 Durant P’estiu del 2016 la seva amiga Pilar Rahola penja al seu perfil Twitter unes fotografies del president
durant les seves vacances a Cadaqués. En Una festa a Cadaqués amb Carles Puigdemont genera debat a les xarxes
socials. (2016). T1/3. Cadaqués. Recuperat de http://www.ccma.cat/324/una-festa-a-cadaques-amb-carles-puig-
demont-genera-debat-a-les-xarxes-socials/noticia/ 2744811/
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En la campanya de promoci6 hi va intervenir Puig i Cadafalch, que seria un dels
expedicionaris, i Ferran Agullé. Aquest ultim personatge, escriu I'any 1908 uns
articles al diari la Veu de Catalunya en que va encunyar el terme “Costa Bra-
va". De fet en aquells escrits, concretament al quart article, es referia a aquells
paisatges en termes economics, i comenta com la industria del turisme pot es-
devenir la solucid als problemes que pateixen les poblacions d'aquelles comar-
ques: “No ha arribat I'hora de comprendre que la salvacié de molts pobles de la
Costa és la indUstria dels forasters”. (Pagés, 2014). Agullé va pronosticar com la
industria del turisme acabaria sent la resposta facil per la generacié de riquesaal
litoral catala. El problema és que aquesta idea del progrés ha generat un turisme
de baixa qualitat basat en I'especulacié urbanistica que ha destrossat el litoral
catala'®?, també el de la Costa Brava. Curiosament, els reductes de costa on se-
gueixen estiuejant bona part de la burgesia catalana com Cadaqués, segueixen
intactes a la pressio urbanistica tal com explica Soler i Prats (2006, p. 158)

Las clases medias autdctonas se suman pronto al fenémeno y, dentro de la misma
costa, especialmente de la Costa Brava (de Blanes al Cabo de Creus), se generan
refugios elitistas, tanto para las élites propias como forasteras, como Cadaqués o
Begur, que contrastan con las ubicaciones mas populares y masificadas, que podrian

representar, en este mismo contexto, Lloret y Platja d’Aro.

També Josep Pla és un escriptor que incorpora I'arquetip de la Medite-
rrania a la seva obra i el relaciona amb I'arquetip de la Catalunya Vella originari
de la patria. El seu volum Viatge cap a la Catalunya Vella, és un exemple clar
d'aquesta relacié literaria on a través de diferents llibres: De 'Empordanet a
Barcelona, De 'Empordanet a Andorra i De 'Empordanet a Perpinya, Pla ens
104 I’estudi de Greenpeace posa I'alerta en la destrucci6 de la costa espanyola. A partir de les Dades de I’Analisi
d’imatges de satel it es pot copsar que a Catalunya el 44% de la seva costa esta destruida, encapgalant la llista de
pobles amb més ocupacié del litoral estan Cubelles (Barcelona) i Torredembarra Tarragona) en Marcos, P, del Rio,
S., San Roman, M., Gonzalez, M., & Rabal, V. (2013). Destrucciin a toda costa 2013 Andlisis del litoral a escala municipal.

Madrid: Greenpeace Espanya. Recuperat de http://www.gteenpeace.org/espana/Global/espana/report/costas/
DTC 2013.pdf
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descriu la Catalunya humida, verda, pirenaica pero també la Catalunya medi-
terrania que forma part de la vessant nord del pais i alhora del territori arran
de la veritable catalanitat. Josep Pla va contribuir amb I'enaltiment de I'arque-
tip de la mediterraneitat com explicita Fuentes (2013) amb la creacié entre
els anys 40 i 50 d'una série de textos com la Guia sobre la Costa Brava en la
qual: “Codifica la Costa Brava com a paradis mediterrani, reprenent I'heréncia
d’aquells intel-lectuals propers a la Lliga regionalista i el Centre Excursionista
de Catalunya, com Francesc Cambd, Lluis Duran i Ventosa o Ferran Agullé” (p.
57)"98, Seguint doncs la tradicié noucentista Pla presentava la Costa Brava
com una arcadia mediterrania: recorrent els seus camins fent tot tipus d'ob-
servacions geografiques, botaniques i etnologiques, i mantenint converses
casuals amb els pagesos que es creua. Josep Pla idealitzava el seu paisatge
quotidia —ell era nascut a Palafrugell— i construia una imatge d'allo pintoresc
en la senzillesa de la gent que I'habitava, bescanviant les imatges del paisat-
ge pastoral de pagesos per pescadors, on normalment trobariem escenes de
camp i bestiar amb Pla trobem barques amarrades a les cales de la Costa Bra-
va. (Fuentes, 2013)

El paisatge intacte de la Costa Brava, concretament el Cap de Creus,
és també I'escenari escollit per I'artista Enric Farrés en el seu video E/ viatge
frustrat (2016) (figura 139 a 143) que s'inspira en el dietari del mateix nom
de Josep Pla. El video de Farrés emula el viatge que va fer Pla i Hermos—
protagonista del text original— des de Calella de Palafrugell fins a Franca tot
resseguint la Costa Brava. Al final del viatge del dietari de Pla, quan ja estan
a punt d'arribar al seu desti, els dos navegants albiren el que podria ser un
vaixell de guerra i decideixen recular, ja que Hermos es troba atemorit per-
que li reclamin uns permisos de navegacio dels quals no disposa. Tal com
explica Farrés al video, aquest relat, que sembla autobiografic, en realitat no
105 Traducci6 propia: “codificé la Costa Brava como paraiso mediterraneo, retomando la herencia de aquellos

intelectuales préximos a la Lliga Regionalista y el Centre Excursionista de Catalunya que, como Francesc Cambd,
Lluis Duran i Vento- sa o Ferran Agull6”
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Figura 139 a 143. Enric Farrés, fotogrames del film £/ viatge frustrat (2016). Font: L'artista
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ho és, ja que Pla se situa a si mateix nostalgic del seu pare en un altre dietari
al mateix dia que hauria d’estar navegant. Podriem dir que I'origen del viatge
en el qual es basa el video de Farrés és un trajecte que no arriba a la seva
fi, un viatge truncat on sembla que I'autor original prefereix centrar-se en la
descripcid de la gent i els seus costums més que en proposit que el porta a
fer-lo.

En un temps en qué alld productiu és el que s'imposa, també en el
mon de I'art, Farrés ens proposa abandonar aquest temps i enmig de I'épo-
ca vacacional s'embarca en I'emulacié d'un viatge que no arribara tampoc
al seu final recorrent el paisatge del qué era el seu familiar'®®, Josep Pla, i
a la vegada el territori d'origen de I'artista, ja que ell va néixer a Palafrugell
també.

Farrés s'’embarca en una travessia a remolc d’'un col-leccionista que és
qui financa el projecte. | mentre ell es troba estirat la major part del temps
realitzant videos i fotografies des de la seva barqueta sense motor el col-lec-
cionista el va estirant per la Costa Brava com un natzare que va arrossegant
la seva penyora en una processo. El resultat és un video creat a partir de
multiples gravacions de caracter amateur que es va lligant amb la descripcio
que fa l'artista amb una finestreta intercalada com a narrador omnipresent.
Farrés va construint un relat que es construeix com una teranyina entre el
que va donar de si el seu propi viatge i referents propis que va introduint a
manera de mosaic utilitzant I'escriptori del seu ordinador com a lleng. La
historia de la travessia transcorre, no tant en la descripcié del paisatge, com
en les relacions que estableix a partir de les multiples parades que realitza.
Talment com Pla féu en el viatge original, son les persones el que fan el pai-
satge i no al revés.

106 Josep Pla és familar d’Enric Farrés
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Les vistes que hom espera trobar d'una naturalesa intacta, al cap i a la fi es-
tan recorrent el parc Natural del Cap de Creus, no es reflecteix d'una forma clara,
al contrari es mostren escenes del que seria la cara B de la Costa Brava, com quan
es presenta un recull d'imatges topiques de I'Escala com un lloc sense encant,
totalment dirigit pel turisme massiu. Tampoc Empuriabrava surt ben parada, tot i
que l'autor demostra certa fascinacio pel seu taranna kitsch. L'arquetip de la medi-
terraneitat es posa en entredit per 'economia turistica que tot ho taca i I'artista es
va detenint en aquests aspectes en diferents moments del film, com per exemple
quan intercala imatges de selffies de turistes entre els fotogrames d'altres turistes
fent-se fotos als miradors de Cadaqués. L'autor fins i tot s'interroga sobre la natu-
ralesa del seu treball respecte al fet turistic i comenta:

vam pujar a I'església i anava fent fotos, videos, tot aixo, i... aqui es quan em vaig
comencgar a adonar que, de fet, el que estava fent jo amb el documental, ho estava
fent tothom. Tothom es documenta a ell mateix durant les seves vacances. Aixo del
fer turisme, ... el turisme és una cosa que es fa, tu no pots comprar un turisme, vendre
un turisme, ensumar un turisme, la quiestié és fer turisme. és una cosa que es fa, es
faialhora es documenta. | aqui veueu aquest plano, que és aquesta noia que s'esta
fent fotos a ella mateixa i cada cop hi ha més gent, i més gent. | aqui em vaig adonar si
tot aixd que estava gravant valia la pena o no. Si no hagués estat millor anar passant
de poble en poble i demnar algu que em fes una foto simplement com : Yo he estado
aqui, Yo estuve en Francia, Yo estuve en Cadaqués, i que la gent me la enviés i ja esta.
Una mica per jugar amb la figura del testimoni, que és necessaria, perque és la que
certifica que jo he estat aqui, o alla. Basicament vaig pensar que estava bé pero que

per si les mosques continuaria filmant les coses queem convinguessin.1°7

Farrés filma el seu viatge per un paisatge en que no para massa atencio
fins que s'atura a la cala del Junquet i comenta que “és xul-lo” per com aquest
espai es relaciona amb la historia original de Pla, que situa en aquest lloc un

107 Extraxte de la narracié del mateix artista durant la pel licula
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thriller anomenat Pa de Raim on la cala és I'escenari d’una trama de contraban.
De fet, durant tota la pel'licula, Farrés va fent inventari del paisatge i les coses
que troba durant el viatge amb la seva propia biografia, fobies i passions, com
per exemple quan es refereix als plenairistes submarins de les illes Medes. Es
talment com si tot alld que té a veure amb el paisatge s'infongués d’'una actitud
gue es va teixint entre I'absurditat, la sorpresa i la passié kitsch. La perplexitat
innocent i la mofa es van contraposant al llarg del tot el video, fent del paisatge
sobretot un escenari on es desenvolupen els personatges de la pel-licula: el
col-leccionista, altres artistes amb qué comparteix el viatge, o els amics amb
els qui va quedant per passar les nits a terra. Finalment, quan arriba a Port de
la Selva, al final del seu trajecte, ens retrobem amb el paisatge, ja per fi per
reconeixer no tan sols I'arquetip mediterrani, sin6 sobretot I'arquetip romantic
de la posta de sol. Aqui I'autor, amb certa sorna, comenta que ens mostra les
imatges de la badia amb el sol ponent-se i un veler travessant-la perqué son
imatges “que valen la pena”. D’aquesta forma, una obra que havia evidenciat
les fractures del paisatge turistic es retroba amb ironia amb el paisatge iconic
que no pot obviar: les postes de sol al mar. Aquestes representacions d'efecte
balsamic en qualsevol espectador, ens proporcionen un moment de connexié
amb la natura on poder somiar, com ell mateix comenta "s6n un moment re-
flexiu” que posen en joc I'arquetip de tots els arquetips romantics.

Oriol Vilanova, a la seva exposicié Diumenge (2017) (figura 144 a 145)
també disposa una enorme seleccié de postes de sol en forma de col-leccié de
postals a les sales expositives de la Fundacio Tapies. Lartista aplega en aquesta
mostra totes les targetes postals que ha col-leccionat al llarg de més de quinze
anys. Les postals adquirides en mercats de segona ma, com el de Sant Antoni
de Barcelona, o el de la Jeu de Balle a Brussel-les on resideix, estan aplegades
per conceptes tematics, essent el de les postes de sol és un dels més extens i
colorit en entrar a I'espai expositiu. La ingent quantitat de representacions sim-
boliques que aplega Vilanova evoquen les ruines de la societat de I'espectacle
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Figura 144 i 145. Oriol Vilanova, Diumenge (2017). Font: Oriol Vilanova per la Fundacio Tapies
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de Guy Debord, segons I'artista: “Els mercats de puces son ara santuaris”*°®

on
poder rescatar les imatges iconiques dels anys seixanta, setanta i vuitanta. La
iconicitat de les postes de sol, pero, no es troba precisament en ruines, sind que
és quelcom que traspassa époques i modes, i segueix posicionant-se com un
trend en I'época de I'Instagram©®, Les postes de sol emocionen i evoquen un
moment d'introspeccié cap a no sé ben bé quin lloc dintre d'un mateix, tenen
la capacitat d’atrapar-nos en un ideal de bellesa romantic que ens fa detenir

davant d’una espectacularitat que som incapagos de defugir.

2.5. La mercantilitzacio institucional del paisatge

La nostra concepcié del paisatge catala es troba, doncs, condicionada
per arquetips que s’han anat construint al llarg dels segles i que a més han
estat reforcats per moviments politics de caracter nacionalista. Aquesta me-
diatitzacié dels paisatges catalans que correspon al territori de la “Catalunya
Vella” creada a través de les arts plastiques, visuals i literaries, i sobretot per
la publicitat turistica, ha construit un imaginari col-lectiu que associa certes
imatges de Catalunya amb allo bell o pintoresc. Com apunta Nogué (2007, p.
379), “el paisatge real, per adquirir més rellevancia, ha de ser «mediatitzat»;
ha de passar pel poderos filtre de la imatge, si pot ser estereotipada (i, enca-
ra millor, arquetipica)”*°. Ens trobem en un moment de mercantilitzacio del
paisatge en el qual no podem diferenciar clarament entre el territori real i el
representat a causa del fenomen del turisme. Pison (2009) també ens apunta
aquesta idea de paisatge en tant que sistema d'imatges que va més enlla del
territori real. En aquest sentit I'autor aprofundeix en com la fotografia té un pa-

108 Declaracions de l'artista extretres de: Oriol Vilanova. Diumenge. (2017). Recuperat 19 maig 2017, de ht-
tps:/ /www.fundaciotapies.org/site/spip.php?rubrique1465

109 Només cal fer un petit experiment un dia on la posta de sol sigui especialment espectacular i veurem com una
gran majoria de perfils en aquell espai determinat retrataran la mateixa imatge pintoresca.

110 Traducci6é propia: “el paisaje real, para adquirir mas relevancia, deber ser «mediatizadow; debe pasar por el
poderoso filtro de la imagen, a ser posible estereotipada (y, atin mejor, arquetipica)”
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per primordial en aguest mecanisme generant una universalitzacié d'allo local,
una generalitzacié d'allo concret, i una persisténcia d'allo passatger.

Per tant, quan la mediatitzacid i la construccié d'imatges del paisatge es
fa des de la institucié no podem obviar que existeix una intencié i una voluntat
politica determinada darrera del sistema de representacio que les divulga. Tal
com hem observat amb els moviments nacionalistes de la Renaixenca i del
Noucentisme, la mirada cap al paisatge va detenir-se especialment en espais
mitics que connectaven amb les arrels nacionals catalanes. D'aquesta tenden-
cia, n'era conscient el conseller de Territori i Obres publiques, Joaquim Nadal
durant el tripartit. Es molt significatiu que un politic i historiador com Nadal,
que fou conseller del Departament de Politica Territorial i Obres Publiques del
2003 al 2010, expliqui d'una forma meridiana les relacions entre els arquetips
del paisatge catala amb la Renaixenca, el moviment excursionista i el nacio-
nalisme politic establint tres tipologies de paisatges preferits pels catalans: la
mediterrania, el Pirineu i Montserrat:

La invencié del paisatge en I'imaginari nacional de Catalunya és un fet constatat.
L'abundant literatura al voltant del paisatge,els paisatges, de Catalunya, i la seva crono-
logia té un clar paral-lelisme amb I'evolucié dels moviments culturals de la Renaixenca i
al propi desvetllament del catalanisme. En aquest sentit podem ben bé dir que hi ha una
epica del paisatge, una poetica del paisatge, una geografia i cartografia del paisatge,
una evocacié dels paisatges i encara literatura de viatges, literatura cientifica i, molt
singularment, literatura d’excursions. L'associacionisme excursionista, la descoberta
del pais, la construccié d'un imaginari nacional atorguen als nostres paisatges una
singularitat molt especial. Cims, mites, santuaris, monuments s’encadenen de forma
indestriable en un reguitzell de textos que ponderen els valors i les esséncies d'un
paisatge que s'arriba a imaginar gairebé com a immaobil i transcendent. Els moviments
literaris i els moviments politics, el pensament catalanista, seleccionen, successiva-

ment o alternativament, els seus paisatges preferits. La Mediterrania per unes arrels
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classiques, el Pirineu com a bressol de la construccié i la fundacié de la nacié primer i
la reconstruccié nacional després, Montserrat com a paradigma de les arrels cristianes.

(Nadal, 2010, p. 158):

Tot i que Nadal, de forma particular, era particularment conscient
d’aquests arquetips, no podem dir que des dels ambits institucional i poli-
tic s’hagi fet tot el possible per canviar aquests paradigmes de visualitza-
ci6 del paisatge catala, éo si? Possiblement des de I'inici de la democracia
a Catalunya la mercantilitzacié del paisatge hagi passat per diferents fases
tenint en compte les diferents visions politiques que han governat el pais.
Si acordem que la mediatitzacié del paisatge no és quelcom innocent, siné
influenciat per certs models socioecondmics que pretenen fer del paisatge
catala una marca, podrem diferenciar les diferents tendéncies i expressions
de les mateixes a traves dels diferents periodes de govern de les institucions
catalanes des de la democracia. | si Nadal aportava aquesta sensibilitat a
les tematiques de paisatge era perqué el seu govern va voler alterar cer-
tes tendencies que simplificaven el territori catala com objecte de consum.
Nadal com a conseller del tripartit impulsa la creacié de I'Observatori del

11 com un “ens d’assessorament de I'administracié catalana

Paisatge Catala
i de conscienciacié de la societat en general en matéria de paisatge. La seva
creacié respon a la necessitat d'estudiar el paisatge, elaborar propostes i
impulsar mesures de proteccid, gestié i ordenacio del paisatge de Catalunya
en el marc d’'un desenvolupament sostenible.” Des de I'Observatori s’apunta
la sostenibilitat com la via més adequada per tal d’afrontar I'ordenacié del
paisatge catala. LAgéncia Catalana de Turisme, exercint la seva influéncia
en els continguts televisius de TV3, aposta pero, per la mercantilitzacio del
paisatge catala amb campanyes institucionals sobre destinacions turistiques
on el territori es tractat sobretot com a marca. La visié de Catalunya que
111 L’Observatori s'organitza en forma de consorci i s'inclou a la Lei de proteccio, gesti6 i ordenacio del pai-

satge de Catalunya. Es va constituir legalment el 30 de novembre de 2004 i els seus Estatuts van ser publicats al
DOGC (Resolucié PTO/3386/2004).
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proposa I'’Agéncia Catalana de Turisme presenta un paisatg tan mediatitzat,
que és dificil reconeixer quin és el paisatge real i quin el representat. Com
apunta Joan Nogué (2007, p. 378) “Ens trobem ja de ple en una societat de
la visualitzacié induida, en qué la construccié d'imatges i, per descomptat,
de paisatges, ha triomfat. Les imatges del paisatge son tan extraordinaria-
ment quotidianes en el nostre univers visual que han arribat a orientar la
nostra percepcio de la realitat”''2, D’aquesta manera la qualificacio estética
d'un paisatge quan es contempla té molt a veure amb aquella imatge reti-
niana que ens ha quedat gravada a partir dels inputs mediatics que rebem
constantment.

El paisatge favorit (2009-2010) era una série documental emesa per
TV3, latelevisié publica catalana, presentada per Raguel Sans on cada setma-
na personalitats destacades del pais mostraven als teleespectadors el raco de
Catalunya que més els agradava. El personatge sempre tenia un lligam amb
el paisatge que presentava, en alguns casos era el lloc on vivia, en d’altres era
el paisatge de la infancia, o el d’estiueig. Al final de la seva emissio es realit-
zava una gala on els televidents podien votar entre tot els paisatges favorits
que s’havien presentat durant els diferents capitols. El paisatge guanyador per
votacié popular fou la Costa Brava, el resultat no estranya gens si tenim en
compte que fou un espai representat per dos programes: un dedicat exclu-
sivament, i un altre sobre el Baix Empordanet associat també amb la marca
Costa Brava. Si analitzem la tipologia de paisatges que es presentaren durant
els diferents programes veiem que un 76% dels paisatges representats for-
men part del que considerem Catalunya Vella (taula 1), aixi la representacio
mitica i arquetipica catalana corresponent als territoris de les esséncies pa-
tries estarien molt més representats que la Catalunya Nova (24%).

112 Traducci6é propia: “nos hallamos ya de lleno en una sociedad de la visualizacién inducida, en la que la
construccion de imagenes y, por descontado, de paisajes, ha triunfado. Las imagenes del paisaje son tan extraor-
dinariamente cotidianas en nuestro universo visual que han llegado a otientar nuestra percepcion de la realidad.”

158



2.5. LA MERCANTILITZACIO INSTITUCIONAL DEL PAISATGE

Taula 1: El Paisatge Favorit
Data Paisatge Personatge Cat.V | Cat.N

El Delta de I'Ebre Artur Gaya X
19/05/2009 | La Vall de Ndria Toni Alba X

El Collsacabra Antoni Bassas X

Montserrat Benedetta Tagliabue X
26/05/2009 LEmpordanet Pasqual Maragall X

El Litoral de Barcelona Peret X

La Costa Brava Josep Cuni X
02/06/2009 El Baix Maresme Jordi Pujol X

La Vall de Boi Araceli Segarra X

El Priorat Alvaro Palacios X
09/06/2009 | Cadaqués Helena Garcia Melero X

La Vall d’Aran Pau Donés X

Sitges Anna Barrachina X
16/06/2009 | Sant Maurici Oriol Alamany X

Girona Eudald Carbonell X

La Garrotxa Joan Barril X
24/06/2009 Lleida Josep Vallverdu X

El Montsec Cesc Gelabert X

Pedraforca Carme Ruscalleda X
30/06/2009 | Tarragona Lluis Gavalda X

Montseny Carles Reixach X

Miradors de Barcelona Lluis Bassat X
07/07/2009 Els Ports de Beseit Jorge Wagensberg X

El Bages Rosa Oriol X

Taula 1. Relaci6 de capitols del programa E/ Paisatge Favorit amb la relacié de territoris pertanyents a la
Catalunya Vellai Nova segons la definicio territorial de Catalunya Vella que apunta Font (1985, p.14). Font: TV3

Llegenda. Catalunya Vella=Cat. V., Catalunya Nova=Cat.N.
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Figura 146. Jordi Gumi, Costa Brava, Baix Empordé, Catalunya (1979). Font: Biblioteca de Comerg i Turisme
de la Generalitat de Catalunya

Figura 147. Josip Ciganovic, Costa Brava, Alt Emporda, Catalunya (1981). Font: Biblioteca de Comerg i
Turisme de la Generalitat de Catalunya

Figura 148. Toni Vidal, Costa Brava, Catalunya (1985). Font: Biblioteca de Comerg i Turisme de la Genera-
litat de Catalunya

Figura 149. Toni Vidal, Costa Brava, a dream, Catalunya (1991). Font: Biblioteca de Comerg i Turisme de la
Generalitat de Catalunya

Figura 150 i 151. Emiliano Bechi, seleccio de fotogrames de. In Costa Brava (2016).. Font: Costa Brava
Pirineu de Girona en Youtube
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Més enlla del cas d’aquest programa, la Costa Brava és un dels paisatges
més mediatitzats pel turisme catala'*2®. En aquest territori hi conflueix I'arque-
tip paisatgistic mediterrani promulgat pel Noucentisme i la fascinacié que la
burgesia ha mantingut amb aquests paratges des dels inicis del segle XX''4, A
més de ser un espai d'oci per I'elit del pais també ha mantingut una aura d'espai
verge i intacte representada sobradament en les imatges turistiques recreades
pel patronat de Turisme que gestiona la marca Costa Brava. Aquesta imatge
arquetipica queda totalment reflectida als posters dedicats a aquests territoris
englobats a la marca Catalunya editats per la Generalitat de Catalunya des de
I'inici de la democracia (figura 146 a 149), aixi com al canal de Youtube del Pa-
tronat Costa Brava que compta amb nombrosos videos (figura 150 151) que
reprodueixen una mirada complaent sobre el territori.

L'autenticitat d'aquestes imatges''®

és quelcom que l'artista Joan
Rabascall critica en el seu llibre Costa Brava, 30 anys (figura 152 a 157).
Aquest volum reuneix el que podriem anomenar antipostals de la Costa Bra-
va, 12 imatges d’espais no pintorescos de la zona Imatges que defugen la
visio turistica caracteritzada per la vegetacio verda dels pins, les barques de
pescadors, i el blau intens del mar. Rabascall amb la seva serie intenta bus-
car els llocs no representats en aquestes imatges idil-liques. Els espais que
si han patit I'abus de la urbanitzacié6 desmesurada, i I'impacte del turisme
de masses. En la publicacio, I'autor ens mostra les imatges que realitza ori-
ginariament en blanc i negre, i la seva evolucié amb una segona captura rea-

litzada 30 anys més tard a color. Rabascall inserta, a més, la paraula paisatge

113 cl Patronat de Turisme Costa Brava Girona ha creat un banc d’imatges pels mitjans de més de 10.000
fotografies https://www.periodistes.cat/actualitat/ noticies/es-crea-un-nou-banc-dimatges-de-la-costa-brava-i-el-
pirineu-de-girona-disposicio

114 La Costa Brava fou dels anys 30 fins als 50 'escenari d’estiueig d’artistes d’arreu com Chagall, Ramon Casas,
Picasso, Lorca i Dalf; durant la dictadura la Gauche divine disfrutava de les seves vacances esquerranoses, i fins i
tot es converti en platd exterior per rodatges internacionals com el de la pel licula Pandora y el holandés errante
amb Ava Gardner i Matio Cabré protagonitzant una torrida historia d’amor.

115 autenticitat que es posa en evidencia amb la campanya del Patronat de Turisme de la Costa Brava anomenada
On comenga la Costa Brava? On comenga el Pirinen de Girona? que mencionavem en la introduccié de la tesi.
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Figura 152 a 157. Joan Rabascall, Costa Brava, 30 anys (2011). Font: Cataleg de I'exposicid
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traduida a diverses llenglies corresponents a les nacionalitats habituals que
visiten la zona. En paraules de l'autor:

..durant I'estiu de 1981, vaig recérrer la Costa Brava, defugint els punts de vista

i topics habituals. Més tard en vaig escollir dotze que em van semblar repre-
sentatius, per presentar-la com una proposta de tipologia referida a tot el paisatge
d'aquest lloc. Aquesta serie d'imatges, de paisatges, va ser feta a partir d'un paisatge
conegut per mi des de fa molt de temps, intentant reveure'l i donar-ne una versio
inédita, i sobretot, més apropada de la realitat, que la versié, més o menys, idillica o
pintoresca perpetuada per generacions de pintors paisatgistes.

El mot paisatge el trobem integrat dins de la imatge, com una redundancia, en diverses
llengles. Els practicants de tots aquests llenguatges han contribuit, en més o menys
responsabilitats, a la transformacié/degradacié del paisatge indicat. EI mot, pero,
esdevé un contrapunt iassenyala que aixo també és paisatge, si més no des del

punt de vista no artistic. Siaquesta série de paisatges de la Costa Brava planteja un
problema estétic, en relacio al paisatge de la Historia de I'Art, també el vol plantejar al
paisatge real en contra de l'ideal.

Aguesta revisié no coincidia amb les representacions de centenars de milers de
postals enviades a tot el mén des d'aquest territori, ni amb les teles pintades que
estan dintre els apartaments de les “urbanitzacions” que paradoxalment han contri-
buit a la desfeta del paisatge inicial, d’'una bellesa natural, dels seus habitants dedicats

principalment a la pesca i a la petita industria, i un urbanisme escas.!®

La Costa Brava és també el paisatge de la meva infancia, a Tossa de Mar
teniem una casa/cabana enmig de la muntanya a la qual soliem anar tots els
caps de setmana i també les vacances d'estiu. Aquell espai de llibertat és el
que va inspirar I'obra Paisatges viscuts (2017-en procés) (figura 158) que po-

116 Declaracions recollides en Museu Emporda. (2011). Costa Brava 30 anys, dossier de premsa. Figueres: Museu
de PEmporda. Recuperat de http://www.museuemporda.org/pdf/2012-07/dossier_premsa_RABASCALL.pdf
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Figura 158. Eva Marin, Imatge del meu mapa resultant de la interpolacié dels meus punts dels lloc on he
experimentat diferents nivells de felicitat en Paisatges viscuts (2017 - en procés). Font: Propia
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driem contraposar al programa televisiu £/ Paisatge Favorit. En aquesta obra no
s'ensenyen les representacions dels paisatges, sind que es visualitza un mapa
emocional dels paisatges viscuts. Aquesta obra és un diptic que es desplega en
dos mapes, el meu i el del meu germa, a tall d’autobiografia expandida, la meva
en dialeg amb la del meu germa, per tal de copsar si al nostre record tenim
espais comuns.

A través del métode cientific intento objectivar la subjectivitat del re-
cord dels llocs creant una llista de 10 espais que es puntuen amb una escala
d'intensitat de felicitat de 0 a 100, d'aquests llocs s'obtenen les coordenades
de longitud i latitud en sistema UTM. A cada grau entre 0 i 100, ambdds in-
closos se li atorga una tonalitat, de la mateixa manera que es fa amb els ma-
pes de corbes tradicionals, en aquest cas la variable algada la convertim en
variable felicitat. Per tal de mostrar aquests territoris emocionals utilitzo un
programa d'edicié de mapes professional anomenat Surfer (versio 8.0)''7.
La imatge resultant és unainterpolacié entre tots els punts ressenyats a par-
tir de la qual es crea un mapa a escala dels llocs viscuts on les tonalitats no
marquen els cims més alts i les valls més profundes, siné els sentiments vis-
cuts en el territori. Els mapes impresos es disposen a la paret amb un audio
cadascun, que és el relat sobre la llista de llocs viscuts.

Aquest projecte mostra el paisatge emocional que anem confeccio-
nant al llarg de la vida, aquell que construim de record en record i que va
conformant la nostra actitud vers el paisatge. Es el mapa dels sentiments
qgue anem experimentant i que associem a espais fisics. Amb aquest projec-
te em pregunto quins sén els llocs recurrents, els llocs oblidats, els llocs que
refusem, els llocs on retornem. L'audio com a dispositiu evocador intenta
obrir la imaginacié de I'espectador a uns espais viscuts que es conformen

117 Aquest software s’utilitza habitualment per la construccié de models digitals del terreny i per representacions
topografiques. El surfer 8.0 recrea imatges del terreny a partir de les dades de longitud, latitud i altgada que I'usuari
introdueix.
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gairebé com imaginaris, i que es juxtaposen amb un mapa que no ho és,
amb una representacio impossible, amb una abstraccié d'allo emocional. La
juxtaposicié del relat dels sentiments amb I'aparenca del metode cientific
m'interessa com a joc de fissura. L'abséncia de material fotografic és un me-
canisme deliberat de negacié de l'acte voyeuristic de representar tot allo
que fem. A I'época de la maxima representacio del “jo” en relacio al “lloc”
exploro metodologies alternatives a la ja tradicional selfie. Amb Paisatges
viscuts I'exposicio del jo és reactiva, fins i tot més, que amb la mostra de fo-
tografies. Labséncia de les fotografies dels paisatges viscuts pretén elaborar
un relat imaginari que aparti la mirada de la voragine de la sobrerepresenta-
cio individual i de la saturacié d'imatges paisatgistiques.

2.5.1. La perspectiva de les vistes dels “espais auratics”
en 'era de l'instagram

En l'actualitat, s’ha democratitzat la representacié dels indrets turistics i
els espais simbolics en el sentit que tothom té accés a formes de representacio
com la fotografia. De fet, ja no cal una camera, només un mobil per poder cap-

tar una imatge'*®

, per enfocar un enquadrament que representara una porcio
de realitat “natural” que molts creuen original i primigenia. Com comenta Man
(2016, p.11) al respecte, les xarxes socials estan jugant un rol primordial en
I'engranatge del turisme contemporani en la mesura que estan facilitant la dis-
tribucio global de les imatges turistiques i del paisatge. Si ens desplacem fins al
“paisatge” no podem fer res més que representar-lo. De fet, podriem dir que la
nostra societat occidental contemporania no contempla la natura siné que meés
118 Joan Fontcuberta genera el concepte Postfotografia a partir d’un manifest que publica en forma d’article al
diari Ta Vanguardia i on defensa una ecologia de les imatges des del mén de Tart, és a dit, ja no ens cal generar
més imatges sin6 reprensar les que formen el nostre ecosistema social i relacional a I'época d’internet. En Font-

cuberta, J. (2011). Por un manifiesto posfotografico. La VVanguardia. Recuperat de http:/ /www.lavanguardia.com/
cultura/20110511/54152218372/por-un-manifiesto-posfotografico.html
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aviat la consumeix. Consumim la natura quan fem el voyeur a les xarxes socials,
quan comentem la grandiositat de les imatges que la representen de forma
gairebé automatica, quan pengem nombroses captures de paisatges “naturals”
que tenyim amb uns filtres'"® de passio romantica per tal d’aconseguir enca-
ra més likes. En aquest sentit, val la pena destacar un exemple que comenta
Jamie M. Allen a una entrevista amb Mansky'2° sobre el seu llibre Picturing
America’s Parks quan parlen d’'una vista del parc de Yosemite des del Wawona
Tunnel*®', Lautora comenta com hi ha representacions del paisatge que es
converteixen en iconiques i com els visitants volen emular-les, per exemple
el punt de vista de la imatge original dels anys 40 del Wawona Tunnel (figura
159) és exactament igual a dos recreacions fetes per dos usuaris d'Instagram
diferents, @mr.rogersss (figura 160) i @javanduyn (figura 161):

It's interesting to see people try to place themselves in those scenes, and what they're
doing mimics what's always been done. There’s a picture of a gentleman standing in
the archway at Yosemite in the tunnel, and when you look through the book you see
from the moment that tunnel was created that becomes the vantage that people want
to take. There's something ingrained in our consciousness that makes us approach

these things in the same way over and over again. (Mansky, 2016)

Lartista Aleix Plademunt, amb la seva série Cult (2007)'22 també ens parla
d’aquest fenomen de mimica de la representacié abans de I'explosié d'Instagram.

119 A la xarxa podeu trobar multiples manuals per “millorar” les fotografies de paisatge segons uns canons
de bellesa romantics. Lopez, J. C. (11 maig 2015). Siete consejos para mejorar tus fotografias de paisaje. Xazaca-
foto.com. Recuperat de https://www.xatakafoto.com/trucos-y-consejos/sicte-consejos-para-mejorar-tus-fotogra-
fias-de-paisaje

120 Mansky, J. (2016, juny 22). How Photography Shaped America’s National Parks. Swithsonian.com. Recuperat de
http://www.smithsonianmag,com/travel /how-photography-shaped-americas-national-parks-180959262/?no-ist
121 Les vistes des del Wawona Tunnel sén una de les més recreades del Parc de Yosemite, ja que ofereix una
amplia vista de la vall de Yosemite, El Capita, les cascades de Bridalveil i el Half Dome. L’ens coordinor del Parc
va posar un marxa un programa anomenat Scenic 1ista Management Plan per remodelar els miradors i poder recrear
les vistes originals, en el cas del Wawona Tunnel 'any 2008 es van tal Jar els avets que havien crescut obstruint la
vista original https:/ /www.nps.gov/yose/learn/nature/scenic-vistas.htm

122 La série fotografica en la seva totalitat es pot consultar a: Plademunt, A. (2007). Cult. Recuperat 20 maig
2017, de http://www.aleixplademunt.com/cult

167



2. EL PAISATGE VISIBLE INSTITUCIONAL

Figura 159. Anonim, vista del Wawona Tunnel al Park de Yosemite (Entre 19401 1950). Font: Smithsonian.com
Figura 160. @mr.rogersss, vista del Wawona Tunnel al Park de Yosemite. Font: Instagram
Figura 161. @javanduyn, vista del Wawona Tunnel al Park de Yosemite (2016). Font: Instagram
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En el seu cas ho amplia a altres quiestions més enlla de la representacio fotografica
exponent la idea de ritus com a forma d'alienacio: “Ens agrada visitar els llocs que
la gent visita, ens agrada fotografiar-nos on la gent es fotografia, ens agrada parlar
del que la gent parla, ens agrada identificar-nos amb el que la gent s'identifica. Som
devots de persones, de déus, de ciutats, de muntanyes, de cases, de nacions, de
banderes, de la historia, del futbol, de la musica, de la feina, de I'amor.” (Plademunt,
2007)'22En el llibre fotografic que explora la série Cult podem trobar algunes imat-
ges (figura 162 a 164) de turistes a Parcs Naturals que fan exactament el que es-
mentava Allen: refotografiar les imatges mentals que han construit sobre els llocs
que estan visitant. A les fotografies de Plademunt els turistes representen el paisat-
ge segons un sistema de creences gairebé irreconeixible pels mateixos que els fa
mirar alla on habiten els seus deus. | aquesta conclusié a la que arriba Plademunt a
través de I'observacio del fet fotografic és la que ens presenta Urry al seu llibre The
Tourist Gaze (1990) en que descriu el fet turistic com un joc de mirades en el qual
I'element visual és central, establint una diferéncia fonamental entre veure i mirar
(see and gaze). En efecte, allo que el turista veu no té per qué coincidir amb el que
mira o reconeix: de la mateixa manera que la mirada en el nostre dia a dia funciona
interpretant signes préviament interioritzats, com els gestos facials o els senyals de
transit, el fet turistic necessita I'existencia d’'una serie de clixés culturals preconce-
buts per tenir lloc. Es a dir, la mirada del turista consisteix a reconéixer més que en
veure. (Fuentes, 2014, p. 55). El mateix Urry al llibre Consuming places ens acota
aquest sistema de creences al que es refereix Plademunt amb les seves fotografies
al mecanisme de la mirada romantica. Segons Urry (1997):

The romantic gaze is part of the mechanism by which tourism is spreading on a global
scale and drawing almost every country into its ambit, thereby providing uniformity,
minimising diversity, and encouraging the ‘romantic’ to seek ever new objects of the

romantic gaze (p. 139)

123 En Plademunt, A. (2007). Cult. Recuperat 20 maig 2017, de http://www.aleixplademunt.com/ text-cult
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Figura 162 a 164. Aleix Plademunt, seleccié de fotografies de la série Cult (2007). Font: Web de I'artista

170



2.5.1. LA PERSPECTIVA DE LES VISTES DELS “ESPAIS AURATICS” EN L'ERA DE L'INSTAGRAM

| és que el moviment del turista al territori recorda molt al tipus de ca-
minar dels personatges d'una pel-licula de tematica Zombie. Els recorreguts
preestablerts de la mirada turistica fan dels turistes uns cacadors d'escenaris
iconics. Es talment com si veiessin el paisatge a través de I'espiell d'un rifle
cercant la pressa, un cop la tenen a tir pero li giren I'esquena per poder escol-
tar el que el guia els hi pot explicar. La ironia de girar-li 'esquena al paisatge,
és quelcom que queda reflectit en una de les fotografies de la série de Jo-
nathan Hernandez Travelling without moving (1998-2003). Curiosament, en
la mateixa epoca jo realitzava una série fotografica anomenada Fora de Lloc
(2002)*24 en la que posava en evidéncia el mateix comportament, tot i que la
totalitat de la serie mostrava la dualitat de personatges estrangers a la ciutat
de Barcelona, uns fent de turistes per la ciutat, i altres fent gestions per deixar
de ser sense papers, tots ells estaven situats a un descampat als afores de
Barcelona, un espai fora de context que els igualava. Ambdds obres, en tot
cas, son un reflex del malestar que provoca la turistificacio de I'espai publici el
sense sentit en qué s'immersa el joc turistic quan tot ho banalitza. Els turistes
d’esquena al paisatge son la imatge de I'individualisme.

2.5.2. Dispositius politics per “experimentar” el paisatge
catala

La institucio publica té perfectament incorporat el mecanisme de la mi-
rada romantica en la representacid que ens ofereix del paisatge. LAgencia
Catalana de Turisme, per exemple, ha integrat perfectament el fenomen de les
xarxes socials a la seva estrategia com a métode de reproduccio dels arque-
tips paisatgistics catalans i ha entes que si vol “influenciar” ha d'utilitzar tots els
mecanismes possibles en aquesta direccid. Ja no n’hi prou amb crear posters
promocionals de la marca Catalunya, siné que s’ha de penetrar en el nou con-

124 | que forma part de la col leccié Patrim dela Uiversitat de Barcelona.
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Figura 165. Jonathan Fernandez, Travelling without moving (1998-2003) . Font: Cataleg de I'artista.
Figura 166. Eva Marin, Fora de Lloc (2002). Font: Propia
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sum cultural d'imatges a través d'Internet. Un bon exemple d'aquest treball
d'infiltracio és el perfil d'Instagram que I'ACT ha creat sota l'usuari @catalun-
yaexperience. Aquesta xarxa social basada en |'Us de fotografies, no s'escapa
de la romantic gaze que descrivia Urry 'any 1997, tal com apunta també Man
(2016) a Instagram hi son presents tots els arquetips sobre paisatge que ens
influencien a través d'altres mitjans més tradicionals:

the tourist images of Instagram present scenic landscapes as natural, idyllic views,
but conceals a complex history of imperialism, colonialism, and racism involved in the
popularisation, representation, and physical “terraforming” of both the land and its
inhabitants. In its contemporary form, picturesque tourist photos not only carry these
burdens that have shaped their vision, but the conventions of seeing dictate comple-
tely what a tourist finds notable to the extent that he/ she not only seeks picturesque

views, but can pick out nothing else. (p.2)

Seguint el concepte d’experienciar Catalunya, 'ACT va organitzar
I'any 2012 una campanya amb un grup d’Instagramers sota el concepte i
hastag #CatalunyaExperience. Durant aquesta campanya es va organitzar
un viatge per a un grup reduit d’Instagramers considerats “influencers”*2®
que provenien de diferents paisos europeus i que partirien junts per desco-
brir Catalunya a través de la seva arquitectura, els seus paisatges, i les seves
atraccions culturals i d’oci. Aquest grup que tenia en total més de 500.000
seguidors a Instagram, compartia les seves vivencies, en directe, a través de
les seves fotos amb la resta del mén i sota I'etiqueta #catalunyaexperien-
ce. Elviatge per Catalunya recorria la “Tarraco Romana”, el surrealisme del
Castell de Pubol, el riu Ebre amb una baixada en canoa, una ruta pel Parc
Nacional d'Aiguiestortes i la Vall de Boi, un vol en globus per la Plana de Vic,
125 Un influencer és aquella persona que té el poder d’afectar les decisions de compra d’altres gracies a Pautori-
tat,(real o percebuda) el coneixement, la posicié o relacié amb un tema concret. Més informacié en Sandoval, D.

(2014). Las 10 tipologfas y petfiles de influencers que debetfas conocer. Puromarqueting.com. Recuperat de http://
www.puromarketing.com/30/19590/ tipologias-petfiles-influencers-deberias-conocer.html
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F———

5,058 Me gusta

catalunyaexperience Simplicity and
calm in #CostaBrava... Here comes the
waekend!

Pietura by @brue?2 +INFO
@elporidelaselva

Cargar mas Comanianos
shrayskincare catalunyaexperience
nice post!

willnermarja Wonderful sunsetzr

tinaartdesign Looks cooll Love this
pic!

goonethmeer Preciosa foto | paratge
incomparabla!

bonnesbarres Mais lol
_photosaroundus_ Superb
sailboat.tranquility What a beauty
itsjustwinnie1 Nice

Figura 167 i 168. \anessa Miralles, vistes de I'exposicié Catalunya vista pels Instagramers (2012). Font:

Gencat.cat

Figura 169. @bruc72, imatge del Port de la Selva al capvespre (2017). Font: Perfil ACT Instagram
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un altre en helicopter per les platges de la Costa Barcelona i una traves-
sia en veler per les aigies de Palamos. Tot un recorregut per la geografia
catalana que pretenia captar fotograficament el paisatge més emblematic
de Catalunya. Conjuntament amb aquesta experiéncia s'organitza un con-
curs a Instagram sota la mateixa etiqueta en el que hi participaren més de
52.000 imatges. Les fotografies guanyadores formaren part d’'una exposicio
al Palau Robert organitzada per I'Agéncia Catalana de Turisme anomenada
Catalunya vista pels Instagramers. Les representacions suposadament “de-
mocratiques” del territori catala, és a dir, captades pels viatgers, foren les
protagonistes d'aquesta campanya. Semblaria, doncs, que I'accent estava
posat en els agents i/o turistes que captaven la instantania i que les imatges
resultants no es decidien des d'un grup directiu de forma jerarquica. Pero si
tenim en compte com s’organitza la mostra podem adonar-nos-en que si es
presenten vuits eixos tematics que predisposen al fotograf/a a captar deter-
minades escenes i no altres. Aquestes directrius predefinien certs paisatges
simbolics catalans per tal que el resultat final seguis sent una combinacié de
llocs comuns del catalanisme politic.

En aquests eixos tematics'2® hi trobavem els paisatges caracteristics
dels dos arquetips nacionalistes predominants: la muntanya i la mediterra-
nia. També perd hi havia d'altres noves categories que pretenien donar res-
posta a la diversitat de serveis estrategics que ofereix Catalunya recollides
al pla de marqueting de I'’Agéncia Catalana de Turisme'??. A I'eix: Catalunya,
del mar Mediterrani la descripcié que fa I'’Agéncia Catalana de Turisme en el
full promocional expositiu és un reguitzell de virtuts sobre la nostra medite-
rraneitat i els serveis que el nostre mar ofereix als turistes, quines imatges
poden acabar participant en aquest concurs si es parla dels 46 ports espor-

126 Aquests eixos tematics estaven definits a les bases de la convocatoria del concurs.

127 Agencia Catalana de Turisme. (2013). Pla de Marketing Turistic de Catalunya. Barcelona: Generalitat de
Catalunya. Recuperat de http://act.gencat.cat/wp-content/uploads/2014/01/Pla-de-Marqueting-Turistic-de-Ca-
talunya.pdf
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tius catalans com quelcom del que hem d’estar orgullosos? De la mateixa
forma a I'eix Catalunya, l'interior i els Pirineus sembla que tot aquest territori
siguin arees protegides i verges, i que no hi hagi explotacions turistiques re-
lacionades amb I'esqui. L'eix Catalunya un pais amb historia és una exaltacio
simplista que adreca unes representacions del paisatge monumental catala
emmirallades en les grandeses de la catalanitat:

A Catalunya, hi ha un clar paral-lelisme entre els moments de més projeccio del pais i
el desplegament nacional de les formes artistiques dominants a la resta d'Europa: I'art
de I'antiguitat classica, quan la Tarraconense va esdevenir una de les provincies més
importants de I'lmperi; I'art romanic, a I'anomenada Catalunya Vella, quan els diferents
comptats van donar lloc al naixement de Catalunya; el gotic i la gran literatura medieval
i prerenaixentista, coincidint amb el moment de I'hegemonia catalana a la Mediterra-
nia Occidental; el modernisme, fruit d'un moment economic culminant de Catalunya
amb I'ascens de la burgesia industrial entre els finals del segle XIX i comengaments
del segle XX, que va fer I'eclosié amb el moviment de recuperacié nacional anome-
nat la renaixenca; la impossibilitat d’explicar les avantguardes europees del segle XX
sense les aportacions dels artistes plastics catalans o formats a Catalunya, o 'aparicid
de Barcelona com a referéncia internacional de I'urbanisme, la nova arquitectura i el
disseny d’enca dels Jocs Olimpics del 1992. Al cap i a la fi, aquest ric patrimoni artistic i
monumental no és més que el fruit de la historia i la iniciativa del nostre poble

Sota el concepte de Catalunya Experience'?® s’ha codificat tota I'accid

de I'’Agéncia Catalana de Turisme a les xarxes socials, de forma que tothom
que pugui experienciar Catalunya sigui prescriptor'?® del pais com a desti-
nacio turistica. Aquest concepte no només opera a les xarxes socials confor-

128 Agencia Catalana de Turisme. (s.d.). Promocié on-line Catalunya Experience. Recuperat 21 maig 2017, de
http://act.gencat.cat/accions-promocio/promocio-on-line/

129 Un prescriptor és una persona o entitat que, per la seva importancia, la seva autoritat o la seva experiencia en
un cert ambit és capag d’influir al public quan comparteix la seva opinié o valoraci6 sobre algun producte, servei
o marca. Aquests usuaris i/o cosumidors segueixen els consells, la valoracions o les decisions de compra d’aquest
prescriptor perqué ho consideren una font de plena confianga.
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mant imatges de pais, sind que també s’ha exportat a la televisié publica ca-
talana en un programa anomenat també Catalunya Experience (2015-2016)
en qué els visitants estrangers son transportats a través d'una ambaixadora/
presentadora: la lvana Mifio, que acompanya als turistes per diferents in-
drets de la geografia catalana mostrant-los-hi els millors paisatges, tradi-
cions i esdeveniments culturals catalans. Si al E/ meu paisatge favorit (2009)
eren personatges famosos catalans qui feien d’'ambaixadors dels seus pro-
pis paisatges ara amb Catalunya Experience sén dels turistes estrangers qui
miren al pais a través d'ua mirada esbiaixada i complaent. Turistes que s6n
triats per la quantitat de seguidors que tenen als seus propis perfils a les
xarxes socials al seu pais d'origen, o perquée gaudeixen de certa fama com a
presentadors de programes televisius o per la seva trajectoria actoral. De fet
I’Agéncia Catalana de Turisme ha estat implicada directament en la definicié
d’'aquest programa televisiu, com explica Blanca Sau, responsable de Xarxes
socials de I'ACT a I'entrevista d'investigacié que li vaig realitzar:

Nosaltres hem participat en tot el que és el rodatge de les dues temporades que s’han
fet Hem estat col-laboradors del programa, a nivell logistic, amb la tria de protagonis-
tes. Hi ha hagut un consens per a que puguin utilitzar el nom i com que s'esta emetent
per TV3 també ens ajuda a posicionar la marca Catalunya. A més, ho volen vendre a
paisos estrangers com a material de promocid. (B. Sau, comunicacié personal, 18 de

gener de 2017)

Podriem dir que s’ha creat un programa a la televisié publica a mida un
altre cop del Pla de Marqueting de I'’Agéncia Catalana de Turisme de Catalun-
ya complint dos objectius: recaptar turistes dels paisos d'origen dels turistes
triats per visitar Catalunya a cada programa i conformar una imatge del pais
pels televidents catalans mostrant un pais autocomplaent i lluent. De fet, el
titol i el concepte del programa esta definit a una linia d'actuacié d'aquest pla
de marqueting:
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1. Catalunya Experiencial.

Es desenvolupara 'univers conceptual de 'experiéncia turistica que es pot viure a Cata-
lunya des de diverses perspectives: producte turistic, destinacions, icones, etc. La tasca
inclou identificar els recursos i els productes amb més valor afegit, aixi com les princi-

fa . . .. . . . .y 1
pals experiéncies, de manera que contribueixin a diferenciar la destinacié Catalunya. 30

A Catalunya Experience no veurem mai cap escletxa en una posada
en escena ideal sobre Catalunya. Els capitols seguiran fil per randa la visié
de Catalunya que aquest mateix pla indica: “Petit espai facil de recérrer i
agradable en qualsevol eépoca de I'any; vora el Mediterrani; elevada qua-
litat de vida; combinacié de costa, paisatge, gastronomia i excepcional
patrimoni cultural, artistic i arquitectonic; i una excellent preparacié per

rebre el turista”.'3!

El que es mostra a Catalunya Experience és en una patria bufona i ca-
rismatica plena de racons per vendre als turistes. Un pais on el paisatge és un
espai verge i font de tranquil-litat infinita, on les bondats i virtuts del territori,
pero també dels monuments i la gent, s6n una font inesgotable d’orgull nacio-
nal. En resum una definicié simplista del pais en el qual Catalunya és basica-
ment una suma de serveis adrecats al turisme perd presentada per un public
catala, quin sentit t& mostrar una visié tan reduccionista del pais als mateixos
ciutadans catalans?

Tot i que després amb Catalunya Experience podem observar que
comenca a diversificar-se la imatge arquetipica de Catalunya respecte al
Paisatge Favorit, en la primera temporada d’aquest nou format televisiu un

72,3% (taula 2a) dels paisatges representats pertanyien a la Catalunya Vella

130 En Turisme, A. C. de. (2013). Pla de Marketing Turistic de Catalunya. Barcelona: Generalitat de Catalunya. Recu-
perat de http://act.gencat.cat/ wp-content/uploads/2014/01/Pla-de-Marqueting-Turistic-de-Catalunya.pdf p. 44

131 Ibid,, p. 45
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baixant fins al 66,7% en la segona temporada (taula 2b). Es a dir, a Catalun-
ya Experience s'aporten més visions del paisatge catala sobre la Catalunya
Nova que al seu predecessor, si les examinem en detall, pero, aquesta Ca-
talunya Nova que es mostra s'adiu també amb I'arquetip de mediterraneitat
noucentista i assolellada en el capitol dedicat a Sitges i Vilanova i la Geltru,
o amb l'arquetip de la Renaixenca a través de la monumentalitat gotica al
capitol sobre Poblet.

Les campanyes que I’Agéncia Catalana de Turisme a través de pro-
grames televisius als mitjans publics s6n una extensié d'una ideologia na-
cionalista d'orgull patri que conforma una imatge de pais idil-lica tant per la
venda a l'exterior com pel consum intern. La imatge turistica emprada des
de la institucid i utilitzada amb fins politics crea una dominacié cultural que
impregna d’uniformitat paisatgistica les representacions d’aquest mateix
territori, tal com apunta Mariné (2016) en molts llocs les elits politiques he-
gemoniques promouen el nacionalisme com a forma de sostenir, justificar
i promoure certs tipus de valors que es relacionen amb la seva ideologia, el
cas de I'’Agencia Catalana de Turisme és paradigmatic en aquest sentit com
hem vist. Podriem dir que I'accié del Departament de Turisme no només va
adrecada a crear una imatge-marca-pais pels turistes sin6 també pels ma-
teixos catalans, una representacio que visibilitza només virtuts i que té poc
aveure amb el paisatge real que ens conforma com a pais. Podriem dir que
nosaltres, com a ciutadans catalans, ens veiem avesats a consumir el nostre
propi paisatge amb la mirada del turista sota el domini del /andscape bran-
ding. Com apunta San Eugenio i Nogué (2011) aquest tipus d'associacio
entre paisatge i marca: “implica un treball especific d'associacié de valors
i emocions que es desprenen d'un determinat paisatge... En aquest sentit,
una identitat de marca territorial i més concretament de tipus paisatgistic,
troba en la gesti6 de I'emocid intangible implicita en el paisatge, un extraor-
dinari escenari operatiu de posicionament identitari dels espais.“(p. 40)*32

132 Traducci6 propia: “implica un trabajo especifico de asociaciéon de valores y emociones que se desprenden de
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Taula 2a: 1a edicié Ca