una visién ads realista de los productos de la cultura de masas y por
el propésito de cosprender el significado y el lugar que ocupa la
tultura popular en la vivencias de los distintos grupes sociales [...]
El enfoque cultural también pretende explicar el papel que juega la
tultura de masas para integrar y someter a los elementos sociales
potencialaente desviados o inconforaistasdl,

l.as tendencias actuales del estudico de laos
efactos han recuperado algunos de los elementos de
eatas  tearias, integrandalos en Wn marcso MmaAs
rigurass que tiende & arientarlas hacia temas
gepecd ficos, & los gue se intenta abordar a partir

ge una perspectiva multidisciplinar. La influencia,

cada vez mayor, de la sociologia del conocimiento y
el abandono definitivo de la teoria de la
informacidn, ban llevado a la Comunication Fesearch
a modificar el planteamiento sobre los efectos,

tanto a nivel temporal fabandono de la teoria de
los efectos limitados y estudio de los efectos a
largo plazad, coms por 1o gue se refiere al mismo

oh jeto de estudia, desplazands la atencidn desde el

tipa de efecto  al sistema de valores y de
conccimientas del  individuc®. En  este cuadra,
destaca la hipdtesis de la agenda setting como un

intentos de explicar la imagen que el espectador
construye de la realidad a partir del contenido de

los medios:

(91) McBuail, D. 1983:75.
(92) Wolf, M. 1985:138.



1a gente tiende a incluir o a excluir de sus conocisientos lo que los
sedios incluyen o excluyen de su contenido. En relacidn a lo que los
sedios incluyen, el piblico tiende a asignarle una importancia que
refleja bien el énfasis atribuido por los wmass media a los
acontecimientos, a los problemas y a los sujet0593.

Segun la hipétesis de la agenda setting, el

podery de los medios de comunicacidn reside en la
capacidad de determinar la jerarquia ez la
importancia de los temas del discurso ocolectivo a
tres niveles dife%entes:

12 En cuanto agenda intrapersanal,
constituida por loas problemas mds importantes del
individuo,

=) En cuant o agenda interpersonal,
constituida por los temas que el individuo discute
con los atros.

32 En cuanto agenda publica, formada pors
lmws  problemas que el individuo considera mas
importantes para 13 sociedad (éste es sobre todo el
nivel en el gue se ejerce la influencia de laos
medios de informacidn)d.

Algunas investigaciones han demostrado que
la televisidn, a causa de la fragmentacidn de las
noticias y de la consiguiente falta de instrumentas
cognitivos que ofrece al espectador, pocas veoes

llega a alcanzar un efecto significativo de agenda,

(93) Shaw, E, 1979:36,

)
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por lo que deducen que la televisidn influye ﬁenos
que la prensa en la consolidacidn de los
conocimientos uie Tos medios facilitan al
individuz®, McCombs cree gque la televisidn funcicna
directamente como agenda si4la a caorto plazo,
mientras que a la larga se limita a confirmar o a
sedimentar los temas de la agenda del periédicm%.

De hecho, una de las consecuencias mas
importantes de las continuas referencias que cada
canal hace a los otros v de la unanimidad respecto
a lwos temas de loas que tratan todos ellos es la
imagen relativamente compacta gue el  individuao
acaba forméndose de la realidad representada, a
pesar de que la aprebenda por medio de fragmentos
(eobre todo en relacidn a la informacidn). E1 modo
en el gque unos medios refuerzan (repitiendo) el
coantenidos de los otros, la presencia cada vez mayor
de temas relacionados con el sistema politico, asi
coms la interiogrizacidn y la asimilacidn de cdadigns
por parte del espectador (gue tienden a facilitarle
la absorcidn de la infurmaciﬁn), o van induciends
a formarse una imagen de 1é realidad cada vez mas
eficaz y mas creible’®,

En los canales que estamos examinando se

puede notar claramente la conciencia, que los

(94) Véase MacClure, R,-Patterson, 1. 1976.
{95) McCombs, M. 1976:6.
(36) Morcellini, M. 1984:39,



propios telediarios confiesan explicitamente, de la
interdependencia entre los diversos medics. En el
caso de Antenne 2, la necesidad de una afirmacidn

glaobal en cuanta canal comporta, como veiamos en el

capitulo anterior, una referencia  constante  al
resto de la programacidn de dicho canal. Referencia
gque el caral =1y cuestidn realiza de modos
diferentes, comno por ejemplo:

1y RBajo la forma de una mencidn (la
despedida azidua: "Les deseamos que pasen una feliz
velada con Antenne ")

2y Integranda, en calidad de noticias,
anuncias de otros programas del canal relativos a
la ficocidn Cla pendltima noticia del 10/% es el
anuncio de un programa musical especial en el
Trocadero, que e retransmitiria al dia siguiente
despusds del telediario).

Fero gquizas, la modalidad que mejor refleja
el esfuerzo de Antenne 2 de integrar los diferentes
programas del canal es la inclusidn en el
telediarioc de algﬁnos reportajes que constituyen
una parte de una noticia, la cual se ha generado en
atro programa distinto del telediario (por e jemplo,
@l reportaje sobre Chinatown, que constituye el
noticia namers 11 del 10/5). Otras veces, sin
embargo, la noticia del telediario da lugar a otros

temas en distintos programas (este es el caso de



las 12 y 13 del 10/9 en relacié4n a las expediciones
a la Antartida y a la ista de San Barthelamy que
realizan equipos de Antenne 2. ’

THl, ademas de la despedida cotidiana, en
la que se le indica al espectador gue tendrd mas

informaciones en el telediaric de la noche vy en laos

informativos de FGL (BEadicgiornalel), construye su
referencia glabal en cuanto cabecera mediante la
referencia a TEL 7 (noticia nimera 16 del 9/5) o a

los informativos especiales de la propia cabecera
tla noticia namero 3 del 13/5 presenta un especial
TH1 sohre "los socialistas y los Republicanos en el
Congresa'). Asdi mismo, la definicidn que el propio
canal se atribuye en  virtud de la "idewmlogia
confesada", lo lleva con frecuencia a presentar en
calidad de opiniones informacicones sobre una
determinada noticia que aparecen en algunos de las
diarios italianos mds prestigiosos.

Al respecto, es significativa la noticia
nimerc 13 del 11/% en relacidn con la querella que
el entonces director de la RAI, Viaggio Agnes,
presentdé contra la revista.ll Sabatw. A traves de
esta noticiza, TEL busca la legitimacidn de una
informacidn respecto a la gque necesariamente tenia
gque adoptar una postura ‘parcial (recordemons  que

Agnés era democristianc), mediante la opinidn de



los mayaores diarios de Italia en relaﬁién a dicha
noaticia.

P11, consecuente con la bldsqueda de su
credibilidad a través de la imagen, se limita a
Femitir al espectador, e la despedida del
programa, & los oftvros informativos de ETVE, perao
presenta la "Agenda" del domingo como el anuncio de
"algunos de los acontecimientos mas importantes que
tendran lugar la préaxima semana'. Este mecanismo
hace que, &l tratar dichos acontencimientos en las
prdxwimos telediarios, D1 acabe remitiendose
inevitablemente a si misma, cobherentemente con la
linea de auvtolegitimacidn que busca. FPor esa misma
razén, el ftelediario de TVE termina a vecoces la
edicidn, remitiendos de nuevo al espectador a la
moticia ocon la gue la ha abierto, & la que
instituys de esse modo como el acontecimiento mdés
importante de la  jornada. Mientras tanto, al
construlr asi o un texto en el que el fin enfatiza al
principio, hace del telediario un sistema
relativamente cervédm & instituwido de cierta
autonomia respecto a los ot%as medios. Como e jempla
podriamos citar la despedida del 8/79 para ilustrar

1o que acabamos de decir:

Estamos ya tersinando este telediario, un telediario que hesos
iniciado [resuse la primera noticia relativa al rechazo por parte de



las centrales sindicales de acudir a la aesa del Gobiernol Ademds,
estas son algunas de las mds importantes noticias de la jornada.

En EBRBCN1L tanto las referencias como los
anuncios de otros programas son bastante escasos, v
cuando tiernen  lugsr se refieren indistintamente
tanto a los informativos del propio canal como &
los  de BBRCZ toomo hemos  visto en el capitulo
antericr), pera nunca al resto de la programacidén
de BRI 1. En cualquier caso, se trata siempre de
referencias complementarias, que constituyen una
ver mas un indice de la vocacidn de ente pdblico de
la REBL.

L.a EEMe janz a en el contenido de la
informacidn de los distintos medios de comunicacidn
gncamind & otra parte de las teorias sobre los
efectos al estudico de 1o que se conooce con él
nombre de Newsmaking, centrado fundamentalmente en
las diversas fases del procest productivo y en el
conjunto de valores gque condividen guienes realizan
la informacidn. Los resultados obtenidos en las
diversas investigaciones - han llevado a Lna
desmitificacidn de la ideologia  subyacente  en
algunas teorias de la comunicacidn, descubriends la
importancia de la pvmducc?ﬁn industrial serial del

trabajo informativo.
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A grandes rasgos y a pesar de que en este
campo, como en los anteriares, no se pueda hablar
de una saola linea de investigaciénw. Los estudios

de Mewsmalbking osoinciden en afirmar una interaceoidn

ertre el sistema infarmativo v el sistema politico

ya gque, por o un lada, el sistema informativa se ha

ido configurando en funcidn del sistema politico
tal gue legitima, como vamos & verd v "la estuctura
sowial influsncia de modo pricoritario el contendio
de la informacidn®d, Fero, por otra lado, el

primera determina profundamente al segundo, ya que
"las instituciones sociales han adoptado la légica
de los mass media y los mass media impone su légica
gypositiva Y comunicativa al resto de 1a
sociedad” ¥,

Segun los  estudios de  Newsmaking, esa

terceras realidad a la que llamamos realidad
representada o noticia no es ni una  entidad
absoluta ni estd definida de una ves: para todas,
sino que se forma como resultado de una serie de

negociaciones entre las diversas partes implicadas

{97) *Los estudios sobre Newsmaking presentan dos lineas de investigacién claramente
diferenciadas: 1a primera ligada a la sociologia de las profesiones, ha estudiado 2 los
emisores a partir del punto de vista de sus caracteristicas sociopoliticas, culturales,
de los standard de carrera que siguen, de los procesos de socializacién que atraviesan
etc, [...1 el segundo enfoque estd representado por los estudios que analizan la légica
de los procesos con la que se produce la comunicacién de masas, y el tipo de
organizacién del trabajo dentro del que se genera la 'construccién' de los mensajes’
(Wolf, M, 1983:180).

(98) Roshco, B. 1973:5,

(39) Altheide, D.-Snow, R. P. 1979:10,
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en el proceso prmductivcﬂw. La noticia no es un
valor que se& puede extrapolar fuera del contexto en
el gque se genera y &n el que va adquiriendo forma.
For 1o tanto, cualguier tipologia gue intentemos
realizar no puede dar razdén de laos valores-noticia
independitemente del proceso productive, como se
ponia de manifiesto en las clasificaciones de los
generos a las que nos referiamos en el capitulo
anterior.

En =1 apartado siguiente intentaremos ver
la incidencia del proceso en el producto v oen el
capituls cuarto trataremos de los funciones y de
los roles de los periodistas, con la intencidn de
demistrar que la noticia es el producto de una
cadena informativa que trabaja y produce en serie.

Fero, ademds de producto serial, la noticia
gs también un producto sooial. Es decir, que esté
influenciada Ry 2] sistema social iy Mmas
gspecificamente, por el sistema politico, si nos
atenemas a la terminalogia luhmanniana. Sin
embargo, la nmticié influencia a su ver al sistema

social vy a la opinidn pablica, va gue no sélo les

va confiriends  uwuna  imagen a la que acaban
adaptandose, sino que llega a indicar o incluso a
determinar los puntos ocruciales de la realidad

pertinente.

(100) Tuchsan, 6, 197851,
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Gué importancia pueden tener, en relacidn a
los valores de lo noticiable, informacicnes coma la
de los hermanos de Domodossola, cuya tutela vuelve
#l padre después de varios afos de separacidn
forzosa, decretada por los Tribunales, italiancos y
gracias a la ayuda de un religioso (TEl ofrece
amplios servicios los dias 15, 16, 18, y 13/3), ;Se
puede conmsiderar un acontecimientos noticiable de
interdés piablico la noticia de TD1 sobre la vuelta
de la "Duloce MNeus" a Espafa con la gue se abre la
edicidén del B8/57. Es estrictamente una noticia
actual el gues las franceses vivan llenos de deudas?
tAnternne 2, noticia namero 9 del 14/5), o que
empiece la romeria del Rocio (poticia nuamerc 13 del
10/5, TRi11). ;Hasta gue puntao es actual la noticia
12 del TGE1I del 973 en la que el conductor anuncia
la desaparicidn de una disidente rumana, para
repetir una ves: mas que "faltan noticias desde hace
tres semanas"?. En este sentido BBONL se destaca de
nuevo en velacidn a su voacacidn de canal pdblico
por excelencia, él @liminar practicamente los
sucesos y al dedicar la mayﬁr parte de las noticias

"menares”" a temas que presentan un interés social

i
0

general, y qgue normalmente complementan a 1
noticias de actualidad.
De todos modos, preguntarse si oson los

medios low que crean 1o noticiable o si son 1os
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propios acontecimientos los gue poseen alqunos de
los valores de 1o noticible, no nos sirve de mucho
si no tenemos en cuenta gue la informacidn es,
sobre todo, un proceso. Un proceso condicionante vy
condicionads por la dinamica social, de la que
forma parte el sistema informativo., Ello equivale a
decir que los aparatos informativos son organismos
sociales, determinados por los procesos sociales vy
relativamente autdnomos, por lo gque los mass media
influencian el desarrollo social, los modos de vida
y logs mecanismos  de poderlm. Cualguier tipo de
modi ficacidn que se realice en el sistema de
comunicacidn incidivd en el sistema politico vy

viceversamL

S. 1.6 La tematizacién.

El térming tematizacidn se ha acurnado y se

ha ido consolidando en estos dltimos afos para
designar el pmdef de los mass media de imponer
temas especificos de debaté. Faro el fendmenz al
que designa no ha suscitado adn el acuerdo unanime
de los estudicsos de la comunicacidédn de masas. Wolf

la define coms un procedimiento informativo que

(101) Cesareo, 8, 1981:37,
(102) Mancini, P, 1384:207,
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forma parte de la hipdtesis de la agenda setting,

pera gue constituye una modalidad especifica de 1a

misma, ya gue:

tematizar un problema significa ponerle al orden del dia de la
atencién del piblico, ddndele el relieve adecuade y haciendo que se

destaque por encisa del flujo nornal de la informacién no
tematizadal®3,

Fara aAngelo Agostinl la tematizacidn es "el

process & través del cual se selecciona un tema vy
se coloca en el centro de la atencidn publicaqw.

El autor reconstruye la historia de la tepatizacidn

a partir de las modificaciones que Lubhmann realizdé

al concepto de opinidn publicgms. La tematizacidn
aparece (ol Dot LUna consecuencia del aument o
progresi vio del flujo informativo y de sl
comple jidad, asi como de la configuracidn cada ves

mas especifica del modo de bacer informacidn.,
La worganizacidn del sistema informativo

tred de agencias, estructura de la redaccidn etcod,

la lucha contra el tiempo a la gque el telediario se
enfrenta continuamente por el hecho de ser diario,
asi comos la consoclidacidn de algunos  valores-—

(103) Wolf, M. 1983:182.

(104) Agostini, A. 1984:333.

(105) A diferencia de Habermas, quien entiende a la opinidn piblica como una hipétesis
comparativa originada por el conjunto de opiniones casi-pdblicas de la sociedad, para
Luhmann la opinidn piblica es una unidad abstracta, resultado de la relacién eficaz de
los distintos subsistemas. Sobre la discusén entre Luhmann y Habermas en realcién a la
organizacién y al funcionamiento de la sociedad, véase Luhmann, N.-Habermas, J. 1373.
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noticia, produsen inevitablemente un tipo  de

informacidan fragmentada Y centrada en
acontecimientos, Acontecimientos que se
caracterizan en cuanto noticia por el hecho de
haber sido captados por la cdmara y convertidos en

wia seclencia narrativa "interesante":

En el periddico y en el video se agrupan no tanto noticias relevantes
por si mismas cuanto noticias iaportantes porque suscitan polémica,
producen emociones y captan y enfatizan el lado fascinante o
inquietante de los aconteciaientos que rospen la cotidianidad! 6,

For ello, la infomacidn estd compuesta por
hechos que & vecoes poseen intrisecamente algunos de
los valores-noticia, pero que, sobre todo, encajan
de  modo iddnes ean el con junta del pY o esn
productivo.

La inmensa marea de noticias que llega cada
dia hasta la redaccidn atraviesa distintos tamices
hasta convertirse en noticias propiamente dichas:
en las noticias que recibe el pablico. Fero incluso
las "noticias~noticia5”, las que vemas en el
telediario, sufren una ultérimr geleccidn qgque las

covierte en items tematizables y que constituye la

mejor prueba de la elasticidad de su estructura en
cuanto serie.  Giorgio Grossi esquematiza  dicho

proceso en tres niveles diferentes:

(108) Grossi, 6. 1980:183,
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1) En el primers tiene lugar una seleccidn
inicial gque permite a algunas noticias entrar en el
circuito informativo.

) la seleccilidn de sequndo grado determina
la Jerarquizacidén de las noticias en base a la
importancia que se les atribuye, lo que decidira su
colocacidn en el telediario, asi ocomno el tiempo a
disposicidn para cada una.

30 En el tercer nivel se realiza una nueva
seleccidn, con &l fin de decidir qué temas deberdn
atrasgr, y sventualmente mavilizar, & la opinidn
pﬂblicawh

El esquema de Grossi pone en claro el
caractey potencialmente v azonado de la

temnatizacidn, gue permite & los mass media trazar

las cowordenadas de la discusidn piblica (a partir
de algunas de las determinacicnes del procesc
productiva) vy reconstruir la realidad social en
base a los hechos seleccionados. No obstante, 1

poder de tematizacidn de los medios, a pesar de gue

aun ale esta definido, prababl emente r 8s
ilimitado, vya que estan obligados a tematizar
dentro de un caonfin que ellas no han elegido. E1

limite del poder de tematizacidn de los mass media

ae establece en razdn de ‘aguellos temas que poseen

(107) Grossi, 6. 1980:185.
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wna cierta importancia politico-social, en relacidan
a los valores del sistema del gue forman partew&
Fara Carlo Marletti, sin embargo, no es
suficiente con que un tema se le proponga a la
apinidn pdablica para gque realice un  verdadero

process de tematizacidn. Ademd, es necesaric que se

cumplan un conjunto de condiciones que consigan
poner  de relisve la interdependencia entre los
meadios v las instituciones:

17 Bue el tema se haga valer en medios
reconocidos institucionalmente, CUYyo ascess  se
cdetermina & nivel de mercado o a nivel politico.

2) [ue tenga wna consistencia propia y gue

. .

pueda ser contextualizado en un marco mads amplio.

3y Dado que un proceso de tematizacidn no

se reduce & una argumentacidn racional, debera
acarrear ciertas consecuencias al sistema politico,
que e realidad (=3 1o aque diferencia la

tematizacidn de la comunicacidn puliticaml

For 2llo, 1a conclusidn del autor, al menos
por lo gue se refiere al caso italiano, es que
existe una gran dependencia‘pmr parte de los medias
de las agencias y de las atras fuentes a la hora de

tematizar, pues los temas qgue se discuten suelen

(108) Wolf, M. 1983:162.
(109) Marletti, C. 1983:9,
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ser los temas que los aparatos politicos ponen de

relieve.

Agostini esbhoza una tipalagia de la
tematizacidn en torno a las tres situaciones que
mejory s prestan a ser temstivzadas, considerando

que el relieve objetivo de la informacidn vy su
mayoy o menor capacidad de poder ser memorizada

condicionan dicho proceso de tematizacidn:

1Y El caso excepcociaonal, gue por su propia
fuerza se impone sistemdticamente a la memaria de
los lectorest0,

20 Los grandes problemas  de la wvida
cotidiana (politicos, econdmicos, culturales eto.),
gue una buena parte del pdablica ya conoce y gue
ofrecen la posibilidad de elegir entre diversos
aspectos aquel aque mas interese para poder

tematizarlo.

e

2) Todas las iniciativas gue el medio puede
tomar i s decide a profundizar Ln tema
Adeterminadm de modo autdnomo.

En raalidaa, &l tercer punto podria ser
englobado por el segndo, ya gue generalmente las
iniciativas del medio se reducen a los grandes

temas de la vida cotidiana, sobre todo porgue 1a

(110) Entendemes por case excepcional “un’ acontecimiento especial y politicamente
relevante para la dindmica social de un determinade pais, que por su gravedad o
centralidad tiene algo que ver con los problemas de control social, de la ltucha
politica, de la legitimacién de las instituciones y de la identidad y de las imdgenes
colectivas" (Grossi, 6. 1981:73).

403



informacidn a su alcance, que reciben de las
instituciones, de las agencias  etoc., va esta
arganizada  alrededor de dichos problemas. Al
respecto, hay que sefalar que la eleccidn de los
items noticiables de TE1 difiere bastante de la de
Tl vy de la de BRONL, vy se asemeja en clertos
aspgctos a la de TJZ. 8Sdlo que en TEL dicha
eleccidn st d motivada poy circunstancias
diferentes a las del telediaric francés (véase
Z.d4.10.

En funcidn del tema que nos ocupa, solo la
condicidn de "ideologia declarada” de RAI 1 sxplica
la importarncia y 8]l espacio gue se les concede a
ciertos temas, coms los religiosos y todos aguellos
relacionados con los pilares de la moral catdédlicas
familia, delincuencia etc. Ello podria inducirnosva
peEnsar  que  TE1,  menos preocupado gque los otros
canales puablicos por reflejar y dar cabida a todas
las erigencias sociales, podria desarvollar un

papel mas importante en el proceso de tematizacidn

que el de los sty s canales, &l poder permitirse
conceder uwuna mayor atencidn & temas que na san
estrictamente noticiables.

For ellao queremaé insistir uwna vez mas en
1a profunda interconexidn entre el sistema
informativo vy el sistema p&liticm. La informasidn

refleja v estd reflejada en el sistema social y la

$10



noticia no es  una  entidad abscluts, =ino el
resultads de la entera dindmica social, coma vamas
a ver =g 2] apartado dedicado al proceso
poeodus i v,

Fero antes nos vamos a deterner &im en uno

de los puntos mas conflictivos de la tematizacidn:

el poder de tematizacidn de la televisidn. Algunos

altores soagtienen que la televisidn (y menos adn el
telediario) es incapar de tematizar por =i sola,
pov uie est i dirigida especi ficamente & la
actualidadlll y nooa la memorizacidn de las noticias
tratadas!?, Carla Marletti, por ejemplo, llega & la

conclusidn de que las inciativas de tematizacidn

parten cada vez con mads  frecuencia de los medios
s may oy difusidn Y on MAY eEspaci A
disposicidn para los comentarios y los analisis, lo
gue va conduciends progresivamente a la televisidn

ax

funcionar como una mera caja de resonancia de los procesos de
tematizacién conirolados por diversos medios, capaces de desarrollar
una interaccién social y - politica wmayor y de tener amayor
influenciall3,

(111) Intenta llegar sieapre la primera y 1o consigue, dade que incluso la noticia sin
imdgenes es también uno de los géneros del telediario.

{112) Benton, M.-Frazier, P, 1378:270, Marletti, C. 1982:210 y 19B5:16 y Agostini, A,
19841542,

(113} Marletti, C, 1985:91,



En 1o gue se refiere a la RAI, que
noymalmente constituye el campo de observacidn de
los socidlogos italianos, una relacidn de este tipa
gs per fectamente wvalida, pero no naos atrevemos a
generallzar respéctm a los otros tres canales sin
haberlao comprobade especificamente. El ejemplo de
1o cuaty o ey violos sobre la familia de
Domodossala a  los gue nos  hemos referido mas
arriba, ilustra de nuevo este punto, si se tiene en
cuenta que, sin duda alguna, han encontrado un
espacio  adecuado en el telediario a causa del

fuerte proceso de tematizacidn gque todos los medios

italianos condujercn  undnimamente la  primavera
pasada, sobre los derechos de los nifos y el
problema de los malos tratos gue sufren. De otro
modo, &l gspacio que se les dedica en  cada
servicia, los medios que se despliegan (recovdemos
gque las declaraciones de los protagnistas "de la
calle" no son frecuentes en TGEL, al igual que‘la
reiteracidn  durante cuatro dias sin  que se
afadiesen detailes relevantes) (al] se podrian
explicar estrictamente en relacidn al model o
testual en el gue se inspira este telediario.

Otros autores, como Wolf, no se definen
pspeci ficamente en relacidn al punto citado (en el
gque apenas se detiene), pero no parece gue descarte

sompletamente l1a pocibilidad de que 1a televisidn
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pueda llegar a desarvallar algdn papel relevante en
el proceso de  tematizacidnlild, al igual gue
Mancinilld, For  nuestra parte, consideramos gue,
coma sugiere Wolf, la informacidn televisiva, en
razdn de su o rapidez y de su o enorme difusidn, es
capaz de indicar a la prensa algunos de los temas

potencialmente tematizables vy, viceversa, pueade

reforzar la capacidad de tematizaciin de noticias o

argumentos con los que la prensa ha iniciado ya un

proceso de tematizacidn.

El laso reciproco entre la tematizacidn vy

la capsacidad de la noticia de convertirse en una
serie se egfrecha a causa de la tendencia cada vez
mayor a la homogeneidad de los contenidos de los
medios de comunicacidn y de la concentracidn
progresiva del imperio informative, que ha

canvertido en realidad la aldea global de McoclLuhan.

En este campo, los estudiocos de Newsmaking han
geasclarecido algunoas puntos  gue  una aproaximasidn
ideasldgica o estrictamente contenutistica de los
medios habian reiegadc: al estatus de Mmer As

suposiciones.

(114) Wolf, M, 1383:162.
(113) Mancini, P. 1984:212,
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3.2. La distorsidén involuntaria.

D.Z.1. La noticiabilidad.

Creemos que es la estructura del proceso productivo ads que el bias lo
que necesita ser examinado y explicadoilG.

Al comienzo de este capitule deciamos gue
la imagen distorsionada de la realidad gue ofrece
2] telediario s la consecuencia del papel que el
sistema informativo cumple dentro  del sistema
gacial (que 1o lleva a manipular voluntariamente

las poticias) vy de las exigencias del proceso

praoductive (que comportan una manipulacidn de tipo
invaoluntariod., En la primera parte del capitula
veiamis que la construccidn artificial de la

realidad estd determinada por los presupuestos vy

paY las caracteristicas de la informacidn
audiovisual y del sistema de comunicacidn a gque da
origen. En gsta segunda parte trataremos

especificamente de la manipuwlacidn involuntaria,

con el abjetivo de poner de relieve gque el carater
potencial de la noticia de irse convirtiendo en una

sprie reside Jjustamente en su capacidad de ir

(116) Golding, P. Elliot, P. 1979:17.
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