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Introduccions 3

1. Per que una tesi argumentativa? Objecte d’estudi. Justificacio del
marc teoric. Métode i tecniques d’investigacio

Ubicar-nos davant del fenomen de la recepcié dels mitjans de comunicacié
demana, avui, una explicacio dels termes amb els quals ens hi volem apropar.
Aguesta és una de les idees basiques que es va arribar a extreure d’un primer
treball de recerca que va precedir aguesta tesi doctoral. Una altra idea basica que
en va resultar, va ser la necessitat d orientar la recerca cap a un treball empiric.
Per que s ha optat, finalment, per unatesi de caire argumentatiu?

En primer lloc, s'ha considerat imprescindible intentar aprofundir en |” estudi
del’Usi dd significat d’alguns conceptes essencias per al’explicacié de I’ objecte
d estudi (lanoci6 d'espai en la definicio dels contextos de la recepcié dels mitjans
de comunicacié). El fet que I’ aprofundiment en € marc epistemol 0gic-conceptual
es veiés com un requisit imprescindible respon a I’escassa atencié que mereix
I’estudi critic de la recepcid (pel que fa a la definicié dels seus contextos) en el
nostre context de treball més immediat. Allo que fa interessant la inclusié de la
nocio d’'espai en la definicié dels contextos de la recepcié dels mitjans és € fet
gue aix0 permeti, com Sargumentara més endavant, obrir nous horitzons a
desenvolupament d’ una recerca reflexiva.

En segon lloc, s ha considerat també imprescindible justificar la voluntat de
Situar aquesta tesi en la linia de la perspectiva critica de recerca, tot analitzant la
manera com aguesta “perspectiva critica’ és expressada avui dia pel que fa a
I’estudi de la recepcié dels mitjans. Aixd comporta endinsar-nos en la complexa
amalgama de debats originats a voltant de la recepcid, de manera que puguem
reconéixer la nostra posicio, no només davant una determinada area del
coneixement academic, sind davant una reflexio sobre (que és ahorareflex de) les
actuals condicions que defineixen I’ Us social dels mitjans de comunicacio.

En certamanera, € treball de recerca previ a aquestates ja abonava el terreny
per a situar € nostre plantgjament en la linia dels estudis culturals, per ser en
aquest ambit on més s’ hafet explicit €l fet que lareflexio sobre el's contextos de la
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recepcio comporti I’adopcié d'una postura critica i reflexiva per part de
I"investigador. No obstant, el |’ escas aprofundiment amb qué €els estudis culturals
plantejaven la noci6 d'espai en la seva definicidé dels contextos feia necessari
abordar un atre ambit d estudi: la geografia (concretament, la perspectiva critica
desenvolupada en el marc de la geografia cultural).

Una de les conclusions a les qué s arribava en €l treball de recerca era que
I’estudi empiric de la recepci6 dels mitjans requeria una aproximacio
interdisciplinar. Latria de la geografia cultural juntament amb els estudis culturals
com a marcs epistemol 0gic-conceptuals de recerca, afavoreix no NoMeEs un major
aprofundiment en la definicié de la nocié d’ espai, siné que estableix (i en gran
part reafirma) els ponts entre disciplines separades per la tradicional organitzacié
académica del coneixement. La rad per la qua es diu aqui que la tria d’ aquestes
dues perspectives com a marc de referéncia no només pretén establir ponts, sind
que pretén a més a més reafirmar-los, respon a la constatacio del fet que d enca
les dues darreres decades aquests dos ambits d'estudi ja han experimentat un
apropament mutu.

La recerca que s ha desenvolupat en aquesta tesi és fruit, basicament, de
I’analisi de material bibliografic. En aquest sentit, per tal de garantir una certa
sistematicitat s ha optat per acotar el camp. D’ entre tot el material consultat (citat
en la llista de referencies bibliografiques) només s han anditzat uns quants
treballs, els quals havien de reunir com a requisit imprescindible la seva connexio

amb &l's ambits de recerca triats com a marcs de referéncia

2. Introducci6 al procés i als contextos de la tesi

L’ estudi de la recepcio dels mitjans de comunicacio ha estat sovint descrit des de
I’ ambit academic com un tipus de recerca on s hi apleguen corrents d'investigacio
tan diversos com ara €ls estudis sobre els efectes, |la teoria dels usos i les
gratificacions, els estudis semiotics sobre les lectures que fan les audiencies dels



Introduccions 5

continguts dels mitjans, els estudis etnografics sobre € lloc que ocupen els
mitjans en la vida quotidiana de la gent... La recepcio esdevé, d’ aguesta manera,
un terreny diferenciat del que es considera la recerca sobre s altres dos ambits
del procés comunicatiu: la produccié (o I'estudi de I'emissor) i € missatge (0
I’estudi del contingut dels productes mediatics, en atencié també als seus suports
tecnologics). Al llarg del temps, perod, aquest procés comunicatiu s ha descrit cada
cop menys en termes lineals, arribant avui dia a descartar-se de ple que e sentit
del flux comunicatiu sigui unidireccional. Aquest canvi d’ enfocament no s explica
tant arran d’'una simple evolucié dels paradigmes de les “ciéncies de la
comunicaci@”, siné com una resposta més (dins del context academic general) a
les constriccions dels plantejaments positivistes que dominaven la recerca fins ben
entrada la segona meitat del segle XX.

El trencament amb els esguemes positivistes implicava també, en gran
mesura, un trencament amb € tipus d organitzacié académica del coneixement
gue havia estat institucionalitzada a través, per exemple, de la fragmentacio
disciplinar. El distanciament respecte d' una concepcio finaista de la ciencia (la
recerca expressada, en nom de I'objectivitat, de cara a la formulacio de lleis
absolutes) no va comportar només un major apropament a les filosofies del
coneixement reflexives, sind |I'admissié de laideologia com aforma d’ expressié —
no nomeés licita, sin6 moral— dels investigadors. Val a dir que aguesta redefinicio
dels termes amb qué sexpressaria (i Sexpressa avui dia) la recerca post-
positivista no va ser un fenomen generalitzat en la mesura que no va trencar amb
la gran inércia que la poderosa ingtitucié de I’organitzacié del coneixement
mantenia (i manté encara) a través de I’ organitzacio de les practiques cientifiques
dins|’académiai dins |la societat.

“Quin és € lloc des d'on em vull pronunciar?’, es la principal pregunta
gue he intentat respondre al llarg del procés d’ aprenentatge que constitueix el
projecte doctoral que presento en aquestatesi (i que espero que no s aturi aqui). El
projecte a qué em refereixo no és simplement aquesta tesi, Siné que va comencar

a materialitzar-se en un primer treball de doctorat (tesina), que havia comencat
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plantgjant-se com la recerca en |I’ambit de la recepcié dels mitjans s havia
pronunciat respecte de la questié dels contextos. El fet que els investigadors es
pronunciessin o0 no (i com) respecte dels contextos era, per a mi, I'indicador del
grau de compromis amb que els diferents corrents de recerca s havien apropat as
plantgjaments ontologics de la reflexivitat. Aixd em proporcionaria, pensava,
I’argument valid per ajustificar que aquell fos € meu punt de partida per alatesi.
Per gran sort meva, en Lluis Badia ha dirigit les meves passes des de la
formulacié d aquella primera pregunta que guiaria tot € projecte.

Com en tot procés d’ aprenentatge, pel cami he anat descobrint e perque
ca afegir cometes als termes que d' entrada ens venen escrits en majuscules.
Partint de la critica als estudis sobre €ls efectes em vaig trobar amb una teoria dels
“usos i les gratificacions” molt poc preocupada per la questié del context.
D’ aquesta teoria vaig anar a parar a una altra teoria, la de I’ “accié social” que
(manllevada de les teories sociologiques i malportada a I’ambit de les “ciencies
de la comunicaci¢”) definia les audiencies a través de la descripcié de I’ acci6-
resposta dels individus davant dels mitjans més que no a través de I'andlisi de la
construccié socia dels significats. En aquell moment vaig obtenir una beca de
cinc mesos per anar a redactar € treball de doctorat al Departament d Estudis
sobre Film i Mitjans de Comunicacié de la Universitat de Copenhaguen. Alli,
Klaus Bruhn Jensen (a qui m’ havien apropat els seus textos sobre analisi critica de
la recepcid) em va ensenyar a no canviar sense voler e nom ales coses en € meu
intent d'ubicar-me en aquell ambit de recerca (i dins del qual em vaig descobrir
molt més estrangera del qué em pensava). | ali també vaig coneixer Thomas
Tufte (professor de la casa) i Nilda Jacks (professora de la Universitat Federal de
Rio Grande do Sul i investigadora visitant) que em van introduir a I’estudi de la
recepcid des de la perspectiva etnografica, just en el moment que analitzaven les
dades obtingudes en € treball de camp que acabaven de dur aterme.

D’aquest “aterrar” més enlla d'on deia e bitllet d’avié adjunt a aguella
beca en va sortir una tesina que va arribar a la conclusi6 que no es podia

aprofundir en la noci6 de “context” sense tenir en compte la nocid
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d “espai/temps’. Sense sortir de la UAB, per0, Francesc Espinet ja m’havia
ensenyat en els cursos de doctorat (i posteriorment, amb I'alau de materias
interessants dels que m’' ha anat proveint) que era possible observar la historia dins
la recepci6 dels mitjans, i la recepcio dels mitjans dins la historia. Ara em faltava
saber —0 amenys a mi m’'ho semblava— com es podia fer el mateix pel que fa a
I’espai (i alasevaarticulacié amb e temps).

Parentesi

(A partir del context de latesina del qué acabo de parlar potser s entendra millor € seu contingut,

gue intentaré resumir a continuacio)

El treball de doctorat que precedeix agquesta tes es va detenir, doncs, a analitzar
les diverses expressions de la recerca sobre la recepcié dels mitjans. Aquesta
analisi vatenir com aeix principal la manera com els estudis s havien plantgjat (s
és gque ho havien fet ) la noci6 de “context”. No s observava només €l lloc que se
li donava als contextos (inclosos els del propi investigador) en les explicacions
tedriques, sind que s observava també s aquests eren tinguts en compte en els
treballs empirics (s és que se'n feien). Aix0 implicava anditzar € tipus de
plantejaments epistemologics i ontologics que guiaven les diferents expressions
de la recerca. Concretament, es van distingir tres linies d'investigacié amb les
quals no es pretenia definir I'’ambit, sSinG deixar constancia del qué m’havien
semblat tres plantegjaments diferents de la recerca pel que fa a la qliestié concreta
dels contextos. els estudis sobre els efectes, els estudis sobre audiencies i els
estudis de la recepcid. La distincié d’'aguestes tres linies va permetre observar
I’actual coexisténcia (malgrat que en desigualtat de condicions) de diferents
perspectives de recerca, les unes més properes a la postura ontol 0gica positivista,
les altres a una postura ontol ogica reflexiva.

Aixi, els estudis sobre els efectes s identificaven amb un tipus de recerca
funcionalista i administrada, que agafa com a referents les teories que
reprodueixen un model lineal i unidireccional del procés de comunicacid; que



Introduccions 8

considera I’ objecte d estudi (els efectes) com una entitat objectivable, sense tenir
en compte el context, i que aplica basicament métodes quantitatius en €ls estudis
empirics. Els resultats daquest tipus destudis sobre els efectes son
generalitzables i amb pretensions d’universalitat. Aquest tipus de recerca va ser
I”hegemonica a la Mass Communication Research dels EUA fins els anys 60, i
continua reproduint-se, per exemple, en els actuals ratings, aixi com en la forma
preconcebuda i socialment més estesa de donar significat merament quantitatiu al
concepte d audiencies.

Els estudis que vaig identificar com a estudis sobre audiencies, d'atra
banda, s'identificaven en la tesina amb les treballs desenvolupats a voltant de les
teories de I’ acci6 social. Aquestes teories reprodueixen un model de comunicacio
bidireccional (emissor—>receptor, receptor->emissor) que, malgrat tot, continua
essent lineal, i que no acaba d’ escapar de la reproduccid d’un tipus de pensament
dicotomic. Aquest tipus de recerca planteja el seu objecte d'estudi (I’audiéncia
activa) per oposicié directa amb lanoci6 d’ audiéncia passiva dels estudis sobre els
efectes. La definicié de les audiéncies, des d aguesta perspectiva, t€ més en
compte els aspectes de I'accidé de les audiencies, que no pas €ls aspectes de
I’ estructura social. No obstant, els estudis de les audiencies evolucionen cap a una
major reflexid, a nivell teoric, de la necessitat de no limitar larecercaal’ estudi de
I’agencia. Amb la inclusio del referent tedric de les sociologies interpretatives la
recerca sobre audiéncies introdueix la dimensio estructural de les relacions
socias, aixi com lanocio de “context”, al’hora de definir el seu objecte d’ estudi.
Malgrat tot, els estudis que segueixen les sociologies interpretatives es
caracteritzen més per les seves aportacions tedriques que per les seves aportacions
al trebal empiricc amb la qual cosa en resulta una insuficient reflexio
epistemoldgica. Aquest tipus de recerca és portada a terme per alguns corrents
“critics’” (respecte de la Mass Communication Research) tant as EUA com a
Europa, arribant a seu maxim desenvolupament al voltant dels anys 80.

El tercer tipus de recerca, a qué es va anomenar en latesina “recerca sobre

la recepcid”’, es presenta, d entrada, com una recerca critica, no precisament
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respecte de la Mass Communication Research en particular, siné respecte de la
reproduccié dels esquemes de pensament positivistes en general. Es tracta d’un
tipus de recerca que parteix de la necessitat de fer una aproximacio a fenomen
social de la comunicacid molt més reflexiva, molt més preocupada per intentar
plantegjar i comprendre la complexitat i e dinamisme del seu objecte d estudi que
d’intentar descriure'| sota les formules estanques dels paradigmes. Aquest objecte
d estudi (la recepcid) és definit com a procés de significacio socia. Els contextos
de larecepci6 sbn un concepte inseparable d’ aquesta definicid, ja que d’ entrada es
reconeix que els processos de significacié no tenen lloc abstractament, en “I’aire”,
sind en espais i temps concrets amb els quals les cultures (i, amb elles, I'Us dels
mitjans de comunicacio socia) estableixen un permanent i quotidia diaeg.

A latesina es van presentar €s estudis culturals, els estudis historics i els
estudis sobre la semidtica socia de la comunicacié de masses com un tipus
d'investigacio que Sidentificava amb la linia d'estudi de la recepcio, la
caracteristicade la qua éslainclusié de la nocié de context tant en la definicio de
I’ objecte d'estudi com en la de la propia activitat academica. No obstant, tenim
gue “context” s'identifica (en funcié dels contextos des d' on es defineixi) amb
nocions (a voltes confoses, a voltes diferenciades) com ara “context social”,
“context cultural”, “context historic” o “context de significacié”. En tot cas, es
tracta de nocions que responen sempre a la metafora d° “alo” social. Alguns
treballs empirics fan operativa |'observaciéo puntual (a través dels estudis
etnogréfics centrats en el context familiar de consum dels mitjans), aixi com
I’ observacio dels processos en e temps (a través dels estudis historics). D’ atres
es plantegen € repte d' adequar els metodes d' andlis a I’ observacié del punt
d articulacié entre conceptes tedrics tradicionalment bipolaritzats, com ara allo
“microsocia” i alo “macrosocia”, “agéncia’ i “estructurd’, entre d'atres. A
nivell epistemologic aixo es tradueix en una major reivindicacio d'un tipus de
recerca interdisciplinar. Perd pogues, ben poques vegades, la voluntat d’ articular
diferents perspectivesi d’ obrir mires es tradueix a efectes practics.
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El treball de doctorat (tesinad) reconeixia un gran problema dels estudis de
la recepcid en s seus intents de fer operatiu € concepte de context: en e nivell
teoric no s aprofundia prou en totes les possibles dimensions dels “contextos de la
recepcio”’. La postura ontologica oberta i reflexiva, aixi com la reivindicacié
d'interdisciplinarietat, es veien desvirtuades per la reproduccié d' un concepte de
context predeterminat. Faltava incloure I’ espai. Calia, es deia a la tesina, ampliar
lanocié tedrica de context a partir de I’ observacio del factor espacial.

Lainclusié de I'espai en la concepcid dels contextos de la recepcié fela
necessari un canvi en la forma de definir I’objecte d’estudi (la recepcié dels
mitjans de comunicacio). Aquest replantejament de la nocid tedrica comportava
també un replantejament del seu estudi empiric. Perd tot plegat constituia una
tasca que excedia €els proposits i les possibilitats de la tesina. En definitiva, e
treball de doctorat proposava una primera aproximacié ala nocio de ‘ contextos de
larecepcid’ que pogués servir de punt de partida per a un major aprofundiment en
un futur estudi empiric sobre la recepcio dels mitjans de comunicacié. Pel quefaa
la teoria, es reivindicava una major concrecié de la definicié de “context” a
voltant de I'articulaci6 de |I’espai/temps, no només a partir de la forma com
I’espai/temps és representat socialment, sind també per la seva materiaitat
(espai/temps com a condicié de produccié i, ahora, com a producte de les
relacions socias). Pel que fa a les qlestions metodologiques, es proposava
observar la possibilitat de combinar diferent metodologies a fi de poder observar
els processos de recepcié dels mitjans de comunicacio tant a escala microsocial
com a escala macrosocial, aixi com a llarg del temps. Pel que fa a la reflexio
epi stemol ogi ca/ontol dgica es considerava la recerca com un procés que el continu
debat interdisciplinari ajuda a mantenir dinamic. Aquest procés es manté dinamic,
d'una atra banda, a partir també d’una aposta per la reflexivitat que gjudi a anar
més enlla del pensament ancorat en dicotomies positivistes del tipus
“objectivitat/subjectivitat” .

Com a proposta més concreta a voltant d' aquests plantgjaments, la

principal aposta de latesina eralareivindicacio d' un lloc per ala geografia critica
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en s estudis sobre la recepcié dels mitjans de comunicacié. Als tradicionals
referents teorics i metodoldgics de les sociologies interpretatives, la historia, els
estudis culturals o la semidtica, calia afegir els de la geografia (sobretot, la
geografia cultural). Aquesta obertura dels horitzons de la recerca permetria,
segons es va argumentar, fer possible un aprofundiment en la nocié d'espai (a
I”hora de definir els contextos de la recepcio) que tingués en compte tant la seva
dimensid socia (construida) com la seva dimensio fisica (material), i que aportés
noves consideracions a debat metodol 0gic sobre com fer operativa aquesta nocio.

En la tesina es proposava, d’una banda, una forma de concebre la recerca
gue tingués en compte les tres dimensions de debat (teoric, metodologic i
epistemologic/ontologic) i la seva interrelacio. D’una altra banda, hi havia la
proposta tedrica d’ aprofundir en la nocié d espai per a completar la definicié dels
“contextos’ de la recepcio dels mitjans de comunicacio, aixi com el desafiament
metodologic de concebre una recerca empirica on I'opcié per un tipus de
metodologia no limités, d'entrada, la projeccié dels plantgjaments tedrics.
Epistemol ogicament, aix0 es traduia en un intent d’escapar del laissez faire que
continua arrelat en I’organitzacié academica del coneixement i que, de fet, €
paralitzen (en la mesura que e tanquen en els calaixos de les disciplines, o €
trossegen de manera que en resulta una recerca tedrica separada de la recerca
empirica). En aquest intent d’ anar més enlla la tesina fela una darrera proposta, en
aquest cas ontologica: defensar la idea que la redlitat és real i, alhora, socialment

construida.”

" La postura ontologica realistat+constructivista (Jensen, 1995) ens obliga aqui a una
reflexio prévia a la definicio de I’ objecte d' estudi. El concepte de “context”, tal i com ha
estat utilitzat fins ara en la recerca sobre recepcid, es desenvolupa més en la seva
dimensi6 abstracta, com a “construccié social”, que no pas en la seva dimensié material.
Reivindicar la materialitat dels contextos en I’ espai/temps, perd, no implica negar que la
realitat sigui construida socialment. El repte que es planteja és € de fonamentar el fet que
redlitat fisica i realitat construida s alimenten matuament en |’ aprehensié dels contextos

on la gent vivim el dia a dia, i per on transcorrem historicament. Aquests contextos
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Punt i seguit

El repte que s ha hagut d' afrontar en intentar recollir totes aguestes propostes en
les pagines que segueixen ha estat més gran del que es va poder arribar a
reconéixer des d'aquell primer treball doctoral. Entre d'altres coses, € major
aprofundiment en els estudis culturals i la geografia cultura m’ha gudat a
confirmar-me en la necessitat de no donar per descomptades moltes coses. D’aixo
mateix me' n vaig adonar, per exemple, e primer cop —fa cosa d’ un any— que vaig
entrar a despatx de I’Abel Albet i I'Enric Mendizébal, a Departament de
Geografia. No hi tal cosa com una assignatura que s anomeni “geografia cultural
criticd’ en es plans d’ estudi, perd el nimero 34 de la revista del Departament de
Geografia de la UAB i de la Secci6 de Geografia de la Universitat de Girona
(Documents d’Analisi Geografica), n'anava ple. Igua com les prestatgeries
d aquell concorregut despatx on la porta sempre és oberta.

Lainvestigacio critica, tal i com es plantgja des dels estudis culturals i des de
la geografia cultural, és una investigacid que demana a I’'investigador/-a un
compromis. Aquest compromis no €és precisament cap mena d adscripcié
dogmatica a una forma d entendre el coneixement (i la vida), siné que implica,
per una banda, reflexionar com a cientifics i com a docents sobre € perqué i €l
com expliguem alo que ens envoltai del qué en formem part. D’ una altra banda,
implica actuar (dins i fora de I’ académia) consequentment. El fet d haver escollit
els estudis culturals i la geografia cultural com a referents implica, doncs, haver
escollit una forma de concebre la recerca que suposa un repte no només per la
definicié tedrica dels conceptes, sind sobretot per la reflexié epistemologica a
voltant del “qué vol dir preguntar-nos pel lloc des d’on ens pronunciem”. Es
sobretot €l reconeixement de la ideologia que constitueix |’ esperit critic de les

formen part explicitament i implicitament de la nostra forma de percebre i expressar la
reditat, de la nostra forma de comunicar-nos, de la nostra cultura. | de la nostra capacitat

de construir la propia historia.
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dues propostes € que ha permés que no em limiti a donar-ne compte, siné que
hagi tingut la possibilitat d'identificar-m’ hi.

Precisament, €l que s ha pretés en aquesta introduccio a lates és materialitzar
els arguments de manera que no s oblidi € procési els contextos dels qual formen
part. Hi ha hagut coincidencies en I’ espai/temps (i en la forma de concebre'l),
amb gent que han viscut diferents processos i contextos académics i que m’han
guiat (materialment i animicament) més del que s'imaginen. El resultat de tot aixo
sOn les pagines que segueixen. Vull deixar constancia de tot plegat, conscient que
no ho faig simplement des de I’ apartat d’ agraiments, ja que considero essencial
gue aguest procés del qual he tingut la sort de formar part no sigui interpretat com
una simple anecdota ubicada en els paisatges d’ aquesta tesi, sind com la seva rad

de ser (o d'anar esdevenint).

3. Introducci6 a I'estructura i contingut de la tesi

Aquesta tesi esta estructurada en dues parts. En la primera part es fa una
introducci6 a les dues perspectives de recerca (estudis culturals i geografia
cultural) que es prendran com a referents en la segona part, on s hi proposara un
replantejament d' alguns dels conceptes utilitzats actualment en la recerca sobre

recepcio dels mitjans.

Primera part

La primera part esta dividida en dos capitols: un sobre els estudis culturasi I’ atre
sobre la geografia cultural. Tots dos capitols s estructuren seguint els mateixos
punts. un primer apartat on es descriu un “panorama’ de I’ambit de recerca,
orientat a donar compte dels debats interns, i un segon apartat on s hi defineixen

unatriade “termes’ segons |’ Us que en fa cada perspectiva



Introduccions 14

Ni €els estudis culturas ni la geografia cultural son descrits a través d' una
“historia’ lineal de la seva evolucié, ni per la manera com poden ser definits
puntualment en |’ actualitat. Més que un estat de la qliestio, es pretén presentar les
multiples questions que s obren en cada ambit i que impedeixen oferir una imatge
estética i tancada del present (com si aguest es pogués fixar o com s aquest fos la
culminacié d'un passat estatic i tancat). En tractar-se de dues perspectives de
recerca que fan de la reflexivitat una de les seves premisses basiques, €l
guestionament dels conceptes tedrics, dels métodes, o del propi paper de
I"investigador en la societat, esdevé una practica constant.

Aixi doncs, €ls estudis culturals i la geografia cultural sdn presentats a través
del tipus de discussions que generen i han generat, i que transcendeixen els propis
limits academics. De fet, s agquests dos ambits de recerca no es presten a ser
“catalogats’ és precisament pel seu caracter interdisciplinari i la seva gran
adaptacié a les multiples questions originades en diferents contextos (acadéemics,
socias, politics) a voltant del concepte “cultura’. En tot cas, cal considerar-los
tant en relacio als seus respectius contextos com en relacié a la manera com
aquests contextos, lluny de congtituir-se de forma aillada, estan interconnectats, bé
es tracti d'un tipus de connexié que “apropa’ els investigadors (a través, per
exemple, de formes comunes de pensament o de participacid en projectes comuns
de recerca empirica), bé sigui un tipus de comunicacié que “distancia’ els
investigadors (per exemple, per motius linglistics, 0 —per qué no— culturals).

Precisament, les discussions que generen tant els estudis culturals com la
geografia cultural son importants perque gjuden a pensar com s'ingtitueix i qui
institueix e discurs hegemonic sobre les identitats culturals en la societat on
vivim, tant a escala global com a escala local. El fenomen de la globaitzacio, la
societat de la informacié... no sén un fenomen ni una societat, sind la terminologia
amb la qual es configura un tipus de discurs sobre un tipus de reditat. Aixo ens
porta a considerar la necessitat d’'una reflexié sobre si el paper dels academics
Sha de limitar a redundar en la definicié d aguests termes (reproduint-ne el

significat instituit per politics, economistes, i —0 a través de— els propis mitjans de
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comunicaciO). Des dels estudis culturals i la geografia cultural es proposa deixar
de considerar les definicions de la reditat com s fossin la redlitat mateixa i
analitzar més aviat la ideologia que hi ha a darrera dels significats atribuits als
conceptes. Aquesta es considera una reflexié imprescindible abans d’ abordar el
concepte de la recepcid dels mitjans de comunicacid de masses (que es reditzara
en la segona part d’ aquesta tesi).

Els panorames

Panorama m. Vista pintada en la superficie interior d'un cilindre buit en la
part central de qual es col-loca I'espectador. // Vista d'un horitzé
molt dilatat. / Fig. Aspecte global d'una qliestio, d'una activitat,
d'una época.

Panoramic -a adj. Relatiu o pertanyent al panorama. Una vista panoramica.

(Diccionari de la Llengua Catalana de
I"Ingtitut d’ Estudis Catalans. Edicio 1995,
p. 1.345)

El panorama dels estudis culturals es presenta a partir de la seva diferent ubicacié
temporal i geografica. Només es fa referencia als estudis culturals anglosaxons
(principalment els treballs realitzats des de Gran Bretanya des de finals dels 50,
aixi com €ls treballs realitzats a partir dels 80 un cop estes aquest corrent de
recerca als Estats Units i, en menor grau, Canadai Australia) i als estudis culturals
[latinomericans (desenvolupats a partir de finals dels anys 80, perd sobretot al
[larg de la década dels 90). No obstant, convé comentar que també hi ha estudis
culturals a Sudafrica, a Taiwan, a Israel, als paisos escandinaus... El fet de
destacar només el context anglosax6 (limitant-lo a Gran Bretanya, els Estats
Units, Canada i Australia) i e context llatinoamerica permet ressadtar la
persistencia de la confrontacié entre una versié “hegemonica’ i una versié

“resistent” o “marginal” d’'aquest tipus de recerca. Aquesta confrontacio és
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observada tant dins dels estudis culturals anglosaxons com dins dels estudis
culturals llatinoamericans, tot i que també s observa pel que fa a la relacio entre
els uns i els dtres (donat que la institucionalitzacié de la recerca ha seguit
diferents orientacions i diferents ritmes en cada context). No es tracta només de
destacar la clara hegemonia de la produccié academica publicada en angles, sind
de destacar també la clara hegemonia, arreu, d’'una concepcié de la recerca
“critica’ més politicament correcta que no pas politicament compromesa (tot i els
diferents significats i implicacions que a cada context tenen la recerca
politicament correctai larecerca politicament compromesa).

En la vista panoramica de la geografia cultura (paradoxalment) no s ha
intentat donar compte del desenvolupament de la recerca a partir dels seus
diferents contextos geografics. No perqué no els tingui. Més aviat, s ha volgut
donar major emfasi ala polaritzacié de |’ actual debat sobre la geografia cultural a
voltant de les “velles’ i les “noves’ formes de concebre la recerca. El fet
d enfocar aixi la panoramica no respon a un interés en descriure el “progrés’ de la
geografia cultural. Al contrari, aguest enfocament permet donar compte de la
complexitat de I’expressié d’una geografia cultural on les formules “velles’ i les
“noves’ no només coexisteixen actualment, sind que es reformulen mutuament.
D’dtra banda, també s ha volgut destacar € fet que, a I'igua que els estudis
culturals, la geografia cultural experimenta un cert “desencantament” respecte del
compromis politic que va guiar la recerca critica fa unes decades. Des d’ aquesta
tesi, no obstant, s’ ha volgut recuperar € pronunciament d'alguns autors en lalinia
“radical” de la geografia marxista, entenent que aquest pronunciament no és tant
el fruit d'unaideologiai una epoca passades, sind un plantgjament ontologic que
respon a una manera encara vigent de reflexionar sobre e mon, la recerca, i
paper d'aguesta en e s de la societat capitalista des d'on ens continuem
pronunciant les noves generacions d investigadors.

L’ objectiu de I'aproximacié as estudis culturals i la geografia cultural a
través d’una mirada panoramica és fer-ne una presentacié on s'hi pugui veure

reflectida la idea que la definicio d'alo que s observa sorgeix sempre del punt
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concret on es situa |’ observador. Si aquest observador no es situa davant e bell
mig de laimatge, corre € risc de perdre més d'un detall. Qui és, pero, qui defineix
on é e bel mig? Aquesta és, de fet, la pregunta constant que guia €
desenvolupament d’ aquesta tesi. Com es demostrara en la primera part, definir el
bell mig d’una cosa no és una tasca gens evident s es té en compte que les coses
(depenent de I’ escala en qué les mirem, o depenent de I’ estona que hi dediquem a
mirar-les) no son estatiques, sind que es mouen (com nosaltres ens movem a
través d elles).

No es pretén, doncs, presentar els estudis culturalsi la geografia cultural com
dues redlitats sense temps ni sense espai, ni molt menys com dues redlitats
perfectament abastables, siné simplement com dos corrents de recerca davant dels
quals no sempre resulta facil posicionar-se (ni molt menys intentar treure’'n una
instantania clara). Un dels trets que es vol destacar d’ aguests dos corrents és la
seva multiplicitat d’ expressions, de vegades paradoxals (com ara que malgrat que
en un principi reivindiguessin la marginalitat s estiguin constituint actual ment
com a ambits de recerca de moda).

Es pretén, sobretot, proposar una definicié dels estudis culturals i de la
geografia cultural que resulti enriquida a partir del reconeixement de la seva
manifestacio no simplement com una manifestacié hibrida, sin6 més aviat com
una manifestacié bastarda (i no vull aqui donar un sentit pegjoratiu a aquesta
paraula). No n'hi ha prou amb reconéixer que s estudis culturals i la geografia
cultural sbn ambits de recerca “mestissos’ (tant pel que fa a la seva voluntat
interdisciplinaria com pel que fa a la creixent incorporacio de veus procedents de
diferents contextos académics, geografics, socias, politicsi economics).

Els estudis culturals i la geografia cultural necessiten també ser considerats
pel que faal seu reconeixement de la constant tensié entre les formes “legitimes’ i
“il-legitimes’ amb qué s expressa socialment la cultura, aixi com entre les formes
“legitimes” i “il-legitimes’ de plantgjar académicament i politicament la recerca
sobre la cultura. L’'increment de I'intereés per la questié cultura (expressada

darrerament amb termes com  “postmodernisme’,  “multiculturalitat”,
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“globalitzacid” o “societat de la informaci6”) no és un fet dedligat de la
congtitucié del capitalisme com a forma hegemonica d’ organitzacié economica,
politicai socia. Aquest fet és assumit com a “natural” i “inevitable” per part d’un
tipus d’ autors autoanomenats “ critics’, que legitimen la seva autoritat academica a
base de demostrar que estan “a did’ tant pel que fa als conceptes tedrics com pel
que fa als métodes que figuren com a temes estrella tant en |’ agenda académica
com en I’ordre de prioritats de la recerca administrada. En els plantgjaments
d’ aquests autors, segons ells mateixos, no hi entren en joc les ideologies, ja que
aquestes sembla ser que han deixat d’ explicar el mén. Per aun altre tipus d’ autors,
en canvi, I’estudi critic de la cultura no pot ser mai un estudi innocent que no es
questioni préviament € perqué de I'Us dels conceptes tedrics i dels métodes
empirics. L’investigador que no es plantgja qui defineix la cultura (o per a qui es
defineix) és un investigador que no reflexiona, i que per aguest motiu no pot
pretendre mai ser consequient amb el rol d’ actor “critic” que se suposa ha de jugar
en el s de la societat. “Hegemonia’, diuen aquests altres autors, ha deixat de ser
una paraula de moda, pero és alo que explica actualment la “globalitzacié” de la
Iogica del capitalisme avancat.

Ni els estudis culturals ni la geografia cultural poden ser, per tant, definits
com a objectes en s mateixos. De fet, no existeixen fora del significat que s€'ls
vulgui donar (sovint, per exemple, els autors anglosaxons no reconeixen els
estudis culturals i la geografia cultura redlitzats fora de la reditat académica
anglosaxona). Les vistes “panoramiques’ que s ofereix en aguesta tesi han estat
conscientment escollides afi de destacar la parcialitat de la percepci6 del paisatge.
Aix0 vol donar compte, d una banda, del meu propi posicionament respecte del
tema, i d’una altra banda de la trgjectoria en la qual em vaig movent (i através de
la qual pretenc, per exemple, anar més enlla de les dicotomies que ens imposen
I” haver-nos de situar “dins’ o “fora’ d’'una determinada disciplina per afer valids
els nostres arguments). Aixi, els panorames que plantegjo no sdn només els relats
d alo que s estudis culturals o la geografia cultural han dit de si mateixos (que

inclouen I’expressié de les lluites internes a través de les quals tant els estudis
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culturals com la geografia cultura reivindiguen un tipus o un atre de definicio),
sind que s ha anat convertint també en €l relat de la meva propiaformacio, a llarg
delaqua he optat per certs camins (o formes d’ estructurar i expressar € que estic
aprenent) i no d atres. Sdc conscient que els panorames que presento son fruit
també del context (académic, social, politic-economic) d aquesta formacio just en
el moment i & lloc que estic ocupant i que, en ocupar-los (com a actora

académica, socia i politica), estic també contribuint a construir.

Els termes

Terme m. Qualseval de les fites que assenyaen es limits d' una extensio.
Posar termes a un camp (...) // Qualsevol dels graus de distancia
dels objectes representats en una pintura o dels objectes observables
en lareadlitat. Apareixen uns pastors a primer terme./ Fig. Qualsevol
ddls graus de situacié de persones o0 de coses en relacié amb criteris
de jerarquia, poder d’exhibici6, etc. El germa petit sempre quedava
en segon terme. (...) // Unitat léxica que designa una nocio en un
ambit d’ especialitat determinat (...) // pl. Condicions, circumstancies
gue limiten quelcom; proposicions, limitacions, establertes en un
contracte/ Elements entre els quals s'estableix una relacié, una

oposicio, etc.

(Diccionari de la Llengua Catalana de
I"Ingtitut d’ Estudis Catalans. Edicio 1995,
p. 1.756)

Després dels apartats corresponents a descriure el's panorames es presenta un atre
apartat, tant en el capitol dels estudis culturals com en el de la geografia cultural,
gue consta d’'un seguit de termes que apareixen en els respectius discursos. A
través d’ aquests termes no es pretén definir el vocabulari propi de cadascun dels
corrents de recerca, Sin6 més aviat definir la manera com €s estudis culturalsi la

geografia cultural se situen davant d aquests conceptes (uns conceptes que molts



Introduccions 20

cops transcendeixen les fronteres disciplinars). Els termes escollits havien de
reunir com a unic requisit el fet que haguessin estimulat el debat dins dels
respectius ambits de recerca, o que fins i tot haguessin obert (0 poguessin obrir)
aquest debat al’intercanvi d’idees entre un ambit i I’ atre.

L’'apartat anomenat “termes’ S'ha concebut, també com a forma de
reflexionar sobre com estem utilitzant les paraules actualment en e context
académic dels estudis sobre comunicacié que ens és meés proper. Aixi, per
exemple, la tes vol preguntar quines expressions es situen en primer terme,
quines idees es situen en e rerafons. Personalment, considero que, capficats com
estem en posar a dia el nostre vocabulari, no donem prou importancia a significat
d' ald que tenim a darrere, 0 que ha passat per aqui abans que nosaltres. Les
paraules no sdn en s mateixes ni noves ni velles, NG més o menys adequades al

context d’ on s extreu & seu sentit.

Segona part

La segona part de latesi constitueix una proposta de redefinicio dels contextos de
la recepcié dels mitjans a partir de la inclusié de la nocié d'“espai”. Aquesta
proposta sorgeix com a resposta a la manca de reflexi6 critica amb que sovint es
pronuncien les recents teories sobre la “globalitzacid”, la “societat del consum” o
la “societat de la informaci6”. Dins d aquestes teories, les audiencies esdevenen
una construccié discursiva des d' on es pregona la “desterritorialitzacié” de les
“identitats culturals’. Algunes de les preguntes que es formulen en aquesta segona
part de la tesi van dirigides a constatar € buit que hi ha a voltant del concepte
d'espai en la formulacié tedrica de la recerca sobre recepcié dels mitjans de
comunicacio.

El text ha estat estructurat en vuit apartats relacionats entre si. Tots tenen
I’objectiu comu de plantgjar els termes amb qué s'han expressat aguns dels
darrers treballs sobre recepcio i Us dels mitjans de comunicacié proposats des dels
estudis culturals. D’una banda hi ha aquells termes que, per la forma com
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s utilitzen, es distancien del projecte inicial que caracteritza els estudis culturals
com un tipus de recerca critica i compromesa. D’una altra banda, es destaquen
aquells termes que ens gjuden a trobar aternatives a la forma com s ha vingut
reproduint darrerament el discurs académic hegemonic.

Aquesta segona part no ha estat pensada com una argumentacio en contra
de I'expressié de la recerca a través d’'expressions com ara “societat de la
informacid” o “globalitzacio”, sin6 més aviat com una redefinicio d aquests
conceptes a partir de lainclusié de lanoci6 d’ espai (amb la conseqlient revisio del
significat d’ altres conceptes relacionats, com ara els “ mitjans de comunicacid”, les
“audiéncies’ o la“identitat”).

Una de les idees més interessants que s han obtingut de I'estudi del
material bibliografic que ha servit de base per a la primera part de la tes és que
els discursos (ja siguin els discursos academics, els discursos politics o els
discursos socials) no haurien d analitzar-se com la darrera paraula pronunciada
sobre un tema, sinG com una composicio multi-estratificada de totes aguelles
expressions anteriors que fan possible la aprehensié de la novetat (o la no novetat)
delstermes.

Sota all0 que apareix representat en primer terme podem trobar un rerafons
d'idees que, de fet, es construeixen sobre €l qué ja S apuntava ho només en la
primera part, Siné en molts altres discursos anteriors formulats des de diferents
disciplines. Aquestes idees, plantgjades a voltant de la recepcié dels mitjans,
volen anar més enlla de les dicotomies amb qué sovint ens limitem a formular
preguntes del tipus: La realitat, ésreal o bé és construida? Les construccions, son
simboliques o sbn materials? Som qui pensem que som, 0 Som qui ens diuen que
som? Allo que S'intenta presentar com a forma critica i reflexiva de concebre la
recerca sorgeix del plantegament d’'una atra mena de preguntes. Per qué, per a

qui, quan i des d’on ens pronunciem? Qué diem? Que fem?
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|. La perspectiva critica dels estudis culturals

1. Panorama

La qlestio és que passa amb un camp, que he estat intentant descriure d’ una
forma molt puntual, dispersa i interrompuda, com un constant canvi de
direccions, i que és definit com a projecte politic, intenta desenvolupar-se
com una mena d'intervenci6 tedrica coherent. O, plantgjant la pregunta a la
inversa: qué passa quan un projecte academic i teoric intenta plantgjar un
canvi en e mon academic on és ubicat? Aquestes son qlestions
extremadament dificils de resoldre, perqué alo que se'ns demana és que
responguem afirmant-ho i negant-ho tot plegat alhora. Se'ns demana que
assumim que la cultura s expressa sempre a través de les seves textuditats i,
a mateix temps, que la textualitat no és mai suficient. Pero, mai suficient de
que? Ma suficient per a que? Aquesta és una pregunta extremadament dificil
de respondre perqué, filosoficament, en e camp tedric dels estudis culturals
(ja sigui concebut en termes de textos i contextos, d intercontextualitat o de
les formacions historiques en les quals les practiques culturals son alotjades)
sempre ha estat impossible obtenir alguna cosa semblant a una explicacio
tedrica adequada sobre les relacions de la cultura i els seus efectes. No
obstant, voldriainsistir que fins que el's estudis culturals aprenguin a conviure
amb aguesta tensié, una tensié que totes les practiques textuals han d’ assumir
(unatensi6 que Said descriu com I’ estudi del text en les seves filiacions amb
“institucions, despatxos, agencies, classes académiques, corporacions, grups,
partits ideologicament definits i professions, nacions, races i generes’)
hauran de renunciar a la seva vocacio internacional [worldly vocation]. Aixo
vol dir que fins que es respecti €l necessari canvi de lloc de la cultura, i fins
gue es reconegui € neguit de no haver aconseguit reconciliar-se amb altres
guestions importants, amb atres questions que no podran ser mai explicades
per una textualitat critica en la seva daboracio, €ls estudis culturals, com a
projecte, com a intervencio, romandran incomplets. Si et desprens de la
tensié pots arribar a fer un treball intel-lectual d’'alo més bo, perd hauras
perdut la practicaintel lectual com apolitica. (Hall, 1992: 284)
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1.1. Un projecte politicament compromes, no politicament correcte

Els estudis culturals es defineixen com un projecte intel-lectua politicament
compromes. Una part molt important d'aguest projecte és portar la critica a la
practica o, com diu Stuart Hall, treballar en la “produccié de coneixement critic
com a practica’ (Hall, 1992). En la introducci6 a llibre Cultural Sudies, Cary
Nelson, Paula A. Treichler i Lawrence Grossberg (Grossberg et al., 1992)
comenten que hi ha una mena de “doble articulaci6é” del concepte “culturd’ en els
estudis culturals:

“Cultura’ és simultaniament el terreny en € qua té lloc I'andisi
(' objecte d'estudi), i I'escenari de critica politica i d intervencio.
(Grossherg et al. 1992: 5)

No obstant, segons aquests autors, € grau de compromis, aixi com |’ orientacié
politica, pot variar molt d’un autor a |’ altre. Podriem afegir, de fet, que no nomeés
S observen variacions pel que fa a diferents autors, siné pel que fa sobretot als
seus diferents contextos. diferents realitats academiques i politiques en diferents
[locs i/o diferents moments.

James Curran (1990), per exemple, defineix els estudis culturals a Gran
Bretanya com una de les expressions de la “tradicio radical” de la investigacié
critica marxista (i després neomarxista). Segons agquest autor, la “tradicio radical”
no només es va organitzar a voltant dels estudis culturals de I'Escola de
Birmingham o de |’ Escola de Glasgow, siné també al voltant de la perspectiva de
la economia politica desenvolupada al Centre for Mass Communication Research
de Leicester. Els textos d’analisi sobre cinema i televisio apareguts a la revista
Screen també van jugar un important paper en aquest context.

Els intel lectuals, doncs, (en I'intent de constituir-se com els intel-lectuals
organics dels que parlava Gramsci) no només portaven a la practica la seva teoria

critica, sSiné que molts cops partien de la seva practica del dia a dia (molts d'ells
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eren fills de classe obrera) per afer teoria critica Es destacable, en € cas de Gran
Bretanya, € fet que tedrics com Raymond Williams, Richard Hoggart, Edward
Thompson i Stuart Hall hagin estat considerats com a referents de I’ establiment de
la“nova esquerra’ britanica (Mitchell, 2000). De fet, Hall (director del Centre for
Contemporary Cultural Sudies de la Universitat de Birmingham entre 1968 i
1979) va ser e primer editor de la New Left Review. La seva particular condicio
com aoutsider (classe obrera, jamaica, Hall va arribar a Oxford el 1951 amb una
beca d’ estudis, quan ser becari no era precisament una distincié entre I’ estament
académic) ha estat considerada com un element a tenir en compte per a interpretar
laforcade lasevacriticaalapoliticai ala societat anglesa.

El compromis amb la “nova esquerra’ situa els estudis culturals britanics
un pas més enlla del tipus de marxisme desenvolupat politicament en resposta al's
interessos de la URSS d' aquell moment d’ establir-se com a gran poténcia mundial
(el tipus de marxisme que a partir de llavors sovint s ha agafat irreflexivament
com areferent). Stuart Hall ho descriu de la seglient manera:

De fet, la primera Nova Esquerra britanica va sorgir € 1956 en €
moment de desintegracié d'un projecte historic/politic sencer. En
aquest sentit jo vaig arribar al marxisme d'una forma inversa en
contra dels tancs sovietics a Budapest. El que vull dir amb aixo no és
precisament que jo no estigués, o que els estudis culturals des d’'un
bon comencament no estiguessin profundament influenciats per les
guestions que & marxisme, com a projecte tedric, va posar en
I’'agenda: el poder, les capacitats del capital de globalitzar i de
congtruir la historia, la qliestié de la classe, la complexa relacié entre
poder (que és un terme més facil d’'establir en els discursos sobre
cultura que en els discursos sobre explotacio) i explotacio, la questié

d'una teoria general que podia connectar, a través d'una reflexié

! Segons Ferguson i Golding: “El suport que van rebre els estudis culturals al Regne Unit
també va sorgir de la frustracio respecte del positivisme a I’ estil nordamericai de laidea

que la sociologia eraunaciéncia ‘burgesa’” (Ferguson i Golding, 1998: 19).
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critica, diferents dominis de la vida (politica i teoria, teoriai practica,
guestions economiques, politiques, ideologiques, etc.), la nocié
mateixa de coneixement critic i la produccié de coneixement critic
com a practica. (...) [Perd] I'encontre entre els estudis culturals
britanics i e marxisme ha de ser entés en primer lloc com un
compromis amb un problema —no amb una teoria, ni tan sols amb una
problematica—. [Aquest encontre] comenca i es desenvolupa amb la
critica a cert reduccionisme i economicisme (...), un questionament
del model base-superestructura a través del qual tant e marxisme
sofisticat com e vulgar han intentat pensar les relacions entre societat,
economiai cultura. (Hall, 1992: 279)

El llenguatge marxista, tant arran del determinisme atribuit a model *“base-

superestructura’?

com aran de I'afirmaci6 per part dels intel-lectuas de
I’ enrunament de murs de diversa indole (epistemol 0gics, geopalitics), sembla que
ha deixat de ser el llenguatge en Us avui dia® Segons Hall (1992), la redefinicié
del concepte “cultura’ s hauria d’identificar amb alo que Antonio Gramsci va
anomenar “reubicacié del marxisme’, més que no pas amb la simple negacio

d’ aquest.

% En @ segon capitol d’ aquesta primera part veurem com des de la geografia cultural s ha
reivindicat una relectura del model base-superestructura que agjudi a aliberar-lo del
determinisme del qué sovint ha estat acusat.

% Certes critiques d model base-superestructura, aixi com I’argument que e pensament
d esquerres ha quedat sepultat sota les runes del mur de Berlin, han contribuit a
“vulgaritzar” la comprensié del marxisme. Aquest “marxisme vulgar” (com |I’anomena
Stuart Hall, entre d'altres) ha fet que e pensament de Marx hagi quedat en un racé dels
nostres debats dins I’ académia, i/o dins la societat, sense haver-lo anditzat préviament i
degudament. Lapidant-lo € que fem és negar la possibilitat de reflexionar des del present
sobre una teoria complexa que precisament proposa la diaéctica (entre cultura i
economia, entre alo socia i alo historic i material) i no la simple imposicio d'uns termes
damunt d'uns altres o0 €l soterrament dels uns sota dels atres, segons la sofisticacio de la

moda arquitectonica que guia el's discursos académics i socials dominants.
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No vull aprofundir en alo que personalment penso que €els estudis
culturals en el context britanic, durant un cert periode, van aprendre de
Gramsci: moltissm sobre la propia naturalesa de la cultura, sobre la
disciplina d'alo conjuntural, sobre la importancia de |’ especificitat
historica, sobre I'enormement productiva metafora de |’hegemonia,
sobre la manera com es poden pensar les relacions de classe utilitzant
només una nocio reubicada de conjunts i blocs. Aquests sdn guanys
particulars del “detour” via Gramsci, perd no pretenc parlar d’aixo. El
que vull dir, en aquest context, sobre Gramsci és que tot i que Gramsci
ha pertangut i pertany a la problematica del marxisme, la seva
importancia per a I’actual moment dels estudis culturals britanics és
precisament el grau en que va reubicar radicalment alguns dels llegats
del marxisme. (Hall, 1992: 280-281)

La recuperacié del pensament de Gramsci (el seu “caracter radical”) és, segons
Hall, una profunda necessitat que actualment es veu desvirtuada (0 que “no es
veu’ en absolut) sota I'estesa tendencia (o0 “moda’) académica d enterrar el
marxisme. El problema afegit a la indefinicié del terreny dels estudis culturals,
“ara que estem entrant en la era del postmarxisme” (Hall, 1992: 281), és potser la
desubicacio de I'investigador. Segons suggereix Fredric Jameson, és la fata de
compromis (en un context globalitzant, fora del qual sembla que cada cop és més
dificil reivindicar un lloc) allo que fa que e projecte critic dels estudis culturals

estigui perdent terreny actualment:

La dreta sembla haver compres que € projecte i I'edlogan dels
“Estudis Culturals’ (més enlla del que aixo signifiqui) constitueixen
un objectiu fonamental de la seva campanya i virtualment un sindbnim
d “allo politicament correcte” (que en aquest context pot identificar-se

amb la politica cultura de certs “moviments socials nous’ com ara
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I’antiracisme, |'antisexisme, |'antihomofobia, etcétera). (Jameson,
1998: 69-70)*

Simon During (1993) fa unainteressant andlisi de I’ evolucié dels estudis culturals
en e context britanic. Segons agquest autor, €ls estudis culturals havien passat una
primera etapa de treballs teorics critics (Williams, Hoggart, Thompson) clarament
influenciats pel marxisme. Aixo era, precisament, durant I’ época que la concepcio
“tradiciona” de la classe obrera britanica comencava a donar pas a una definicio
“descentralitzada’ de les forces productives. Passada la influéncia d autors com
Gramsci, 0 de corrents com ara I'estructuralisme athusseria (0 “marxisme
althusserid’, segons Bennet 1992) o la psicoandisi lacaniana, els estudis culturals
es van impregnar de les teories d autors francesos “ postmoderns’ que oferien una
menor carrega ideologica (0, S més no, deixaven d' ubicar les relacions de poder
economic i politic en € centre de I'explicacié de la cultura). En aguell moment
(finals dels 70):

Hi ha una tendencia a afirmar tant la forca utopica de la cultura com
aquelles formes de resisténcia (...) homés possibles en les esquerdes i

els buits de I'extens i aparentment inexpugnable sistema

* El text de Fredric Jameson d’on he extret aquesta cita va ser publicat per primer cop e
1993. Es tractava d’'un comentari del llibre ‘Cultural Sudies (Grossberg et al., 1992),
que recopilava els textos presentats al congrés internacional Cultural Sudies Now and in
the Future, celebrat € 1990 a la Universitat d’lllinois a Urbana-Champaign. El text
origina de Jameson sorgeix amb la voluntat d'analitzar criticament el panorama dels
estudis culturals dibuixat en aquell encontre i en el llibre publicat posteriorment. La
versio castellana de Paid6s no té prou en compte agquest context, aixi com tampoc la
possibilitat que els lectors s ubiquin davant alo del que Jameson esta parlant (ni tan sols
es fa un recull les referéncies que fa I’autor en un apartat bibliografic). Tinc d atres
queixes del llibre publicat per Paidés on apareix aquest text de Jameson juntament amb
un text de Zizek (de fet és una queixa a un tipus de logica editorial), pero les deixo per

una altra ocasio.
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Paradoxalment, aquest sistema és inexpugnable justament perque esta
menys centrat a voltant d'un grup “dominant” dingtitucions
d'ideologia. Per que van acceptar €ls estudis culturals aguesta
relativament despolititzada mena d'analisi? Les raons es troben en €
declivi del bloc de poder social democrata a partir dels anys 70, que va
permetre |’aparicio de I’anomenada “nova dreta’ —als Estats Units
amb Ronad Reagan (1981) i a Gran Bretanya amb Margaret Thatcher
(1979)-. A més amés, va ser en e context del sorgiment de la “nova
dreta’ que (...) després d'absorbir la teoria francesa, la disciplina es
va orientar cap a la “cultura de la diferéncia’ i va esdevenir un

moviment genuinament global. (During, 1993: 13)

Per a Simon During, €l fet que els estudis feministes o d’andlisi del racisme
esdevinguessin tan importants en aquell context no respon merament a una
questié d’'adequacié als patrons d'allo “politicament correcte”. De fet, Hal
(1992), com veurem més endavant, parla també de la “irrupcid” dels estudis
feministes i dels estudis sobre € racisme com dos importants moments
d implicacié dels investigadors amb els problemes socials d’ aquella época (i, per
tant, com a garantia que els estudis culturals no s enquistaven en una idea fixa de
la cultura i de la seva critica). En tot cas, interpretar que els estudis sobre
“moviments socials nous’ impliguen només una forma de ser “politicament
correctes’ és Unicament aplicable als estudis que es fan en aquells contextos on
reivindicar els drets de la dona, posem per cas, esdevé una rutina intel -lectual
insensible a la redlitat sociad (és a dir, mancada de compromis en tant que
irreflexiva). En e context del govern de Margaret Thatcher, repressor de tota
forma d' dteritat, € fet de pronunciar-se des de les institucions académiques com
a feminista, com a gay, com a membre d’ una minoria etnica, o simplement com a
antiThatcher hauria d'interpretar-se (llavors i ara) com un pronunciament
compromes que situa els investigadors en els marges d’'alo ingtituit. Entendre
I’evolucié dels estudis culturals com un simple viratge cap alo “politicament

correcte”, doncs, no sempre (ni atot arreu) resulta adequat.



La perspectiva critica del's estudis culturals 32

Simon During (1993) parla d’ un canvi en el paisatge dels estudis culturals
gue no es deu només a una obertura de les fronteres geopolitiques de la recerca,
sind sobretot a una obertura de les seves fronteres epistemol 0giques (obertura que,

en certa manera, propiciava un canvi generacional):

En part, els estudis culturals van canviar perqué € cos d'investigadors
va canviar. Els estudiants (que s autodefinien com a feministes, o
membres d’' una particular étnia o grup de preferéncia sexual, més que
no pas com a classe socid 0 com a nacif) estaven interessats en
estudiar la cultura i la teoria en els seus propis termes, i estaven
preparats per a uns models de la culturai la societat més fragmentats —
models que, curiosament, feilen prou resso de la famosa i radical
maxima de la Sra. Thatcher: “there is no such a thing as society”.
(During, 1993: 13)

Aixi doncs, veiem com , datra banda, e thatcherisme afavoreix una visio
populista de la cultura que “interpel-la I'imaginari social produit per I’ orientacio
mercantil dels mitjans de comunicacié” (During, 1993: 14). Pero € fet que sigui
precisament aguesta forma de veure la cultura la que domina I’ actual expressié
académica dels estudis culturals ens parla no només de I’ evolucié de la politica
cultural d'un pais determinat, siné6 també de I’evolucié d un ambit academic,
també, més i més globalitzat (en la mesura que s obre a nous “mercats’). Es aixi
gue els estudis culturals es van comencar a posar de “moda’ fora de Gran
Bretanya a partir dels anys 80.

El desenvolupament dels estudis culturals a Llatinoameérica es produeix
justament en el moment que el's governs nacionals comencen a protagonitzar e gir
“democratic” cap a la “nova dreta’. Entre e cami que va del “projecte inicia”
dels estudis culturals (orientats a la practica de la critica radical) a “producte
importat” (que es va acabant incorporant als discursos academics tant d’ America
Llatina com d' altres paisos) es va perdre quelcom d' important. Per0 aquest no era
Unicament un problema d' adequacié dels continguts dels estudis culturals a

realitats academiques molt diferents, siné sobretot un problema d' adequacio (o,
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millor dit, un problema de no veure cap problema a |’ hora d adequar-se) a una
conjuntura politica i economica (mundialitzada) des d’ on es declarava que € torn
de les esguerres ja havia passat.

L’autora brasilera Ana Carolina Escosteguy, en la seva “mirada’ as
estudis culturals llatinoamericans, comenta la cada vegada menor incidéncia del
“paper propositiu de I'intel-lectual” (Escosteguy, 2000b: 13). La creenca en
I’accié social, diu, és un dels pressuposits essencials dels estudis culturals que
actuament s'esta posant en dubte. Aquest questionament no indica només la
despolititzacio de I’ objecte d estudi (definit sota conceptes com ara “societat de
consum” o “societat de la informacid”), sin6 també la despolititzacio dels
investigadors. Si bé aquesta despolititzacid progressiva constitueix la tendéncia
genera (en sintonia amb I'evoluci6 arreu dels estudis culturals cap alo
“politicament correcte”), no es pot afirmar, segons constata Escosteguy, que ja no
hi hagi “investigadors que encara creguin en el paper politic i proposicional de la
practica dels estudis culturals’ (Escosteguy, 2000a: 19).

Alicia Entel (2000) explica que en € cas de I’ Argentina es confirma un
cert distanciament dels intel-lectuals respecte dels problemes socias
tradicionament criticats des de les files de I’esquerra militant. En canviar €
panorama politic, els problemes esdevenen uns atres. L’autora, pero, critica la
practica genera de I'“oblit” en lloc de la d'una reflexi6 comprensiva
L’involucrament dels intel-lectuals amb el pensament de Gramsci, per exemple,
adquireix diferents significats en diferents periodes. La manera com Gramsci era
llegit pels intel-lectuas radicals, als anys 60, no és la mateixa manera com el
llegeix la “nova’ generacio d'universitaris més o menys inspirats pels estudis
culturals (els textos d'autors britanics com ara Raymond Williams, Edward P.
Thompson o Richard Hoggart no van comencar a ser traduits a I’ espanyol fins as
anys 80 i principis dels 90).° A través d’ aquest relleu de “lectures’ queden patents

® La formacion histérica de la clase obrera, de Edward P. Thompson, va aparéixer en
castella el 1977 (veure Thompson, 1977). La primera traducci6 a castella de Culture and
Society, de Raymond Williams, va ser publicada el 1982 (veure Williams, 1958). La
traducci6 a catala data del 1974.
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els diferents usos de la proposta tedrica de Gramsci. Els joves intel-lectuals reunits
alsanys 60 a voltant de larevista Punto de Vista eren:

militants comunistes que van trobar practicament un abisme entre €
partit politic i les propostes [neomarxistes| de Gramsci (...). Després
d’ abandonar € Partit Comunista € grup es va tornar a reunir i van
crear la revista Pasado y Presente, d'inspiracio definitivament
gramsciana. Conseqlients amb aquesta inspiracio, van combinar la
seva tasca intel lectual amb una crida a compromis en la vida social.
El grup de larevista Pasado y Presente va esdevenir un grup implicat
tant amb les unions combatives com amb els moviments de la
guerrilla, especialment I’ organitzacié de Montoneros. Entre €ls seus
membres, Obviament, hi ha desapareguts, exiliats i morts. (Entel,
2000: 15-16)

No obstant, discutir Gramsci des del “forum cultural” que caracteritza I’ actual
forma d expressio dels intel -lectuals critics, adquireix, segons |’ autora, unes altres
dimensions. El panorama politic, després de la darrera dictadura, també ha
canviat. Abunden arales postures politicament correctes:

Després de |’ experiéncia de la dictadura a I’ Argentina i davant I’ exili
patit per un gran nombre d'intel -lectuals gramscians, € retorn alavida
publica del grup es va caracteritzar per la seva adheréncia a les
perspectives politiques socialdemocrates.(...) En general, la critica
literaria, aixi com €ls assgjos sobre I’ expansié de les soap opera ala
televisié van enviar Gramsci al’oblit, a pesar que es conservés la seva
imatge a mode de banderai homenatge. (Entel, 2000: 16-17)

Jorge Gonzdlez (1999a), des de Méxic, atribueix precisament a |’ arribada de la

“moda’ dels estudis culturals e fet que molts investigadors (concretament del
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camp® de la comunicacié) s hagin preocupat més de mantenir-se en la cresta de
I’ ona que de mostrar coheréncia amb els seus plantejaments suposadament critics.

Si bé no cita noms explicitament, laironia de Gonzél ez és corrosiva:

(...) tots busquen ser “politicament correctes’, per a ser acceptats en
un camp que ha viscut durant molt de temps —a imatge i semblanca
dels mitjans— d'autofabricar-se totems o sUper-novas per a la seva
adoracio. Amb aix0 posposen, indefinidament, el creixement critic del

seu propi ofici. (Gonzélez, 1999a: 136)
En una nota a peu de pagina, Gonzalez afegeix en aquest punt:

Sense cap interés en generar una massa critica de nous investigadors,
els autors de moda escriuen per a col-legues i interlocutors
internacionals i estrangers i aixi Saferren a I’estructura vertical i
autoritaria que el's permet dir qualsevol cosa amb la seguretat que sera

aplaudidai glossada en forumsi publicacions. (Ibid.: 136)

Més endavant, Gonzdlez “matisa’. (Les referencies implicites a la influéncia de

Martin-Barbero i Garcia Canclini es fan aqui meés clares):

Aquest procés de “culturitzacié” del camp es va anar movent poc a
poc dagquella ansietat (plenament insatisfeta) per estudiar
simplisticament els mitjans cap als processos de comunicacié com a
part de processos culturals més amplis, amb duracions més extenses y
per aix0 mateix amb densitats completament diferents. D’aquesta
manera, les modes van anar canviant i de glossa en glossa, amb una
profunda abséncia de critica, es va passar dels mitjans a les

mediacions, després d'aquestes als processos d'hibridacio, d'ali a

® Gonzélez manlleva aqui 1a nocié de camp de Bourdieu (de fet, una constant en els seus
treballs) per a donar a entendre que I’ambit académic de la comunicacié no deixa de

constituir-se com a sistema de forces on s hi desenvolupa una lluita per I’ hegemonia.
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consum cultural i més tard d'ali a la globalitzacié de les indUstries i
les practiques culturals. (Gonzélez, 1999a: 138)

La sensaci6 que €els estudis culturals |latinoamericans dels darrers anys son menys
politicament compromesos la comparteixen, de fet, atres autors més enlla fins i
tot de les fronteres d America Llatina. Alan O’ Connor (1991), des del Canada, i
gairebé una decada abans, ja s havia pronunciat a respecte. En les conclusions a
la seva andlisi dels estudis culturals a Llatinoamérica, O’ Connor constata que els
treballs o autors com Martin-Barbero, Garcia Canclini o (finsi tot) Gonzalez” son
“marcadament menys politics’ que els treballs realitzats en la linia de I’ economia
politica critica dels anys 70 (aix0 és, per exemple, €ls treballs de Mattelart sobre
imperiadlisme cultural, o els trebals reditzats en e s de Ingtituto
Latinoamericano de Estudios Transnacionales). O'Connor constata una certa
paradoxa entre la voluntat dels autors dels estudis culturals Ilatinoamercians de
pronuciar-se des del materialisme cultural i els “seriosos problemes’ per a dur a
terme una “practica politica activista’ (O’Connor, 1991: 69). Concretament,
O’ Connor comenta a proposit de Martin-Barbero:

La postura de Martin-Barbero en reconéixer la mescla de la identitat
indigena amb altres identitats nacionals als paisos d’ América Llatina

no sembla distanciar-lo de les politiques estatals autoritaries (per

" Deu anys després no crec que O’ Connor pogués mantenir la mateixa idea pel que fa as
treballs de Gonzdlez. En aguest temps aquest autor mexica s ha destacat precisament per
intentar trencar e rigor (mortis, diu €ll) de I’ambit de la recerca, creant una Xxarxa
d'investigadors que no tenen precisament en comu el fet de gaudir de la mateixa posicio
en la jerarquia académica mexicana. “Per a transformar €l coneixement —diu Gonzélez—
s han de tocar les estructures verticals que I’ organitzen i €l generen, que I'acumulen en
elits d'iniciats i € restringeixen a centres urbans obessos’ (1999a: 141). Gonzaez no
només ha incorporat €ls estudiants i les dones com a investigadorg-es, siné que ha
propulsat un projecte transdisciplinar (el Programa Cultura) d estudi de la formacié de
les cultures populars que uneix (via Internet) universitats i centres de diferents regions

mexicanes.
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exemple, a Méxic i Equador) que tenen en compte els moviments
indigenes permetent-los-hi una mica de participacio en I oficiament

declarada cultura nacional “multicultural”. (O’ Connor, 1991 68)

George Yudice (1996) sha mantingut critic davant e desencant immobilista
d alguns investigadors. A proposit del primer encontre, € 1993, de I'Inter-
American Cultural Studies Network, Yudice constata que per part dels autors
[latinoamericans “hi van haver més critiques als obstacles a la formacié de
societats civils democratiques [a Llatinoamérica] que no pas propostes per a
construir-les’ (Y udice, 1996: 62). Y udice apunta que probablement e sentiment
de “perdua d esperanca’ entre els intel-lectuals i investigadors sigui fruit del fet
d haver vist passar de llarg totes les possibilitats de canvi durant la “década
perduda’ dels 80, quan la instauracié dels governs democratics a Llatinoamerica
va respondre més a les expectatives de I’expansié del capital que no pas a les
necessitats de les societats civils. Yudice fa resso d' una intervencié de Néstor
Garcia Canclini en la que, després de constatar €l fet que la societat civil
[latinoamericana s organitza avui dia “més a voltant del consum simbolic que no
pas dels processos productius’, va dir: “Donat que no som politics no estem
obligats a supervisar calculadament els limits de la governabilitat o el realisme de
la politica”. La resposta de Yudice a aguest plantgjament és que potser s ha
d'intentar que els intel-lectuals pensin en noves maneres de fer politica (més
d acord amb la necessitat de repolititzar la reflexié de i sobre la societat civil)
enlloc de deixar de fer-la (Y udice, 1996: 62-63).

No han mancat objeccions, perd, a les formes d atacar la pérdua del
compromis politic dels investigadors en els estudis culturals Ilatinoamericans. En
aquest cas, |'objecci6 a la critica ve de la ma d'una colombiana i un
estadounidenc. Clemencia Rodriguez i Patrick Murphy posen d’aguesta manera
punt i fina ala seva andlisi as estudis culturals i sobre comunicacié d América
Llatina

Tot i que la nova generacié pot semblar menys politica que € treball
de I'avantguarda critica dels 70 i 80 (O’ Connor 1991), els esforcos
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actuals per unir forcesi crear coalicions (...) suggereix una altra cosa.
L’ académia llatinoamericana (...) mai ha patit de la sindrome de la
“torre d'ivori” que pateixen atres académies, i només ens queda
esperar que mantinguin aquest esperit en aguesta epoca de creixement

cancerigen del capitalisme. (Rodriguez i Murphy, 1997: 41)

Se m’acut un darrer comentari que no és sobre com s ha desenvolupat la postura
“politicament compromesa’ en els estudis culturals en els diferents contextos
geografics des del qual es pronuncien els investigadors. Al meu entendre, la
manera com s esta portant actualment el debat a voltant del compromis politic
deixa entreveure I'afirmacié de dues postures generalitzades internacional ment:
els qui entenen el compromis politic en termes d’ activisme socia (a cant6 de la
“societat civil”), i els qui consideren que e compromis politic consisteix a
participar activament en |’ elaboracié de les politiques culturals d’un determinat
pais. Potser és una diferencia molt de matis, perd en € primer cas la manera de
portar ala practica una certa forma de pensament comporta un atre tipus de reptes
i uns altres riscos (per a conservar, precisament, |’ estatus d'intel-lectual en les
societats actuals). Quan penso en els autors del segon grup penso, per exemple, en
Garcia Canclini, per tot €l qué s ha explicat més amunt i pel qué s explicara més
endavant a llarg d aquesta tesi. Penso, també, en la figura de Tony Bennett
(professor de la Griffith University a Brisbane, Australia), que és també €l director
de I Ingtitute for Cultural Policy Studies en el seu pais. Segons aquest autor, si hi
ha alguna cosa que els estudis culturals no hagin treballat prou (malgrat les seva
cridaa compromis) és la definicié de la cultura com a objecte i instrument politic
(Bennett, 1992: 26). Bennett vol posar I'accent, sobretot, en € fet que els
academics no s ocupin normalment d’analitzar les relacions entre culturai govern,
relacions que, segons ell, descriuen una cultura (ja S entengui com a formes de
vida que es tradueixen a les practiques de la gent en € seu dia a dig, ja com a
formes institucionalitzades d’'expressio de I'art i € coneixement) a servei dels
poders estatals. Aquest plantejament, perd, vol anar més enlla de la concepcio que
tenia Gramsci de “I’ Estat modern com a educador” (Bennett, 1992: 29), ja que per
a Bennett els governs no es limiten a definir qué ési que no és patrimoni cultural,
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sind que defineixen, amés a més, e tipus de societat civil a qui “pertany” aquest
patrimoni. La quiestié agui és, doncs, que per a uns autors parlar de cultura des de
la societat civil implica apropar-se alaredlitat quotidiana de la gent, i en canvi per
a uns altres autors (com Bennett) implica apropar-se als mecanismes de govern
que defineixen |a manera de concebre la societat civil 2

1.2. Un mapa internacional, un mercat global

El mapa internacional
Alasuutari et al. (1998) identifiquen el moment d’internacionalitzacio dels estudis

culturals amb el moment de fragmentacié interna que van experimentar els estudis

8 Personalment em sembla important plantejar aquesta giiestio, en part perqué també
sorgeix en e debat sobre que és ser “politicament correcte’” en el s de la geografia
cultural aixi com en molts altres contextos académics. Perd sobretot perqué considero que
aquest debat apel-la a diferents formes de concebre la politica i la seva relacié amb
I’académia (i la relacié d aguesta darrera amb la societat). Bennett em sembla en certa
manera contradictori, ja que malgrat que defensa una visio foucaultiana sobre €l significat
politic de qualsevol practica social, € seu és particularment un pronunciament des de i
per a una €lit: aguella on els intel-lectuals exerceixen e seu poder sobre les formes de
govern (no em refereixo a una definicio tradicional d'elit, sind a la definicio de la nova
classe composada per tecnocrates, empresaris, intel-lectuals i académics organitzats a
voltant dels poders factics). Em sembla, doncs, que pronunciar-se des d’'una posicio
institucionalitzada no és ben bé e mateix que pronunciar-se des del dia a dia d'una
societat que es veu a S mateixa en minuscules, o des de punts de vista diversos i/o
minoritaris. O simplement alternatius. En tot cas, crec que és molt dificil I’ apropament
entre les dues formes d’ entendre el compromis palitic, i d’aguna manera allo que si ca
criticar és la indefinicié (a voltes dita incoheréncia, a voltes inconsciéncia) de molts
intel lectuals davant aquesta qliestio. Personalment crec que hi ha incoheréncia quan es
passa d' un cant6 a |’ altre (sobretot quan es passa d’ una postura aternativa a una postura
institucionalitzada) i que hi ha inconsciéncia sobretot quan agquest pas es fa pensant que és
un pas inevitable i natural (o també quan en redlitat no s ha sortit mai del que “ve donat”,

com arael lloc ocupat dins d'alo institucional).
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britanics durant el periode del thatcherisme, as anys vuitanta. Amb aixd no
S hauria de voler dir que els estudis culturals que es poguessin fer en altres paisos
haguessin d esperar una determinada conjuntura britanica per a fer-se sentir. En
cada cas, com hem vist, hauriem de valorar de més de prop cadascun dels
contextos on es va propiciar el seu desenvolupament. D’ altra banda, tampoc es pot
considerar que fins llavors els estudis culturals haguessin funcionat (ni haguessin
pretes funcionar) com un “tot” coherent a Gran Bretanya. N’ hi ha prou amb tenir
en compte que, per exemple, I'activitat del Centre for Contemporary Cultural
Studies va ser sempre considerada marginal en “una universitat com la de
Birmingham” (Hall, 1992: 285), i que aguesta marginalitat formava part d'un
projecte que, més que establir una trajectoria, buscava redefinir-la continuament.
La “descentralitzaci@”, la “reubicacid”, i sobretot la “rupturd’ (respecte del
conservadurisme, tant del discurs politic hegemonic com de I’academic) eren
precisament els trets caracteristics del projecte d estudis culturals que alli es va
desenvolupar. Segons Hall, I’activitat del Centre es podia definir com un seguit
d“irrupcions’ en la seva agenda: el marxisme, € “gir lingtistic”, el feminisme,
I’andisi del racisme, la critica a thatcherisme, la politica de la cultura popular, €l
postcolonialisme. |, com diuen Grossberg et al. (1992: 9), “la historia continua”. |
continua dins i fora de Gran Bretanya. No obstant, com també afirmen els
mateixos autors, no es pot considerar que la historia dels estudis culturals sigui
una historia lineal. No és que els estudis culturals tinguin un origen (a Gran
Bretanya, a finals dels 50) ni un desti (internacional, menys eurocentric o menys
occidental en general). Els estudis culturals volen dir coses molt diferents en llocs
i/o moments diferents (negar aquests llocs i aquests moments és posar dificultats,
d entrada, a la comprensié de qué son els estudis culturals). A cada lloc tenen la
seva propia evolucio, i no es tracta precisament d’una evolucié marcada per una
recta ascendent. De fet, un dels trets basics que defineix arreu els estudis culturals
és I'explicita transgressi6 dels esquemes postivistes. La continua

“irrupcionalitat”, doncs, no és merament una quiesti6 d’ agenda:
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Escrivint i reescrivint constantment la seva propia historia a fi de
donar-se sentit a s mateixos, construint-se i reconstruint-se en
resposta a nous reptes, rearticulant-se a cada nova situacié, renunciant
a velles assumpcions i apropiant-se de noves posicions, €ls estudis
culturals son sempre contextuals. (Grossberg et al. 1992: 10)

Aixi doncs, no podem definir els estudis culturals que es fan a d'atres llocs a
través del tipus d'“irrupcions’ que caracteritzen €s treballs britanics. Cada
societat, cada conjuntura politica en descriu unes de propies. Els treballs sobre
etnicitat no sbn el mateix a la Gran Bretanya postcoloniaista que al Brasil 0 a
Austrdlia. Parlar de cultura popular tampoc és € mateix des duna societat
altament “urbanitzada’ que en una altraon el pes d'alo rural és politicament molt
considerat. D’un context académic al’atre, de fet, també poden canviar els temes
gue constitueixen una “irrupcié” en I’ evolucié de larecerca.

Descriure e mapa actual dels estudis culturals com un mapa internacional
és una tasca que d entrada sembla facil de fer en tant que resulta obvia, perd no
obstant, en el fons, requereix molts matisos. De fet, els autors que han volgut
donar compte del que son els estudis culturals més enlla del seu propi context
académic han fet una analisi “des de fora” o, en tot cas, han dit e qué altres diuen
des d'alla.® Qui son els altres i on és alla son també qiiestions subjectives, com
demostra la tendéncia generaitzada dels investigadors anglosaxons a identificar
I"altre com els americans (referint-se al's nordamericans dels Estats Units), en cas
gue parlin els anglesos, 0 com els anglesos, en cas que parlin els nordamericans.
Stuart Hall, per exemple, parla de la vocacié internacional (“worldly” vocation)
del projecte dels estudis culturals (Hall, 1992), perd ell mateix reconeix tenir
dificultats a I'hora de parlar sobre els estudis culturals més enlla del context
académic britanic. De fet, quan ho fa només es refereix as estudis reditzats als
Estats Units, en els quals veu e “perill” de la rapida i facil ingtitucionalitzacié

d un discurs que deixa de ser critic a efectes practics:

® Reconec que jo mateixa m’ apropo als estudis culturals com aturista, tot i que no voldria

pas haver-me limitat a donar-ne una visio distanciada
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Ara no hi ha un moment, en els estudis culturals americans, que no
sigui possible teoritzar estesament sobre el poder, la politica, la raca,
la classe i @ génere, la subjugacio, la dominacid, I'exclusio, la
marginalitat, |’ ateritat, etc. No hi ha gairebé cap atra cosa que sigui
tan teoritzada en els estudis culturals. I, no obstant, hi ha € dubte
persistent de s aguesta abrumadora textualitzacié dels discursos
propis dels estudis culturals no contribueix daguna manera a
congtituir €l poder i la politica com a meres questions de Ilenguatge i
textualitat. Amb aixo no vull dir que no pensi que el poder i la politica
siguin o hagin estat sempre questions alotjades en representacions,
gue hagin estat sempre questions discursives. No obstant, hi ha
maneres de congtituir € poder com un facil significant imprecis, que
smplement deixa el cru exercici del poder, aixi com la seva relacio
amb la cultura, buits de tota significacio. Aquest és el que jo entenc
com a moment de perill en lainstitucionalitzacio dels estudis culturals
en aguest mén altament professionditzat i ben arrelat de la vida
academica nordamericana. (Hall, 1992; 286)

Hall insisteix en que no es pot aplicar el “patrd” britanic a I'hora de valorar els
estudis culturals d’Estats Units, perd d atra banda tampoc parla del perill de la
rapida i facil ingtitucionalitzacio dels estudis culturals i de la conseguent buidor
del seu discurs a escala global, incloent-hi també alguns treballs que es fan a Gran
Bretanya (tal i com hem vist més amunt en els comentaris de During).

Per a aguns autors llatinoamericans, e “perill” € constitueixen
precisament els estudis anglosaxons. Perd no son tant un perill pel que fa a la
“buidor” dels continguts, siné un perill d'imperialisme intel-lectual. De fet, les
propostes de distingir entre “estudis de la cultura’ (Gonzalez, 1999) o “estudis
sobre cultura i poder” (Mato, 2000), d'una banda, i €ls “estudis culturals’, de
I’altra, responen a un clara voluntat de diferenciar-se respecte dels cultural studies
anglosaxons. En els casos de Jorge Gonzéez, des de Méxic, i de Daniel Mato, des
de Veneguela, la discussié sobre la forma de nomenar la investigacio és important.
Mitjangant les diferents “formes de dir-se” es reivindica la contextualitat dels
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estudis. No obstant, presentar el problema com una mera quiestié de nomenclatura
no gjuda a entendre que hi ha un projecte palitic critic que, en teoria, no hauria de
saber de fronteres. En tot cas, no s hauria de parlar dels estudis culturals com s
nomeés pel nom haguéssim d’invocar la seva versié anglosaxona. Parlar des dels
estudis culturals, sigui en I'idioma que sigui, implica adoptar d entrada una
postura consegiient amb la critica al pensament reduccionista.

Alguns treballs son fruit (i es desenvolupen dins) d’un context geografic,
academic, politic i economic particular. Aixo no vol dir que els autors mai vagin
més enlla de I’ambit local, sinb més aviat, que la seva postura critica ho és sempre
respecte d’un context especific (que no té perque ser e seu pais d’origen, ni tan
sols un “pais’, sind una realitat urbana o rural especifiques, o de classe social, 0
étnica, o de génere), i que alhora forma part d’ un context més ampli (per exemple,
el “projecte’ dels estudis culturals a voltant de la produccié de coneixement critic
i reflexiu).’®

John Fiske es pronuncia des dels Estats Units, Tony Bennett ho fa des
d Australia, Stuart Hall ho fa des de Gran Bretanya, Jesis Martin-Barbero ho ha
fet fins ara des de Colombia. Tots quatre parlen de redlitats diferents, perd
utilitzant un mateix llenguatge critic (amb diferents conseqliencies per a
desenvolupament de la seva tasca com a intel-lectuals en els paisos i en els
moments des dels quals es pronuncien).

Més amunt es parlava del context anglosaxd. Qué vol dir, pero,
pronunciar-se des de Llatinoamerica? Néstor Garcia Canclini (a Murphy 1997) ha

10°A tot aix0 cal afegir que cada autor es pronuncia des d’ un tipus de formacié (en el cas
de la Universitat, per exemple, una formacio —en teoria— continuament dialogant entre
allo que sapren i alo que s ensenya), i que aquesta molts cops trenca els motlles de la
politica educativa oficia aplicada en un context espacia i historic concret, ja que hi ha
certs tipus de lectures, certes influéncies i experiencies personals que no venen
determinades pels programes d’ assignatures ni pels plans d estudis. Es tracta, doncs, de
considerar €l treball académic en funcié de les seves diferents escales, perd sense oblidar
els passadissos que ens les poden connectar (per exemple, les lectures comunes que han

tingut diferents autors des de diferents contextos).
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estat un dels primers autors llatinoamericans en parlar del significat de
pronunciar-se des dels “estudis culturals a Llatinoamerica’. Per a ell, pero, la
definicié que cal donar as estudis culturals que es desenvolupen ali és la d’ obra
espontania i coetania (en cap cas coorganitzada ni de cap manera
institucionalitzada) d autors critics de diferents paisos pronunciant-se sobre

I’andisi multidisciplinar de la cultura:

Especificament podem parlar de diferents autors; abans has mencionat
José Joaquin Brunner, Jeslis Martin-Barbero i jo mateix. Voldria
afegir Renato Ortiz del Brasil, Beatriz Sarlo de I’ Argentina, entre
d atres. Penso que aquest tipus de recerca [els estudis culturals] és til
en el sentit que és generada des d'una varietat de diferents disciplines:
Brunner des de la sociologia; Martin-Barbero des de la comunicacio i
la semidtica; e meu background es en filosofia, perd també en
sociologia, criticad art i antropologia; Sarlo des dels estudis literaris, i
Ortiz, antropologia i sociologia. Penso que tenim en comu el desig de
trobar una manera millor d estudiar els processos culturals des de la
multidisciplinarietat. Combinar aquestes perspectives és I'anima del
projecte, donat que entenem els processos culturals com a processos
gue solen ser problematitzats en tant que interconnectats i
interdependents més que com a fendmens aillats, que és com son
tractats per la majoria de disciplines. Tots nosaltres estem interessats
en les relacions entre e folklore, alo rural i allo indigena, i alo urbai
els mass media, les interseccions de les estructures socials i les
tradicions. (Garcia Canclini, aMurphy 1997: 79-80)"

Jestis Martin-Barbero (1988) parla d’ un procés historic comu a Llatinoamerica en

el qual I'andlisi de la cultura adquireix la seva dimensio critica. Aquest proceés té

1 Caldria destacar algunes obres dels autors citats aqui per Garcia Canclini, per exemple
Mundializacdo e cultura, de Renato Ortiz (1994); Escenas de la vida postmoderna.
Intelectuales, arte, video y cultura en la Argentina, de Beatriz Sarlo (1994), o América
Latina: cultura'y modernidad, de José Joaquin Brunner (1992).
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dues vessants: I'una és la manera com es viu la “transnacionalitzacié” com a
imposicié d'un model economic (el capitalisme) i com a importacié d un model
politic (que posa en cris I’hegemonia estatal). Aquesta forma de “viure-ho” cal
anditzar-la tenint en compte e paper que ha jugat (i continua jugant) el
nacionalisme (sobretot |'imposat) en I’ esdevenir huma (per exemple, massificacio
urbana i massacres rurals) a llarg de la congtitucié del mapa politic de
Llatinoameérica.*?

La segona vessant del procés coml del qué parla Martin-Barbero és la
vessant més quotidiana i palpable: la de la cultura popular com a forma (explicita
o implicita) de resisténcia. Forma de resisténcia, primer, enfront del nacionalisme.
Forma de resisténcia, després, enfront de I'imperialisme cultural. (D’atra banda,
no es pot parlar de cultura popular a Llatinoamerica sense parlar d’allo indigena o
d allo mestis.) Aquests son, segons Martin-Barbero (citant a Garcia Canclini) els
dos trets basics que cal recordar en la definicié de laidentitat |latinoamericana. No
obstant, segons I’autor, la cultura popular constitueix una forma de resisténcia
cada cop més condicionada: condicionada sota |’ hegemonia de la definicié d’allo
indigena com alo primitiu i estatic. Primer s'ha mantingut aquesta definicio sota
la negaci6 nacionalista de la diferencia. Després s ha mantingut, paradoxa ment,
sota la maxima de I'expansio capitalista segons la qual tothom en e mén som
iguals: és a dir, consumidors potencials. Agquesta homogeneitzacio, en € cas de
Llatinoameérica, comporta un seriés problema quan topa amb una realitat on
precisament |’Gltima carambola és dotar la cultura popular local d'un valor
folkloric que esdevé valor de canvi en e mercat del turisme internaciona. El
“desenvolupament”, doncs, esdevé e “creixement esquizofrénic d'una societat,
I’ objectivacio de la qual no correspon a les seves necessitats’ (Martin-Barbero,
1988: 457). O no correspon ales de lamajoria.®®

12 Per aun major aprofundiment en e tema, consultar Galeano (1971).
B A través d’ aquest plantejament, Martin Barbero no famai referéncia explicitaal fet que
esta parlant en termes de majories com s aquestes tinguessin el domini dels termes (el fet

d equiparar la identitat |latinoamericana amb les cultures populars n’'és una mostra). Al
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Que vol dir, d'atra banda, pronunciar-se des de Llatinoamérica com a
intel.lectuals critics? També vol dir gaudir del privilegi d haver tingut accés,
d’'una manera o una atra, a la Universitat. Amb aixd simplement vull donar
compte d’ una situaci6 politica, economicai socia en els paisos d’ America Llatina
on la produccio institucionalitzada de coneixement (inclos agquell que reconeix
gue e coneixement social es produeix sobretot fora de les institucions) esta del tot
restringida. En alguns paisos, i/0 en algunes epoques (com s ha vist abans en €l
cas de I'Argentina), e fet dintentar sortir de |’académia per a participar
activament de la lluita socia (o, a I'inrevés, intentar introduir a |’ académica la
[luita social), no només ha estat una postura restringida, sind que pot haver estat
fortament perseguida, o finsi tot fisicament reduida. Malgrat tot, no s ha analitzat
fins a quin punt la difusié d'un tipus de pensament alternatiu (ja sigui produit des
de I’ academia, ja des dels moviments socials, 0 simplement des del diaadiadela
gent) esta confinada as circuits ingtitucionals des d'on es reprodueixen els
discursos hegemonics (per exemple, aguell des del qual s afirma que la inclusio
de Llatinoamérica dins la societat capitalista de consum és un fet inevitable
(Garcia Canclini, 1995)).

Per acabar amb la pregunta de com s expressen els estudis culturals des de
Llatinoamerica cal esmentar que aquests no es defineixen només pel lloc “des del
qual” es pronuncien, sind també per ser € Iloc on “han anat a parar” investigadors
d altres latituds. Aixi, per exemple, els estadounidencs Patrick Murphy o James
Lull han redlitzat estudis empirics a Llatinoamérica (Lull també n'ha fet a la
Xina), i Thomas Tufte, danés, ha treballat a Paraguai i a Brasil. Perdo no només és
I’emplagcament dels estudis empirics € que compta, siné també el lloc de
referencia que molts autors troben en els trebals tedrics dels investigadors
[latinoamericans.

No es pot negar que l'interés pels estudis redlitzats a i des de
Llatinoamerica existeix ja fa més d' una década. N'hi ha prou, per exemple, amb

meu entendre, pero, cal considerar €l gran pes que tenen les minories (no indigenes) que

ostenten el poder en aguests paisos.
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fullgar la revista Media, Culture & Society, 10 (4) publicada el 1988, dedicada a
les“ Latin American Perspectives’ . El coordinador d’ aguest niUmero va ser Phillip
Schlesinger, que un any després publicava també un article sobre e mateix tema a
larevista Telos (Schlesinger, 1989). Dos anys més tard Alan O’ Connor parlava a
Critical Sudies in Mass Communication de I'aparicié dels estudis culturas a
Llatinoamericai de les seves connexions amb la teoria europea (O’ Connor, 1991).
Altres treballs més recents son, per exemple, e de George Yudice (1996), €
d Elizabeth Fox (1997), el de Clemencia Rodriguez i Patrick Murphy (Rodriguez i
Murphy,1997; Murphy, 1997), o la interessant aproximacié que fa James Lull a
diferents exemples d'“analisi cultural” aMexic (Lull, 1998). Alguns investigadors
anglofons shan dedicat a organitzar ingtitucionalment uns “estudis culturals
[latinoamericans’ des dels seus paisos d’ origen. Marc Zimmerman, per exemple,
dirigeix e Latin American Sudies Program ala Universitat d lllinois a Chicago.™

Una dtra mostra de I'interes d'investigadors estrangers (sobretot dels
Estats Units) d'incloure els treballs Ilatinoamericans en la institucionalitzacio dels
estudis culturals la tenim en la celebracio, e 1993, del Primer Encuentro Inter-
Americano Sobre Estudios Culturales (Yudice, 1996). Aquesta trobada va tenir
lloc a la Universidad Auténoma Metropolitana de Mexic D.F., i va suposar “el
primer esforg col-lectiu” que feien els autors llatinoamericans (Garcia Canclini, a
Murphy, 1997). Tot i aixi, la iniciativa va ser de George Y udice, Juan Flores i
Stanley Aronowitz, i la seu de I’organitzacié de la conferéncia va ser, per tant,
Nova York."

¥ http://www.uic.edu/~marczim

> Aquest primer encontre (al que ja nhan seguit altres) va contribuir a la
institucionalitzacio del recent creat Inter-American Cultural Studies Network, depenent
del Center for Cultural Studies de Nova York. La “raison d'étre’ d' aquesta network és,
segons Yudice “contribuir a la formacié d'esferes publiques transnacionas’ on s hi
puguin discutir el's problemes relacionats amb I’ expansié del capitalisme i que afecten el
paisatge cultural de les diferents readlitats socials que constitueixen Ameérica (tant la del

nord com la del sud). “Si I’economia i els mitjans de comunicacié —diu Y udice- han
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Alguns autors llatinoamericans han criticat 1a “construccio social de certes
representacions de la idea de Latin American Cultural Studies entre intel-lectuals
que treballen en anglés’ (Mato, 2000), entenent que aquestes representacions
responen alalogica del “descobriment” colonialista o, pitjor encara (segons €lls),
acaben “construint” una idea d'estudis culturals Ilatinoamericans. El problema
d aguesta critica és que cau en la construccio facil i infundada de laideade I’ altre
que precisament critica. D’atra banda, no s atura a anditzar € fet que els estudis
culturals sdn arreu una construccio, una formacié discursiva, segons Hall
(utilitzant els termes de Foucault) (Hall, 1992). La mateixa dificultat que veu
Mato al”hora d'intentar definir els estudis culturals |latinoamericans “des de fora”
podria igualment veure's a |’hora d'intentar definir-los “des de dins’. O potser
Llatinoamerica no és en s mateixa una idea del tot oberta i imprecisa? A més a
més, & manteniment d'una postura “a la defensiva’ respecte de I'“invasor” no
ajuda a obrir les portes del dideg, i menys en un congrés internacional com en €l
que Mato defensava aquestes idees.’® El fet és que, actuament, els investigadors
[latinoamericans participen a les trobades internacionals sobre estudis culturals, i
molts ho fan amb la ssmple voluntat de fomentar I’intercanvi. Aixo no vol dir que
hagin de sacrificar la seva manera de treballar ni de pensar per adaptar-se a una
formula dominant. De vegades, les trobades internacionals serveixen precisament
per no negar |’existéncia de diferencies, de dificultats a I’hora d’ expressar-se
(literalment 0 no) en un idioma comu. Ta i com afirma Garcia Canclini, € que
realment es constata en les trobades internacionals és que “els temes d’interes son
molt diferents, aixi com les experiéncies en € treball empiric” (Garcia Canclini, a
Murphy 1997: 80).

expandit e seu abast encara més globalment, per qué un moviment democratic d’ estudis

culturals no hauria d'intentar fer alguna cosa similar?’ (Y udice, 1996: 63).
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El mercat global
Des d'una mirada panoramica, la idea d'“estudis culturals’ déna compte d’'un
desenvolupament internacional i diversificat de la recerca. Des d'una mirada
focalitzada, en canvi, se'n poden anditzar les particularitats. No podem, pero,
limitar la nostra percepcié a una sola d’ aquestes mirades. Per exemple, no es pot
afirmar que la produccio, difusié i aplicacié dels estudis culturals experimenta
avui dia una descentralitzacié i mobilitat creixents, sense considerar ahora
I”hegemonia anglofona en e moment de dibuixar aquest mapa mundi. Es cert que
els estudis culturals s expressen meés enlla del moén anglosaxo (i més enlla de la
seva hipolaritzatcié a voltant del debat entre els Estats Units i Gran Bretanya),
perd també és cert que e flux d'intercanvis entre el centre i la periféria dels
estudis culturals no és un flux equilibrat. Ta com diu James Lull en una

entrevista

Desafortunadament i ironicament, e “problema’ amb els estudis
culturals esta relacionat amb € fet que han desenvolupat una especie
d'insularitat en e seu llenguatge, la seva literatura, la seva politica.
(...) Per “insularitat” em refereixo a que els estudis culturals han
assumit una atmosfera de club que ha reduit el seu discurs a “aix0 és
estudi cultura, allo no és estudi cultura”. Els estudis culturals
britanics i nordamericans s han fet massa amos de la veritat i superiors
en aquest sentit. (Lull, aJacksi Tufte, 1998a: 150-151)

Tot i que cada cop Sintenta treure més pes a aguesta hegemonia anglo-
estadounidenca en I’ ambit dels estudis culturals (pronunciant-se amb veu cada cop
meés forta els autors Ilatinoamericans, o australians, o escandinaus, o sudafricans,
0 asiatics, aixi com els autors anglofons que citen a d’ atres autors no anglofons, o
aquells que critiquen la tendéncia a posar as britanics i a's estadounidencs en un
mateix sac),’’ e cert és que lamajoriad’editorials i de centres académics dedicats

18 http://ww.crossroads-conference.org/Daniel mato speech.html
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exclusivament a explotar la veta culturalista es troben a Gran Bretanya i als Estats
Units. El ritme de produccié ha protagonitzat ali un creixement espectacular en
aquests darrers 20 anys, cosa que va de la ma d'un impressionant increment
d autors, textos, revistes, editors, programes académics, estudiants matriculats,
congressos o projectes de recerca.’®

D’una dtra banda, Ferguson i Golding (1998) plantegen oportunament la
questié de s en lloc de generdlitzar sobre € problema de I’ hegemonia anglo-
estadounidenca no s hauria, més aviat, de posar |’accent en la logica utilitarista
gue esta prenent actualment el procés de produccié académica en |I’ambit dels
estudis culturals.® Citant a Schwartz, els autors denuncien que bona part de
I"imperatiu que impulsa molts treballs sobre els estudis culturals sorgeixi “de les
fantasies dels directors de marketing d'un manat d’ editorials anglofones’. Segons
Ferguson i Golding, la perpetuacié d'aguesta tendéncia esta condemnant els
estudis culturals a vagar sense €l seu esperit critic:

La linia que separa allo productiu i allo superflu és molt tenue. El

problema no és la mera redundancia, sin6 € narcissisme introvertit

" Ferguson i Golding (1998), per exemple, insisteixen en qué, de la mateixa manera que
tenim en compte les particularitats dels estudis culturals australians o llatinoamericans,
posem per cas, hem de reflexionar més sobre les diferencies entre els estudis culturals
britanicsi els estadounidencs (diferéncies que s expliquen també per la disparitat tant dels
seus plantejaments tedrics com de “les bases de la seva cultura politica i mitologia
naciona”).

8 De fet, aquesta “explosié” no és exclusiva dels estudis culturals. Podem trobar-la també
en molts altres ambits de recerca.

¥ De fet, en la International Crossroads in Cultural Studies Conference celebrada a
Birmingham (21-25 de juny de 2000) es va fer evident el domini anglofon en I’ambit de
les publicacions internacionals. La tradicional “exposici¢” d ofertes editorials donava
compte de titols només en anglés (no només per I’idioma, sind sobretot per la concepcio).
Cridava |’ atencio, per exemple, un cartell que representava una vella fotografia en blanc i
negre d uns personatges pintorescos propis de I’Espanya “profunda’ del segle passat

anunciant el novedés llancament de la revista Spanish Cultural Sudies.
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gue amenaca la innovacio, I'obertura i la sensibilitat cap a d'altres
camps de treball. (Ferguson i Golding, 1998: 18)

Clive Barnett (1998)% també constata la proliferacié de les publicacions arran del
fet que la cultura s hagi constituit com a tema de moda. Aquest autor no nega que
aquest boom satisfa els interessos mercantilistes del mén editorial, perd ahora
guestiona si I’expressio de la recerca critica (altrament marginalitzada dins dels
cercles de discussié purament académics) no s ha beneficiat d’ aquest fet. Barnett
insisteix que I'augment de publicacions sobre estudis culturals no ha de ser
Unicament interpretat com una anul-lacié del seu esperit margina i compromes
(cosa que passa quan proliferen els autors-estrella, i la reflexié critica es
converteix en una estrategia editorial per augmentar el nombre de vendes, ahora
gue permet els investigadors —o altrament anomenats fast-thinkers— augmentar la

famai el poder).?! Per a aquest autor, perd, I’ augment de publicacions també pot

® En o text que es fa servir aqui com a referéncia, Barnett (que és gedgraf), plantgja una
reflexio sobre si I’ actual expressio de la geografia cultural segueix una moda passatgera o
bé constitueix un veritable progrés per a la recerca critica. Interessa destacar aqui aquest
text perque intenta tracar certs para-lelismes amb e qué esta passant en €els estudis
culturals, i aporta una interessant analisi dels perqués de la proliferacio d'alo “cultura”
en |’ oferta editorial, més enlla de les revistes acadéemiques.

%! Sobre la proliferacio de fast-thinkers que han viscut els estudis culturals en les darreres

deécades, Néstor Garcia Canclini es mostra bastant critic:

(...) es estudis culturas es troben en un periode de estanflacio, o sigui
estancament amb inflacid, segons € neologisme inventat pels economistes
per a descriure la situacio dels anys vuitanta en molts paisos. En €l darrer
quinqueni continuen multiplicant-se els congressos, llibres i revistes dedicats
a estudis culturals, pero I'allau d' articles i ponéncies gairebé mai ofereix més
audacies que exercicis d'aplicacié de les preguntes habituals (...). La
proliferacio de petits debats amplificats per Internet pot donar I’ aparenca de
dinamisme en els estudis culturals, perd —com acostuma a passar en altres
interaccions de I'oferta amb e consum- tanta abundancia, circulant

globalitzadament, tendeix a extenuar-se rapid. No déna temps per a que €s
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ser interpretat com una senyal de progrés, en la mesura que implica un
replantejament de la quiestio de I’ autoritat academica.

El meu objectiu a I'hora de remarcar aguesta connexio entre e gir
cultural i les practiques de comercialitzacio de les publicacions
academiques no és fer la buida constatacié que les noves tendéncies
intel lectuals son ssimplement el's productes de la logica capitalista del
benefici. El que vull, en canvi, és considerar com |’andlisi d’ aquesta
relacio pot ajudar-nos a identificar un important canvi en s régims
d autoritzaci6 a través dels quals sSestructura la comunicacié
academica. (Barnett, 1998: 384)

Tradicionament, I’ expressio de la recerca critica es veia limitada per un tipus de
context academic, geograficament i disciplinariament constret, poc obert a
questionar alo establert. Els llibres i les revistes de projeccio internacional
proporcionen, en canvi, un escenari de debat que transcendeix els sistemes
d avaluacié de la recerca academica tradicionalment restringits a un determinat
context. Aixi, per exemple, la legitimitat de I’ avaluacié negativa d'un article feta
pels catedratics d’'un departament pot veure's qlestionada pel fet que aquell
article hagi estat acceptat pels referees d’ una revista amb index d’ impacte.

El tema es presta a la controvérsia. Barnett comenta algunes perversions
del fet que € fet de publicar hagi esdevingut tan important per a mén academic,
pero, al meu entendre, n’hi ha unes quantes més. Barnett explica, per exemple,
gue la creixent “atlantitzacid” dels estudis culturas esta relacionada amb el fet
que les editorials que més s han dedicat a publicar series de llibres sobre estudis
culturals siguin empreses com ara |’editorial Routledge, amb seu a Londres i a

Nova York. D’dtra banda, la interdisciplinarietat proclamada pels estudis

nous conceptes i hipotesis es provin en investigacions de llarg plag, i passem
corrents a imaginar € que es portara en la proxima temporada, quin model
ens posarem en € proper congrés internaciona. (Garcia Canclini, a De la
Habai Santamaria, 2001 (en premsa))
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culturals també ha estat aprofitada com a oportunitat d’ expandir els mercats, ja
gue els temes que es tracten interessen en més d’ un ambit de recerca.

La clara identificacié entre Routledge i la internacionalitzacié dels
estudis culturals indica que la representacié del treball académic com
a “estudis culturas’ ofereix una oportunitat d'ampliar € mercat
potencia dels llibres academics més enlla de les constriccions de les
especialitats académiques. (Barnett, 1998:; 384)

Barnett no parla de la dificultat amb qué es pot trobar la difusié d’' aguests llibres
fora de Gran Bretanya i dels EUA, ni del contrast entre €l ritme frenétic amb que
apareixen les novetats i € ritme raentitzat amb qué es materiaitza I’ interés per
alo interdisciplinar (sobretot en ambits académics no anglosaxons). D’dtra
banda, quan parla de la importancia d’ editorials alternatives com la Penguin, o la
New Left Books (ara Verso) al’hora de fer possible la difusié de I’ obra d' autors
com Raymond Williams o Edward P. Thompson, Barnett tampoc considera les
iniciatives fora del context anglosaxd que van fer possible (tot i €ls escassos
mitjans i les situacions politiques de vegades gens afavoridores) la traduccio
d’ aquests llibres a d’ atres idiomes.

De les constatacions de Barnett se'n poden treure altres formulacions
paradoxals. Mentre que en el context anglosaxo €l's estudis culturals “maximitzen”
les seves audiéncies operant a escala internacional i transdisciplinar, en e context
no anglosaxoé (per exemple, en el cas catald) els estudis culturals son sovint vistos
com una mena d’ especialitzacié. D’ atra banda, mentre que I’ expansi6 dels estudis
culturals es justifica per la seva internacionalitzacio i la seva interdisciplinarietat,
la proliferacié d’autors-estrella no indica precisament que e tipus de “recerca
estrella’ sigui aguella que es signa en equip (ni molt menys en equip internacional
i interdisciplinar). Es pot destacar també el fet que mentre I'increment del nombre
de publicacions es considera indicatiu del progrés dins d'un ambit recerca, en
realitat publicar ha esdevingut una mera necessitat individual d'“implementar” el
curriculum, provocant que, maauradament, la freqlencia i & nombre de

publicacions acabi pesant més que no pas la seva qualitat.
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Sobre aquest tema (perd centrant-lo en el cas dels estudis culturals sobre
audiencies) també s ha pronunciat recentment Virginia Nightingale (1999), per
qui e problema resideix no només en la forma en que la investigacié sobre
recepcio esta sent “administrada’ politicament i economicament, siné també en la
forma en que aquesta administracié es tradueix en una determinada definicio
tedrica de I’ objecte d estudi,?® aixi com en |'“abséncia d una reflexié critica al
voltant de la ideologia dels métodes utilitzats’ (Nightingale, 1999: 239). La
lectura del text d'aquesta autora suggereix que no podem limitar-nos a denunciar
el fet que I'estructura politica-economica dominant en la societat de consum
determina la forma de fer recerca, Siné que també hauriem de reconéixer quin

paper estem jugant en agquest context com a investigadors.

1.3. Questié d'indisciplina

Durant els primers anys, i sobretot a la decada dels 70, els investigadors dels
estudis culturals anglosaxons adopten una postura epistemologica que pretén
trencar amb la tradicional estructuracié académica de la recerca. El projecte dels
estudis culturals s"ha descrit com un projecte “postdisciplinar”. Tal i com comenta
Fredrik Jameson:

“Fossin €l que fossin, els estudis culturals van sorgir com a resultat de
la insatisfaccié respecte d'altres disciplines, no només pels seus
continguts sind també per les seves moltes limitacions. En aquest

sentit els Estudis Culturals sdn postdisciplinars; perd tot i aixo, o

Z Nightingale denuncia la irreflexivitat de la posada en practica, per part d’'un gran
nombre d'investigadors, de I’ objectivacié de I'audiéncid’. Aquesta practica irreflexiva
consisteix a considerar que les audiéncies son un fenomen natural i que han de ser
estudiades de manera “naturalista’ (la critica que fa |I’autora a la linia de treball iniciada
per Lindlof i Meyer és aqui explicita, pero jo afegirial’Us que Morley i Silverstone han
fet del mateix concepte d'alo “natura” referit a audiéncies). “El problema —diu
Nightingale- és que la gent es converteix en audiencia per raons culturals, no naturals. ”
(Nightingale, 1999: 222-223).
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potser precisament per aix0, un dels eixos fonamentals que els
continua definint és la seva relacié amb les disciplines establertes”
(Jameson, 1998: 72).

De fet, la relacié dels investigadors dels estudis culturals amb investigadors
d altres disciplines s ha caracteritzat per no estar mancada de conflicte. A aquests
darrers (antropolegs, sociolegs, etc.) no els han fatat arguments per criticar els
primers d haver fet seus conceptes i metodes que no els eren propis i d’ haver-los
allunyat dels objectius per als quals van ser concebuts. Davant la concepcio
estatica (i positivista en e fons) de la constitucio de “reialmes’ del coneixement,
els estudis culturals s han recreat, precisament, en el desenvolupament d’ una tasca
transgressora. Barker i Beezer ho expressen de la seglient manera:

Els estudis culturas eren e calaix de sastre d’'una area tematica;
tallaven s mocadors d'altres quan €ls convenia, perd utilitzant-los
per a enllustrar les sabates o per apedacar la roba, defugint les bones
formes académiques; eren descarats amb tots. La llengua anglesa, la
sociologia, s film studies, més tard la psicologia i especialment la
psicoandlisi, porcions de teoria politica (i en especia de la teoria de
I’Estat), etcétera, tots van ser expoliats per a tot allo que ens fos
necessari, mentre desafiavem el seu estatus de “disciplines’. (Barker i
Beezer, 1992:8)

A Llatinoameérica el desenvolupament dels estudis culturals no es pot entendre
sense relacionar-los amb e desenvolupament dels estudis sobre comunicacié de
finals dels anys 80, ja que € tipus de preocupacions d’ aquests darrers estaven en
plena sintonia amb la proposta critica dels primers. De fet, la majoria dels autors
gue es van interessar pels estudis culturals ho van fer des de (0 anant a parar a) les
facultats de comunicacid. Segons Ana Carolina Escosteguy (2000), s €ls
investigadors s haguessin pronunciat des d’ altres perspectives (com ara els estudis
sobre sociologia de la cultura, I’ antropologia cultural o laliteratura) la “ narrativa’
d aquest tipus de recerca hagués estat una atra. Malgrat tot, fins fa ben poc, els
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diferents autors es mostraven més comodes treballant “des dels’ estudis sobre

comunicacio que no pas “des dels’ estudis culturals:

Protagonitzant una certa resisténcia a definir-se com a practicants dels
estudis culturals, és solament als anys 90 i de forma bastant timida que
alguns pocs investigadors d’ América Llatina comencen a identificar-
se (per exemple, Garcia Canclini citat per Murphy, 1997) o ser
identificats per dtres investigadors amb aguesta perspectiva.
(Escosteguy, 2000: 2)

Aquesta resisténcia, pero, es pot interpretar (a més a més de les raons que, com
hem vist més amunt, argumenten alguns autors) com un simptoma davant la
manca de debat (de vegades conscient, de vegades no) sobre el tema de la
disciplinarietat. Els autors Llatinoamericans es pronuncien majoritariament des de
centres d’educacid superior dedicats a's estudis sobre comunicacié. Molts d'ells
han fet resso, através dels seus treballs, del projecte intel-lectua que va germinar
afinals dels anys 50 a Gran Bretanya. Perd, davant la pregunta de per que aquest
projecte no va quallar en aquell mateix moment sota el nom d'“estudis culturals’
a Llatinoameérica potser caldria preguntar-nos també fins a quin punt
I’ organitzacié més o menys restringida del treball academic existent a cadascun
d' aquests paisos permetia canvis d aquest tipus en I’agenda. | més, si eren canvis
“importats’ que podien afavorir la critica interna. Per que no ha estat fins els anys
90 que la recerca llatinoamericana no ha reconegut explicitament, “des de dins’,
la seva vinculacié al projecte critic dels estudis culturals? Potser és el canvi en la
conjuntura politica d’alguns paisos i les seves universitats (aixi com una nova
politica editorial de traduir textos) e que ho permet. O potser tot plegat nomeés
formi part d' aguesta “ingtitucionalitzacio” global dels estudis culturals que molts
jacritiquen.

En generd, i a pesar de la seva reticencia genuina a establir algun tipus de
legitimaci6 dins I’ académia, és basicament en el mén anglosax6 que els estudis
culturals han viscut els seus majors moments d “ingtitucionalitzacié”. Per alguns,
la constitucio € 1964 del Center for Contemporary Cultura Studies a la
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Universitat de Birmingham pot ser considerat e primer d aquests moments. No
obstant, considerant més de prop e context dels estudis culturals veiem que e seu
[loc no era Unicament “dins’ del centre. De fet, els investigadors buscaven mitjans
d expressio més enlla dels circuits merament academics (per exemple, escrivint en
revistes com New Formations 0 Screen, o bé participant activament en moviments
socials com ara el feminisme o I’ antiracisme).

Avui dia, pero, atot aixo hem d'afegir-li la destacada presencia dels estudis
culturals en els programes de primer cicle universitari, la proliferacié de
congressos, de masters, de cursos de doctorat, de manuas, de revistes
especialitzades, de col-leccions de llibres. Els estudis culturals aixi concebuts fan
que cada cop es vegi més ironica la voluntat de construir-se com a projecte
irreductible, marginal i rebel. El panorama, doncs, es dibuixa (a diferents ritmes)
ple de gquestions i paradoxes que a cada context obtindran explicacions i generaran
propostes diferents, com per exemple: com podria reivindicar la
postdisciplinarietat un hipotetic recent llicenciat en “estudis culturals’?, com es
pot reivindicar la inclusié del projecte dels “estudis culturals’ en es plans
d estudis de diferents carreres universitaries de diferents paisos, tenint en compte
gue s canvis cap a una maor produccié critica i sociament participativa no
estan atot arreu, ni per les mateixes raons, igualment incentivats?

2. Termes

2.1. Hegemonia i fronts culturals

2.1.1. Hegemonia

L'Us del concepte d’hegemonia en € s dels estudis culturals sha de llegir
conjuntament amb la voluntat d’ aguests d’ articular-se com a forma de recerca on
la ideologia juga un paper essencial. “ldeologia és la categoria conceptual més
important en els estudis culturals’, afirma Graeme Turner (Turner, 1990: 197).
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Segons aquest autor, els estudis culturals (referint-se concretament als estudis
culturals britanics) utilitzen la nocié d’ideologia seguint diferents referents tedrics
a llarg del temps. Néstor Garcia Canclini insisteix també en la necessitat
d “aplicar a la ideologia la mateixa estratégia de coneixement que I’ estudi d’ella
va fer emergir: relacionar les representacions d'allo real amb les seves condicions
socials d'aparicid” (Garcia Canclini, 1997b: 15). Garcia Canclini explica que
I"interés per estudiar laideologia sorgeix, afinals del segle X1X, com arespostaa

|a necessitat de diferenciar-ladel coneixement cientific:

La preocupacié per estudiar la ideologia, i diferenciar-la del
coneixement cientific, sorgeix quan la societat capitalista es fa
complexa amb la revolucié industrial, es desenvolupen noves
contradiccions entre les forces socias, i la burgesia necessita un
coneixement cientific de la societat per a controlar aquestes
contradiccions i preservar e seu creixement. En I'origen de gairebé
totes les ciencies socials (...) es troba la necessitat d’ obtenir sobre la
societat un coneixement tant rigorés i confiable com € de les ciéncies
naturas a fi de “manga” € desordre socia. Per aixo, és
indispensable distingir nitidament entre redlitat i representacio, entre
I’estructura socia i els procediments d encobriment o deformacio
d aquesta estructura, entre la ciencia i la ideologia. (Garcia Canclini,
1997b: 15-16)

Marx, continua dient Garcia Canclini, ésla primera persona en reivindicar per ala
ideologia un lloc dins la teoria socid: “[Marx] va saber col-locar la nocio
d'ideologia en un sistema conceptua major que la referis a conjunt de
determinacions que poden explica-la’ (Garcia Canclini, 1997b: 16). No obstant, a
partir d’aqui ha sorgit una Ilarga polémica entre diferents lectures del marxisme
sobre com han de ser definides aquestes determinacions, o sobre si han de ser
necessariament definides com a factors determinants. La inclusié de la nocio
d“ideologia’ alateoria de la cultura és posterior a Marx. Per a Garcia Canclini,

la teoria marxista de la cultura és, doncs, una teoria postmarxista on s hi han
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reproduit també les tensions sorgides a voltant del determinisme atribuit al
pensament de Marx. Els primers treballs d Althusser, per exemple, es
desenvolupen en una linia que Garcia Canclini titlla de “positivista’. Pero, segons
I’ autor: “Aquesta polémica, exasperada en els anys 70, ha donat lloc a posicions
més matisades’ (Garcia Canclini, 1997b: 16).2

Aixi, a la teoria dthusseriana dels anys 70 va seguir-li la teoria de
I”hegemonia de Gramsci, incorporada gradualment a mesura que creixien els buits
en la teoria estructuralista (per exemple, els buits a I’hora de pensar la relacio
entre cultura i ideologia només a partir dels textos).?* Tornant a text de Graeme
Turner, aguest moment de recuperacié de Gramsci es configura, entre els teorics
de la cultura com una clara aposta per la inclusio de la definicio de la ideologia

vinculada a |’ expressi6 de la cultura popular:

De forma significativa, Gramsci veu la ideologia com |’ escenari d’'una
pugna particularment vigorosa, i la cultura popular com a font d’una
considerable resisténcia a la formacié hegemonica. (Turner, 1990:
198)

El concepte d’ hegemonia que defineix Gramsci ha estat un dels conceptes més
plenament integrats en la vertebracio de la proposta dels estudis culturals, tant
dels anglosaxons com dels |l atinoamericans. Segons Gramsci, I’ hegemonia és una
forma de control social molt més poderosa que |’ explotacié econdmica o que
I’exercici del poder a través de la dominacié i la coercid. L’ hegemonia compta
amb |’ assentiment de |a societat més que no pas amb |a seva oposicio frontal. Es a

% E| text esmentat correspon a una série de tres conferéncies que Garcia Canclini va
pronunciar € 1984. L'“exasperaci0” dels debats dels anys 70 quedaven, doncs, forca
propers.

# No vull dir agui que Gramsci fos posterior a Althusser, siné que els estudis culturals
van incorporar la teoria de |I'hegemonia després d' haver treballat amb I’ estructuralisme.
Aquest salt, defet, el dibuixa perfectament Stuart Hall (1989).



La perspectiva critica dels estudis culturals 60

dir, consisteix en la “integracio de les masses dins del procés de la seva propia
opressid” (Rodriguez i Murphy, 1997: 34).

Gramsci porta la discussid sobre |I"hegemonia un pas més enlla de les
teories marxistes que ho resumeixen tot a una lluita de classes. Aixi, s €
marxisme manté que les idees dominants sdn sempre les de les classes dominants,
Gramsci afirma que un particular grup® només pot fer efectiu e seu control sobre
la resta de la societat quan aconsegueix el control per consentiment en I’ambit
cultural. El lloc de I'hegemonia no és e de la classe socia, sin6 € de les
practiques culturals en la vida quotidiana. Per a Gramsci, la cultura és € terreny
de la lluita ideologica. No és un terreny ocupat per una sola classe social, ja que
I’expressi6 cultural d’una societat va més enlla de I’ expressié artistica de les lits,
o de I’expressio oficia de les institucions del poder. La cultura és, també, cultura
popular. Aixo fa que les relacions d’ hegemonia siguin profundament inestables, ja
gue no hi ha un dnic discurs que Simposai s estableix, sind un permanent debat
gue obre la possibilitat de canviar €l's termes amb qué s expressen els significats.

L’ hegemonia no ve donada, sind que es guanya constantment (Barker, 2000).

% Per a Gramsci les relacions socias no poden resumir-se merament com a relacions de
classe. La seva definicié de “classe” s articula d'una forma prou complexa com per no
quedar-nos amb la simple referéncia a un “grup particular” que he fet aqui. Gramsci
defineix una determinada societat com un “bloc historic”. Dins d’ aquest “bloc historic” hi
ha e “bloc de classe’, i dins d'aguest “bloc de classe” hi ha diferents “fraccions de
classe”. La coalicio de diferents “fraccions de classe” forma el que denomina una “classe
social”, i és només a partir d' aguesta coalicié que es pot parlar d’ hegemonia. Per aplicar
aquests termes de manera que ens sonin Més propers podem pensar, per exemple, en
I’ actual tandem (“classe social”) de politics populistes de dretes, tecnocrates, intel -lectuals
funcionaritzats, intel-lectuals mercaders i mercantilitzats, empresaris i professionals dels
mitjans que fa circular € discurs dominant. La coalicidé respon a un interés i unes
expectatives comuns, no pas a una condicié prévia de classe (els membres del tandem no

tenen perqué pertanyer a una mateixa “fraccio de classe”).
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“Hegemonia —diu Jorge Gonzalez”*— és el nom que |i donem a momentum
de les relacions objectives de forca entre agents socials diferents i col-lectius
(classes, grups, regions i nacions) Situats en un determinat espai social on els
observem des d'un punt de vista simbolic. Es a dir, centrant la mirada en la
creacio i recreacio de significats en cada relacio social” (Gonzélez, 1999b: 6).
Aquest autor mexica emfasitza la paraula momentum en la seva definicio
d hegemonia, ja que considera que expressa millor la complexitat i mobilitat de
les relacions socials que no pas altres conceptes com estat o condicié. Mitjancant
aquesta definici6, doncs, no s esta dient que I’ hegemonia és momentania, sind que
ho és en tant que les relacions sociasi €ls significats que se' n deriven ho son.

Per a Gramsci, les relacions socias on es construeixen les ideologies com
a representacions del mon (el sistema hegemonic) no sdn significatives per se.
Segons €ll, les relacions sociads no es poden entendre considerant només la
dimensié de la ideologia, sind incloent la dimensié6 dels valors economics
(representats pel sistema d’explotacié) i la dimensié del poder (representat pel
sistema de dominaci®). Aquestes dimensions de les relacions socials no poden
considerar-se de forma aillada, aixi com tampoc es pot considerar de manera
unidireccional i determinista la forma com es relacionen entre elles. La seva
imbricaci6 és dialogica. En tot cas, les relacions socias d'hegemonia (i €l
significat de les coses que es deriva d elles) no han d explicar-se com & simple
resultat de la dominacio classista o I’ explotacié econdmica. L’ hegemonia, tal com
resumeix Gonzélez, no ha de confondre's amb la dominacié ni amb I’ explotacio.

La dominacié (com a expressié de la forca del poder) i I'explotacio
(econdmica) han estat sempre explicades emprant unalogica duaistai estatica. En
I’estat de dominacid, els agents socials eren o bé dominants o bé dominats. En
I’ estat d’ explotaci, el's agents socials eren o bé explotadors o bé explotats. Pensar
en termes dhegemonia implica, segons Gonzalez, fugir de les definicions
realitzades sobre un mateix pla, i veure les relacions socials d’una manera més

% Jorge Gonzélez aprofundeix en el concepte d hegemonia (a partir del qual s articula la

seva recerca sobre els “fronts culturals’) en la seva tes doctoral, i posteriorment en e
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dimensionada. D’ una banda, com s ha dit més amunt, s'inclou la dimensi6 de la
ideologia a les dimensions dels valors economics i de les formes d' expressio del
poder. D’una atra banda, a I’ hora de respondre la pregunta: “Qui son els agents
socials?’ es va més enlla de les dicotomies, i d'un tipus de pensament lineal i
determinista saltem a un tipus de pensament complex (el de les espirals):

Les relacions socials d' hegemonia (...) impliquen (...) una triada
d elements: € pol hegemonic (centralitzador), €l pol subordinat o
subaltern (centralitzat) i una altra possible situaci6 (dissipativa) enmig
del territori simbolic ocupat. En una relacié hegemonica sempre
existeix la possibilitat que un agent sociad no sigui Més un
“subordinat”, perqué en aquest cas, la configuracié especifica dels
significats comuns ja no té més eficacia sobre aquest “altre”. Alhora,
aquest estatus d'“altre” obre tot un ventall de nous possibles
significats, encara no “hegemonics’ (com una forca centralitzadora
més) perqué encara no han articulat la disposicié col-lectiva des
agents socials diats o0 enemics a voltant de la seva proposta
emmarcadora simbdlica (...). Podem pensar I" hegemonia com a espai
emmarcat de possibilitats, com a espai expansiu de convergéencia
multiple. (Gonzélez, 1999b: 7)

Davant del determinisme marxista que relega la cultura a un segon pla de
I’explicacio de la historia i les relacions socials, els estudis culturals acullen de
bon grat la definicio que va fer Gramsci del concepte d’ hegemonia. Aquest autor
“emfasitzava € paper politic de la cultura, I’educacié i la comunicacid, i va
subratllar la importancia dels intel-lectuals, els escriptors i €els mitjans’
(O'Connor, 1991: 63). Particularment, la seva concepcid de la vida quotidiana
com a escenari de la constant construccié del “sentit comUd” (i escenari, per tant,
de la lluita ideologica) ha arrelat amb forga entre els investigadors dels estudis
culturals. Les relacions socials d hegemonia son portades a terreny de la
comunicacio i I’intercanvi de significats en el dia a dia de la gent. “A diferencia

[libre M&s(+) Cultura(s), publicat el 1994.
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de les relacions socials d'explotacié i dominacid, |'hegemonia ha de ser
construida i destruida només a través de la comunicacié” (Gonzélez, 1999b: 8).

2.1.2. Frontsculturals

Part de I'eficacia smbolica del tipus d’hegemonia que coneixem i
experimentem resideix en e fet que no sabem que no sabem
(Maturanai Varela, 1990), en I’ opacitat de les nostres relacions, degut
basicament a la pérdua de reflexidé persona i socia. Ser reflexiu
significa fer-se un mateix amb el poder, aimenys en la mesura que
sigui possible cert grau d’ autodeterminacio. Aquesta és part de la rad
per la qual pot ser dtil I'estudi de la cultura contemporania amb I’ gjut
dels Fronts Culturals, no només en termes de coneixement cientific,
siné en termes d’involucrar-se en la reconstruccié de la reflexivitat i

I’acci6 personalsi socias. (Gonzélez, 1999b: 8)

La proposta de recerca a voltant dels “fronts culturals’ impulsada per Jorge
Gonzélez és una de les propostes que volen portar més lluny la idea d’ hegemonia,
tal i com la concebia Gramsci. No només la vol portar més lluny perque
aprofundeix en la complexitat del seu significat teoric, sind perque aprofundeix en
la complexitat de la seva observacio practica en la nostra realitat més immediata.
D’una banda, Gonzélez no es limita a rescatar de Gramsci |la seva forma de veure
la cultura i la comunicacié com a espais basics de lluita ideologica, sSiné que
rescata també la reflexié epistemologica a partir de la qual I'intel-lectua (en
aquest cas, I'investigador) assumeix €l seu paper.

Per a Gonzdlez, “es fronts culturals poden ser utilitzats com una
construcci6 tedrica en els estudis culturals i la ciencia socia en generd, i també
com una estratégia metodologica que faci observable i comprensible la
complexitat del poder simbolic en la vida quotidiana. A fi d entendre aguesta

complexitat, necessitem una aproximacié complexa’ (Gonzalez, 1999b: 13). Els
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treballs d' aguest autor estan impregnats d’ una constant reivindicacio de la recerca
reflexiva. La seva concepcio d'alo complex no es limita a I’ Us dels conceptes
tedrics d'autors com Gramsci, Ciresse o Bourdieu. Gonzdlez es compromet, de
fet, amb postures epistemol dgiques que van més enlla de I’ Us de certs conceptes
en € s dels estudis culturals. Ho demostren, per exemple, les seves al-lusions a
pensament complex com a pensament de segon ordre. O a concepte d’ estructura
dissipativa i lateoriasobre |’ordrei € caos d'llya Prigogine. O lasimple mencié a
Maturanai Varela com autors de referéncia.®’

Que son, en definitiva, els “fronts’? Per a Gonzdlez els fronts son els llocs
on es construeixen socialment els significats, € sentit comd. Aquests llocs, pero,
no responen a una definicié que els redueix a quelcom concret, sSiné a una
definicié dimensionada i dinamica, que es mou en diferents plans i alhora els
entrelliga.®® Els Fronts Culturals es proposen:

com un concepte obert que rebutja una definicié positivista [i ens

apropa) en canvi a una comprensio sistémica a través de diferents perod

% lya Prigogine va ser Premi Nobel de Quimica el 1977, i és abastament conegut pels
seus treballs sobre fendmens irreversibles i per la seva proposta del concepte
d “estructura dissipativa’ a que fa referencia Gonzdlez. Maturana i Varela son dos
biolegs que han desenvolupat la teoria de I’ autopoiesi (0 d'organitzacio reflexiva dels
sistemes de lavida). En € text que faig servir per aintroduir € tema dels fronts culturals,
Jorge Gonzdlez cita un llibre de Maturana i Varela publicat e 1990: The tree of
knowledge. The biological roots of human understanding, perd a la bibliografia em
remeto a I’original en espanyol publicat € 1989. En tot cas, hi ha textos més recents
(Maturana, 1995). També sobre espirals i “bots’ diversos “fora del sistema’, consultar
Godel, Escher, Bach de Douglas R.Hofstadter (1995, primera edicié en angles del 1979).
Per a un apropament a pensament complex o de segon ordre més aplicat alainvestigacio
social, consultar I'obra de Jesls |bafiez —el suplement 22 de la revista Anthropos és
d especial interes (Ibafiez, 1990)—.

% Aquests “llocs” on es produeixen socialment els significats son definits (com a sistemes
integrats per diversos subsistemes) d’ una manera forga semblant a laforma com Bourdieu

defineix els“camps’ de producci6 cultura (Arifio, 1997).
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relacionats nivells de complexitat. Cada nivell necessita un tipus
diferent d'observables, que han de ser enteses com una relacié
establerta entre la informacio que ve de I’ objecte i € significat que ve
de subjecte. A fi d'andlitzar algun procés simbolic com a Front
Cultural, hem d' elaborar i tractar quatre tipus diferents d’ observables:
allo estructural, alo historic, alo situacional i lainformacié ssimbolica
(Gonzalez, 1999b: 37)

Gonzélez parla, també, de la construccié del sentit comi en I'elaboracié dels
discursos que sorgeixen dels “elements culturals transclassistes’ (com ara el
genere, laracai I’ edat) o de les “formacions humanes elementals’ (al voltant, per
exemple, de valors com |’amor, I’ odi, les creences religioses, o de necessitats com
lagana, ladiversio...). Per a Gonzédlez, els fronts son, d una banda, com els limits,
les fronteres culturals, que hi ha entre el's universos simbolics que es localitzen en
els posicionaments dels diversos agents socials. Segons | autor, aguestes fronteres
sOn poroses, en tant que “expressen i representen €ls interessos i estratégies de
varies formacions i entitats col-lectives. nacions, classes, grups, regions’

(Gonzdlez, 1999b: 13). Els fronts, perd, son també “llocs o arenes de combat”.

Un santuari regional de devocié catdlica pot ser considerat un front
cultural (...) a partir que el seu espai fisic opera com una frontera
entre almenys dos maneres diferents d’ entendre i practicar la religié
catolica. Una zona porosa on la “religio popular”, la dels camperols i
els proletaris urbans pobres, és entrelligada i mesclada en aguns
micro espais amb la definicio oficial i legitima de la fe, la deitat i els
sants, amb € discurs religios del camp reclamat per les classes més
altes en la jerarquia eclesiastica Podem documentar i descriure
empiricament la relativament pacifica coexisténcia discursiva, pero
ahora hi ha vestigis i evidéncies d’'una lluita cultura intensa i de
vegades apassionada. Aquests espais son e lloc de les lluites
simboliques al voltant del significat de les imatges divines i la seva
relaci6 amb els humans. Podem trobar les mateixes fronteres

simboliques enmig d’un ritual public com una celebraci6 o festalocal.
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Alli, la “identitat regional” (és a dir, una comunitat imaginada) és
creada connectant i rebutjant trets culturals que, juntament amb els
[imits publics del “passar-s ho bé&’, son elaborats per diferents classes
socials a través de diferents practiques i discursos (...). També podem
pensar en termes de fronts culturals davant |'atraccié desigua
d'aguns generes televisius com les telenovel-les, i els diferents
significats construits sobre la mateixa experiencia cultural. (Gonzalez,
1999b: 14)

2.2. De l'alta cultura a la cultura popular

2.2.1. Laredefinicié dela cultura com a cultura comu

Fa gairebé mig segle, quan €els estudis culturals comencaven a constituir-se,
guiestionar el significat del concepte “cultura’ implicava questionar un seguit
d assumpcions academiques, socias i politiques. Va ser € llibre de Williams
(1958) Culture and Society: 1780-1950 € que va marcar més profundament
I’orientacié critica dels estudis culturals mitjancant |’ establiment de connexions
entre |’ estudi dels productes culturals i I’estudi de les relacions culturals (enteses
com a practiques de la vida quotidiana, pero també expressades en termes de
poder, ideologia i resistencia). A través de la nocié de “materialisme cultural”,
Williams “insisteix que la cultura ha de ser entesa a través de les representacions i
de les practiques del dia a dia en el context de les condicions materias de la seva
producci@d” (Barker, 2000: 40).

El que caracteritza els primers estudis culturals proposats des de Gran
Bretanya, doncs, és I’existencia d'un “projecte comU” per a la definicié d'una
“cultura comd” (segons la consigna semantica de les esguerres de I’ Europa dels
anys 60 que s oposa tant a concepte de “cultura de masses’ com a concepte de
“Culturad’” en majuscula). Un projecte, en definitiva,
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de pensar a través de les implicacions de I'ampliacié del terme
“culturd’ per a que inclogui activitats i significats de la gent
normal i corrent, precisament aguells col-lectius exclosos de la
participacio en la cultura quan és la definicio elitista de cultura la
gue governa. (Barker i Beezer, 1992: 12)

Aquest projecte es materiaitza amb la constitucié, a finals dels 70, d’ una “Xarxa
d’ Estudis Culturals’ entre Birmingham, Londres i Bristol, que aviat va ser
substituida per I'“Associacio d Estudis Culturals’, (que tampoc va acabar
d’ “ingtituir-se”). L’ important paper del Centre d' Estudis Culturals Contemporanis
de la Universitat de Birmingham en aquells anys I'han fet posteriorment
mereixedor de I'assumpcié generalitzada que va ser un centre que va crear
“escola’. Assumpcions a banda, en aguell context (i a partir, doncs, de I’ obra
d autors com Raymond Williams, Richard Hoggart, Edward P. Thompson, i a
partir de lareferéncia, através seu, de lateoria marxista de la cultura, aixi com de
I’ obra d’ Antonio Gramsci) €ls estudis culturals britanics van establir les bases de
la redefinicié del concepte de “cultura’” a fi d’acabar amb la seva supeditacio a

I"explicacio del funcionament de la societat en termes merament economics:

A la cultura li és garantida certa independéncia, perd alhora
s emfasitza que les practiques i la dimensié smbdlica de la vida
guatidiana nho s han de tractar ailladament respecte de guiestions de
poder i politica (Alasuutari et al., 1998: 6)

2.2.2. Cultura popular

Definir la cultura com a cultura popular és la base mateixa de les reivindicacions
dels primers autors dels estudis culturals. A través d aguesta nova orientacio del
concepte, pero, Hoggart, Thompson i Williams hi veien basicament reflectida la
representacio de les classes obreres. Aix0 era pels volts del final de la decada dels
50 a Gran Bretanya, en plena resignificacié del concepte de proletariat en €l
context d’ una postguerra gairebé esgotada.
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La progressiva introduccio a través dels mitjans de comunicacio de noves
formes d’'expressié de la cultura popular (o la propia definicié dels mitjans de
comunicacié com formes populars) va animar els investigadors a “explorar” nous
terrenys a partir dels anys 60. Per exemple, es va anar més enlla de les teories
sobre els efectes dels mitjans o sobre usos i gratificacions que fins llavors havien
fet dels corrents funcionalistes nordamericans els corrents hegemonics en el camp
de larecerca sobre comunicacio. No és que es donés al poble € control total sobre
els significats socials, perd si que se'ls va reconéixer certa capacitat de resisténcia
(des de la trinxera de la quotidianeitat en un mén ric en relacions socials de tota
mena) davant dels embats del Big Brother.

Les exploracions sobre la representacio de les cultures populars es van
interessar especialment pels generes discursius dels mitjans de comunicacio.
Aquest tipus de recerca ha estat fins a tal punt conreat que sovint aguns dels
estudis culturals redlitzats en aquesta linia s'han pogut arribar a identificar (a
partir sobretot dels anys 80) amb I’ estudi de la recepcié de les novelles rosa o €l
dels seriads de televisié. L’interes que despertava el tema de la representacio de la
cultura popular a partir dels anys 80 no era, pero, un interés limitat a text. Aquest
tipus de recerca constituia, sobretot, un repte a |’ hora de portar les investigacions
concretes al terreny empiric através, per exemple, de I’ etnografia.

Per as estudis culturals llatinoamericans, la cultura popular es defineix
també com |'escenari de resisténcia a |I’hegemonia. No obstant, en € cas de
Llatinoameérica aixd implica moure's “més enlla de les nocions de dependéncia,
d' imperialisme cultural i de subdesenvolupament” (Rodriguez i Murphy, 1997:
35). La decada dels 80 va ser una época especialment productiva per a la reflexio
sobre alo “popular” des de diferents perspectives academiques. En el cas concret
dels estudis sobre comunicacio, la reflexio a voltant del concepte “popular” va
suposar un guestionament de la manera com aguest terme s estava utilitzant des
de les diferents politiques culturals dels paisos llatinoamericans. Davant I'Us
homogeneitzat del terme (a través del qual s identificava simplisticament cultura
popular amb cultura rural, 0 amb cultura indigena), alguns autors es van proposar
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analitzar-lo fora del discurs hegemonic, de manera que pogués ser aplicat a
I'andlisi d’una realitat social complexai canviant.?

A través del reconeixement de la cultura popular com a escenari de
redefinicid constant dels significats socials, els estudis culturals llatinoamericans
apel-len a reconeixement del mestissatge i la hibridaci6 (articulats a través de les
mediacions) com a elements fonamentals per a entendre el complex procés de
resistencia a |"homogeneitzacié dels valors i les practiques culturals. Pensar en
termes de cultura popular implica obligar-se a no pensar separadament (com
pensaven les teories critiques de I’imperialisme cultural, o dels efectes dels mass
media) en el's processos de produccid, distribuci6 i consum culturals.

Per a Garcia Canclini (1989),* pensar la cultura popular implica,

d entrada, pensar la cultura des de la condicié materia dels processos socials:

Primer de tot, la cultura popular no pot ser entesa com a “expressi@”
de la personaditat del poble, com I'entén I'idealisme, perque tal

personalitat no existeix com a entitat a priori, metafisica, sSiné que es

® Respecte d’ aquesta voluntat de qiiestionar I’ Gs irreflexiu del concepte, convé destacar
el Seminari sobre Comunicacion y culturas populares en Latinoamérica, organitzat pel
Consgjo Latinoamericano de Ciencias Sociales (CLACSO), i que va tenir lloc a Buenos
Aires € setembre de 1983. Ddl recull de ponéncies publicat quatre anys després per la
Federacion Lationamericana de Asociaciones de Facultades de Comunicacion Social
(FELAFACS) conjuntament amb |’ Asociacion Latinoamericana de Investigadores de la
Comunicacion (ALAIC), convé destacar el primer capitol a carrec de Garcia Canclini
(veure Garcia Canclini (1987)), aixi com €els capitols 7 i 9 a carrec de Carlos Monsivéis
(Monsivéis, 1987) i Betariz Sarlo (Sarlo, 1987), respectivament.

% |a primera edicié de Las culturas populares en € capitalismo és del 1982. El llibre és
el resultat d' una recerca empirica antropologica (que va tenir lloc entre 1977 i 1980)
sobre la resignificaci6 de la produccié d artesanies mexicanes en € context de
transformaci6 del capital cultural en capital economic. Aquest llibre no ens parla des de la
perspectiva dels estudis culturals, perd I'he inclos aqui ja que els conceptes que s hi
defineixen son € punt de partida dels conceptes utilitzats per Garcia Canclini quan s ha

pronunciat des dels estudis culturals.
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forma en la interaccio de les relacions socials. Tampoc és un conjunt
de tradicions o0 essencies ideals, preservades etériament: s tota
produccié cultural sorgeix (...) de les condicions materials de vida i
esta arrelada a elles, encara més facil és comprovar-ho en les classes
populars, on les cangons, les creences i les festes estan més
estretament i quotidianament lligades as treballs materials as que
entreguen gairebé tot el seu temps. (Garcia Canclini, 1989: 61)

En aguest text (fruit d’un treball dels anys 70) el context de la societat a la qual
Garcia Canclini es refereix és € “sistema capitaista’. | s bé, segons |’ autor, les
cultures populars ja no poden ser definides per la seva posicié subordinada i
marginal respecte de les formes culturals institucionalitzades, € que ens trobem és
gue son atribuides exclusivament a les “classes populars’ enteses com el sector
format per camperols i proletariat. Garcia Canclini argumenta que “les cultures
populars (més que la cultura popular)” son € lloc on es fa explicita la resisténcia
de les classes oprimides a ser suprimides. Aquesta resistencia no €s, precisament,
un aferrar-se a les tradicions ni a passat, Sn6 més aviat una lluita per la
reapropiacio de significats, per la supervivéncia cultural en e context del
capitalisme vorag. Aixi, les tradicions, les festes, les artesanies son convertides en
atraccions turistiques 0 en souvenirs que fan que els indigenes mexicans, posem
per cas, esdevinguin venedors abans gque curiositats.

Ta i com Garcia Canclini sintetitza, “les cultures populars son el resultat
d' una apropiacio desigual del capita cultural, una elaboracié propia de les seves
condicions de vida y una interaccié conflictiva amb els sectors hegemonics’
(Garcia Canclini, 1989: 63). Trobem aqui ressons de Gramsci (Garcia Canclini, de
fet, els fa explicits). Amb el concepte gramscia d’ hegemonia (que |’ autor treballa
basicament a través de |’ antropoleg italia Alberto Cirese),™ I’autor pretén refutar
la definici6 de cultura popular que fan aguns corrents de pensament (el
romanticisme europeu, el nacionalisme llatinoamerica de I’época i I’ “indigenisme
conservador”).

31 Veure Garcia Canclini, 1989: 69.
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En els seus llibres posteriors, Garcia Canclini (1990, 1993, 1995, 1999a,)
situa la definicié de cultura popular en un terreny que implica per la seva part una
menor adscripcié a pensament marxista.®? Del discurs sobre la critica al sistema
capitalista (des d'una postura que pretén ser més o menys radical) I’ autor es mou
cap a discurs sobre la societat de consum (des d'una postura, a meu parer, més
integrada). Aquest tradlat en e terreny teoric implica també un trasllat del
concepte de cultura popular, ja que s en un primer moment |’ autor |’ ubicava en
les condicions materials de la produccié cultural, ara € situa en € terreny del
consum dels béns simbdlics. Si abans la cultura popular sidentificava amb la
capacitat dels artesans, la poblaci6 rural i la classe obrera en general de produir (a
través del seu treball) significats que resistien I'expressid hegemonica de la
societat, ara s identifica amb la capacitat de la societat urbanitzada de “resistir” a
través de la resignificacio de les practiques de consum. La postura de Garcia
Canclini continua sent critica, perd amb un canvi de termes. En € s dels estudis
culturals, deixar d’'explicar les relacions socials com a meres relacions de classe
(amb les consequents implicacions per a la definicié de la cultural popular) és un
pas important, perd no suposa cap aveng assumir que, un cop deglutits pel sistema
de valors capitalista, ja no cal que pensem en les desiguatats socials com a
desigualtats també materials.

2.2.3. Vidaquotidiana
Molts cops €l concepte de cultura de la “vida quotidiana’ s utilitza com a sindnim

de “cultura popular”. Al meu parer, aquest Us indiferenciat comporta, no obstant,

¥ En una conferéncia que |’autor va pronunciar € 1984, i que ha estat posteriroment
publicada en e llibre Ideologia, cultura y poder (Garcia Canclini, 1997b), I'autor
andlitzava s és possible parlar d’una teoria marxista de la cultura, partint de la premissa
que les aportacions a la teoria de la cultura sbn més aviat post-marxistes o0 “neo-
marxianes’, com diu el (1997b: 14). Segons Garcia Canclini, aquestes aportacions
arrenquen amb Gramsci i cobren solidesa a través de I’obra d’autors com Raymond
Williams, Richard Hoggart, E.P. Thompson, Louis Althusser, Maurice Goddlier, Pierre

Bourdieu, Alberto Cirese, Lombardi Satriani 0 José Joaquin Brunner).
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la reproduccié de la tipica perspectiva elitista que fa que continui veient-se la
Cultura en majuscula com una cosa inaccessible per a la majoria de la poblacio.
Després de lareivindicacié constant que autors com Raymond Williams o Edward
P. Thompson van fer del reconeixement, per part dels investigadors, d'alo
popular com a forma d' expressio cultural, ens trobem davant la situacié que des
dels estudis culturals s'hagi tendit sovint a resumir la vida quotidiana en tant que
experiéncia material de les classes subordinades, negant I’ experiéncia estética i
espiritual en qualsevol de les activitats quotidianes que solquen el diaadiade la
gent (una altra cosa és e permanent estat de “ contemplacid” en que semblen viure
les classes privilegiades). Com intentaré argumentar en aquestes linies, el
concepte de cultura de la vida quotidiana, aixi entés, no té lloc en I’ actualitat en la
vidareal deles persones. Es simplement una construccio tedrica.

Per a entrar en detalls convé aturar-nos en € concepte de culturade lavida
quotidiana que proposa I estadounidenc John Fiske®. Per a aquest autor (Fiske,
1992), la cultura de la vida quotidiana es defineix com allo que no és Cultura en
majuscula. Es a dir, és (en tant que cultura popular) la cultura de les classes
populars. Fiske argumenta aquesta idea utilitzant el concepte de “ distanciament”.
Per a Fiske, la cultura popular, en tant que cultura material, no déna lloc al
distanciament dels subjectes respecte dels objectes de la seva vida. Seguint
Bourdieu i Bakhtin, Fiske plantgja que les formes d'“art popular formen part del
diaadia’, no hi hafronteres“entrel’art i lavida’, ja que les classes subordinades
es veuen obligades a viure en la més pura materialitat, sense poder gaudir del

“luxe” del distanciament respecte de les coses.

La cultura de la vida quotidiana funciona només en tant que imbricada
dins el seu immediat marc historic i social. Aquesta materiditat de la

cultura popular esta directament relacionada amb la materiditat

% El fet que hagi decidit centrar & tema en un sol autor és perqué em sembla que aguest
exemplifica (tot i que no és I’ Unic, ni de bon tros) alo que és forca usua en els estudis
culturals, perd que sovint és obviat o dissimulat rera els plecs de la seva “autobiografia’

institucionalitzada: les contradiccions en e seu propi discurs.
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economica de les condicions d'opressio. Sota aquestes condicions,
I’experiéncia socia i, per tant, la cultura, és inevitablement material:
el distanciament és un luxe inassequible. La cultura de la vida
quotidiana és concreta, contextualitzada, i viscuda, de la mateixa
manera que la privacié és concreta, contextualitzada i viscuda. (Fiske,
1992: 154-155).

Aquesta mena de discurs fatalista (en tant que recrea lainevitabilitat de tot plegat)
que situa I’autor en € privilegiat exercici de la metanarrativa pura no gjuda, pero,
a esbrinar quina és agquesta cultura concreta, contextualitzada i viscuda de la que
esta parlant. Tampoc gjuda massa, de fet, el parlar de la privacié econdmica com a
clau per a entendre la materialitat de la cultura. Per a fer aguesta idea de
“materialitat” més tangible, Fiske ens remet al concepte d'habitus de Pierre

Bourdieu:**

El concepte d “habitus’ conté els significats d’ habitat, habitant, els
processos d habitacio i d’habit, particularment habit de pensament.
L’ habitat és I'entorn socia en el qual vivim: és e producte tant de la
seva posicio en |'espal socia com de les practiques dels éssers socials
que [|'habiten. L'espai socia és, per a Bourdieu, un mapa
multidimensional de I’ ordre social, les principals coordenades del qual
son el capital economic, el capital cultural, I’ educacio, la classe social
i les trajectories historiques; en ell, alo material, alo simbolic i alo
historic no sdn categories separades, sind linies de forca interactives,
les operacions de les quals estructuren |’ordre macrosocial, les
practiques d’ aquells que hi habiten en diferents posicions i moments,
aixi com els gustos culturals d' aquests, les seves formes de pensar, les
seves “disposicions’. (...) Laposicio en |'espal socidl, les practiques i
les identitats, no sdn categories separades que es relacionin de manera

jerarquica o determinista, siné que es donen forma mutuament fins a

¥ Em limito aqui a presentar la nocié d’habitus que Fiske adapta a la seva propia

metanarrativa sobre la cultura de la vida quotidiana.
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punt que el seu significat rau en la seva transgressio de les fronteres
categoriques que produeixen les paraules que he d'utilitzar per
explicar-les i que son, doncs, perpetuades per aguesta explicacio.
(Fiske, 1992: 155)

Segons Fiske, hi ha un problema de dificil solucio en I’ observacié de la cultura de
la vida quotidiana: I'“habitus académic” fa que allo observat acabi traduint-se al
[lenguatge “culte” segons la politica académica, que acostuma a ser un llenguatge
abstracte (i per tant, poc avesat a donar compte de les particularitats
contextualitzades). Es més, I'investigador s ha d’enfrontar amb la dificultat que
comporta e fet de no formar part de la reditat quotidiana que pretén estudiar, i a
la que els subjectes estudiats donen un significat practic que va més enlla del que
son capagos d expressar com a individus davant un observador extern. L’ habitus
de la gent observada (les classes subordinades), per tant, és explicat des de
I”habitus de I'investigador (I'intel-lectual critic), la qual cosa implica, segons
I’ autor, que els académics mai puguin endinsar-se plenament en el significat de la
cultura popular, siné que acabin fent generalitzacions sobre la mateixa.

Aquesta aproximacio que fa Fiske a la cultura de la vida quotidiana no
escapa de la visio restringida que ell mateix atribueix al’ academia. La seva és una
reflexid un tant paradoxal, en tant que acaba afirmant alld que critica mitjancant la
forma com ho diu des de la seva posicié privilegiada. De fet, en la discussio
posterior a seu text reconeix que es pronuncia des d'una posicié a la qua ha
pogut accedir-hi sense moure’'s massa, 0 que —més que accedir-hi— li ha vingut
donada per la seva trgjectoria persona dins una classe socia ben situada (Fiske,
1992: 168). El problema de la proposta de Fiske de pensar la cultura popular és,
doncs, que no és una proposta que s apropi realment a la cultura popular, sind que
€S una proposta que es pronuncia sobre la vida quotidiana en un llenguatge fruit
d’ una postura epistemol ogica on € distanciament respecte de |’ objecte es justifica
(mitjangant les caramboles d’'una construccié discursiva impecable) en nom de
I’exercici de la critica i la reflexié, perd que en € fons no és una postura
politicament ni socialment compromesa ni, per tant, conseqient més enlla del
mon de I’ academia.
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El fet que en la definicié de la cultura de la vida quotidiana només s hagi
parlat, fins aqui, de la proposta de John Fiske no és cap accident. Al contrari, es
vol posar I'accent en la forma natural amb qué molts atres autors adopten la
mateixa postura (dins del corrent dels estudis culturals, i sobretot en la recerca
sobre la recepcié dels mitjans). De fet € propi Fiske es reafirma en aquesta
posici6 quan reconeix que el no és pas I’ excepcio (per a ell, com hem vist, actuar
en consequencia sembla voler dir acomodar-se dins del rol que li ve determinat
socialment dins I’ académia).®* Actualment hi ha una gran quantitat de treballs (els
de David Morley son, per a mi, un atre bon exemple) que segueixen la mateixa
linia de virtuosisme metatedric, tot i que la (més o menys explicita) defensa en les
seves pagines de la idea gramsciana de la postura de I'“intel lectual organic” a
I"hora de definir la cultura popular no pot fer més que adquirir el to de cruel

ironia.

2.3. La cultura del consum

El debat a voltant del concepte de consum no esta exempt de polémicaen € s
dels estudis culturals. Hi ha investigadors que admeten la inevitabilitat de
I"articulacio de les societats actuals a voltant dels processos de consum, en €l
context de la globditzaci6 del mode economic capitalista Davant €
reconeixement d’ aquest fet inevitable, € que cal, diuen aguests autors, és anaitzar
les formes com la gent, lluny de respondre compulsivament as estimuls del
consumisme, revesteix de nous significats les seves practiques quotidianes (Garcia
Canclini 1993, citat a Jacks 19964). Els espais on té lloc el consum (ja siguin llocs

¥ Literalment, Fiske diu: “Soc profundament conscient que en la meva propia trajectoria
socia no he hagut d’ habitar terrenys massa diferents, ni per tant he hagut de desenvolupar
la mobilitat de I’habitus que estic mirant d’entendre. Perd ofereixo aquesta autoreflexio
en public només perque les caracteristiques que dominen e meu habitus —aca blanca,
classe mitja— també dominen |” habitus académic” (Fiske, 1992: 168).
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fisics, com les grans superficies comercias, ja siguin llocs simbolics, com ara la
recepcié dels mitjans de comunicacié) esdevenen nous espais de produccio
cultural. S observa, per exemple, com les grans superficies comercials esdevenen
[locs on la gent no només hi va a comprar, siné que va a trobar-s hi, a passgjar, o
bé esdevenen llocs que adquireixen diferents significats en funcié de s els seus
usuaris son, posem per cas, homes o dones (Morris, 1993). S observa, també, com
I’ exposicid a una telenovel -la mexicana —per exemple— té molt més de situacio on
la gent pot reconeixer, i identificar-se amb, certs signes de canvi socid (la
possibilitat de la dona d’ escapar cada cop més de la subjugacié al masclisme) que
no pas de situacié on la gent no pot escapar a la forca deglutidora del cul-lebré
(Lull, 1998).

Per a Néstor Garcia Canclini (1993, citat a Jacks 1996a) €l consum és un
element clau en I’ actual estructuracio de les practiques de la societat. El consum
no sha de veure linedment com |'etapa que segueix la produccié i de la
distribucié, sin6 com a part integrant d'un cicle complex en quée els
“consumidors’ (no entesos individualment, sin6 com a col-lectiu socialment
estructurat) esdevenen constructors de sentit. Aix0 implica negar d’ entrada que hi
hagi unidireccionalitat entre els processos de produccié i apropiacié dels
significats culturals. L’estudi del “consum cultural” és, segons Garcia Canclini,
una tasca complexa que necessita combinar diferents perspectives tedriques (ja
que, per s soles, aguestes perspectives no garantirien la comprensio del tema).
Aquestes perspectives son: @) explicar el consum com a “lloc de reproduccio de la
forcade trebal i d’expansio del capital” (perspectiva marxista enfocada a explicar
les estrategies del mercat); b) explicar e consum com a “lloc on les classes i €ls
grups competeixen per |'apropiacid del producte socia” (perspectiva que
incorpora una reflexié sobre € paper actiu del consumidor, i que plantgja allo
quotidia com a escenari); c) explicar e consum com a“lloc de diferenciaci6 socia
i distincio simbolica entre els grups’ (perspectiva que agafa € referent tedric de
Pierre Bourdieu); d) explicar € consum com a “sistema dintegracio i
comunicaci@” (perspectiva que anditza el desdibuixament de les fronteres entre
les classes socials a través del consum de productes transculturals, com ara les
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retransmissions de futbol); €) explicar e consum com a “escenari d’ objectivacio
dels desitjos’ (perspectiva que no descarta e factor irracional de I’expressio del
consum, perd que no es limita a explicar-la a partir només d’ aquest factor, com
fan els psicoanalistes o Baudrillard); i f) explicar el consum com a “proceés ritual”
(perspectiva antropologica que explora el significat del consum com a ritus
col-lectiu, a part del que pugui significar com a forma de satisfaccio de les
necessitats i els desitjos).

En la seva andlis del llibre de Garcia Canclini Consumidores y
ciudadanos, James Lull (1998) destaca I’ afirmacié de I’autor que el mercat pot
donar un nou sentit a la “imaginacié d’'una esfera publica’, amb la qual cosa tota
la poblacié per igual tindra garantit I’ accés ala gran diversitat de béns i missatges.
La proposta de Garcia Canclini en aguest llibre és combinar un seguit de mesures
politiques i de mercat que garanteixin la preservacio i desenvolupament de la
produccié cultural Ilatinoamericana, alhora que la facin competitiva a escaa
internacional.

No obstant, hi ha investigadors que continuen veient e mercat com a espai
de representacio de les desigualtats socials, com a espai on (a la practica), els
dominants exerceixen la seva hegemonia sobre els dominats, i on es mantenen les
distancies. Els autors que adopten aguest punt de vista critiquen que hi hagi
investigadors que assumeixin la inevitabilitat de I’ organitzacio social sota |’ ordre
mundial que imposa € capital. Més que un corrent organitzat, aguesta perspectiva
critica ha originat un sentiment de descontent del qual cada cop en fan ressd més
veus, sobretot a Llatinoameérica (on la versié de I’ineludible doblegament davant
dels termes que imposa €l mercat global constitueix, inevitablement, un tema
polemic). Aquests autors critics carreguen durament contra els investigadors
[latinoamericans que han acabat acomodant-se als termes balsamics del “consum
cultural”. Els retreuen € fet d haver perdut el seu compromis politic com a
intel-lectuals, cosa que els fa perdre la possibilitat d’ afavorir el canvi mitjancant la
reflexid sobre el's problemes socias i la creacio de propostes reament alternatives
(Yudicel996; Escosteguy 2000a, 2000b). Els retreuen, en definitiva, que
pretenguin no ser blanc de critiques (precisament a Llatinoameérica) quan utilitzen
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frases com la que afirma que I’activitat de consum construeix part de la
“racionalitat comunicaciona i integradora d’una societat” (Garcia Canclini, 1995:
15).

2.4. Audiéncies

L'estudi de les audiéncies dins dels estudis culturals esdevé “gairebé
exclusivament” I’estudi de les audiéncies de televisio (Turner, 1992: 131). Poca
cosa hi ha feta sobre les audiencies de radio, per exemple. L’interés pel fenomen
de les audiencies sorgeix quan e concepte “context” comenca desplacar la posicio
centra que havia ocupat € “text” en els primers estudis. Aix0 passa
paral-lelament a la ubicacio de latelevisio en € centre d atencié d investigadors i
d'investigats. El reconeixement de les audiéncies, no obstant, no implica el
“descobriment” dels receptors, ja que des d'un bon inici els estudis culturals
situaven €l's processos de construcci6 social de significat en el diaadiade lagent.
El treball de David Morley sobre les audiencies del programa Nationwide
(Morley, 1980a), fruit d’'una recerca portada a terme conjuntament amb Charlotte
Brunsdon, s ha considerat €l precedent de tota una explosié d’ estudis etnografics
que es van anar reproduint a voltant de la televisio.®* No es tractava tant
d estudiar com €ls significats dels programes de televisié eren interpretats per les
audiencies, sind d'estudiar com les audiéncies, en determinats contextos (per
exemple, €l context familiar, o € context de la recepcié femenina), resignificaven
els textos. Els investigadors no es limitaven a observar la transformacié dels
continguts (apel -lant, per exemple, a concepte de polisemia), siné que observaven
també el paper que la situacio contextua jugava en la resignificacio finsi tot del

propi fet de mirar latelevisio.

% S els 80 van ser anys de fecunditat per a la recerca en aquest ambit, durant els 90, a
més a més, s ha demostrat amb escreix la fecunditat del debat a voltant de com s han

anat desenvolupant els estudis sobre audiencies (Hay et a. 1996).
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Malgrat tot, caldria reflexionar sobre s e protagonisme atorgat al treball
de David Morley s'ha d'interpretar ailladament respecte del moment en que
aquest tipus de recerca comencava a cobrar sentit. De fet, no va ser I'Unic. El
mateix 1980 apareixia un text de Dorothy Hobson: “Housewives and the Mass
Media”, i poc després la mateixa autora publicaria Crossroads: The drama of
Soap Opera (Hobson, 1982). També & 1982 Tania Modleski publicava Loving
with a Vengeance, on I’ autora trencava amb I'ideal de “mare ideal” que semblava
gue tots els directors de marketing tenien a cap. El 1985 apareixeria € Watching
Dallas d'len Ang. El mateix any un article publicat a Journal of Communication
parlava de les telenovel-les llatinoamericanes (Rogers i Antola, 1985). Després
tenim e Public Secrets: EastEnders and Its Audience (Buckingham, 1987) i €
text del 1989 de I’Ellen Seiter: Don’'t Treat Us Like We're Supid. Els estudis
sobre la recepci6 dels géneres de ficcio partien de la base que les audiéncies son
actives, per0 van demostrar que no necessariament eren actives en el sentit
d oferir resistencia al tipus d'ideologia que suposadament transmetien aquesta
mena de programes, sind en el sentit de resignificar la propia accié d’ exposar-se
als continguts de la televisié. Més que construir identitats, € qué demostraven els
estudis sobre les soap opera, per exemple, era que les seves audiencies tenien més
en compte la forma que no pas & contingut, 0 en tot cas eren conscients que els
contextos de produccié dels programes no eren els mateixos on sinseria la seva
vida quotidiana (Barker, 2000).

Els estudis desenvolupats per David Morley fins la primera meitat de la
decada dels 90 continuen situant les audiencies en les llars de les families
britdniques (Morley 1986, 1992).*" L’autor considera aguest espai domestic,
configurat per les rutines a voltant de la televisid, com |'escenari on shi
reflecteix e tipus de relacions que es donen a escala social.

3 Veure també Morley i Silverstone (1990), aixi com €ls treballs de Roger Silverstone
(1990, 1994) desenvolupats en la mateixa linia. A comencaments dels 90 tant Morley
com Silverstone van formar part d’un equip de recerca a la Universitat de Brunel que va
tirar endavant un projecte sobre e “consum de tecnologies de la comunicacio i de la

informacio alesllars’ (veure Silverstone, 1996).
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En un estudi sobre les audiéncies a la Xina, James Lull (1991) proposava
observar com la politica d’'introduir la televisio a les llars com a instruments de
conscienciacié naciona de la poblacié va tenir efectes inesperats que anaven des
d obrir els ulls dels xinesos al mon fins a desestructurar les rutines que fins llavors
constituien la unitat familiar xinesa.

Hi han hagut d’ altres treballs que han proposat € concepte de regié al’ hora
de dotar I’espai d’una dimensié articuladora i activa en la construccié d’identitats
culturals. Podem trobar un exemple en €l llibre de Morley i Robins (1995), que
ens parla de la construcci6 d’ un nou paisatge cultural arran de la construccio de la
identitat europea (com a imatge d'“unié economica’ que es vol donar a la resta
del mon, perd que no deixa de plantgjar un conflicte intern per la forma com hi
sOn representades les culturals nacionals i locals), i del paper que juga en aquest
procés la constitucié d’un nou “espai europeu de I’ audiovisual”.

D’dtra banda, Nilda Jacks (1999) defineix com a regid I'espai on s'hi pot
veure representada la hibridacio cultural al Brasil. L’autora sinteressa
concretament per la manera com les identitats col-lectives son constantment
construides a partir del dialeg entre alo local, alo nacional i allo global, enfocant
el seu treball empiric al’ estudi de larecepcio de latelevisio a Rio Grande do Sul.

Altres reflexions sobre I'articulacié d’'alo local i allo global son, per
exemple, aguelles que es preocupen per la forma de fer operativa |’ observacio
d aquesta quiestio en e treball de camp. Aqui caldria destacar, per exemple,
I"“etnografia nativa’ de Marwan Kraidyd (Kraidy, 1999). De fet, a voltant de
I’estudi etnografic de les audiencies dels mitjans de comunicacié (basicament, la
televisid) s ha desenvolupat un tipus de recerca orientada a fomentar e debat
metodol ogic (Murphy, 1999a, 1999b; Gibson, 2000).

A Llatinoamerica, I'estudi de les audiencies sovint ha agafat com a
referent € tipus de recerca que es fa en el context acadeémic dels estudis culturals
anglosaxons. Tenim, per exemple, I’ estudi de I’ argenti Luciano Elizalde orientat a
observar etnograficament I'Gs domestic de les “noves tecnologies de la
comunicacio i la informacié” (Elizalde, 1998). Els “habits de recepcid” dels

mitjans en € context domestic, seguint la proposta dels autors anglosaxons, és
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també I’ambit d’interés d’ alguns estudis sobre audiencies a Espanya. Al Pais Basc
tenim |’exemple d'un estudi sobre els habits de I’ audiencia femenina de televisio
(Garmendia, 1997), aixi com I’estudi dels habits de recepcio de la radio entre el
jovent (Barea, 1999). D’ dtra banda, I’ estudi dels espectadors de latelevisié també
ha estat tractat des de la Universitat Autdnoma de Barcelona, tot i que des d'una
perspectiva no etnografica que alunya aquests treballs del tipus de recerca
portada a terme actualment en la linia dels estudis culturals (veure, per exemple,
Vilches, 1993; Lacalle, 2001).

2.5. Mediacions

En contrast amb la idea que €ls textos dels mitjans de comunicacio, i els propis
mitjans, son significatius per s mateixos, Jesis Martin-Barbero proposa el
concepte de “mediacions’. La seva proposta, per0, S articula a voltant de la
reflexid sobre larealitat |latinoamericana:

Carregades tant pels processos de transnacionalitzaci6 com per
I’emergéncia de subjectes socials i identitats culturals noves, la
comunicacié s esta convertint en un espai estratégic des del qual
pensar els bloguejos i les contradiccions que dinamitzen aquestes
societats-cruilla, a mig cami entre un subdesenvolupament accelerat i
una modernitzacié compulsiva. D’aqui que I’ eix del debat es tradlladi
dels mitjans a les mediacions, és a dir, a les articulacions entre
practiqgues de comunicacid i moviments socials, a les diferents
temporalitats i la pluraitat de matrius culturals. (Martin-Barbero,
1987: 203)

El llibre De los medios a las mediaciones ha congtituit tot un referent per als
estudis culturas llatinoamericas (i, cada cop més, fora fins i tot de
Llatinoamérica). La referéencia als “estudis culturals’, no obstant, no figura encara



La perspectiva critica del's estudis culturals 82

entre les seves pagines (el Ilibre va ser publicat € 1987). Pero, tot i aixi, €l subtitol
del llibre (Comunicacién, cultura y hegemonia) resulta prou explicit.

El concepte de mediacions pretén oferir una versio aternativa a la que
havien utilitzat fins llavors €s estudis sobre comunicacio a Llatinoamérica per
definir els processos culturals. La proposta de Martin-Barbero posa |’ accent en les
articulacions bidireccionals que els processos de produccid, distribucié i consum
estableixen entre dlls, trencant aixi tant amb la idea que producci6, distribucio i
consum son un sol procés en un sol sentit, com amb la idea que la producci6, la
distribucié i e consum shan d'estudiar per separat. En consegiiéncia, ni els
processos de produccid Sidentifiguen Unicament amb les ingtitucions de la
Cultura amb “c” majuscula, ni els processos de distribuci6 sidentifiquen
Unicament amb els mitjans de comunicacio de masses, ni els processos de consum
Sidentifiquen Unicament amb la recepcié submisa 0 bé amb I'Us “compulsiu”
d’uns productes (i uns significats lligats a ells).

Per tant, el concepte de mediacions vol portar | explicacié de la produccio
de significats més enlla del circuit tancat de les industries o les politiques culturals
(que a Llatinoamérica caminen de la ma cap a la fita de la “modernitzacid”),
obrint aixi I’espai de la representacio socia a les multiples expressions de les
cultures populars, tant a partir de les practiques que tenen lloc en €l diaadiadela
gent, com a partir dels productes que son fruit d’ aguestes practiques.

Amb aix0, Martin-Babero no considera que I’ expressié de les industries i
les politiques culturals vagin per una banda, i la de les cultures populars per una
altra: totes dues expressions conflueixen en una sola versié hegemonica, que és el
blanc dels estires i €ls arronses que caracteritzen la relacié entre politica i cultura
en s paisos llatinoamericans (una relacié emmarcada en un sistema capitalista
gue acaba dil-luint allo diferent, allo aternatiu, alld minoritari). Martin-Barbero
explica com les expressions de les cultures indigenes llatinoamericanes, per
exemple, incorporen els gignificats que sorgeixen, d'una banda, de la
mercantilitzacio de les artesanies i I’ espectacularitzacio del folklore, i, d’una atra
banda, del discurs politic dels nacionalismes democratics que a base d’ atorgar a
cadaindividu el grau de ciutada han anat abolint €l sentit de la pluralitat.
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Es tracta d’ una percepcié nova del problema de la identitat —per molt
que e terme ens sembli avui ambigu i perill6s— d' aquests paisos i del
subcontinent. Donat que la identitat no fa front Unicament a la
homogeneitzacié descarada que ve d'alo transnacional, sind a aquella
dtra que, emmascarada, ve d'alo naciona en la seva negacio,
deformacié i desactivacié de la plurditat cultural que constitueix
aquests paisos. (Martin-Barbero, 1987: 225)

Davant aguesta situacio, Martin-Barbero reclama una reconceptualitzacio de la
cultura “que ens enfronti a I’ existencia d’ aquella altra experiéncia cultura que és
la popular” (Martin-Barbero, 1987: 227). | d'aqui sorgeix la reivindicacié de
pensar la cultura en termes de “mediacions’, per tot € que la comunicacié socia
significa més enlla de reduir “la[seva] probleméatica ala de les tecnologies’ .*®

2.6. Postmodernisme

Les reflexions sobre el significat del postmodernisme han estat frequents entre els
autors dels estudis culturals. Aguests s'interessen pel postmodernisme com a

forma de pensament critic que fuig de les metanarratives i que reflexiona sobre

% |a proposta a voltant del concepte de “mediacions’, no obstant, no passa de ser una
proposta teorica. Més recentment Nilda Jacks (1999) presenta una recerca empirica sobre
la“culturaregional com a mediacié ssimbolica’ on I’ autora brasilera reflexiona tant sobre
les premisses tedriques de Martin-Barbero com sobre I’ intent de Guillermo Orozco de fer
operatiu €l concepte de mediacions a través del seu Enfocament Integral de I’ Audiéncia
(Orozco 1993, 1994, aquesta darrera referencia citada a Jacks 1996a). No obstant, tal i
com la propia Jacks reconeix, ni Orozco ni € seu concepte de “Mediacions Mlltiples’
poden ser considerats dins € marc dels estudis culturals llatinoamericans, en tant que els
treballs d’ aquest autor sobre recepcio (i, més concretament, sobre televisio i educacié) no

entren en el debat intern que caracteritza el projecte d’ aquesta perspectiva critica.
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I’experimentacié de certs canvis en les dimensions d'allo social. Raymond
Williams (1979, 1981),* prefereix e terme postmodernisme a de postmodernitat,
ja que tradicionalment amb aquest darrer s ha volgut definir I’ época posterior a
modernisme (i, per tant, la superacié de les idees de racionalisme i progrés
aplicades a les politiques d'industrialitzacié, urbanitzacié o colonialisme de les
societats occidentals). Segons Williams I’ expansioé del capitalisme no indica pas
que aguesta superacié hagi tingut lloc. Parlar de postmodernisme i no de
postmodernitat, doncs, implica parlar més aviat d’una “estructura de sentiment”
(structure of feeling) que dona compte de la incertesa, de la incompletitud, de
I”autoreconeixement i del reconeixement de la diferéncia, de I'acceleracio dels
ritmes en lavida de la gent (Barker, 2000: 152).

L'expressié del postmodernisme des dels estudis culturals vol posar
I’ accent en un tipus de posicionament epistemol ogic que reconeix la relativitat de
les definicions socials sobre la redlitat, perd que no nega la materialitat d’ aquesta,
o la possibilitat que aguesta canvii en interaccié amb els canvis socials. Aquesta
forma de plantgjar € coneixement implica adoptar la reflexivitat no només com a
forma d’entendre la recerca, siné com a forma de participar en la societat. La
reflexivitat permet que les persones es reconeguin a S mateixes, perd sempre en
relacié del reconeixement dels altres. Els estudis culturals parteixen precisament
d' aguesta base per a definir els processos de la identitat.*® D’aqui que els autors
dels estudis culturals prefereixin no identificar-se amb la postmodernitat com a
forma de superar e modernisme, sind que s'identifiquen al postmodernisme en
relacié al modernisme, és a dir, sense negar que aquest existeixi. O, millor dit,
afirmant que laidea del racionalisme d’allo modern (lligada a les idees de progrés

¥ Citat a Barker (2000).

0 Un bon exemple de la manera com s ha enfocat aquest tema des de Llatinoamérica és el
[libre de Daniel Mato (1995) que porta per titol: Critica de la modernidad, globalizacion
y construccion de identidades, seguit d’un llarg paréntesi a mode de subtitol: (Debate de
moder nidad/postmodernidad, globalizacion y construccién de identidades y otras
representaciones sociales. consideraciones tedricas y estudios sobre Venezuela, América

Latinay el Caribe).
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i superacio) continua vigent en les politiques d’ opressio, explotacio i negacié de
I"altre que recrea e sistema capitalista.

El postmodernisme, doncs, és aguesta estructura que ens fa sentir que
I’ expressio de la cultura no es pot entendre deslligada de I’ expressié d’una forma
d hegemonia. Perd tampoc pot entendre’'s deslligada de I’ expressio de les veus
aternatives que ofereixen resistencia a les definicions monolitiques i uniformes de
la redlitat. D’aqui que €ls investigadors i investigadores dels estudis culturals, a
més d’ optar per escoltar aquestes altres veus (per exemple, des dels estudis sobre
feminisme, ragca o subcultures) es comprometin activament a afegir-se a la
protesta.

Els estudis culturals Ilatinoamericans s han apropat a postmodernisme
amb certa cautela, potser com a consequiencia dels prejudicis que pot plantgjar el
fet de considerar-lo un discurs eurocentric i nihilista més que no pas una forma
oberta i creativa de pensament. “Quan la crisi de la cris ‘convoca la cris de la
critica és  moment de redefinir € terreny mateix del debat”, afirma Martin-
Barbero (1987: 71) d’ unabanda. D’ una atra banda, Garcia Canclini diu:

Sha d'anar més enlla de I'especulacio filosofica i I’intuicionisme
estétic dominants en la hibliografia postmoderna. L’escassetat
d estudis empirics sobre € lloc de la cultura en €ls processos
anomenats postmoderns ha portat a reincidir en distorsions del
pensament premodern: construir posicions ideals sense contrastacio
factica. (Garcia Canclini, 1990: 19)

Segons Patrick Murphy (1997), a Llatinoamerica s ha rebut e postmodernisme
fins i tot amb “aparent resisténcia’. Néstor Garcia Canclini (a Murphy, 1997)
reconeix que el postmodernisme és més “un determinat corrent de pensament
social que no pas una teoria’ (a Murphy, 1997: 86). Garcia Canclini també
considera e postmodernisme com una forma discursiva. Concretament, |”autor
diu que, davant les formules totalitzadores amb les quals es definia |la modernitat,
davant les metanarratives que donaven compte de reditats universals, el

postmodernisme simplement aporta una nova concepcié de la retorica, un nou
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estil [sic], on hi poden ser representades les “sensbilitats fragmentades i les
desconnexions”.

Garcia Canclini (1999b), reconeix que als anys 90 va haver-hi una
disminucio6 de I'“impuls innovador” que havia tingut el tema del postmodernisme
en la produccié académica dels 80 a Llatinoameérica. Garcia Canclini cita tres
[libres que constitueixen tres excepcions a la manca d originalitat que sembla
apoderar-se dels recents apropaments a la qliestio del postmodernisme: América
Latina: cultura y modernidad, de José Joagquin Brunner (1992), Mundializacédo e
cultura, de Renato Ortiz (1994), i Escenas de la vida postmoderna, de Beatriz
Sarlo (1994). Garcia Canclini diu al respecte:

Encara que € |éxic postmodern aparegui en €els titols o en els indexs
d’ aquests i d altres llibres, em sembla que les quiestions generades per
I’anomenada postmodernitat —més que constituir una tendéncia
especifica de pensament i investigacio— han contribuit a desdfiar,
reformular i enriquir les andlisis de la modernitat. (Garcia Canclini,
1999h: 19)

Garcia Canclini reconeix, aixi, que € postmodernisme ha contribuit a la
reinterpretacié de la modernitat a Llatinoamérica, definint-la com a*“procés relatiu
on hi entren en joc les ironies, les contradiccions, i € desencant” (Garcia Canclini,
a Murphy 1997: 86-87). En e context llatinoamerica, es tracta d'una
reinterpretacié que no parla de les formacions culturals actuas com a
“necessariament modernes’, sin6 com a formacions on la “memoria popular”
Sartticula amb els nous discursos de la modernitat per a configurar unes
“sensibilitats culturals’ hibrides, “multitemporals i heterogénies’ (Garcia
Canclini, a Murphy 1997: 87).

A Culturas Hibridas I’ autor argumenta que per a la realitat social en vies
de modernitzacio dels paisos llatinoamericans € postmodernisme continua sent,
en definitiva, una cosa molt llunyana. Tal i com diu en e seu llibre, abans de
parlar de postmodernisme, Llatinoameérica necessita definir encara les formules

per aentrar i per sortir de la modernitat:



La perspectiva critica dels estudis culturals 87

Mentre que en I'art, I’arquitectura i la filosofia de molts paisos les
corrents postmodernes son hegemoniques, en I'economiai la politica
[latinoamericana prevaleixen els objectius modernitzadors. (Garcia
Canclini, 1990: 19)

2.7. ldentitats

2.7.1. El concepte d’identitat cultural

El concepte d'identitat no és un concepte que haguem de situar a capdamunt del
cos de conceptes que formen avui dia els estudis culturals. L’hem de situar, més
aviat, en el transit permanent del seu sistema circulatori. Perqué és un concepte
mobil, i perqué irriga amb fluxos diferents, és dificil atrapar la identitat en la seva
totalitat (prescindint a més a més del cos que la sosté). Podem trobar-la quan €els
estudis culturals parlen de genere, de raca, de naci6, de subcultures, de
multiculturalisme, d’ hibridacid, de cultura popular, o finsi tot detelevisié (i deles
seves audiencies). Pero estudiant-la en cada cas per separat és com s ens
limitéssim a fer puncions (sota la logica de I’ extraccio puntual de sang més que a
través de lafilosofiaintegral de I’ acupuntura).

Simils anatomics a part, e que vull remarcar és que en €els estudis
culturals, s bé han abundat les definicions d'identitat relacionant-la (per activa o
per passiva) amb aspectes puntuals (color de la pell, nacié, tribus urbanes,
feminisme, recepcié de la televisio...) a hores d’ara abunden molt més les
definicions que la relacionen amb aspectes integradors (com ara a través de
nocions com mestissatge, fronts culturals, “glocalitzacid”, etc.). Stuart Hall va
definir perfectament aquesta situacié (Hall 1990, citat a Grossberg 1996) en la
seva reflexié sobre com €ls estudis culturals s apropaven al's dos models de pensar
la identitat (el model essencialistai e model antiessencialista). Hall descrivia els
estudis culturals més en la linia del model antiessencialista, és a dir, aguell on la
identitat no és definida en funcié de valors com I'autenticitat, allo genui, allo
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origina o alo solid, sind en funcié de valors com la incompletitud, la redefinicié
constant, € transvasament, el transit, la confluéncia. En definitiva, alo fluit. Larry

Grossberg ho resumeix de la segiient manera:

Les identitats son sempre relatives i incompletes, en procés. Qualsevol
identitat depen de la seva diferenciaci6 respecte de, la seva negacio
d agun altre terme, finsi tot si laidentitat d’ aquest darrer terme depén
de la seva diferenciacio respecte de, la seva negaci6 del primer. Com
diu Hall (1991: 21): “La identitat és una representacio estructurada
gue només aconsegueix € seu positiu a través de |’ estreta mirada a
allo negatiu. Ha de passar a través del forat de I’agulla de I’ altre per
tal de poder construir-se a s mateixa’. La identitat és sempre un
efecte temporal i inestable de les relacions que s estableixen marcant
les diferencies. (Grossberg, 1996: 89). [Les cursives son meves, ja que
he considerat que la construccio de la frase es presta facilment als

equivocs]

Els estudis culturals, doncs, es situarien en la linia del's plantejaments relativistes,
cosa que els apropa as plantgaments postmoderns (Barker, 2000). Segons
Grossherg, perd, no sempre €els estudis culturals s observen tenint en compte €l
seu compromis amb les postures ontol dgiques antiessencialistes, sSiné que encara
hi ha una certa tendéncia a resumir simplificadorament que sbn (com a teoria i
politica de la identitat i la diferencia) “el resultat especific de la influéncia de
I’ anomenada teoria postcolonial i lateoria critica sobre la raga” (Grossberg, 1996:
87). Aquesta observacid, perd, només té sentit quan es parla des de i per as
estudis culturals anglosaxons. Es curiés com els estudis culturals desenvolupen
signes identitaris que marquen diferéncies en el seu propi si... Perd, deixant de
banda les contradiccions internes (de fet, aquestes constitueixen un altre signe
identitari dels estudis culturals) i lesironies, € que si que és cert és que hi ha una
definicio d'identitat que és comu a les diferents expressions dels estudis culturals
des de diferents contextos de recerca. Es tracta de la idea que les identitats
culturals son produides i reproduides socialment a través de les practiques de
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representacio, i, com a tals construccions, depenen del seu context per adquirir
significacié (Garcia Canclini 1990; Gonzélez 1994, 1999; Jacks 1994, 1999;
Martin-Barbero 1987, 1988, 1993).

Un dels exemples de com s ha desenvolupat la questié de la identitat a
Llatinoamerica podria ser (portat a I’extrem) el de la consideracié del lloc d'allo
indigena en la definici6 de laidentitat cultural |latinoamericana.*' Martin Barbero,
per exemple, critica que sovint la cultura indigena es defineixi com a sinonim de
cultura “auténtica’, d'alo “natural”. Els estudis culturals llatinoamericans
pretenen, precisament, evitar aquest Us immobilista del terme (en la linia dels
plantejaments antiessenciaistes que es comentaven abans). Segons Martin-
Barbero (1987), pensar alo indigena “en la dinamica historica és pensar-lo ja des
del mestissatge, en la impuresa de les relacions entre étnia i classe, de la
dominacié i de la complicitat” (Martin-Barbero 1987: 206).* Per a aquest autor,
la idea d'allo indigena entesa “des de I'espai politic i tedric d’allo popular” la
situa dins d’'un context dominat pel capitalisme, i no pas a fora. La cultura
indigena és una cultura dominada, perd alhora és una cultura que resisteix, o
caldria dir més aviat que és una cultura que no es queda estancada. La identitat
d'alo indigena, doncs, cal observar-la des del seu continu resignificar-se.
D’ aguesta manera, dins la societat del consum, les artesanies, la musica, les festes

populars, fan material allo smbolic i simbolic alo material.

Es configura aixi un mapa nou: les cultures indigenes com a part
integrada a |’ estructura productiva del capitalisme perd sense que la
seva veritat s'esgoti ali. Desconéixer el primer equivaldria a remetre

la identitat cultural a un temps mitic, a una continuitat ahistorica que

*1 En canvi, alo indigena esta generalment exclos de la definicié de les identitats, per
exemple, ds Estats Units (i no diguem ja Europa), s bé els anglosaxons britanics i
australians I'integren de ple en el seus discursos sobre la redlitat postcolonial. El seu
apropament a alo indigena, doncs, és més distanciat del que considero que és
I’ apropament a allo indigena des dels estudis culturals Ilatinoamericans.

“ Lacitaésde edicié del 1991.
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fa impossible comprendre el's canvis patits per agquesta identitat. Pero
desconeéixer €l segon seriafer-li € joc, caure en latrampa de atribuir-li
a la logica capitalista la capacitat d'esgotar la realitat d'alo actual.
Que és e que fem en negar-li a alo indigena la seva capacitat de
desenvolupar-se com a cultures, capacitat que és irreconeixible en
I’explicacié economicista tant com en la polititzacié immediatista.
(Martin-Barbero, 1987: 206)

El concepte de “mestissatge” ha estat un altre dels conceptes desenvolupats des
dels estudis culturals llatinoamericans a proposit de la identitat. Per a Martin-
Barbero (1987) el reconeixement del mestissatge a Llatinoamérica “no parla d’una
cosa que ja ha passat, sin6 del que som, i que no és només un fet racial, sind rad
de ser, trama de temps i d espais, de memories i d'imaginaris’ (Martin-Barbero,
1987: 204). Amb e concepte de mestissatge es vol donar compte d una realitat
gue no pot ser expressada en termes dualistes (del tipus “cultura moderna vs.
cultura popular”) ni lineals (com ara I’explicacié d una evolucié de les cultures
indigenes cap a la modernitat),”® siné a través d’un llenguatge que “busca dir la

imbricaci®” i que relata una “dinamica historica’” que escapa als determinismes:

Es com a mestissatge i no com a superacié —continuitats en la
discontinuitat, conciliacions entre ritmes que s exclouen— com s estan
fent pensables les formes i sentits que adquireix la vigéncia cultural de
les diferents identitats: alo indigena en allo rurd, alo rura en alo
urbd, el folklore en alo popular i alo popular en ald massiu. No per a
estalviar-nos les contradiccions, sind per a treure-les de I’esquema i
mirar-les fent-se i desfent-se: bretxes en la situacié i situacions de
bretxa. (Martin-Barbero, 1987: 204-205)

* Com també argumenta Garcia Canclini (1990).
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2.7.2. Cultureshibrides

Per a Néstor Garcia Canclini (1990) el concepte de “cultures hibrides’ (en plural)
ens capacita per a pensar alo popular en alo cultei alo culte en alo popular, alo
margina en alo hegemonic i alo hegemonic en alo marginal; alo tradicional en
allo modern i allo modern en allo tradicional, allo rural en alo urbai alo urba en
allo rural... La cultura (en les seves multiples expressions) és una mescla (un
mestissatge) de temps i d'espais, d étnia i de ciutadania, de materialitat i de
simbologia. Un objectiu que expressa |'autor en e llibre Culturas Hibridas.
Estrategias para entrar y salir de la modernidad és la reivindicacio d’ una mirada
interdisciplinaria que contempli la cultura integrant allo culte, allo popular i alo

massiu;

Aixi com no funciona I’oposicié abrupta entre alo tradiciona i alo
modern, tampoc alo culte, allo popular i aldo massiu sén on ens
acostumem a trobar-los, Es necessari deconstruir agquesta divisio en
tres pisos, aguesta concepcio de pasta fullada del mén de la cultura, i
esbrinar s la seva hibridacié es pot llegir amb les eines de les
disciplines que els estudien per separat: la historia de I'art i la
literatura, que socupen d'alo culte; e folklore i I'antropologia,
consagrats a dalo popular; els treballs sobre comunicacio,
especiaitzats en la cultura massiva. Necessitem ciencies socials
nomades, capaces de circular per les escales que comuniquen agquests
pisos. O millor: que redissenyin els planols i comuniquin
horitzontalment els nivells. (Garcia Canclini, 1990: 15)

Un altre objectiu de Garcia Canclini en presentar la nocio de cultures hibrides és
el de fomentar una atra forma de concebre la modernitzacioé a Llatinoamérica
“més que com una forca aliena i dominant, que operaria en substitucio d’allo
tradicional i alo propi, com els intents de renovacié amb que diversos sectors es
fan carrec de la heterogeneitat multitemporal de cada nacié (Garcia Canclini
1990: 15). L’autor, formula aixi la seva proposta des de i per al context



La perspectiva critica del's estudis culturals 92

[latinoamerica, apel-lant a la reorientacid de les politiques culturals d’uns paisos
concrets, en un mon globalitzat.*

Per a Marwan Kraidy (1999), el concepte d’ hibridacié és un concepte clau
per a apropar-nos a la cultural global i alaculturalocal sense haver de separar-les
categoricament. Parlar d'hibridacié implica partir del suposit tedric que les
cultures sbn una amalgama de mestissatges. Kraidy considera que I’articulacio
entre alo global i alo loca (com a forma ineludible de tota identitat cultural) és
alhora producte i procés cultural. Partint d’aquesta idea, |’autor proposa la
necessitat que, en els estudis culturals, la recerca sobre comunicacio estableixi
ponts entre corrents de recerca com ara els estudis critics sobre imperialisme
cultural i els estudis sobre les audiencies actives. Kraidy argumenta que aquests
corrents de recerca han observat, respectivament, la producci6 i la distribucio
culturals (com a fenomens globals), d'una banda, i €l consum dels productes
mediatics (com a fenomen local), d’'una dtra banda. Per a Kraidy, doncs,
“hibridacid” no és només un concepte tedric, sind un concepte a voltant del qual
S erigeix un nou posicionament epistemologic: agquell que fuig de les definicions
exclusivistes, estatiques i parcials. Kraidy proposa el concepte d’ hibridacié com a
concepte articulador de la cultura entesa globalment i locament ahora. Els
estudis etnografics que ell planteja pretenen, precisament, observar e fenomen de
la “glocalitzacid” a través de la manera com la identitat cultural, a partir de la
recepcio dels continguts dels mass media, es construeix constantment entre la
“modernitat global” i les “tradicions locals’.*> Concretament, |’ estudi empiric que

“ Aquest objectiu forma part de la idea que I’autor porta més enlla en llibres posteriors
(Garcia Canclini 1995, 1999), amb la qual vol apropar-se a's termes amb que els politicsi
els empresaris gestionen la cultura a Llatinoamérica. La idea és com fer de la cultura
[latinoamericana una cultura viva a partir de fer-la competitiva. (Veure critiques al
respecte en |'apartat 2.1. Un projecte politicament compromes, no politicament correcte
gue apareix més amunt.)

* Podem trobar aqui una diferéncia d’enfocament pel que fa a I'Gs que fa Kraidy del
concepte d' hibridacio i I' Us que en fa, per exemple, Garcia Canclini. Precisament una de

les argumentacions de Garcia Canclini (1990) és que la modernitat es pot trobar en un
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presenta Kraidy vol observar la manera com la identitat dels joves maronites de
classe mitjana del Liban és una identitat a cavall dels nous vaors occidentals i
dels valors tradicionals de la cultura arab.

A banda de I'interés que pot suscitar € text de Kraidy pel que fa a
I"aplicacié del concepte d hibridacié a un estudi de cas utilitzant |’etnografia
nativa, conve remarcar la important tasca de documentacié que hi ha a darrere de
I'article. L’aportacié de I'autor és, en aquest cas, e fet d’haver anditzat les
diferents perspectives des de les quals els estudis culturals han utilitzat e terme
d hibridacio des de diferents contextos geografics i académics. Concretament,
Kraidy parla del concepte de “creollitzacié” de I’antropoleg escandinau Ulf
Hannerz (Hannerz, 1987). Kraidy també parla dels estudis sobre “hibridacié
cultural”  (cultural hybridity) desenvolupats en e context destudis
[latinoamericans sobre comunicacié, destacant I’ aportacié de Garcia Canclini, o
els treballs sobre mestissatge de Martin-Barbero, aixi com els treballs duts aterme
des de I’ambit concret d’ estudi de la recepcio dels mitjans (Tufte, 1995). L’ autor
també destaca € tipus de recerca desenvolupada pels “tedrics del
postcolonialisme” (Bhabba 1990, 1994) per as quals €l concepte hibridacio
esdevé fonamental.

Anys abans que fos publicat € text de Kraidy, Roger Silverstone
introdueix també el concepte d hibridacié en I’estudi del paper de la televisio en
el procés de significaci6 de la vida quotidiana de la societat occidental
(Silverstone, 1994). En el seu cas, pero, € concepte no és andlitzat tenint en
compte la diversitat d’usos que ha generat en diferents contextos geografics.
Silverstone es centra, basicament, en la proposta que fa I’ antropologa britanica
Marilyn Strathern (1993) a partir del concepte de “creollitzacio” d UIf Hannerz.

ambit local (un poblet mexicd) a través del consum de missatges globals (mitjancant la
televisi), i que les “tradicions’ (a partir de processos com ara la urbanitzacié ssmbolica
de les societats, o bé la mercantilitzacié de la cultura popular) no es poden considerar més
un fenomen local, territorialment particular. EI concepte d'hibridacié segons Canclini,
doncs, explica d'una forma una mica més complexa el tema de |’ establiment de ponts

entre processos, espaisi identitats.
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Concretament, Silverstone es refereix a concepte d hibridacié que, segons €ll,

I’ autora descriu indistintament

com a “creollitzaci6’(...) i “suburbanitzacid”, expressant la dinamica
central de la cultura euro-americana contemporania: € constant procés
de mesclai enllacament, de creativitat i confinament, d'individualitat i
de col-lectivitat que margquen |’ especificitat de la cultura moderna o
postmoderna. (Silverstone, 1994. 54)

No obstant, com ja Thomas Tufte ha indicat en un altra banda (Tufte, 1997), I'Us
gue Roger Silverstone fa d'aguest concepte no I'guda a sortir de les
generalitzacions que es fan a partir d'agafar un determinat model cultural (en
aquest cas, la cultura britanica) com a referent exclusiu. Dit d’una atra manera,
Silverstone redueix la definicio de la cultura europea-americana contemporania a
I"Gs que fan de la televisio les families britaniques. Deixem agui apuntada la
contradiccié en que pot caure I'Us restrictiu i poc obert del terme “hibridacié”,
com a exemple del tipus de problemes que poden comportar les generalitzacions
en la recerca sobre la recepcié a partir del model (o topic) de la cultura occidental
(“euro-americana’, 0 per ser precisos, “nord-euro-nordamericana’), per molt

hibrida (en € sentit de “moderna’ o “postmoderna’ que se la presenti).

2.7.3. Multiculturalisme
L’ Us del concepte de multiculturalisme ha estat acompanyat de certa polémica en
els darrers debats dels estudis culturals. Almenys en e cas dels Estats Units,
pronunciar-se respecte d'aguest concepte té moltes més connotacions
ideol0giques del que podria semblar-nos des del nostre placid context académic.
“El multiculturalisme —diu George Y Udice- és la ideologia dominant de la
politica de la identitat” (Y udice, 1996: 58). Tradladada as Estats Units, aquesta
afirmacié vol criticar I’ existencia de tot un discurs politicament correcte on s hi
reconeix el concepte de la diversitat en la definicio de la identitat nacional, perd
gue acaba negant la practica de la diferéncia entre els membres de la societat civil.
El multiculturalisme, doncs, més que un fet és part d'un discurs que no esta,
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precisament, entre els que més ens ajuden a percebre realment I’ expressio de les
diferents cultures.

Esgrimir e concepte de multiculturalisme, segons Yudice, vol dir fer
politica de la identitat utilitzant termes immobilistes, la qual cosa limita molt la
comprensié de les possibilitats de transformacié de la societat civil. Des del
multiculturalisme es parla de “grups d'identitat” com s es tractés d’ entitats fixes i
separades, alienes als processos socials en I'espai i en e temps dels quals formen
part, i lluny de poder canviar (en) aquests processos. Per a Y Udice, potencia ment,
la politica de la identitat no hauria d' observar el factor de la diversitat només a
I”hora de reconéixer |’ existencia de diferents grups, siné que hauria d'“examinar
la diferencia en els terrenys especifics de les institucions estatals, les judicias, les
economiques, les mercats de consum, la cultura de masses i €ls aparells politics de
les societats en qlestio. Aquests son €s ‘mitjans’, per dir-ho d'alguna manera, a
través dels quals les identitats son impugnades i negociades’. (Y Udice, 1996: 58)

Néstor Garcia Canclini (a Murphy, 1997) constata que hi ha diferéncies
entre e significat del multiculturalisme a Llatinoamericai als Estats Units:

A Llatinoameérica hi ha d'atres maneres de referir-se as problemes
del multiculturalisme. Es un tema vell, considerant els treballs en
antropologiai en historia de les politiques culturals. Concretament, del
qué s esta parlant ara és de multietnicitat, perd és una multietnicitat
gue és entesa d'una forma ben diferent a com I’entenen als Estats
Units perqué es basa molt intensament en I’ experiencia indigena. Als
Estats Units podem dir que les diferents identitats étniques juguen un
paper molt més important en els processos de la modernitat, mentre
qgue a América Llatina hi ha un profund arrelament de gent indigena
qgue continuen reproduint tradicions que no sOn necessariament
modernes, 0 que tenen una relacié fragil amb la modernitat. (Garcia
Canclini, a Murphy, 1997: 82)



La perspectiva critica dels estudis culturals 96

2.7.4. Etnicitat

Els estudis culturals que han centrat la seva atencio en els grups étnics defineixen
aguests com a formacions culturals on es comparteixen “normes, valors, creences,
simbols i practiques’ (Barker, 2000: 195). Es tracta de les diverses formacions
historiques que han configurat un sentit de pertinenca. L’ Us del concepte d’ etnia
és també una resposta a les limitacions que comporten les connotacions politiques
de I’ Gs del concepte “raca’. Una de les critiques que han rebut els estudis que han
utilitzat la noci6 d'étnia en lloc de la de raga és la seva submissié a un tipus de
discurs politicament correcte (el del multiculturalisme), que supedita €l
reconeixement de la desigualtat al’ observacio de la pluralitat.

Una altra critica que han rebut els estudis sobre etnicitat va dirigida als
estudis realitzats pels anglosaxons blancs que han tendit a veure I’ étnia com un
tret dels altres, i no pas també com un tret propi. Per a aquests estudis son grups
étnics els africans, els afroamericans, els asiatics, €ls hispans..., perd “els
anglesos, els anglosaxons blancs americans o australians no ho son. Aqui € fet de
ser blanc és vist com una cosa que es dona per descomptada’ (Barker, 2000:
196).4

Parlar d’ étnia des dels estudis culturals |latinoamericans comporta parlar
molt concretament de la historia de la negacié de les minories en aquests paisos.
Aquest concepte s utilitza com a forma de reconeixer una historia comuna, més
gue no pas com a forma de descobrir I'“atre” exotic i desconegut. Des de
Llatinoamerica, parlar d’ étnia equival a parlar d’allo indigenai d’alldo mestis com
a parts integrants de la “cultura llatinoamericana’. Els autors que s han pronunciat
al respecte (Carlos Monsivais, Jeslis Martin-Barbero, Néstor Garcia Canclini) ho
han fet precisament criticant des de |’ académia la negacié politica (i de la politica)
de I’ etnicitat:

% Segons cita Chris Barker (2000), alguns treballs recents d’ Stuart Hall (1996a, 1996b) es
desenvolupen en la linia de procurar un nou marc de reflexié critica sobre e tema de

I’ enticitat.
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Una concepcié de la democracia que es basa en I'assignacio de
I’ estatut de ciutada a cada individu i una visié homogeéniai centraista
de la Naci6 van resultar incompatibles amb I'assumpcié de la
plurditat étnica i cultura. D’ali van seguir-se noves formes de
desvaoritzacié d'alo indigena, daixafament i dissolucié d unes
identitats étniques que malgrat tot continuen encara vives. Com ho
demostra no només la permanencia de la produccié d'objectes i la
vigéncia dels rituals, sind la de les lluites, dels moviments politics que
en forma de partits, o de la sevainsercié en la lluita armada o d’' atres
formes, configuren allo énic com a ambit de moviments socials pel
reconeixement del dret a les terres i a unes formes propies
d organitzacié, de treball, de vida comuna i dexpressions
simboliques. (Martin-Barbero, 1987: 209)

2.7.5. El conceptede“raca’

Laidea d'“allo racia” ha estat concebuda pels estudis culturals anglosaxons com
un dels puntals que reforcen la definicio critica d’idees com “dominacio”,
“hegemonia’, “identitat”, “politica’, o “lluita social” (Hall et al., 1978, citat a
Barker, 1994). Aquesta forta carrega critica que porta a alguns autors a parlar de
la “ideologia de la raga’ no apareix en € concepte d étnia. Els estudis culturals
sobre raca parlen del problema del racisme, mentre que els estudis que enfoquen
la seva atencié en € concepte d’étnia parlen més aviat de multiculturalitat, cosa
que, en opinié dels investigadors que prefereixen utilitzar € concepte de raga,

desproblematitza i despolititza |’ observacioé de la desigualtat social.*’

* Néstor Garcia Canclini (a Murphy, 1997) prefereix no entrar en el debat ideoldgic (que
té lloc principament en el context anglosaxd) a voltant de I’ is del concepte de raca. Per
a ell, smplement, aquest concepte s ha hagut d’ enfrontar a un seguit de prejudicis (com
per exemple, que se'| trobi més representatiu de qliestions bioldgiques que no pas de

guestions culturals) que han fet que des de les ciéncies socias, aimenys pel que fa a
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Es parla concretament de laidea de “raca’ com a construccio social, com a
representacio e significat de la qual adquireix diferents matisos en funcio de si és
explicada des de dalt o des de baix, des del centre o des de la periféria. Es aquesta
representacio, fruit de la politica de I’ exclusi6 (de I’ apartheid, segons bell hooks®
(1992)) la que fa que uns determinats trets fisics, com ara la pigmentacio de la
pell, esdevinguin excusa suficient (no motiu) per relegar un grup socia a la
categoria d'inferior. Les categoritzacions racials son, doncs, “constituides per i
constitutives de les relacions de poder” (Barker, 2000: 193).

Una bona part de la recerca sobre e fenomen racia han estat
desenvolupats epistemologicament, des dels estudis culturas, en resposta a
I'estudi de “I'altre’, al qua correspon, per exemple, e prolific corrent
d'investigacio postcolonial que han desenvolupat sobretot els britanics. Pero els
colonitzats (la gent de color), segons critica bell hooks (1992), no han gaudit mai
de la situaci6 politica, social 0 académica que els permetés representar la cultura
blanca en els seus imaginaris (s ho han fet obertament, ha estat havent-se de
pronunciar des de la cultura —i I'academica— blanca). Aquesta manca
d apropament a “ald blanc” no sexplica només per la manca d’ oportunitats
d expressar-se des de “dlo negre”, sind sobretot (segons explica aquesta autora
estadounidenca) pel sentiment de terror cap a alo que tradicionament (i finsi tot

avui dia) ha estat identificat amb un tipus de repressié brutal:

Sense evocar una simplista i essenciaista dicotomia entre “nosaltres i
ells’ que suggereix que la gent negra merament inverteix les
interpretacions estereotipiques racistes (de manera que negre esdevé
sinonim de “bo” i blanc de “diabolic”), vull centrar-me en aquesta
representacié d'alo blanc que no es forma com a reaccié als
estereotips siné que emergeix com a resposta a patiment traumatic i

I’angoixa que es mantenen com una consequéncia de la dominacié

Llatinoamérica, se I'hagi desgualificat. “Etnicitat —diu— és un terme que resulta més
neutral” (p. 83).

*® Lesinicials del nom d’ aquesta autora s escriuen en minscules.
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racista blanca, un estat psiquic que dona forma a la manera com la
gent negra“veu” alo blanc. (hooks, 1992: 341)

Cornel West (1992) matisa € significat que adquireix €l concepte de “ragca’ per
als estudis culturals dels Estats Units. En el seu text |’ autor parla precisament de
la dificultat de portar a terme una recerca critica a seu pais, sobretot essent
I'investigador o les persones estudiades gent de color. El reconeixement de la
importancia de I'observacio de la raca en els estudis culturals britanics (Hall,
1992) no pot comparar-se, segons West, alaforma en qué aguesta és reivindicada
des dels estudis culturals a's Estats Units:

¢Com €els estudis culturals desenvolupats as Estats Units no han de
posar la raga, no a centre (no estem reivindicant centres i marges),
siné donar-li un pes i una gravetat immenses s e que volem és
entendre la dinamica interna de la cultura dels EUA? No hi ha
escapatoria. Es una historia diferent de laformacio de I’ imperi britanic
amb els seus intents de relegar la raca a la perifériai resigtir la seva
intrusié a la metropoli. Si, e tema de laraga hi és a Gran Bretanya,
com tots sabem, perd amb histories molt diferents, amb diferents
desenvolupaments. (West, 1992: 694)

West comenta en el seu text que un fet diferencial de la recerca sobre temes de
raca (i també dels estudis feministes) als estudis culturals dels Estats Units és el
fet que, dins I’academia, €ls investigadors de color (i les dones) no es van poder
pronunciar des de les files del marxisme en I’ época en que aquest S imposava en
I” agenda de la recerca critica a Gran Bretanya:

L’ any 69 hi va haver un moviment per als estudis afro-americans. No
va ser un moment marxista perqué hi havia ben pocs marxistes pels
volts del 67-68 al’ América negra. Deu anys abans haguessin estat tots
engarjolats i deportats. En aguest pais, doncs, hi ha hagut
discontinuitat pel que fa alatrajectoriamarxista. (West, 1992: 694)
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Paul Gilroy (1992) porta cap a un dtre cantd la seva argumentacié sobre la
necessitat d’'observar el fenomen racial dins dels estudis culturals. Els estudis
sobre raga s han de considerar part dels estudis sobre identitat cultural. Per a ell,
els treballs realitzats en aquest sentit des dels Estats Units son treballs que centren
massa el seu discurs en € seu context nacional. Per a Gilroy, € discurs critic
sobre € fenomen racial no ha de ser un discurs nacionalista, siné que ha de donar
compte de les cultures en diaspora que travessen €l's processos historics. A Gran
Bretanya, argumenta |’autor, s'ha tendit massa sovint a relacionar la identitat
anglesa amb valors de la raga blanca. El fet que gran part dels estudis culturals
reivindiquin el seu context naciona (com ara els estudis culturals britanics, o els
estudis culturals dels Estats Units) no aguda, segons Gilroy, a pensar en
I'articulacio entre els conceptes d'identitat cultural i raca més enlla d’'uns
problemes socials molt conjunturals. Amb la proposta de “alo Atlantic com a
unitat d’analis per as estudis culturals negres’, Gilroy defensa la idea d una
recerca feta en termes transnacionals, que entengui e fenomen racial de la
negritud en les societats occidentals des de les seves arrels “afro”, i que observi
les seves manifestacions culturals com a manifestacions transfrontereres d'una
cultura popular amb arrels comunes (a través, per exemple, de diferents formes
musicals, com ara el jazz, o el reggae, o € rap).

El problema de les propostes que hem vist fins ara de pensar e fenomen
racia des dels estudis culturals és que reprodueixen la “tendéncia a construir €l
mon com a blanc/negre i Estats Units/Anglaterra’ (Haraway, a West, 1992: 703).
Paul Gilroy respon a aquesta critica argumentant que la seva proposta de pensar
en “alo Atlantic” no volia pas contribuir a la reproduccié d’ un mapa exclusivista,
sind més aviat contribuir ala consideracio de la “nova topografia’ que els estudis
culturals necessiten a fi d'“intentar i ser una mica més imaginatius davant e que
se suposa que han de ser aquestes identitats, conceptes, localitats i lleialtats
intermedies’ (Gilroy, a West, 1992: 703).
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2.7.6. El punt devista delesdones

Els estudis culturals han trobat una altra forma d’expressié forca reconeguda a
través del corrent feminista. Aixo, perod, passa basicament en e context anglosaxo.
En aquest context, la postura feminista ha estat reconeguda com una de les més
implicades amb e concepte d’ hegemonia. Davant la insuficient explicacio de les
relacions socials reduides a relacions de classe, lainclusié d’un factor com ara el
genere intenta donar compte de la complexitat de les formes de resistencia a
I’ hegemonia de certs patrons culturals (tradicionalment patriarcals).

Des delsinicis, a centre de Birmingham, les dones han intentat acabar tant
amb la jerarquitzacio academica sexista com amb les definicions dels objectes
d estudi que exclouen la qlestié femenina. El feminisme, doncs, no ha trobat un
[loc dins dels estudis culturals anicament pel que faa creixent interes pel tema de
la dona, sind a més a més pel que faala necessitat d un tipus de recerca coherent
amb els seus principis critics. Durant I’época que va constituir-se € corrent
feminista (anys 70) les dones del Center for Contemporary Cultural Studies no
pretenien només obtenir reconeixement com a investigadores, sind també poder
defensar una postura politicament compromesa en |I’ambit de |’ activisme socia
(Women's Study Group, 1978).%° La “irrupcié” del moviment feminista dins
I’académia (Hall, 1992) era un reflex d’alo que passava en la societat anglesa
d aquell periode. Per as estudis culturals, aixd va comportar una redefinicio de les
relacions de poder que posava al descobert tant |I’hegemonia del sexisme, com
alguns aspectes de les relacions socials fins llavors ignorats (I’espai privat, els
sentiments, les fantasies quotidianes...).

El trencament amb el logos masculi va fer-se especialment explicit en
I’ambit de la recerca sobre recepcié dels mitjans que es va desenvolupar a partir
dels anys 80. En aquest ambit es critica, per exemple, els estudis “funcionalistes’
sobre audiéncies que ubiquen la dona en un tipus de recepcid irracional o passiva.
També es critica la poca atenci6 que els investigadors (inclosos molts

investigadors-homes dels estudis culturals) han dedicat a algunes formes

® Citat a Barker (2000): 225.
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d expressio de la cultura popular tradicionalment i injustament considerades
“femenines’ (com ara les novel-les rosa o els culebrons, o & fenomen de les
fans).*

Foradel context anglosaxd, no obstant, €l's estudis culturals es plantegen la
questi6 del génere de forma ben diferent. De fet, els estudis culturas
[latinoamericans no son feministes. En tot cas, “s han interessat pel tema de la
dona’ (Garcia Canclini, a Murphy 1997; Escosteguy 2000a). Aquesta dona no
S ubica en € marc de lalluita per laigualtat de drets i oportunitats respecte de les
formes hegemoniques d' organitzacié social. Fins ara, i en gran mesura avui dia,
aixo queda lluny de les possibilitats d'accié de les dones |latinoamericanes tant
dins de la societat com dins de |’académia. Segons Ana Carolina Escosteguy, les

investigacions

consideren la dona com a variable de génere, o sigui, tot just com un
indicador més entre els indicadors socioeconomics, d'edat i d'énia
(quan aquest darrer és incorporat). La condicio femenina, doncs, no té
un significat social concret [per a entendre] I’ estructuracié social, per
aixo no mereix ser destacada en |’ ambit tedric, no és problematitzada i

tampoc té densitat tedrica. (Escosteguy, 2000a: 12)

Molts dels pocs estudis llatinoamericans que tenen la dona com a principal font
d'informacié han estat realitzats per dones, perd és degut més a una questio
d’accessibilitat a I’hora de desenvolupar € treball de camp que no pas a una
questié lligada als plantejaments epistemologics inicials. No és que les dones
investigadores no siguin conscients d aguesta limitacié, sind que en e context
académic i socia la figura femenina encara no és acceptada com a font de

% S6n representatius, per exemple els treballs sobre la recepcié de novelles rosa
(Modleski, 1982; Radway, 1984), la recepcio de serials de televisié (Brunsdon, 1981;
Hobson, 1982; Modleski, 1982; Liebes i Katz, 1985; Ang, 1985), o la identificacio del
public femeni amb les artistes de Hollywood durant €ls anys 40 i 50 a Gran Bretanya
(Stacey, 1994).
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discursos (ni de moviments) aternatius. Va a dir, pero, que alguns dels estudis
culturals realitzats recentment estan intentant sortir d’ aquesta linia, ja sigui per la
lectura més reflexiva que fan del paper de la dona en € seu context historic i
social, ja pel trencament amb la creenca assumida que certes practiques de la vida
quotidiana (per exemple, veure telenovelles) son exclusivament femenines
(Jacks 1999).

2.7.7. Subcultures

El terme “subcultures’ és una de les expressions més “genuinament” britaniques
dels estudis culturals que es desenvolupen sobretot durant les decades dels 70 i els
80. El terme “subcultures’ pot induir a confusions fora d’aquest context, ja que
apellalaidea de “cultures per sota de”’, perd no en tant que “cultures sotmeses’ o
“inferiors’, sind en tant que “cultures que es mouen minant |I'expressié de
I”hegemonia”. Les subcultures son, segons Chris Barker, grups de persones que
comparteixen valors i normes que van a contracorrent dels valors i normes
hegemonics en la societat. “Les subcultures —diu— ofereixen mapes de significat
que fan e mén intel-ligible per als seus membres’ (Barker, 2000: 392).

Els estudis culturas s han apropat a fenomen de les subcultures a través
sobretot de I'estudi de les tribus urbanes, enteses com a formacions discursives
organitzades al voltant de diferents rituals i diferents estils de la cultura juvenil
urbana. Aquest apropament es va desenvolupar en diferents etapes, marcades per
I’ aparicio de dos llibres cabdals. L’un és una recopilacié que van fer Stuart Hall i
Tony Jefferson de textos sobre |'estudi de les subcultures, publicat e 1976:
Resistance Through Rituals. L’altre, Subculture: The Meaning of Style, de Dick
Hebdige, publicat per primer cop e 1979, ha estat considerat “el llibre” per
excel -lencia sobre les tribus urbanes (Beezer, 1994), malgrat que es tracta d'un
[libre fruit d’'un moment académic en que I’ aplicacio de la semidtica I’andlisi del
fenomen punk vafer d’ aguesta obra una proposta innovadora.

El llibre coordinat per Hall i Jefferson va ser un dels treballs realitzats en
el marc del Centre d'Estudi de les Cultures Contemporanies de Birmingham. De

fet, es tracta de la recopilacio de textos dels investigadors que van participar en la
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primera recerca sobre subcultures. L’ apropament a aguest fenomen estava orientat
cap a fer una aplicacié del concepte gramscia d’hegemonia en I'estudi de la
congtitucié de les formacions juvenils. Concretament, les subcultures eren
definides com una de les poques expressions de resistencia del's grups subordinats
davant €l's discursos hegemonics.

El grup [per al’estudi] de les subcultures establert a CCCS [Center
for Contemporary Cultural Studies] va establir perspectives que
emfasitzaven les minories més que les majories, alo subordinat més
que alo dominant, les subcultures més que la cultura. Els estudis
sobre la joventut urbana a Gran Bretanya que van apropar-se a la
historia, la sociologia i I'antropologia van posar |'accent en les
estratégies que utilitzaven els grups subordinats per tal de construir els
seus propis significats en resisténcia d' aquells de la cultura dominant.
No només negociaven amb (0 S oposaven a) allo dominant, sSiné que
en molts casos S apropiaven activament i transformaven (per tant,

subvertien) els significats dominants. (Turner, 1992: 111)

La publicacio posterior del Ilibre de Dick Hebdige (1979) aportava un seguit de
canvis respecte de la proposta de Resistance Through Rituals. En primer lloc,
suposava una redefinicio tedrica del concepte de subcultura, ja que per a Hebdige
la resistencia que protagonitzaven €l's grups de joves davant la cultura hegemonica
britanica no podia ser resumida com I’ expressio de I’ alienacio socia dels joves de
la classe treballadora. Hebdige proposava un apropament a les subcultures, no
enteses ja més com a producte d’un tipus de relacions socials determinades per la
dominacio de classe, sind com a nova forma social de produccio de significats. En
segon lloc, doncs, la proposta de I'autor s orienta cap a I'aplicacié d’un nou
métode que permeti “Ilegir I'estil” que defineix la producci6 de significats de cada
subcultura. Aquests “nou” métode, concretament, és I’analisi semicdtica. Hebdige
S interessa sobretot per analitzar els codis de la subcultura punk, a través del seu
[lenguatge, les seves formes de vestir, de pentinar-se, etc. El que fa interessant els

punks a cant6 d’ altres subcultures és, segons aquest autor, la manera com aguests
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joves s'identifiquen amb el trencament amb tot tipus de normes que defineixen
allo “normal” sociament, des dels modals fins al’ expressié musical. Hebdige veu
€ls punks com atextos “anarquics’ [sic], com a*“excessos estilistics’.

D’dtra banda, I’ autor també sosté la idea que els mitjans de comunicacio
de masses juguen un paper molt important en la representacié de les identitats
subculturals. Concretament, analitza com els continguts d'aguests mitjans
congtitueixen e “marc ideologic” per a la interpretaciéo d aguestes subcultures
dins de la societat. La imatge creada pels mitjans a voltant de les subcultures té
dos efectes. un, e de presentar els membres de les subcultures com a
problematics, I’ altre el de “normalitzar-los’ (ja sigui descrivint-los com una forma
“més’ d'expressio de la identitat, ja sigui creant tot un corrent de consum de
“modes’ al seu voltant):

Hebdige sosté que €els punks i altres grups subculturals representen
subversions només momentanies de I’ ordre social, ja que la innovacié
egtilistica inevitablement esta incorporada dins dels ordres establerts
de significat: e “desordre semantic” de I’estil subcultural passa a ser
una part d'un nou ordre simbolic un cop que és retornat a “sentit
semantic”. La historia de les subcultures és, llavors, una historia
ciclica, en la que la subversio és seguida per la incorporacio. Aquest
procés d'incorporacié adquireix dues formes principas, la forma

ideologicai laforma de mercaderia. (Beezer, 1994: 125)

Diverses han estat les critiques que ha anat rebent el treball de Hebdige a llarg
dels anys.>* Anne Beezer constata que, no obstant, no hi ha hagut cap atre intent
d apropar-se a les subcultures superant les limitacions tedriques i metodol 0giques

que e propi Hebdige ja va reconéixer en el seu dia (Beezer, 1994). No obstant,

*! Per exemple, lano inclusié de la dona (McRobbie, 1980), la poca profunditat amb que
tracta la relacié entre la resistencia dels joves de les subcultures i la resisténcia de joves

gue no son de raga blanca (Jones, 1988), o la supeditacio de I’ explicacio de la formacio
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convindria considerar si les subcultures, malgrat no ser € centre I’ atencié de tota
una formulacié tedrica i metodologica, no formen part també de la manera com
els estudis culturals s apropen avui dia a la redlitat urbana (fins i tot a d’altres
contextos de recerca on la cultura dels joves no hagi d’incloure' s necessariament

dins de la concepci6 britanica de les subcultures).

2.8. La recerca empirica: I'estudi dels textos

2.8.1. Lainfluénciadelasemidtica

Una de les idees que va prendre més cos durant els primers passos dels estudis
culturals a Gran Bretanya va ser considerar €l text més enlla de com ho havia fet
I’ estructuralisme fins Ilavors. Els textos ja no son les estructures del llenguatge
verbal, siné que s ubiquen en els processos i xarxes de construccié socia de
significats. Tant els productes culturals (des d'un llibre de poesia fins a una
ampolla de Coca-Cola), com les practiques socias (enteses dins del context de la
vida quotidiana), com les institucions (gubernamentalsi civils) son “llegits’ com a
textos.

Aquest “gir” cap a les andlisis semidtiques, pero, va seguir un procés per
etapes. Durant una primera etapa, les andlisis de la construccié de significats
socials a partir de la literatura (per exemple, els primers treballs de Williams i
Hoggart) encara no havien pogut fer ressd de les propostes que Barthes o Eco
comencarien a fer una década més tard. S bé en aguests primers treballs es
reconeixia que la produccio de significat no ve determinada per (o en) € text, no
és fins afinals dels 60 i principis dels 70 que €ls estudis culturals fan e salt ala
definicio tradicional de “text”. Es en aquesta &poca, també, que s institucionalitza
I’ensenyament de la semidtica dins dels programes dels estudis culturals en la

de les subcultures al’ explicacio de la seva forma (Frith,1983). Tots els textos referits aqui
son citats a Beezer (1994).
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universitat (Turner, 1992). A partir d’aquell moment els estudis culturals
experimenten el que s ha denominat una

explosié de I'interés en “llegir” e textos culturals, tant pel seu valor
intrinsec com per la seva significacié cultural com a “mapes de
significat”. (Turner, 1992: 100)

De lanoci6 de “textos’ es passava, doncs, ala nocié que va proposar Stuart Hall
de “mapes de significat”. Els estudis culturals van traduir aquesta conjuncié entre
la redefinicié de I’objecte i € canvi metodologic (que la semidtica servia en
safata) en una reorientacio de la recerca cap a I’estudi dels “llocs’ on, en aquell
moment, es considerava que es construia € consens politic i social (els “llocs’,
per tant, on es manifestava I’hegemonia). Aquests “llocs’ eren els mitjans de
comunicaci6.>

Stuart Hall i David Morley van destacar-se en el panorama de la recerca
d aquell moment a Gran Bretanya per la seva critica aferrisada a la manera com
I"aplicacié de la semidtica als estudis culturals estava supeditant la redefinicio de
I’objecte d'estudi a la mera andlis textual. Segons els autors, I'explosié de
I'interes per la semidtica en els estudis culturals sobre comunicacio S estava
produint a costa de I’exercici de la reflexio sobre |’encontre entre el text i e
“lector”. Concretament, €l debat es va instal-lar a voltant del “determinisme’
textual que ostentava la revista Screen en aquella época (Morley 1980b, citat a
Turner 1992).

2.8.2. Lateoriadela codificacio/decodificacio
Latrgectoriad’ Stuart Hall no en va ha estat considerada la que ha influenciat més
significativament el desenvolupament d’'una postura critica davant I’estudi del

fenomen de la comunicacié de masses en € s dels estudis culturals. Ho vafer des

%2 Graeme Turner destaca la institucionalitzacié d aquest tipus de recerca orientada a la
comunicacié de masses través, també, de I'interés creixent que es guanya en €ls circuits
editorials (Turner, 1992: 100).
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del moment en qué es requeria una forma d’ entendre els processos comunicatius
d'una forma diferent a com ho havien fet fins llavors els corrents d'investigacio
en comunicacio que encara privilegiaven els missatges i €ls seus emissors com a
determinants dels significats socials. Hall proposa e 1973 la teoria de la
“codificacio/decodificacid” (Hall, 1993). Aquesta proposta constitueix,
basicament, un desafiament a model tedric emissor->missatge—> receptor
hegemonic fins llavors en |a recerca sobre comunicacio de masses, perd (com hem
vist) és fruit també del moment en que la semidtica entra amb forca en €l's debats
académics. No és d'estranyar, doncs, que en principi la recerca a voltant de la
teoria de “codificacio/decodificacid” serigeixi com a “guia per a un estudi
semiotic dels mitjans de comunicaci6 de masses’. La proposta de
I’ encoding/decoding és concebuda com un projecte d'investigacions empiriques
sobre la producci6 de significat dins del procés comunicatiu, entenent que aquest
procés s ha de veure a través de I'articulacié dels elements “emissor”, “text” i
“audiencid’, i no pas considerant-los per separat.

Els estudis culturals, adoptant aquesta perspectiva, assumeixen que el
“significat” no és unic. Pot haver-hi el significat que li doni a text I’ emissor, pot
haver-hi € significat del propi text (entés en funcié del cana que I’ emet, o bé dins
del conjunt de missatges mediatics), i pot haver-hi també el significat que sorgeixi
de lainterpretacio de les audiéncies. El cas és que cap d’ aquests significats ha de
ser estudiat sense tenir en compte els atres. A més a més, aquesta “interrelacio de
significats’ ha d’ observar-se dins d’ un context d’ interrelacions culturals.

La teoria de la “codificacid/decodificacio”, doncs, diu que € significat
sorgeix de la interrelacié entre la manera com els missatges son codificats i la
manera com els missatges son decodificats per les audiencies. Stuart Hall, seguint
I’esquema que € socidleg Frank Parkin havia suggerit € 1972, distingeix tres
formes d'interrelacié (i per tant, tres formes de constitucio del significat): la
dominant, la negociada i I'oposicional. Aix0 suposa que hi ha un tipus de
significats “dominants’ en I’expressié de la cultura que es poden trobar amb una
resistencia de la gent a I’ hora de ser assumits (d'aqui que la lectura hagi de ser
“negociada’ de vegades, o bé arribi a ser “oposiciona”). Aquest suposit manté,
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per tant, la idea que la cultura té una expressi6 hegemonica. L' aportacio de la
teoria de la codificacid/decodificacio és la consideracio que I’ existencia d’una
expressiO hegemonica de la cultura no té perque traduir-se en la seva recepcio
passva per pat de l'audiencia. Al contrari, la teoria de la
codificacio/decodificacié situa el moment de la significacié cultural en e moment
de la lectura socia (i, per tant, plural) dels continguts dels mitjans. Per tal de
resumir aquesta idea, Hall proposa e concepte de “significat preferit”.
Basicament, la proposta consisteix en concebre e “significat” no com una cosa
gue és estructurada des del text, sind des de la seva lectura. Els discursos dels
mitjans de comunicacié de masses poden ser produits sota la l0gica hegemonica,
perd e seu significat s “obre” ales possibles lectures que en pugui triar €l lector.

Lateoria de la codificaci6/decodificacio va ser aplicada per David Morley
i Charlotte Brunsdon en un estudi empiric, e 1978. Aquest estudi (The
‘Nationwide’ Audience) va esdevenir una obra pionera en els estudis sobre
audiencies des de la perspectiva dels estudis culturals. El treball anditzava la
manera com els significats d’ un programa de televisio d’ actualitat nacional a Gran
Bretanya eren assimilats (0 no) per I’audiéncia. L’ obra posterior de David Morley
dedicada a aquest tema (1980a) ha estat considerada com |’ obra on s ha fet més
explicit e “destronament” del text (utilitzo agui I’ expressié de Graeme Turner). El
treball de Morley aportava també la constatacio que “les lectures individuals de la
televisid eren molt més complexes i impredictibles del que e model de Hall
permetia veure” (Turner, 1992: 111). David Morley ha estat considerat, de fet,
com |’autor que més ha insistit en la introduccié de la nocié de “context” en els
estudis sobre recepcié dels mitjans de comunicacio.

No obstant, una de les critiques que posteriorment ha rebut |a recerca sobre
Nationwide és la de no formular una proposta metodologica coherent amb els
pressuposits tedrics. Es critica Morley d' utilitzar métodes qualitatius aplicats a
grups per a després utilitzar les dades com s fossin “un agregat de respostes
individual s descontextualitzades’ (Brunt, 1992).

Basicament, la discussio al voltant del treball sobre Nationwide és que €l

“retorn a les audiéncies’ proposat per la teoria de I’encoding/decoding hagi
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suposat, paradoxament, un “no sortir del text” a efectes practics.
Epistemol 0gicament, tampoc S acaba de sortir de la recerca explicada en termes
deterministes (per exemple, no deixar a |’audiéncia altra possibilitat d’ expressio
que aguella lligada directament i puntualment a la decodificacié dels continguts
del programa estudiat. Els significats, doncs, continuen venint determinats pel
text. L’ audiéncia només pot adequar-se al text, oposar-s hi, negociar, perd sempre
en funcié dels termes d’ aquest text, mai com a codificadors més enlla del circuit
de significacié a voltant dels continguts dels mass media).>® El fet d' aplicar
meétodes de recerca qualitatius, com ara |’ etnografia, no garanteix que I’estudi de
Morley sigui més consequient amb un tipus de recerca critica i creativa. Segons
matisa Rosalind Brunt:

Les metafores “codificacio”/“ decodificacid” son les d'un cercle, un
circuit 0 una cadena amb “finditats’, i sembla haver-hi una successio
metodol0gica del model tedric. Comenca amb |’ examen textua que €
propi andlista fa de les “lectures preferides’, llavors va cap a
I’audiencia per a comprovar els graus d adequacio o variacié textual,
[lavors compara agquestes “respostes’ amb e text original. Aixi, €
moment de “retorn a I'audiéncia’ de fet homés es completa amb €
“retorn a text”. Perd és aguest text, encara, més que no pas

I’audiéncia, el que continua sent el lloc privilegiat. (Brunt, 1992: 73)

% Rosalind Brunt explica en el seu text un estudi portat a terme conjuntament amb M.
Jordin, també as anys 80, i que volia congtituir un alternativa al tipus de recerca
engegada per David Morley. Es tractava d'un treball sobre la recepcié de les campanyes
politiques en unes eleccions locas a Gran Bretanya. En aguesta recerca es van utilitzar
meétodes etnografics, perd es va posar especial émfasi en donar compte del's discursos que
I’audiencia “creava’ a partir del seu propi posicionament politic davant dels discursos
dels candidats. Es tractava, doncs, de considerar el procés de significacio més enlla dels
termes de la campanya, és a dir, a partir de les diverses experiéncies de les audiéncies, de
les seves histories, els seus contextos, € seu dia adia, i la seva capacitat de reflexionar

activament sobre tot plegat, més enllafinsi tot dels termes del propi investigador.
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La mateixa autora critica també que la finalitat del propi estudi pes més que
I’andisi reflexiva de lareditat estudiada:

D’una banda Morley presenta els grups que estudia com a entitats
socials reals amb una desestructurada mescla empirica de génere, edat
i identitat étnica, i d'una atra banda insisteix en categoritzar
formalment cada grup per as proposits de I'andlisi en termes d'una
identitat de classe homogenia, amb e resultat que la complexitat real
de cada grup i de les seves decodificacions col-lectives del text
televisiu no és un objecte per a ser estudiat, sSné que esdevé un
problema que cal eludir de cara a descobrir “consisténcia i similitud
de punts de vista dins dels grups’. (Brunt, 1992: 74)

Qué passa, mentrestant, a Llatinoameérica? L’estudi dels textos “més enlla dels
textos’ és també la proposta que ha caracteritzat els estudis culturas
[latinoamericans, a llarg de la seva més curta historia. No es pot dir, pero, que
S hagi fet mai recerca des d’una perspectiva “purament” semiotica. Almenys aixi
és com s'intueix per la manera com s han apropat, per exemple, a fenomen de la

telenovel la:

La telenovella és € génere que compta amb una maor dispersio
d’audiéncia entre diferents classes socials. Es la principal font
d esbarjo de les classes populars de tot € pais [Brasil], donades les
condicions materials en qué viuen. Aixo significa també que esta
exposada a aguest programa una diversitat de grups socioculturals més
enlla de les classes, considerant les circumstancies étniques, regionals,
historiques, etc. (Jacks, 1999: 24)

Per tal de comprendre €l paper que juga la telenovel-la en e s de les societats
[latinoamericanes, €ls investigadors dels estudis culturals han intentat anar més
enlla de la smple observacio dels seus efectes, dels seus “usosi gratificacions’, o
de I'andlisi dels seus continguts (Rodriguez i Murphy, 1997). Latelenovel-la, més
gue com a genere discursiu, és anaditzada com a forma de vehiculacio dels
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significats simbolics en la vida quotidiana de la gent. No es tracta tant d’ estudiar
els significats que les audiéncies atorguen a's continguts de les telenovel -les, sind
d observar també el context on té lloc € “mirar la tel-lenoveld’, les activitats
concretes que, socialment, no es relacionen només amb € que passa davant del
televisor a|’hora de la telenovel la (per exemple, que la familia es reuneixi per a
prendre ximarrao,>* a sud del Brasil (Tufte 1994; Jacks 1999)) sind amb & que
passa més enlla del televisor. Es a dir, no tant a voltant dels mitjans, sin6 en ©
terreny de les mediacions (Martin-Barbero, 1987). Intentar comprendre les
telenovel les implica, doncs, intentar comprendre’ n el context, és a dir, la historia
i les preocupacions actuals de la societat, les relacions de poder, I’ articulacio entre
les formes d’ expressié de la cultura popular i lapracticadel diaadia.

Rodriguez i Murphy (1997) destaquen la frase: “Nomeés perdent I’ objecte
podem guanyar €l procés’, atribuida a Martin-Barbero, per tal d’ explicar I’ esperit
dels estudis culturals llatinoamericans davant el tema de latelenovel-la

Els investigadors no analitzen només e simbolisme mitic/iconic de la
telenovel -la, sind també la ‘porositat’ que €els textos tenen en relacio

amb I’audiéncia. (Rodriguez i Murphy, 1997: 39)

L’“estratégia’ receptiva de les audiéncies és vincular alo que veuen amb les seves
propies “expectatives, memories populars, relacions interpersonas, lligams
comuns i disposicions estetiques; és a dir, aguells elements fora del text que
serveixen per a mediar la produccio de significat” (Rodriguez i Murphy, 1997:
39). En I'explicacié d aquest procés es parla d'“estrategid’ perque es considera
gue allo que ca anditzar no és tant e fet que els significats vinguin 0 no
determinats pels productors dels missatges, sind més aviat |la manera com aquests

* El ximarrao a Brasil (0 mate a |’ Argentina) vindria a ser per als gauxos com €l te per
als britanics (salvant els gustos, la historia dels usos i les distancies). El ritual a voltant
del ximarrao és, per a Thomas Tufte, un “marcador tempora” en la vida quotidiana de la
gent (Tufte, 1999).
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missatges es ressignifiquen constantment a través del seu transcorrer per la vida
guotidiana de la gent en uns contextos especifics.

2.8.3. El concepte de polisemia

El concepte de polisémia va estar un concepte de moda en els estudis anglosaxons
de finals dels anys 80, sobretot en la linia de recerca encetada a voltant de la
recepcio dels mitjans de comunicacié de masses. Fiske, en els seus treballs sobre
la televisié (Fiske 1986, 1987, 1991), fa ress0 de la importancia de tenir en
compte e concepte de polisémia més enlla del propi text mediatic. La construccié
de significats, segons €ll, sha d' ubicar en € procés de recepcid, i no pot ser
observada sense tenir en compte el context social. Fiske consideralarecepcié com
un “acte politic de resistencia’. Els receptors, com a receptors actius, son
receptors amb capacitat d’'adaptar els significats dels discursos dels mitjans de
comunicacié de masses als seus propis plantgjaments i necessitats. Segons Fiske,
doncs, la construcci6 social de significaa sha dexplicar a partir del
reconeixement de les relacions de poder, no només en € terreny de la produccio
cultural, siné sobretot en el terreny de la recepcio:

El meu argument és que la polisemia de la televisié no resideix
precisament en |’ heteroglossia des de la qual [aquesta polisémia] és
necessariament construida, siné6 en les maneres amb qué les
audiencies, des de diferents localitzacions socials, n'activaran uns
significats potencialment diferents (...). La meva postura tedrica (...)
vol emfasitzar la idea que I’ heteroglossiai € didleg només poden ser
entesos en termes de relacions de poder, i no simplement en termes de
ladiversitat social del pluraliisme. (Fiske, 1991: 349)

Fiske nega que els processos de significacio s hagin d’ observar només dins dels
textos. Més aviat, considera necessari tenir en compte la manera com aquests
textos i la societat s articulen mituament. L’ estructura dels textos, segons Fiske,
observa la forma en que Sarticulen a socialment la “cultura dominant” i les
diferents “subcultures’ (articulacid, per cert, no exempta de lluites). La polisemia
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textual, en € cas de la televisid, vindria a representar la diversitat d'alo socia a
través de I'expressio popular de la cultura. La lectura d'aquests textos es
considera, doncs, unaformad’identificacio (o d’ oposicid) socidl:

A fi de ser popular, la televisié ha d’'arribar a una gran diversitat
d audiencies, i, per ser escollida per aguestes, ha de ser un text obert
(...) que permeti a les diverses subcultures generar significats que
sintonitzin amb les necessitats de les seves propies identitats
subculturals. Ha de ser, per tant, polisemica. Perqué el text televisiu
no esta obert anarquicament de manera que en pot derivar qualsevol
significat. Les diverses subcultures d’ una societat només son definides
per les seves relacions (possiblement oposicionals) amb els centres de
dominacio, de manera que, també, els multiples significats d’'un text
gue és popular en aquesta societat només poden ser definides per les
seves relacions (possiblement oposicionals) amb la ideologia
dominant tal i com és estructurada en agquest text. L’estructura dels
significats en un text és una miniaturitzacié de |’estructura de les
subcultures en la societat —totes dues existeixen en un entramat de
relacions de poder, i la lluita textual pel significat és |'equivalent
precis de la lluita social pel poder. (Fiske, 1991: 347) [La cursiva és
meva. Amb aix0 s ha volgut remarcar I’ Us inadequat que |’ autor fa del

concepte d’ anarquial

2.9. La recerca empirica: I'estudi dels contextos

2.9.1. Laimportancia del “context”

Els estudis culturals anglosaxons han portat el concepte de “context” a centre del
debat dels estudis sobre audiéncies. Els “contextos’ son definits com a sistemes
socials on les diferents practiques de la vida quotidiana suposen la reproducci6 de
diferents tipus de relacions socials, en les quals s'hi poden veure reflectits els

conflictes de poder. Aixi, per exemple, s estudien els processos de significacio
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social en diferents situacions definides per la conjuntura historica i politica, aixi
com pel significat que en aquesta conjuntura adquireixen factors com ara el fet de
ser home o dona, la classe social, les identitats étniques o la pertinenca a certs
tipus de col-lectius (per exemple, les tribus urbanes). Cal destacar que els
investigadors insisteixen en posar |'accent en € fet que la seva aportacié també
S ha de tenir en compte contextualitzadament, és a dir, a partir de les implicacions
(socias i politiques) de la reflexi6 critica sobre la seva tasca cientifica en el seu
context més immediat, i no només a partir d’ una proposta tedrica 0 metodol ogica
amb pretensions d' universalitat (Barker i Beezer, 1992; Morley, 1992). Lawrence
Grossberg identifica € llegat dels estudis culturals britanics precisament en

aguests termes:

En part, alo que els estudis culturals britanics han aportat és una
exemplar 0 una particular visié de la practica de la critica, una
particular assumpcié operativa sobre la relacio entre teoria i context.
Els Estudis Culturas rebutgen I'aplicacié d'una teoria donada per
descomptada, aixi com rebutgen la possibilitat d’ un empiricisme sense
teoria. Estan compromesos amb €l necessari “rodeig a través de la
teorid’, defugint a mateix temps ser conduits pels seus compromisos
tedrics. En canvi, son conduits pel seu propi sentit de la historia i la
politica. (Grossberg, 1993: 89)

Aquests plantejament dels estudis culturals ha quallat en alo que s ha coincidit en
identificar com a “contextualisme radical” (Grossberg, 1993; Ang, 1996).
Mitjancant aquest concepte, les “practiques culturals’ son definides dins d’'un

context particular del qual prenen part els propis estudis:

Els estudis culturals estan compromesos amb un contextuaisme
radical, un contextualisme que no accepta la definicio de la cultura, o
de les relacions entre cultura i poder, fora del context particular en €
gqua els propis estudis culturals Simaginen intervenir.

Conseguentment, les practiques culturals no poden ser considerades
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com a simples textos, com a representacions microcosmiques (a través
de les estructures mediadores del significat) d’algun “atre’ socia (bé
com a totalitat, bé com un grup de relacions especifiques). Les
practiques culturals son llocs on s articulen una multiplicitat de forces
(determinacions i efectes), on poden ocorrer diferents coses, on
Sentrecreuen diferents possibilitats de desenvolupament i de
consequiéncies. Una practica cultural és un lloc complex i conflictiu
gue no es pot separar del context de la seva articulacio a partir del
moment que no té sentit fora d' aguest context. |, s aixd és aixi,
I'estudi de la cultura no pot ser menys complex, conflictiu i
contextual. (Grossberg, 1993: 90)

En la definicid dels contextos com a “llocs’ on les practiques culturals responen a
certs tipus de relacions socials, hi juga un gran paper € concepte d'“articulacié”.
Amb aquest concepte s identifical’ assumpcié per part dels estudis culturals que la
realitat es va construint continuament a través de les accions humanes i que, per
tant, la percepcié de la historia no ha d'estar constreta a punts de vista
deterministes, 0 a particul arismes totalitzadors.

Tot i que sorgeixen de diferents contextos academics, socials i politics,
podem trobar aqui certs paral-lelismes entre I'Us del concepte d' articulacio, per
part dels estudis culturals anglosaxons, i I’ Us del concepte de mediacions, per part
dels estudis culturals llatinoamericans. Aixd no vol dir, ni molt menys, que tots
dos conceptes hagin de ser considerats com a sinonims, sind que, Més aviat,
aporten una reflexié en para-lel (tot i que basada en i dirigida a realitats socials
diferents) sobre com els significats socias, les cultures, tenen lloc en una
complexa interrelacié de conjuntures politiques, moments historics i practiques
socials on s hi representa el conflicte i, per tant, Shi fa possible e canvi (la
constant resignificacio).

No obstant, seguint amb la definicié del “context” per part dels estudis
culturals anglosaxons, podem trobar més d’un exemple de contradiccié respecte
d aquests plantgjaments teorics en la forma d’ orientar els treballs empirics. Em
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limitaré aqui a comentar € treball de Morley i Silverstone (1993) sobre els
contextos de la recepci6é dels mitjans de comunicacié de masses. Aquests autors
reconeixen que I’ estudi dels “contextos’ ha de fer front a un seguit de dificultats
pel que fa a la seva aplicacié empirica. Les metodologies utilitzades no han de
limitar la definicio tedrica del que s entén per contextos. Morley i Silverstone
critiqguen I'“acontextualitzacio” dels estudis quantitatius sobre els efectes dels
mitjans, defensant com a contrapartida les metodologies qualitatives i,
concretament, |’etnografia. Mitjancant |’etnografia, segons els autors, es pot
estudiar la recepcié dels mitjans observant-ne els contextos. Amb tot, € que
sembla contradir aguest plantgjament dins del corrent dels estudis culturals és la
seva limitacio a concebre tedricament el's contextos de la recepcié com a |’ entorn
immediat del consum familiar de les tecnologies de la comunicacié de masses.

Segons €ls autors, a partir de I’ observacié de |’ entorn a escala microsocial
es pot extrapolar € funcionament de les practiques culturals a escala macrosocial.
Morley i Silverstone defineixen € “context natural” de la recepcié com quelcom
complex, perd no obstant a I’ hora d’ observar-ho empiricament ho redueixen a la
descripcié d'alo que passa davant del televisor. D’altra banda, en “naturalitzar”
(és adir, en donar per descomptada) la situacio descrita a voltant de la recepcio
dels mitjans, € que fan Morley i Silverstone és acabar observant el manteniment
de certes pautes “normals’ (cosa que implica, per exemple, contribuir al
manteniment de la idea que a Gran Bretanya la recepcié dels mitjans de
comunicacio —o I’ Us de les “tecnologies de la informacié”— té lloc dins de les llars
—segons el concepte tradicional britanic de llar— i dins de la institucié familiar —
segons el concepte tradicional britanic de familia=) més que no pas intentar
d entrada observar com s articulen altres tipus de practiques socials a voltant dels
mitjans (per exemple, en altres “llocs’ fora de la llar) que fan possible que el
procés de recepcid sigui un procés obert de construccié de significats (i, per tant,
de constant reconstruccié de laidentitat britanica).

La resolucio del problema de I’ Gs del concepte de “context” en la recerca
anglosaxona no es pot reduir a |’ eleccié entre un tipus de metodologia o un altre.
Primer s ha de reflexionar sobre com s acaba constituint allo que ési allo que no
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és objecte d'estudi en € treball de camp. De la formulacié d'un mer problema
metodologic s hauria de passar, doncs, a plantggament de tot un problema
epistemol ogic.

En aquest sentit, els estudis culturals llatinoamericans demostren ser més
consegients, ja que els seus estudis portats a terreny empiric mai han perdut pel
cami la voluntat d’ observar les articulacions, les mediacions que tenen lloc en un
determinat context. Es a dir, mai shan pronunciat radicalment a favor del
contextualisme per, a la practica, acabar perdent de vista el complex engranatge
de les relacions socials.

Nilda Jacks i Thomas Tufte (Jacks, 1999; Tufte 1994, 1997; Jacks i Tufte
1998b) proposen (en el marc d’'una recerca sobre la recepcio de la televisio per
cable a Brasil)™, una aproximacio a concepte de contextos pensant més aviat en
I’ espai/temps on s estructura socialment la recepcio dels mitjans de comunicacio.
La seva és una reflexié sobre el's contextos de la recepcié com a contextos on la
construccio social de significat s expressa a través de I’articulacié d'alo loca
amb allo global en I’espai, d'alo nou amb alo vell en e temps, d' alo micro amb
allo macro, d'alo individual amb allo col -lectiu, en I’ estructuracié social. Aquests
dos autors, doncs, han mostrat un especia interés en definir els contextos de la
recepcié a partir de la referencia a factor temporal, a factor espacia, i a la
manera com aguests dos factors s’ estructuren socialment.

Pel que fa a factor temporal, I'articulacio és observada a través de la
combinacié de dos metodologies, corresponents a |’ estudi sincronic, d’ una banda,
i al’estudi diacronic, de I'altra. Per a I'estudi sincronic Jacks i Tufte utilitzen
I’etnografia. Per al’estudi diacronic, utilitzen I’andlisi generaciona d’ histories de

familia:

* Es tracta dels estudis “O receptor das novas midias’, coordinat per Nilda Jacks, i
“Television and New Technology in Everyday life’, coordinat per Thomas Tufte, que
siinclouen dins del projecte “Novas tecnologias, novo telespectador e televisdo brasilera’

(actuament en curs), coordinat per Sérgio Capparelli.
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En e primer eix [sincronic], I etnografia produira dades sobre la vida
guetidiana i les relacions socials i familiars que donen compte de les
practiques culturals i els usos dels mitjans de comunicacid, en especial
laTV per cable, la qual connecta la cultura global amb lalocal. En €
segon eix [diacronic], la tecnica de les histories de familia garantira
I’andlisi de tres generacions. L’ objectiu és descriure com les identitats
étnica i regional es construeixen i es transformen d’'una generacio a
I’altra, sota la influéncia o no dels mitjans de comunicacio presents en
cada época. (Jacksi Tufte, 1998: 101)

Pel que fa al factor espacial, Jacks i Tufte expressen a través de la seva recerca la
necessitat de reflexionar des de la dimensié d'alo “regiona” (quan ben pocs
etnografs observen e concepte d'“espai” més enlla de les portes de la “llar”, com
a espa reservat a la vida quotidiana). Aquesta conceptualitzacio dels contextos
troba la forma de fer-se operativa a partir d’ un tipus de recerca on s estudien tant
els processos microsocials com els processos macrosocias. Concretament, aquest

tipus de recerca:

(...) posa en relacio un tipus de sistema, un tipus de televisio -a
brasilera— i una audiéncia —l's receptors gauxos— que certament no és
homogenia, a causa de tots els aspectes socioeconomics i historic-
culturals que la configuren, i tenint en compte e fet que totes dues
instancies estan subjectes a la tendéncia a la globalitzacié de la
programacié televisiva i de la cultura com un tot. Aixo és voler
entendre les questions estructurals permeades per les culturas i no
només per les politiques i econdmiques, aixi com entendre les
practiques quotidianes també com a practiques politiques i culturals, i
subjectes a les estructures. Es per la naturalesa del problema que es
vol construir un punt de creuament/articulacié sobre la base de la
tensié contemporania entre allo global i alo local, la qual cosa podra
ser mediada en alguns casos especifics per alo regiona . (Jacks i
Tufte, 1998: 102)
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2.9.2. L’aportacio del’etnografia

L’ etnografia ha estat tradicionalment vinculada a la recerca antropol 0gica, essent
aquest el context académic on s ha desenvolupat més i millor. Comenca a
utilitzar-se a principis del segle (passat), cap as anys 20. Malinowski la defineix
com un metode a través del qual poder observar la cultura com “un tot”. Aquesta
definicié de cultura situa |’ antropoleg en una posicié de “foraster”, d observador
extern, que li és garantia d’ objectivitat. En aquell llavors, |’ ethografia responia,
també a la necessitat de crear un corpus academic que garantis la cientificitat de
les troballes (en aquella epoca era forca discutida la manera com els antropolegs
Sapropaven a seu objecte d'estudi, per exemple, utilitzant com a fonts
dinformacié els llibres de viatges, els diaris dels missioners o dels oficias
colonials).

L’ etnografia, tal i com es desenvolupa a partir dels anys 70 (i tal i com ha
estat aplicada, en la decada dels 80, als estudis culturals) respon a un atre tipus de
plantejaments. Ha desaparegut, per exemple, la pretensié d’ objectivitat. L’ objecte
d estudi ja no son les cultures “estranyes’, sind la cultura del “dia a did’ de les
societats a les que els propis investigadors pertanyen, i que és, per tant, una
cultura observada “des de dins’:

Les principals diferéncies entre I’ etnografia classica i el metode que
nosaltres ambicionem rauen en €l fet que, a contrari que els etnografs
classics, nosaltres sovint estudiem les persones que viuen directament
en e context de les complexes societats occidentals, i que nosaltres
mateixos compartim amb elles aguesta heréncia cultura. (...) Gran
part de la recerca sobre cultura popular esta motivada per assumptes
personals, sovint inspirada per la nostra experiéncia persona en
aspectes de la cultura popular que estudiem (i que, és clar, esta en part
determinada pel context sociologic d agquesta experiéncia). (Press,
1996: 119)*

% No obstant, el problema de plantejar I’ etnografia com a forma d’ estudiar les societats

occidentals avancades “des de dins’ és que porta implicita, d’entrada, una concepcio
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L’ etnografia és “d tema estrella’ en el debat sobre metodologies que s enceta a
finals dels anys 80, justament quan en el debat sobre epistemologia també s esta
discutint la manera de superar els enfocaments positivistes.”” “ Etnografia’ esdevé
aixi sinonim de recerca “antiquantitativista’, de recerca critica i de recerca
reflexiva (Fiske, 1987; Grossberg, 1988; Morley, 1986; Radway, 1988).

La recerca sobre recepcié dels mitjans de comunicacié constitueix
actualment I’ambit dels estudis culturals on més s ha aplicat I’ ethografia. Alguns
autors han criticat e fet que sovint € debat metodologic en aguest ambit hagi
acabat reduint-se a un debat al voltant de I'etnografia (Hay et a, 1996).
L’etnografia, segons es matisa, havia estat iniciadment integrada als estudis
culturals només com a possibilitat metodologica, en un intent de fer confluir els
treballs empirics d’'arrel sociologica (dominants fins aquell moment en la recerca
sobre recepcid) amb els estudis textuals. De fet, inicialment, els estudis culturals
pretenien d’ aquesta manera criticar que fins llavors els estudis textuals sobre els
mitjans de comunicacio s haguessin desentés massa sovint de la relacio entre text
i context. No obstant, la majoria dels estudis culturals sobre recepcié han acabat
observant el context només através de I’ etnografia.

Davant la generalitzada focalitzacio dels estudis culturals anglosaxons en
la recerca empirica etnografica, convé contrastar la maor orientacio
“multimetodologica” dels estudis culturals Ilatinoamericans. Si bé, I'etnografia
S ha constituit com “el” métode per als anglosaxons, per als llatinoamericans, en
canvi, s’ha congtituit més aviat com “un” métode entre d'altres, que no tenen

perqué ser tots precisament qualitatius. N'és un bon exemple (potser e més

bastant simplificadora (i potser ideditzada) les “complexes societats occidentals’.
Aquests referents que I’ investigador comparteix, ¢son els mateixos referents per a gent de

diferents barris, diferents ciutats, diferents regions d' aquest hipotétic pais avancat?

> Aquest fet no és exclusiu dels estudis culturals. Aixi, per exemple, les sociologies
interpretatives (i sobretot les dedicades a I’ estudi de la recepcid dels mitjans (Lindlof i
Meyer, 1987)), o la mateixa geografia cultura (com es veura més endavant), també

desenvolupen recerques empiriques etnografiques.
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sofisticat) € projecte de Jorge Gonzédlez d’ elaborar d’ una base de dades a partir de
I"estudi dels “fronts culturals’ mitjacant descripcions etnografiques, analisis
estadistiques multivariants, histories de familiai histories de vida (Gonzdez 1995,
1997).

L’estudi en qué participen Jacks i Tufte (1998) i que s ha comentat abans
pot ser un atre bon exemple de la possibilitat d’anar més enlla. En aquesta
recerca (sobre la recepcié de la televisio per cable en una ciutat del sud del
Brasil), la tradiciona limitacié de I’ etnografia a I’ estudi de redlitats “micro” (a
través de |’ observacio participant, entrevistes en profunditat...) es veu compensada
per les dades sobre la recepci6 dels mitjans obtingudes a nivell “macro” a partir de

la consulta d’ arxius, registres, etc.

Pel que fa a I'estudi d'allo microsocia, I'estudi etnografic estara
relacionat amb la dimensi6 individu/espai, i les histories de familia
amb la dimensi6 individu/temps. A nivell macro, I'estudi de
I"equipament cultural de la societat sumat a la disponibilitat de la
televisd per cable estara vinculat amb la dimensié col-lectiu/espai,
mentre que la relacié col-lectiu/temps correspondra a context socio-
economic-cultural, a la historia, on les altres dimensions s'insereixen,
servint no només d’ escenari d’ aguesta configuracio, sind més aviat de
dimensi6é explicativa de les relacions que dli s estableixen. (Jacks i
Tufte, 1998: 106)

El problema que han constatat tant Nilda Jacks com Thomas Tufte en el
desenvolupament d aquest tipus de recerca deriva de la magnitud del projecte, ja
qgue en tractar-se d'una investigaci6 molt en profunditat requereix de la
participaci6 de diferents investigadors que es reparteixin lafeina. A lapractica, els
estudis portats a terme per equips interdisciplinarsi finsi tot internacionals (com
és e cas de I'estudi mencionat) troben seriosos problemes arran de la distancia
gue s estableix entre els seus membres, no només a nivell académic sind també
pel fet d haver de treballar des d' espais i en ritmes molt diferents. Concretament,

en la recerca mencionada, Nilda Jacks i Thomas Tufte es van encarregar de



La perspectiva critica del's estudis culturals 123

realitzar el treball de camp. Ella es va ocupar de les histories de familiai ell vaser
qui es va ocupar de I'etnografia. Ella és gauxa (per tant, forma part del grup
estudiat). Ell, de Copenhaguen (per tant, foraster).

Una de les recents critiques que els etnografs han fetsovint a I'Us de
I’etnografia per part dels estudis culturals és que els investigadors vinguts de
“fora” no sempre s'integrin en la vida de les persones estudiades. Molts estudis
sobre recepcio dels mitjans de comunicacié, de fet, han estat més estudis puntuals
i situacionals que no pas estudis que reguereixen una forta inversio de temps i
esfor¢ personal (comencant per |’ aprenentatge no només de I’idioma, sind també
dels codis). Es cert que darrerament s esta posant de moda fer estudis qualitatius
(basicament etnografics) entre les empreses fins ara dedicades a la “medici6”
d audiencies, la qual cosa fa que sovint €s plantgjaments i la finalitat d’ aquests
estudis no coincideixin amb els plantgjaments i la finalitat de I’ etnografia. La
critica que reben els estudis culturals respon a fet que aquests, malgrat que es
pronuncien des d'una perspectiva critica i reflexiva, també hagin arribat a fer
servir I’etnografia per les seves possibilitats metodol 0giques més que no pas per
les seves implicacions epistemologiques, la qual cosa els apropa a tipus de
recerca miop de la que tant pretenen fugir.
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Il. La perspectiva critica de la geografia

cultural

1. Panorama

La geografia (...) ha estat sempre un discurs amb voluntat practica i
profundament polititzat, i que continua estant marcat pels seus origens. Pero, a
meu parer, els seus contorns filosofics-tedrics necessiten ser dibuixats amb
molta cura, ja que les topografies de la geografia humana no poden ser
interpolades com tantes respostes as canvis en alo “real”. Fer aix0 significa
caure en € mateix error que les histories internalistes, només que ala inversa
pensar en la geografia com a disciplina-en-espera, la formacié de la qual no és
determinada tant per la logica interna de la recerca intel-lectual com pels
imperatius d'una redlitat “externd’. Si la critica a realisme ens ha ensenyat
alguna cosa és segurament que € procés de representacié és constructiu, no
mimetic, que dona com aresultat “ quelcom construit”, una “ficcio” en el sentit
original del terme. (...) El discurs no és un reflex aproblematic del mén sing, a
contrari, una intervencié en € moén. El problema és, llavors, trobar alguna
forma de desdibuixar les distincions convencionals entre alo “intern” i alo
“extern”, i en definitivarecongixer que allo que és pensat com aintern o extern

és el producte d’ un procés reciproc de constitucio.

Derek Gregory, Geographical imaginations
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1.1. “Noves” geografies: geografia humana, geografia humanista,
geografia cultural

L’interés per estudiar la “cultura’ és un interes relativament “nou” en geografia.
Si bé ha estat present a llarg de tot € segle XX no podem dir, perd, que aquest
interes per incloure I'estudi de la cultura en I'estudi de I’ organitzacié de I’ espai
hagi estat mai en s mateix una “novetat”. Més aviat, hem de tenir en compte el
context (historic i geografic) on el fet d utilitzar un tipus de conceptes o uns altres,
un tipus de metodologies 0 unes altres, adquireix significat académicament (i
politicament). L’ evolucio de la geografia, per tant, no pot observar-se a marge de
I"evolucio del coneixement cientific en general, o del’ Us socia que se'n faci.

No es tracta, doncs, de presentar |’actual orientacié de la recerca sense
tenir en compte que el desenvolupament anterior de la geografia cultural, en
contextos socials i académics diferents, forma part de la seva expressio present.
L’ objectiu d’aquest primer punt de presentacié de la perspectiva critica de la
geografia cultural no és fer una recapitulacio de la seva historia com s fos una
historia de progressos, siné més aviat subratllar que les “novetats’ en geografia no
poden entendre’s sense considerar-les com a novetats relatives a uns determinats
contextos de recerca.

Si intentéssim analitzar com ha estat emprat el concepte “nova geografia’
ens trobariem davant moltes possibles definicions. No podem, doncs, partir d’ una
idea preconcebuda del que significa parlar de nous corrents de recerca, com ara
pensar que |'expressid “nova geografid’ fa necessariament al-lusio al tipus
d estudis desenvolupats a partir dels anys 80 arran del “gir cultural”.! Imaginant
que fos possible fer una cerca sistematica de I’ adjectiu “nova’ entre tot el material
sobre geografia disponible, la primera entrada on aniriem a parar dataria

probablement de finals del segle XIX, quan a Alemanya alguns geografs van

! Veure la interessant reflexio a voltant d’aguestes “noves’ geografies culturals que

proposa €l nimero 34 de larevista Documents d’ Analisi Geogr afica.
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comencar a introduir |’agent huma en una explicacié de I’ organitzacio de I’ espai
que fins Ilavors havia donat compte d’un moén purament fisic.

Anthony Giddens explica que & desenvolupament de la geografia humana
europea (a Alemanya, a través dels treballs de Ratzel, i posteriorment, a
comencaments del segle XX, a Franca através de Vidal de la Blache) entraen clar
didleg amb & desenvolupament de la teoria socia (durkheimiana) de I’ época
(Giddens, 1984). Des dels Estats Units, Carl O. Sauer va encetar, pels volts dels
anys 20 (quan a Franca es consolidava |’ escola vidaliana),? una linia de recerca d
voltant de la geografia humana que també arribaria a fer escola (I’anomenada
“escola de Berkeley”). Totes aguestes noves expressions de la recerca van
contribuir a la institucionalitzacié d’una geografia amb voluntat de distanciar-se
de la geografia fisica. Aquesta “nova’ geografia (sobretot pel que fa alalinia de
recerca encetada per Sauer) es va anomenar “geografia cultural”.

La unitat d’estudi de Sauer i de Vida de la Blache van ser les “regions’,
apel -lant, respectivament, la manera com s'insereix en els paisatges un determinat
“way of life” o “genre de vie’. D’aguesta manera s afegia allo simbolic a una
definicié de I'espai que tradicionalment només havia observat alo material.
L’aportacio daguests dos autors i €ls seus respectius treballs també cal
considerar-la una “novetat” en la mesura que trenquen amb la concepcié de la
recerca positivista dominant en geografia, defensant, per contra, la idea que la
realitat no és objectiva ni objectivable, en tant que els geodgrafs formen part de,
alhora que donen forma a, alld que estudien.

No obstant, no es pot considerar que totes agquelles noves aportacions a la
introduccio de la dimensié cultural en els estudis de la geografia (ni els nous
intents de trencar amb el positivisme que vindrien després) arribessin mai a alterar
la forma de definir academicament la disciplina. Tampoc es pot afirmar que

2 Convé no confondre I’“escola vidaliana” amb I’“escola dels Annales’. Paul Vidal de la
Blache va fundar € 1898 la revista Annales de Géographie. L’'anomenada “escola
historiografica dels Annales’, pero, va ser fundada € 1929 per Lucien Febvre i Mar

Bloch al voltant de la revista Annales d’ Histoire Economique et Sociale.
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constituissin els Unics intents de trencar amb latradicié i d’ anar més enlla. De fet,
després en van venir d atres amb un major grau d’'incidéncia. Als anys 50, per
exemple, el tipus de recerca que va esdevenir tot un referent (i que, de fet, va tenir
un gran impacte en I'orientacié posterior de la geografia) va ser la geografia
quantitativista® L’aposta per les metodologies quantitatives va ser durant un
temps (i, en alguns casos, no ho ha deixat de ser) la marca d un tipus de recerca
que preteniafer de la geografia una Cienciaamb “C” majUscula.

En resposta a aguesta “revoluci@” metodologica quantitativista (i donat
gue en el fons no sortia del's esquemes “ positivistes’), alguns geografs i geografes
van desmarcar-se apropant-se a I’ambit de les humanitats a través, sobretot, de la
fenomenologia, de la filosofia existencialistai de la filosofia idealista (Estébanez,
1982). Ni la fenomenologia, ni I'existencialisme, ni |’idealisme podien ser
considerades com a perspectives “noves’ a comencaments de la década dels 60,
perd en aquell moment es van convertir en la base de tot un atre corrent de
recerca aternatiu en e s de la geografia. A aquest corrent s€'l va anomenar
“geografia humanistica’ o “geografia humanista’.*

La sort de la geografia humanista com a corrent d'estudi “alternatiu”
(respecte de |a recerca quantitativista i positivista en general)® va correr paral-lela
a la de les geografies radicals que es van desenvolupar en € mateix periode. A
I'igual que la geografia humanista, les geografies radicals (que comprenien
diversos tipus de pronunciaments des de postures com ara |’anarquisme, €l
marxisme, I’ antiimperialisme o e feminisme) eren “aternatives’ en el sentit que

% Veure les referéncies a aguesta new geography neopositivista que fan tant Estébanez
(1982) com Nogué (1985).

* A Espanya, I’Gs d aquest “nou” plantejament no va comencar a fer-se extensiu fins ala
decada dels 80 (Estébanez, 1982; Garcia Ballesteros, 1983; Garcia Ramén, 1983; Nogué,
1985).

® Alguns autors insisteixen en remarcar que la geografia humanista va ser un corrent critic
respecte del positivisme, perd no va arribar a configurar-se com a aternativa (Entrikin,
1976; citat a Nogué, 1985)
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no van congtituir mai un corrent de recerca hegemonic (s bé, com veurem més
endavant, tant la geografia radical marxista com la geografia feminista —no
sempre dedlligades I’ una de I’ altra— han arribat forca més lluny).

Els anys 60 i 70, perd, també van ser anys de questionament de la
concepciod saueriana i vidaliana de la geografia humana. Durant aquest periode es
va tendir més a subratllar les limitacions d’ aquest tipus de recerca que no pas a
reconéixer les possibilitats que aguesta havia obert per al desenvolupament de la
geografia cultural. Concretament, la critica a “superorganicisme” de Sauer i
I’ escola de Berkeley va ser particularment prolifica a partir de finals dels anys 60.
Basicament, es va criticar que la geografia saueriana s hagués centrat massa en la
regio o el paisatge com a unitats d'estudi, aixi com que I’ estudi de la incidencia
humana en la transformacié del medi ambient s observés Unicament a partir de
processos a gran escala i allarg termini (a través del qué molts van coincidir en
considerar una mena decologisme ruralista i romantic). Aquest tipus de
plantejaments trobaven seriosos problemes a |'hora de fer-se operatius en les
geografies dels 70 (profundament influenciades pel marxisme) sobre, per
exemple, la rapida transformacié urbana, o sobre les relacions de poder
immanents en I’Gs i transformacié de I’ espai.® Les critiques a Vidal de la Blache
també es desenvolupen en |’ escenari de finals dels 60. A aguest geodgraf frances se
li recriminaria també €l fet de descriure una redlitat (rural, precapitalista) que ha
quedat enrere. Vidal de la Blache, per0, sera una figura recuperada per la nova
geografiaregional de finals dels anys 70, i sobretot durant la decada dels 80.

A partir de la decada dels 80 (en el context académic anglosaxo i, en
menys mesura, en e frances) I’ adjectiu de “nova’ ens parla ja d'un atre tipus de
geografia agquella vinculada a “gir cultural”. L’interés de la geografia per
apropar-se as estudis culturals coetanis va provocar que en aguns casos es

® En l'actualitat, perd, Sestan tornant a considerar les formulacions de Sauer
(ironicament, la seva forma de vincular la geografiai I ecologia constitueix un dels temes

més recurrents d’ aquest revival).
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produis un distanciament inversament proporcional respecte d’atres ambits de
coneixement, com ara les ciencies socials o I’ economia politica (no diguem ja la
filosofia). Als abors del segle XXI tornem a la questio d' on cal situar la frontera
entre allo vell i allo que és novetat en geografia, aixi com ala questio de s alo
gue és novetat constitueix realment un canvi per a nostre coneixement del moén i
per alanostraforma de participar en €ll.

Encara manca molta imaginacio (d aquella que Wright Mills demanava
per ala sociologia fa més de quaranta anys, la mateixa que també demana des de
fa temps Derek Gregory per a la geografia) s es vol evitar que I'idealisme (o €
plantejament de la possibilitat d’anar més enlla d'alo que ve donat, i de canviar
cap a millor) continui perdent terreny. ES per aix0 que no s ha volgut plantejar
aqui (ni en les pagines que segueixen) I'evolucié de la geografia cultural en
termes de “progrés’ lineal. A banda de preguntar-nos per les “noves’ tendéncies
en investigacio, e qué apareix amb impetuosa forca (més impetuosa com més ens
aturem a estudiar la proposta de la geografia cultural) és la consciéncia que encara
hem d'aprendre molt de tot allo que estem deixant enrere (sobretot les “noves’
generacions d'investigadors, per alo de viure en un mén més i més accelerat, on
ens diuen que les distancies —tant entre els llocs com entre les disciplines—
tendeixen, sembla ser, a desaparéixer).

1.2. La geografia marxista

Parlar del significat del marxisme dins la geografia ens porta a reconsiderar que és
el marxisme i quin tipus de geografia en fa ressd. La forma com els geografs
S apropen a pensament de Marx no ha de veure's dedlligada del context (anys 70)
ni del tipus de limitacions de la recerca geografica d’ aguell moment (per exemple,
el positivisme de la geografia quantitativa o |’ apoliticisme de la geografia cultural
saueriana) i que feien necessari un replantejament afons. La teoria marxista va ser

un referent molt important per alguns geografs, sobretot en € context anglosaxo,
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perd no va arribar a estendre’s d'una forma majoritaria ni homogeénia. Els
geografs marxistes s expressen a través de les geografies critiques o radicals, perd
aguestes no es redueixen a |’ expressié del marxisme, com veurem més endavant.
Avui, autoproclamar-se geograf o gedgrafa marxista ha arribat a considerar-se una
practica de resisténcia o finsi tot com una practicaresidua dins |’ académia.

Ca subratllar que la influencia del marxisme no Sha expressat en
geografia a través d'una lectura unitaria d’' aquest. Els gedgrafs que s han apropat
al marxisme ho han fet a través d' una lectura reflexiva, ubicada en el seu context
académic i social. Derek Gregory diu: “Molts autors s han apartat prou del terreny
classic [del marxisme] com per localitzar €ls seus projectes dins |"horitz6 d'un
post-marxisme heterogeni” (Gregory, 1994: 100). Arran d’aixo, € tipus de recerca
empirica que se n'ha derivat ha estat forca variada (des de I’ estudi de I’ expressio
espacial deladivisio del treball finsal’analisi urbanistica, passant per |’ estudi del
paisatge com a text). La geografia post-marxista s'ha expressat a través de
diferents corrents de recerca originats en atres ambits académics (com ara la
fenomenologia, la semiologia — posteriorment la semidtica—, |’antropologia
social, I’economia politica 0 la sociologia). Aixi sexplica la influencia de
I’ estructuralisme en la geografia dels 70 (a través, per exemple, dels treballs sobre
urbanisme que Manuel Castells va proposar durant aquella &poca),” o el posterior
desenvolupament de les geografies postestructuralistes i postmodernes.

Més endavant, en I’ apartat que segueix aguesta panoramica, €ls corrents
esmentats seran analitzats amb major deteniment a través dels conceptes que han
originat. La presentacié de la geografia marxista i postmarxista® que agui ens

" Richard Peet (1998) comenta que d’entre tots els enfocaments de la geografia marxista
I’ estructuralisme ha estat € que ha quedat més obsol et.

8 No es pot afirmar que la geografia marxista hagi donat pas a la geografia postmarxista
en un proceés linea, ja que la segona no sorgeix com a negacié de la primera, siné com
una reformulacio. Partint d'aguesta idea, d’aqui en endavant no faré cap mena de
distincio i parlaré simplement de “geografia marxista’. De fet, els geografs

autoconsiderats marxistes no han estat mai ortodoxes, com veurem en els seglents
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ocupa s ha volgut limitar a centrar I'atencié sobre alguns aspectes que poden
gjudar a ubicar-nos. Una primera pregunta que sorgeix €s quin lloc ocupa la
geografia marxista dins la geografia radical. Després s ha volgut destacar un text
de Denis Cosgrove (1983), ja que aporta una bona reflexié sobre qué tenen en
comu e marxisme i la geografia cultural. Finalment, s’ ha destinat un espai per
apropar-nos a significat de pronunciar-se des del marxisme a través de la
trgectoria d'un dels gedgrafs radicas amb més projeccié dins i fora de la

geografia: David Harvey.

1.2.1. Geografiamarxista: critica o radical?

Les geografies marxistes, les geografies critiques i les geografies radicals han
estat sovint considerades tres formes diferents de plantgjar la recerca, pero aixo no
ajuda a explicar larelacié que puguin tenir entre elles. Alguns autors (Peet, 1998)
ho consideren una questié d’'evolucié. Segons €lls, primer va ser la radicalitat.
Aix0 era abans dels anys 70, amb les geografies anarquistes (a partir de I’ obra de
Kropotkin), aixi com les geografies de finals dels 60 que van donar compte dels
moviments socials pacifistes, feministes, ecologistes, sindicaistes, o de dentincia
de I'imperialismei les desigualtats entre el primer i el tercer mén.’ Finsi tot es pot
considerar “radical” la forma com David Harvey defensava la geografia
guantitativa en els seus primers treballs (perd d'aixo en parlarem amb més detall
en e punt 1.2.3). A partir dels anys 70, segons Peet, les geografies radicals

apartats. Derek Gregory ha argumentat abastament el fet que “el marxisme no ha estat
deixat enrere pel desenvolupament del postmarxisme (0 de qualsevol dels atres “posts’
gue s han generat dintre seu)” (Gregory, 1994: 101). En tot cas s ha deixat enrere € seu
essencialisme i la seva prioritzacié de les formulacions metatedriques en detriment de la
recerca empirica. (Veure Gregory, 1994: capitol 2.)

° Larevista Antipode: A Radical Journal of Geography neix el 1969 as Estats Units amb
anim de fer ressd de la implicacio de la geografia amb aguests moviments socials (Pest,
1998).
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cedeixen el seu lloc a les geografies marxistes. No obstant, aquest relleu va fer-se
de manera “gradual”, i “de malagana’ (Peet, 1998: 67).

De fet, € procés va ser prou “gradua” i de “mala gana’ com per que una
decada després alguns geografs marxistes encara definissin el seu treball com a
“geografia radical” (per exemple, Denis Cosgrove (1983) —veure punt 1.2.2— 0
David Harvey (1987) —veure punt 1.2.3-). Per tal devitar confusions entre
geografies radicals de diversa mena, trobem que actualment hi ha una tendéncia a
anomenar “geografia critica” la recerca posterior als anys 60. Perd també trobem
que la “geografia critica’ ja era reivindicada en aquella época pels autors que
volien trencar amb el llegat del positivisme, proposant “formulacions alternatives’
(Gregory, 1984). Concretament, Derek Gregory (1984) plantgja tres tipus
d aternatives a I'explicacié positivista de la geografia (que, de fet, només
S entenen com a “aternatives’ si les ubiquem en la década dels 70): I’ explicacio
estructural (a través de I’encontre amb la filosofia del realisme, € marxisme i
I’estructuralisme linglistic), I'explicacio reflexiva (a través de I’encontre amb
I"hermeneéutica i la fenomenologia de Husserl) i I'explicaci6 compromesa (a
través de |’ encontre amb la teoria critica de I’ Escola de Frankfurt).

1.2.2. Cosgrove i la teoria marxista de la cultura: cap a una geografia
cultural radical

A comencaments de la decada dels 80 Denis E. Cosgrove (1983) fa una
interessant andisi de la forma com shan produit tant |’encontre com el
distanciament entre e marxisme i la geografia cultural. L’autor parla, d’una
banda, de I'encontre que suposa partir d’'una mateix plantgjament ontologic
(aguell que reconeix la relacio diaéctica entre realitat material i reditat socia), i,
d'una altra banda, del distanciament cada cop magor entre la practica del
marxisme (en el context académic i social —en plena Guerra Freda— en que
Cosgrove escrivia l'article) i e pensament originad de Marx. Aquest



La perspectiva critica de la geografia cultural 134

distanciament, segons |'autor, només produeix una tendéncia a ma Us i la
consequiient mala interpretacié de les idees marxistes (especialment del model
“base-superestructura’). Es a dir, se supedita I’ aprofundiment en la seva filosofia
dialectica a la reproduccio irreflexiva de la idea que “marxisme’ és igua a
“determinisme economic” (quan e que fa Marx és, precisament, reflexionar sobre
el determinisme economic que regeix € funcionament de les societats
capitalistes).

L'argument de Cosgrove a favor d una geografia cultura més radical,
plantgja la necessitat de fer una lectura del marxisme més reflexiva. De fet, €l
mateix reconeix gque no intenta dir res de nou, sSinG simplement fer resso de les
aportacions d'altres autors que, préviament, S havien pronunciat a respecte.
Cosgrove reflecteix en el seu text una questié que tradicionalment, al llarg del
temps, i a través de diferents disciplines académiques, sha anat deixant
arraconada. Concretament, |’ autor fa referéncia a la radicalitat amb qué, decades
abans, Raymond Williams i Edward Thompson havien mantingut les seves
postures critiques a voltant de la teoria marxista de la cultura’® Cosgrove ho
il-lustra amb una cita de Williams (1973) extreta d'un article que aquest darrer

autor va publicar alarevista New Left Review:

Marx vaviure, i nosaltres vivim, en una societat en la qual, de fet, ‘les
forces productives esdevenen (...) congtitutives d'un mon auto-
subsistent’. Aixi, analitzant |’operacié de forces productives que no
son Unicament percebudes (tot i que en gran mesura son realment)
d aguesta manera, és facil que a través de I’ inic llenguatge disponible

caiguem en la temptacié de descriure-les com s fossin universals i

10| a radicalitat, doncs, no s ha d’ entendre com a radicalitat marxista, ja que més que
assumir el pensament de Marx e que fan aquests autors és reflexionar sobre la lectura des
del present de la seva teoria de la cultura. La radicalitat de I'investigador rau en la seva
adopci6 d'una postura politicament compromesa amb la critica a capitalisme (i a tipus

d organitzaci6 socia i del coneixement que d el se'n deriva).
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generals, i com s certes ‘lleis sobre les seves relacions amb altres
activitats fossin veritats fonamentals. EIl marxisme, llavors, sovint
pren la tondlitat d'un materialisme especificament burges i de tall
capitalista. (Williams, 1973; citat a Cosgrove, 1983: 7)

De I'aportacié dels estudis culturals britanics, Cosgrove també vol rescatar per a
la geografia cultural, a banda de la radicalitat en la defensa d’ una critica reflexiva
del marxisme, la radicalitat en la defensa d’ una postura politicament compromesa

(seguint la proposta gramsciana sobre la constitucié de I’ “intel -lectual organic”):

Williams i Thompson, examinant respectivament la historia literaria i
la historia de la cultura de la classe obrera en € capitalisme, han donat
forca tedrica a la practica [que promou] Gramsci i han criticat
correctament el reduccionisme en la teoria cultural marxista
(Cosgrove, 1983: 7)

Cosgrove reivindica per a la geografia cultural la possibilitat de ser I’ambit, dins
la geografia humana, des d’'on es faci sentir més contundentment la critica a la
reproduccié d’'un marxisme “vulgar”. Amb aixo, I’autor tampoc vol erigir la
geografia cultural com a “subdisciplina’ d'una “subdisciplind” (com és la
geografia humana, a cant6 d' altres subdisciplines legitimades com atals, com ara
la geografia fisica) dins la disciplina de la geografia. Cosgrove afirma directament
que “les subdivisions del coneixement, institucionalitzat com a disciplines, son en
s mateixes un producte de la ideologia hegemonica de la cultura capitalista’
(Cosgrove, 1983: 9). En aquest aspecte, I’autor es situa un cop més en la linia
desenvolupada pels estudis culturals, posant I’ accent en la necessitat d’un tipus de
recerca més interdisciplinari.

Les aportacions de la geografia a I'estudi “radical” de la cultura son,
segons Cosgrove, tres. En primer lloc: “El reconeixement que cada formacio
social i economica esta lligada a, produida dins, i reproduint en si mateixa, un

paisatge especific’. Per a I'autor, aquest reconeixement implica I’adopcié de
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meétodes de recerca empirica que permetin observar la complexa formacié de
significats a voltant dels paisatges humans, sense deixar d observar-ne la
historicitat. En segon lloc: la constatacié que €els discursos hegemonics basen
també el poder de la seva ideologia en la reproduccié d'una determinada
concepcio de I'espai. “Com a poder simbolic en una societat classista —diu
Cosgrove- la ideologia s apropia i reprodueix I'espai de cara a legitimar i
mantenir la dominacié”. | en tercer lloc: El desenvolupament de la geografia
cultural com a “practica revolucionaria’ que “vagi més enlla de les assumpcions i
les atribucions de sentit comu del nostre culturalment-construit mén capitalista.
(...) La geografia cultural, doncs, pot seguir I’exemple de Gramsci de lluitar per
crear una nova cultura, una cultura que incloura la produccié de nous paisatges i

de nous significats en el's paisatges que ja habitem” (Cosgrove, 1983: 9-10).

1.2.3. LatrajectoriadeDavid Harvey

Richard Peet considera que I'evolucié de David Harvey com a geograf
“personifica’ latransicid de les geografies radicals dels anys 60 cap ala geografia
marxista dels 70.*" Harvey havia estat considerat e “gur( de la geografia
positivista’ (Peet, 1998: 75) per la sevareivindicacio de la ciéncia quantitativista,
sobretot arran del |libre Explanation in Geography (Harvey, 1969).

Doreen Massey (1985) atribueix e desenvolupament de la geografia
guantitativa dels anys 60 a I’eufdria que va provocar la tecnologitzacio de la
recerca. L’interés pels models matematics s'explica en part com a resposta a
I’ aparicié innovadora de I’ estadistica en el mén academic en general. No obstant,
pel que fa ala geografia (igual com en molts atres ambits de les ciencies socials)

" Com ja s apuntava en |’ apartat 1.2.1., aquest plantejament de Peet és simplement una
forma de nomenar (i en certa manera de crear) diferents etapes de I’evolucié de la
geografia. D’ aqui pocs paragrafs trobarem que Harvey, a partir dels anys 70 (en €l seu cas

si que podem parlar d’un canvi d’ etapal), reivindica precisament una geografia radical.
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aguest interés pels metodes quantitatius va esdevenir un dogma, un plantejament
positivista de la ciencia que es reflectia en

(...) les trivias nocions de causdlitat, la idea que una “llei” cientifica
era quelcom que podia ser observat simplement a través de la
regularitat cientifica (en tan bon punt tinguessis suficients
observacions), les matematiques (o0 problemes matematics)
encapcalant la direccio de la recerca, en lloc de fer-ho les guestions
gue sorgeixen dels processos mateixos del mon real. (Massey, 1985:
10)

Aquesta preocupacié per reivindicar la capacitat explicativa de la geografia
(Harvey, 1969) sorgia com a necessitat de reivindicar el seu “lloc” en la ciéncia.*?
Segons Massey, € resultat de tot aix0 va ser que la geografia va acabar
preocupant-se més pel seu métode (la seva capacitat d’ explicar) que no pas pel seu
objecte (allo que calia explicar). |, en desviar I'atencié del seu objecte d’ estudi,
segons I'autora, la geografia va perdre pel cami I'interes per definir-se com a
ciéncia social, erigint-se com a ciencia que s ocupa de les guestions merament
espacials.

El resultat d'aguestes combinacions del rampell positivista i la

necessitat d’una identitat en la institucionalitzada divisié académica

2 Harvey ho relata aixi: “Explanation in Geography buscava una resposta a alld que em
semblava el problema central de la disciplina. Tradicionalment, el coneixement geografic
havia estat extremadament fragmentat, comportant un fort emfas en e qué es va
anomenar “excepcionalisme’. La doctrina establerta era que e coneixement produit per la
recerca geografica és diferent a qualsevol altre tipus de coneixement. No pots generalitzar
sobre alo, no pots ser sistematic. No hi ha lleis geografiques; no hi ha principis generals
als quals pots apel-lar —tot e que pots fer és sortir i estudiar, per exemple, la zona
desértica de Sri Lanka, i dedicar la teva vida a entendre aix0. Jo volia enfrontar-me a

aquesta concepcio de la geografia’. (Harvey, 2000: 76).
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del treball va ser que els gedgrafsi la geografia van fer reivindicacions
sorprenents, [com ara] que existia un mén d'alo purament espacial
(Massey, 1985: 11)

Peet comenta la manera com David Harvey, en € llibre Social Justice and the City
(Harvey, 1973), es mou d'una “posicio liberal i critica” (Peet, 1998:75) centrada
en € discurs sobre I’ ética cientifica, cap a una posicié marxista basada en €l
compromis politic i I'activisme social. De fet, aguest Ilibre esdevé tot un referent
per als geografs marxistes del moment (i en formacio), aixi com per al’ambit de
la planificacié urbana (on hi convergeixen analistes critics de diferents disciplines,
com ara |I’economia politica, I'arquitectura, etc.). La conversio de Harvey a
marxisme, pero, no és tant el resultat d’un mer canvi de discurs, sind e resultat de
la seva creixent participacié en els moviments civils a favor o' un canvi social.*®
D’una postura dins |'académia que limitava la seva capacitat critica a la
reivindicacio de I'ética professional en la recerca cientifica (de cara a concebre
una geografia menys exclusivista), |'autor passa a defensar una postura
politicament compromesa que reivindica la participacié dels geografs en la critica
radical a capitalisme (de cara a concebre una societat més diferenciada i menys
desigual).

Mai hi ha hagut un moment més apropiat per al’aplicacio de |’ aparell
conceptual de Marx de cara a la comprensié dels processos del
desenvolupament capitalista. (...) Penso que la relvindicacio d'una
andlis marxista a fi de proveir una construccié meés segura d'[una]
teoria radical i [unes] practiques radicalitzadores encara persisteix.
(Harvey, 1987: 369; citat a Peet, 1998: 188)

3 Sobre I’evolucio de Harvey a través de la seva obra i sobre les condicions personals i
materials que la van acompanyar pot resultar especiament interessant la lectura de

I’ entrevista que la New Left Review va fer recentment al’ autor (Harvey, 2000).
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Harvey proposa una “revolucié en el pensament geografic’ (Peet, 1998: 76)
consistent en substituir I’ objectivisme positivista pel materialisme historic (és a
dir, substituir I’assumpcié que la reditat és externa, absoluta i objectivable per la
reflexié sobre com les persones —els geografs inclosos—, enteses sociament,
contribueixen a canvi —o transformacio— de les seves condicions de vida i, per
tant, construeixen la seva propia historia, no tant com a individus amb capacitat de
controlar el seu propi futur i € seu entorn, siné com a membres d’ una societat en
permanent dialeg amb & seu espai/temps). Aquests plantejaments porten a Harvey
a contradir la teoria de Kuhn sobre les revolucions del coneixement. Per a Harvey
la revolucio no s'ha d’ explicar com el pas d'un paradigma cientific a un altre.
Segons €ell, larevolucié s origina en la consciéncia de la gent.

David Harvey, doncs, manté que la geografia ha de ser criticaen la teoriai
en la practica. “En la practica’ no vol dir només que la recerca hagi de ser critica
en la seva aplicaci6 empirica, sSiné que apel-la sobretot a la possibilitat que té
I"investigador d' actuar en la seva vida quotidiana de manera conseqiient amb la
seva forma d'entendre e qué I'envolta. Segons I'autor, les possibilitats de
I"investigador de desenvolupar un tipus de coneixement i de practiques
“insurrectes’ no s han de veure més enlla de les possibilitats de desenvolupar la
“insurrecci@” socialment. Aquesta insurreccio nomeés és realitzable a partir de la
seva ubicacid en €s diferents “espais’ on es construeix alo social, i que ahora
sOn espais que es construeixen socialment (Harvey, 1998). Per a Harvey, la teoria
no té sentit sense la practica: I’una depén de I'altra. Partint d’ aquest principi, la

n14

seva “filosofia del materialisme historicogeografic’™ (Harvey, 1996a) no pot

¥ A la dialéctica entre redlitat i construccié socia proposada pel marxisme a través del
“materiadlisme historic’, Harvey afegeix € factor espai. Les relacions humanes
adquireixen diferents significats a llarg del temps, pero també al llarg de I’ espai (espai i
temps, de fet, no poden ser concebuts en s mateixos, Sin6 en la seva muatua relacio).
Alhora, la materiditat de I’ espai/temps es veu modificada per les practiques humanes i
pe tipus de coneixement que delles se'n deriva. L’espai/temps, doncs, varia

culturament. Es seguint aquestes nocions (plantejades anteriorment per filosofs i
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entendre’s independentment de la seva proposta del metode de la “dialéctica
relacional”:

Una dialéctica relacional incideix d’una manera immediata en moltes
de les dicotomies habituals que envesguen el nostre pensament. Per
exemple, la distincié entre teoria i practica es torna porosa quan
aprenem a veure totes les practiques humanes com a materialitzacions
de teories i la construccié de la teoria com un tipus concret de practica
material. Les separacions cartesianes de cos i esperit, d activitat
material i pensament, de fets i valors, es reformulen de manera que
cada una s entén com una relacié interna de I'dtra. (Harvey, 1998:
175)

La“revolucid” en e plantejament de la geografia afecta la manera com aquesta és
definida. Harvey proposa no tancar-se a la definicié que n’han fet tradicional ment
els gedgrafs (“la geografia —comenta— és massa important per deixar-la en mans
dels geografs’). La historia daguesta disciplina “no pot ser entesa
independentment de la historia de la societat en la qual S insereixen les practiques
delageografid’ (Harvey, 1996h: 95). Aixi, segons I’ autor, no es pot donar compte
del desenvolupament de la geografia, la seva “fragmentacié professional”
creixent, la seva jerarquitzacié académica, sense donar compte del context
capitalista on s han configurat e tipus de preguntes i respostes que es formulen
actualment (questions sobretot dirigides a descriure € moén sota la logica de
I’expansié del Iliure mercat, i que fins no fa gaire ho havien fet sota la logica del
colonialisme).

Concretament, Harvey desenvolupa un tipus de recerca orientada a
I’andlisi de com el capitalisme produeix un tipus d’ espai que garanteixi I’ expansio
de la seva hegemonia (I’autor desenvolupa la seva recerca empirica observant

sociolegs que Harvey pren com a referents) que |'autor plantgja la seva forma de

concebre el marxisme des de la geografia.
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I’ estructuracié del poder en les ciutats). Segons Peet (1998: 98): “Per a Harvey
(1975), la teoria marxista del creixement capitalista col-loca I'acumulacié del
capital en e centre dun mode de producci6 dinamic i inevitablement
expansionista’. El capitalisme té limitacions per a les quals es troba sempre una
solucié sota diferents formes d’ imperialisme que poden variar en el temps, “ja
sigui I’ ocupacio de territoris per al’ extraccio i/o explotacié de recursos materialsi
humans, o I'ampliacio dels seus mercats, o la inversié del capital excedent en
atres llocs’ (Peet, 1998: 98). Aquest tipus de “solucions’ produeix un tipus
d economia globa que ahora produeix un tipus d’ organitzacié social de I’ espai
que el divideix en centre i periféria

El marxisme subratlla que € capitalisme produeix una dialéctica entre
centre i periféria, entre alo interni alo extern, que malgrat es proclami en nom de
I’equilibri i laigualtat (o, amenys, aix0 és e que proclama la teoria burgesa), €
que fa és crear contradiccionsi incrementar les distancies entre les societats i entre
elsindividus dins les societats. A Limits to Capital (1982) Harvey plantgja que la
sobreacumulacié del capital —€s a dir, € fet que e capital excedeixi les
possibilitats d’usar-lo— produeix seriosos col-lapses interns que afecten tant les
politiques locals com les regionals, aixi com les politiques nacionals, i que
expliquen, de fet, les crisis globals. Harvey, en desafiar e que ell anomena la
“geografia burgesa’ (en la qua inclou aquella geografia postmoderna que s ha
limitat a reproduir un Us poc reflexiu del concepte “globalitzacié”)™, e que fa és
posar en evidéncia les incoherénciesi les limitacions del capitalisme com a forma
hegemonica d’ organitzar socialment |’ espai. Del reconeixement de les limitacions
de I’ organitzaci6 social, segons ell, sorgeixen les possibilitats de transformar-la.

> Veure Harvey (1989), aixi com I’apartat 2.6. dedicat a la geografia popular, que es

presenta més endavant en la secci6 dedicada a's termes.



La perspectiva critica de la geografia cultural 142

1.3. El “gir” cultural

A partir de finals dels anys 80 la geografia cultura (sobretot |a britanica) va viure
un “gir” en el plantejament del seu objecte d’ estudi. Sovint aix0 ha implicat un
major apropament a les propostes de recerca que es fan des de perspectives
interdisciplinaries, com ara els estudis culturas (també, sobretot, en la seva versié
anglosaxona). Un exemple d agquest apropament el tenim en la celebracio d’'una
série de congressos (que van tenir lloc, per cert, a Gran Bretanya: Londres, 1987;
Edimburg, 1991, i Oxford, 1997) a voltant del gir cultural en geografiai del gir
geografic en estudis culturals, ciencies socials i humanitats. La importancia
d’ aquests actes queda reflectida en la nombrosa literatura que han generat (Cook
et al. 2000; Garcia Ramon, 1999; Philo 1991, 1999).

L’encontre entre la geografia cultural i els estudis culturals es produeix
tant pel que fa a la forma d apropar-se tedricament i empiricament a la cultura®®
com pel que fa a la forma de concebre criticament la recerca (la jerarquitzacio
académica, la separacid entre disciplines, la relacid entre teoria i practica, etc.),
aixi com pel compromis politic dels investigadors i la reflexio sobre el seu paper

actiu en la transformacio de la societat (tot i que aix0o Ultim sembla estar perdent

1% Una de les coses que tenen en comu la geografia cultural i els estudis culturals és,
segons Clive Barnett, e “compromis amb les epistemologies (..) que emfasitzen la
contingéncia de la demanda de coneixement i reconeixen les estretes relacions entre
[lenguatge, poder i coneixement. Tant epistemol 0gicament com en la construccié de nous
objectes de recerca empirica, € gir cultural probablement es caracteritza millor per una
major reflexivitat envers el paper del llenguatge, €l significat i les representacions en la
congtitucio de la “redlitat” i del coneixement de la redlitat” (Barnett, 1998: 380). Convé
destacar, pero, els nombrosos debats interns a voltant de I’ at nivell de teoritzacié que ha
caracteritzat 1a recerca en geografia cultural. Per a Barnett € “gir cultural” ha comportat
també un “gir empiric’ que, sense una bona dosi d'“imaginacié geografica’, perilla de no
aportar res de nou als discursos de les “autoritats’ tedriques precedents (Barnett, 1998:
390).
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vigéncia per moments). Sobretot pel que fa a I’ agenda tematica de la recerca, €l
fet és que la influencia mitua entre la geografia cultural i els estudis culturals
(basicament en el context britanic) ha estat molt gran en els darrers anys. Si ala
decada dels 80 la influencia va ser més unidireccional, en tant que eren €els
geografs qui importaven les idees dels estudis culturals per ala reformulacié dels
seus objectes d’ estudi (Burguess i Gold, 1985; Jackson, 1989), ala década dels 90
S ha comencat a estilar el fet de posar en comu alguns conceptes, tot augmentant
considerablement el nombre d’'obres on s'ha fet explicit I'intercanvi entre €els
autors de la geografia cultural i els autors dels estudis culturals (Bird et al., 1993;
Carter et al., 1993; Morley i Robins, 1995).

Hi ha, pero, qui ha trobat motiu de critica en el fet que e “gir cultural” en
geografia hagi comportat una “culturaitzacié” de la mateixa. D’una banda, les
objeccions van dirigides a la manera com la geografia es limita actualment a
reproduir € tipus d'items que caracteritzen |I’agenda dels estudis culturals (per
exemple, e feminisme, els estudis sobre les subcultures, sobre el racisme, sobre la
cultura popular, sobre la identitat naciona, I'analis textua...). En lloc d'aixo,
segons manifesten les veus critiques, la geografia cultural hauria de treballar la
manera de fer aportacions a la construccié d' una agenda realment interdisciplinar,
on no es deixin de banda aguelles perspectives, com ara |I’economia politica
(Sayer 1994, 2000) o la sociologia (Philo, 1991), que formen part del discurs critic
de la geografia.

D’una dtra banda, també s han fet objeccions a la manera com les “noves
geografies’ que es constitueixen a voltant del “gir cultural” s han erigit sovint
com les etapes superiors del desenvolupament de la geografia humana, la qual
cosa ha comportat una lectura ssimplificadora del tipus de recerca que s havia
desenvolupat fins llavors. De fet, segons manifesten les veus critiques, I’ evolucio
de la geografia cultural no es pot reduir a un simple “cremar etapes’, a un negar
alo “vell” en nom d'alo “nou”. En alguns casos, es critica que molts autors
considerin |’aparicio de les noves geografies de finals dels anys 80 com una
resposta a les limitacions de I’ aportacio del marxisme a la teoria de la cultura
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Clive Barnett, per exemple, observa les “noves geografies’ culturals com una
superacié de les geografies marxistes prévies. Per la manera com ho plantgja
aquest autor, d’atra banda, sembla com si considerés que e marxisme no hagi
tingut res a dir respecte al postmodernisme:*’

El gir cultural ha d' ubicar-se dins I’amplia gamma de debats que van
emergir a finals dels 80 a voltant del postmodernisme, i que en gran
part van ser els vehicles de I’ entrada de la geografia al's nous terrenys
de la teoria cultural. | aquesta connexio també apunta cap a |’ estreta
relacio que existeix entre |’emergéncia de noves formes d'andlis
cultural en geografia humana i € creixent descontent amb la forma
particular de marxisme que va adquirir hegemonia tedrica en la
geografiadelsanys 70 i 80 (Barnett, 1998: 380).

Andrew Sayer (2000) és bastant més reflexiu respecte de laforma com s ha volgut
veure aguesta “substitucid” de la geografia marxista per les “noves geografies’
inspirades en el “gir cultural”. Segons aquest autor, € fet que des del “gir
culturad” sShagi criticat e marxisme reduint-lo a una mera expresso del
“materialisme vulgar” (i del determinisme econdmic) ha comportat que les “noves
geografies’ s hagin desentés massa facilment de les implicacions de |’ economia
en la cultura i de la cultura en I’economia. Aquesta simplificacié fa que del
“materialisme vulgar” shagi passat a un “culturalisme vulgar” que “ignora o
redueix |’ economia tant com el materialisme vulgar [ignorava o reduia] la cultura”’
(Sayer, 2000: 166). Es a dir, I'intent de fugir del determinisme economic (al qual

" Per a Michael Dear (1994), en canvi, “les principals raons historiques per a |’ absorcié
del pensament postmodern en geografia s han de buscar degudament en €l resorgiment de
la teoria socia marxista a finals dels 60 i durant els 70. (...) En geografia aquesta
tendencia va jugar un paper instrumental en la renaixenca d’'un major interés general en la
teoria social i en la reconnexié de la disciplina amb un ampli espectre de debats

socioeconomicsi politics’ (Dear; 1994: 5).
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sovint s ha reduit la teoria marxista de la cultura) ha abocat els investigadors a un
nou determinisme, agquest cop cultural .*®

Hi ha hagut, d’'altra banda, un altre tipus d’ objeccions a la forma com
S han expressat les “noves geografies culturals’. En aguest cas, les critiques s han
centrat en €l fet que sovint s hagi incrementat la distancia entre la recerca que es
faa Gran Bretanya (on hi ha hagut un pronunciament molt més explicit en lalinia
dels plantejaments epistemologics dels estudis culturals) i la recerca que es fa en
atres indrets (per exemple, les geografies culturals desenvolupades als Estats
Units 0 a Franca, a les quals de vegades s ha tendit a identificar amb les
geografies sauerianai vidaliana, respectivament).

De fet, les “noves geografies’ sorgides al voltant del “gir cultural” no
nomeés son unes “geografies molt britaniques’, sind que han acabat sent “molt
anglosaxones’ en la mesura que el debat que han generat ha tendit a resumir-se a
allo que havien de dir-se entre si Gran Bretanya i els Estats Units. Aquesta
bipolaritzacio del debat ha establert uns “centres’ i unes “periféries’ en el mapa
de la recerca que no fan justicia a I’interes d' agunes de les propostes que es fan
actualment en llocs de parla no anglesa. Enric Mendizabal (1999) ja ha exposat les
limitacions que comporta reproduir laidea que la geografia cultural té un “centre’
anglosaxd, que esta a dia de les “noves’ expressions de la geografia, i unes
periféries (una primera periféria francesa i una segona periféria on s hi col-loquen
la resta de paisos) en les que hom no sap ben bé que s hi fa (aixo, en cas que
s hagi decidit que les periféries “existeixen”).*

D’dtra banda, la forma de percebre el debat intern sobre qué aporta de
“nou” €l gir cultural no es queda en una mera quiestié de localitzacié geografica de

18 vl la pena veure també la interessant reflexié que fa Don Mitchell (1995) al respecte.

9 Es o especial interés la presentacié que fal’ autor (Mendizabal, 1999) de |es aportacions
brasilera, italiana i espanyola a la “(nova) geografia cultural”. Per a un major
aprofundiment en I'actual panorama de la geografia cultural des de la perspectiva
francesa, consultar Collignon 1999; Claval 1995, 1999, aixi com la revista Géographie et

Cultures, fundada per aquest darrer autor.
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la recerca. Segons Duncan (1994, citat a Kramsch 1999), hi ha també un aspecte
generaciona en la “guerra civil” (sic) mantinguda en la geografia cultural al llarg
de la déecada dels 80:

“La generacid més gran sha quedat contenta mantenint les seves
posicions fortament atrinxerades en |'académia, mentre que la
generacié jove [..] va llencar €ls seus atacs utilitzant un arsenal
d armes teoretiques proveides per subcontratistes en les humanitats i
les ciencies socias’ (Duncan, 1994: 401; citat a Kramsch, 1999: 57)

No obstant, caldria veure com es pronuncien les noves generacions de I’ actual
moment académic. Igual com passava en €s estudis culturals, e canvi de
percepcio de la geografia cultural no és només un factor d edat, siné del context
on tenen lloc les inquietuds de diferents generacions d’investigadors. Tant € tipus
d“armes’ de I'arsena teoretic com € tipus de “subcontratistes’ que proveeixen
aquest arsena també varien a llarg del temps, produint-se situacions com, per
exemple, que e marxisme (com a forma de compromis palitic i de plantejament
ontologic) hagi passat de moda, 0 que per a fer investigacio critica s hagi d’ estar
al dia de les prioritats de les politiques académiques, aixi com de les de les
agendes editorials i dels temes que es discuteixen en els congressos
“internacionals’ que continuen ubicant-se en terres nord-atlantiques. De fet, es
podria dir que hi ha hagut un canvi de papers en e panorama que dibuixa Duncan
(dmenys pel que fa a panorama académic en e nostre pais): qui tendeix a
atrinxerar-se ara en |’académia és e jovent que no es permet correr € risc de
“perdre € tren” desenvolupant un pensament critic i antisistema. Els Unics a's qui
sembla que els toca gaudir del luxe de pronunciar-se des de postures radicals son
els academics que ja estan situats. Més que parlar d’ una “guerra civil” declarada
sembla, doncs, que actualment s’ hagi de parlar més aviat d'un “mén feli¢” que
amaga un individualisme creixent i uns conflictes d’interessos resumits a pura i

dura competitivitat.
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2. Termes

2.1. La definici6é de “cultura”

En geografia, la definicié del concepte “cultura’ passa per una reflexio sobre la
seva relacié dialéctica amb € concepte “natura’. Aquesta reflexio en € s de la
geografia es remunta als primera meitat del segle XX, arran de les aportacions de
Sauer i Vida de la Blache. Posteriorment, la geografia marxista s ocuparia també
de reflexionar sobre la inconveniéncia de separar dicotomicament culturai natura
(Smith, 1984; Smith i O’ Keefe, 1996). Cosgrove (1983) estableix certs punts en
comu entre la teoria marxista i la geografia cultural que van desenvolupar Paul
Vidal de la Blache, des de Franga, a comencaments de segle, i Carl O. Sauer, des
dels Estats Units, a partir dels anys 20. Segons Cosgrove, tant la teoria marxista
com la geografies culturals proposades per Vida de la Blache i per Sauer
comparteixen un mateix plantejament ontologic: que “societat i naturalesa han de
ser concebudes com una totalitat organica’, formant una “unitat dialéctica’
(Cosgrove, 1983: 2), de manera que I’ una no pot ser explicada sense I’ altra.
Cosgrove indica, concretament, que Marx i Engels van definir les relacions
entre naturalesa i cultura com a formes de produccio (on la natura és produida
com a entorn huma, i els humans son produits com a éssers socials ubicats en
I’ espai/temps). La geografia cultural saueriana i vidaliana parteix del mateix
plantejament ontoldgic, perd aquest no sorgeix com a fruit d’ un contacte amb €l
marxisme, SinG més aviat com a resposta a determinisme de la geografia fisica
gue havia dominat fins Ilavors la disciplina. Concretament, Vidal de la Blache
proposa estudiar la natura com a natura humanitzada, en tant que la manera com
aquesta pren forma no pot entendre’s independentment de I’ activitat humana.
“Aquesta activitat, dins el seu milieu, reprodueix societat i natura com a genre de
vie i dona lloc a diferents regions (pays) que son I’ objecte central de I’ estudi
geografic” (Cosgrove, 1983: 2). Per la seva banda, Sauer proposa “la unitat
dialectica entre cultura i natura com a pedra angular de I’ estudi del paisatge en
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geografid’ (Cosgrove, 1983: 2). Aquest autor nordamerica centrara la seva atencio
en l'estudi de les “regions culturas’ tot adoptant el punt de vista de
I”hermeneutica, a partir del qual I'investigador forma part d’allo estudiat (evitant,
per tant, reproduir el tipus de recerca amb pretensions d’ objectivitat dominant fins
[lavors en els estudis geografics).

La diaectica entre natura i cultura sembla haver perdut interés en els treballs
meés recents de la geografia cultural (on s han criticat els treballs de Sauer i Vidal
de la Blache pel seu “superorganicisme’, aixi com € marxisme pel seu
“supermaterialisme”’). No obstant, alguns autors de les “noves geografies’ sovint
han manifestat |a seva preocupacio davant el fet que € “gir cultural” hagi implicat
un retorn a plantgament de dicotomies (tot i que un pél més “regirades’), com
ara la que enfronta la natura com a construccio socia a la natura com a realitat
més enlla de la mediacié humana (Whatmore, 2000). D’altres autors, des d' una
postura critica respecte de les “noves geografies’ manifesten la seva preocupacio,
més aviat, davant el fet que e “gir cultural” hagi implicat un “tot és cultura’
portat atal extrem que de sobte sembla que “tot allo solid s’ hagi esvait en I’aire”,
incloent la natura i els compromisos politics de la comprensié més activista de la
recerca.

Com molt bé constata Don Mitchell (1995) la gran paradoxa que ha aportat €l
“gir cultural” ala definicié de cultura des de les “noves geografies culturals’ és
que aquestes han acabat reificant-la. Es a dir, les noves geografies culturals han
tendit a assumir la cultura com un objecte amb existéncia propia, com una cosa en
s mateixa, en lloc de reflexionar sobre ella com a idea socialment construida, la
definicié conflictiva de la qual déna compte d’'una lluita d'interessos. La pregunta
que Mitchell considera crucial, i que esta “massa sovint absent en la ‘nova
geografia cultural’” (i en molts atres ambits, afegiria jo) és precisament: Who
reifies? (“qui reifica?’) (Mitchell 1995, p. 109). Intentar respondre aquesta
pregunta implica, segons I'autor, reconéixer que la idea mateixa de cultura ha
funcionat sempre com aideologia al’ Gs. Per a Mitchell, doncs, s ha de comencar
distingint entre “parlar de cultura’ i “parlar de laidea de cultura’:
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Centrar |'atenci6 en la idea de cultura ens permet (...) entendre com
aquesta funciona en una societat diferenciada de cara a naturalitzar i a
suavitzar les diferencies en nom d’un determinat ordre social; com les
contradiccions inherents en els diversos sistemes socials que governen
les nostres vides son subsumides sota € reiame de la ‘cultura.
(Mitchell, 1995: 110)

Fent ressd del qué Harvey ja apuntava en un article publicat a Antipode (Harvey,
1992) Mitchell insisteix que “la idea de cultura esta profundament implicada amb
I”’economia politica del mén contemporani” (Mitchell, 1995: 112), i que aquesta
implicacio es veu en la nostra reproduccio de la vida quotidiana: “Es inseparable
de les relacions de producci6 i consum —i de poder (...) i dominacio” (Mitchell,
1995: 112-113). Segons I'autor, I’actual idea de cultura esta reproduint la idea
d'un moén virtualment “integrat” (tecnologicament, economicament —{a natura,
malauradament, perdent terreny amb cada desastre ecologic i amb cada embat
postmodern, a una velocitat proporciona aladela globalitzacié cultural!-) sobre
la qual la geografia, através de la seva reflexio sobre la materialitzacié en I espai
de les practiques humanes (en un mon dividit en nord/sud, centre/periféeria) hauria

de tenir moltes més coses a dir.

2.2. Les definicions de I'espai

2.2.1. Egspail/lloc

Que és alld que proporciona identitat particular a un lloc? Aquesta va
ser la questié que es van plantgar els fisics Niels Bohr i Werner
Heisenberg en visitar € castell de Kronborg a Dinamarca: “No resulta

estranya la manera com canvia aquest castell quan pensem que Hamlet
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el va habitar? Com a cientifics creiem que un castell esta format
nomeés per pedres, i admirem la manera en que I’'arquitecte les va
reunir. Les pedres, la teulada verda amb la seva patina, les talles de
fusta de I'església formen la totalitat del castell. Res d'aixd ha
d aterar-se pel fet que Hamlet va viure aqui, i no obstant ho canvia
totalment. De sobte els murs i les murales sexpressen en un
llenguatge bastant diferent. El pati d’armes es converteix en un
univers total, un racd fosc ens recorda la foscor de I’anima humana,
sentim Hamlet xiuxiugjar to be or not to be. No obstant tot allo que
sabem de Hamlet és que € seu nom apareixia en una cronica del segle
tretze. Ningu va poder provar mai que realment existis, ni molt menys
que visqués en aquest lloc. Perd tothom coneix la pregunta que
Shakespeare va posar en boca seva, la profunditat humana que va ser
capa¢ de transmetre, i per tant també Hamlet deu d’habitar en algun
lloc de la Terra, agui a Kronborg. | un cop sabem tot aix0, Kronborg

se' ns converteix en un lloc molt diferent”.

Tuan (1977: 4), citant a Werner Heisenberg (1972) Physics and

Beyond: Encounters and Conversations

Segons els geografs humanistes, I’espa no té valor per s mateix s no és
“interioritzat” per I’ésser huma. Es aquesta “interioritzacio” de |’ espai que fa que
els llocs es carreguin de significat. El contingut en informacio d'un espai, doncs,
no és I’atribucié fisica de I'’espai en si, sSind la seva percepcio, € seu procés de
significaci6 a partir de I’ experiéncia humana.

La definicié del concepte de lloc (i la seva redefinicié respecte del
concepte d’ espai) va ser una tascaimportant en els primers treballs de la geografia
humana. Richard Peet (1998) parla d’una “escola” de “geografia humanistica’ (no
cultural, de fet) en la que inclou tots aquells autors (Edward Relph, Yi-Fu Tuan,
Anne Buttimer, David Ley..) que a la década dels 70 van comencar a
desenvolupar una geografia fortament influenciada per la fenomenologia i
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I’existencialisme, i en clara oposicio a positivisme imperant en la disciplina. No
es tractava tant d'un grup de geografs i geografes ubicats fisicament en una
institucié académica concreta, sind més aviat d’ una generacié d’investigadors que,
des de les dues bandes de I’ Atlantic, van coincidir en € to i I'argument de les
SEVES propostes.

La redefinicio de larelacié entre el concepte d’ espai | € concepte de lloc
responia a la necessitat d’oferir una alternativa al tipus d objecte d’estudi que
tradicionalment s havia manifestat a través de la geografia fisica. No es tractava
de donar compte dels llocs per la seva localitzacié concreta en un mon fisic,
extern, perfectament representable en mapes plens de precisio i de coordenades
geometriques. Es tractava, més aviat, de definir els llocs per la manera com les
persones €els viuen i els interioritzen. La representacio d aquests Ilocs no es veia
simplement com € resultat de cap logica cartografica superior, siné com €l
complex compendi de percepcions, racionalitzacions, sentiments, intencions i
intuicions, que caracteritzen I’ adquisicio de coneixement i consciencia dels éssers
humans en € seu transcorrer per la vida quotidiana. D’ aguesta manera espai i lloc
no podien considerar-se dues categories objectivament diferenciables, siné dues
maneres de percebre |’ entorn des de la subjectivitat de I’ experiéncia:

En I'experiéncia, € significat d’ espai sovint convergeix amb el de
lloc. “Espai” és més abstracte que “lloc”. Alld que comenca com a
espal indiferenciat esdevé lloc en la mesura que I’anem coneixent

millor i li atribuim uns valors. (...) Les idees d'“espa” i “lloc” es
necessiten mdtuament per a la seva definicid. Des de la seguretat i
estabilitat del [loc som conscients de I’ obertura, lallibertat i I'amenaca
de I'espai, i viceversa. Tanmateix, i pensem en |I'espai com alo que
permet & moviment, llavors e lloc és pausa; cada pausa en €
moviment fa possible transformar la localitzacié en un lloc. (Tuan,

1977: 6)
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El concepte d experiéncia, aixi com el de mon viscut 0 mon de la vida (aquest
darrer extret de la fenomenologia de Husserl) constitueixen expressions constants
en la terminologia de la geografia humanista® Els autors d’aguest corrent de
recerca comparteixen I’interes per estudiar el tipus de Iligams que uneixen |’ ésser
huma amb €ls llocs. “El terme “experiencia’ —diu Joan Nogué- es refereix a la
totalitat de les nostres relacions amb el mon: sensacions, percepcions, emocions,
pensaments’ (Nogué, 1985: 99). El focus d'atencié dels gedgrafs humanistes és
I’ observacié de com és viscut I'espai (es parla de llocs com a “espais viscuts').
Des d'aguesta perspectiva es critica la utilitzacié de métodes d'estudi que
responen a caracter hipotetic-deductiu de la recerca positivista, proposant a canvi
un apropament més holistic i menys determinista, de manera que es tinguin en
compte aquells aspectes que normalment han estat exclosos de les explicacions
cientifiques. L’estudi dels llocs no té com a objectiu reduir-los a una definicio

descriptiva “objectiva’, siné presentar-los com a “experiéncia’:**

Quines son les experiencies significatives que posseim dels llocs? De
guina manera varia a llarg del temps la nostra actitud cap als llocs i
cap ala natura? Com sorgeixen els llagos d' afecte o de rebuig cap a
llocs, paisatges i regions? Com es converteix |'espai, concepte
abstracte, en lloc, centre de significaci6 personal i col-lectiu? De quina
manera es produeixen €ls moviments, gairebé inconscients i

quotidians, en € mon? Aquest conjunt d'interrogants que fem a

2 \/eure, per exemple, Relph (1976), Tuan (1977), Buttimer i Seamon (1980).
! Edward Relph (1976) parlade lainterioritat existencial de I’ experiénciadel lloc:

La interioritat existencial és la més intima experiéncia del lloc, alo
que ens permet comprendre perque € lloc pot ser una dimensié
essenciad de la vida i de I'experiencia humanes. La interioritat
existencial és unaimmersié total en el lloc... La persona es converteix
en part del lloc i aguest en part de la persona. (Relph, 1976: 55; citat a
Nogué, 1985: 98)
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I’experiénciai que és anterior atot coneixement geografic formal ésla
tematica basica d’'aquesta geografia humanista basada en € metode

fenomenol ogic transcendental. (Estébanez, 1982: 21)

Una preocupacié comu dels diferents investigadors de la geografia humanista es la
creixent tendencia dels éssers humans (dins un mén més i mes tecnologitzat i
urbanitzat) a experimentar el trencament dels Iligams respecte dels llocs, 0 a
deixar de ser conscients d’'aix0. Aixi, a banda d'anditzar I’experiéncia de la
topofilia®? o de topofobia (com a formes afectives que relacionen I'ésser huma
amb €els llocs), hi ha un interés per anditzar també |'experiencia de la
toponegligéncia, o la creixent manca de sentit del lloc (o placelessness)®® que
sembla instaurar-se en les societats occidental s (Estébanez, 1982).

Les critiques que ha rebut la geografia humanista es centren en la forma
com des de la “fenomenologia geografica’ (segons Pickles, 1985; citat a Peet,
1998) es continuava en el fons alimentant el pensament dicotomic (al més pur estil
positivista), per exemple entre allo que era extern (I’espai) i alo que es percebia
des de dins (el lloc). Una dtra contradiccidé que s observa respecte del pretés
antipostivisme d'aguesta perspectiva és la manera com Sidentifica
aproblematicament el coneixement amb la consciencia plena (per exemple, en dir
gue un espai no esdevé lloc fins que, a través de I’ experiencia, no se n’obté una
consciencia plena). D’ atra banda, es critica la geografia humanistica per haver-se
interessat basicament pels processos psicologics i biologics de la percepcio
humanai, per tant, per haver negligit els aspectes socialsi culturals que expliquen
tant la interaccié (la constant modificacié mutua) entre les persones i €ls
espaigllocs, com la interaccié entre tipus d’ experiénciai tipus de consciéncia. La
geografia humanistica s oblidava d’incloure les relacions de poder en la seva

explicacio de larelacio entre espai i coneixement.

% \/eure la proposta de Tuan (1974) al voltant del concepte topofilia.
% Sobre e concepte placel essness, veure Relph (1976).
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El tipus de recerca desenvolupada al voltant del concepte de “lloc” a partir
de la década dels 90 és forca diferent a la plantejada des de |a geografia humanista
dels anys 70. Nicholas Entrikin (1994) parla de la revifala de I'Gs d aquest
concepte després de I'oblit al que va ser sotmes durant un llarg periode (que
comprendria la década dels 80). Malgrat la diversitat d’ enfocaments amb que es
reprén actualment I'interés pels “llocs’, Entrikin destaca alguns trets comuns
d aquesta nova recerca. El principal d’ aquests trets és la consideracié dels llocs
com a construccions socials, dels quals se'n deriva un significat cultural. Es deixa
enrere, doncs, la concepcié humanista del's Ilocs com a experiéncia transcendental
gue depén Unicament de la consciencia dels individus.

En un repas as estudis a voltant del concepte de “lloc” redlitzats des de la
geografia, Stephen Danidls (1992) parla d’ una evolucié des de un tipus de recerca
“estreta’ | restrictiva cap a un atre tipus de recerca, més oberta de mires i més
interdisciplinar (citat a Entrikin, 1994: 227). Perdo, més que d'una maor
interdisciplinarietat potser convindria parlar, més aviat, d'un canvi de referents.
La geografia inspirada en la filosofia fenomenologica i existencialista deixa pas a
una geografia més impregnada de sociologia construccionista (Anthony Giddens
apareix com a clar referent) i d’estudis culturals (sobre construcci6 del lloc i del
sentit de laidentitat a voltant de qliestions com aralaraca o € génere).

Entrikin assenyala en el seu text tot un seguit de temes gque constitueixen
nous ambits de recerca dins la geografia cultural de comencaments dels noranta.
Aixi, els estudis sobre la relacio entre “lloc i identitat” (place and identity) es
presenten com dels ambits forca més productius, al’igual que els estudis sobre els
“Ilocs mentals” (mental places). Pel que fa a aguesta darrera perspectiva, de fet, el
tipus de treballs que es proposen no disten massa dels proposats des de la
geografia humanista, en la mesura que utilitzen el mateix métode d andlitzar la
forma com els llocs son expressats a través de la literatura, la pintura, la
fotografia, etc. No obstant, la recerca actual sobre els llocs mentals no anditza
tant |’ experiéncia estética transcendental que es deriva de I’ exercici i gaudi de les
arts, sind que analitza més aviat les representacions culturals dels Ilocs que no es
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limiten a |’ expressi6 de I’ alta cultura. Es a dir, es considera la literatura, la pintura,
etc. com a llenguatges a través dels quals s expressa també la cultura popular, i
s afegeix, amés a més, agquells vehicles d expressié fins ara poc considerats, com

aralamusica o els mitjans de comunicacié.?

2.2.2. Egspai/temps

Des de la geografia cultural s hareivindicat lainclusio de I’ espai en I estudi de les
relacions socials, criticant que tradicionalment shagi tendit a privilegiar
I’ observaci6 del factor temps. No obstant, aquesta reivindicacié no comporta tant
un simple relleu de I’ objecte d’ estudi com el reconeixement que |’espai i €l temps
(com dela Einstein) son, de fet, indestriables. Aix0 ens porta a considerar aquesta
questiéo no tant arran de les diverses formes com ha estat representada en €
discurs dels geodgrafs culturals, sind més aviat a través de les seves implicacions
com a plantejament ontol dgic.

La reflexié sobre (i en) I'espai-temps de les relacions socials, doncs,
congtitueix un principi basic del coneixement que ens pot aportar la geografia
(dinsi forade ladisciplina, dinsi fora de |’académia). Em limitaré, pero, a donar
compte de les repercussions que té el fet de partir d’ aguest principi en I’ambit de
recerca de la geografia cultural. Concretament, em referiré, a un tipus de treballs
(dins la geografia cultural, dentre els seus possibles marxismes,
postestrucutralismes i postmodernismes) que parteixen d’'una postura ontologica
relativista, “relacionista’ (Urry, 1985) i que han tingut en compte tant |’ espai com
el temps.®

% pgl que fa al’estudi de les representacions mentals dels llocs a través dels mitjans de
comunicacié, Entrikin (1994: 230) destaca un recull de textos editat per L. Zonn (1990).

% Alguns autors de la geografia cultural (molts) han acabat desterrant el factor temporal
de la seva concepcio de la “diaéectica’, observant només la reciproca relacio entre
societat | espal, i dins d’ aquesta relacio, €l dialeg entre espai materia i espai simbolic (es

tracta, doncs, d'un relativisme coix, en certa manera un pensament “monoléctic” —
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El tipus de geografia cultural que ha tingut més sovint en compte I’ espai-
temps a I’hora de definir els seus objectes d’'estudi ha estat, a meu parer, la
geografia marxista. Es a dir, la geografia que ha afegit al materialisme historic de
les relacions socials el dialeg amb I'espai. Ho trobem en |’obra de Harvey, ho
trobem també en les geografies regionals influenciades per la teoria de
I’ estructuraci6 de Giddens, influenciada alhora per la time-geography que proposa
Héagerstrand. Considero aguestes perspectives (i no d altres) en la mesura que s hi
ha generat un debat, al meu parer molt important, a voltant de s la recerca ha
d orientar-se al’ estudi dels processos de canvi més que no pas els de | establiment
de les relacions socias, aixi com a voltant del repte que suposa enfrontar-se
empiricament al’ estudi del (i les constriccions socials del) moviment.

El moviment, segons Hégerstrand (1982) no s explica merament a partir
dels trgjectes que descriu una persona en I’anar d’un lloc a I’ atre durant la seva
vida quotidiana, sin6 en €ls trajectes que descriu en e transcorrer de la seva
biografia. Perd ni en la seva vida quotidiana ni en la seva biografia aquesta
persona esta sola: €l's seus trajectes (0 projects, com els anomena Hagerstrand) son
relatius als trgjectes d altres persones. Els llocs (la localitzacié de I aturar-se en
I’espai, si bé no en e temps) també poden ser compartits socialment, tant a escala
quotidiana com a escala biografica. La reproduccid de rutines quotidianes dona
sentit socia als trgjectes de la gent. Aixd mateix, segons Hagerstrand, es pot
extrapolar al sentit social de latrgectoriad’ una societat en el s de la historia.

Lateoriade I’ estructuracio socia d Anthony Giddens (1984, 1985) fa unes
guantes reconsideracions del plantejament de Hagerstrand. Giddens proposa una
reflexié sobre I'adequacié de la time-geography a un estudi de les relacions
socials en I'espai-temps que faci més explicites les relacions de poder. Els
projectes de les persones, segons Giddens, no han d observar-se “naivament”.

“monolitic’?>~ més que “dialéctic”). Veure, per exemple, Sayer (1985) aixi com molts
dels “nous’ geografs que € “gir cultura” ha produit durant |a darrera década. En €l cas
contrari, em reafirmo, i en aixd secundo a Gregory (1989, 1994, 1998), en I'interés que

m’ ha despertat |a proposta del materialisme historic-geografic de David Harvey.
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Giddens considera, per exemple, que € concepte “estacions’ amb qué
Hégerstrand defineix els llocs on la gent s“atura’ no té prou en compte la
contextualitat extra-fisica dels encontres entre les persones (és a dir, no té en
compte els “aspectes més amplis de la ingtitucionalitzacié de la vida social”
(Giddens, 1985: 272), més enlla de I’ espai-temps determinat per la co-presencia).
L’ autor proposa, a canvi, e concepte de locale.

Giddens també proposa un tipus de recerca menys ocupada en extreure
conclusions generals sobre les relacions socials a partir d’ observacions de les
trgjectories dels individus, i més preocupada, per tant, per trobar la forma
d estudiar alo socia a partir de I'articulacio de I'escala “micro” i de I'escala
“macro”. L’ autor planteja, a aquest efecte, el concepte de regid.

2.2.3. Localitat

L'estudi de la “locditat” adquireix un ressd especia en la geografia regional
desenvolupada sobretot a Gran Bretanya des de finals dels 70. L’ Us del concepte
teoric de “localitat”, aixi com el reconeixement de les limitacions de la seva
operativitat, van generar a llarg dels anys 80 un debat, “el locality debate” com
I’anomena Richard Peet (1998), forca actiul.

L’interes per les localitats ha d’ entendre’s dins un context (Gran Bretanya,
finals dels 70) on el's gedgrafs comencaven a preguntar-se per la nova organitzacio
social de I’espai que implicava € pas d' una societat industrial a una societat de
servels, originant-se fendmens (com la reestructuracié de les empreses,
I'increment de I’atur, e canvi dels perfils laborals, etc.), que van implicar una
diferent percepcid de les orientacions i les practiques politiques (enteses com a
participacio social) de la gent en diferents zones de Gran Bretanya (per exemple e
nord i e sud de l'illa, on tradicionalment s havien desenvolupat diferents
activitats economiques). Dins del context académic britanic, aixo també va

suposar un major protagonisme per a la geografia (al cant6 de la sociologia, per
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exemple) en I'explicacié dels processos socias, aixi com en els programes
nacionals de recerca.?®

L’estudi de les localitats (locality studies) pretenia observar com eren
viscuts a escala local els canvis en el mode de producci6 capitalista experimentats
a escala naciona i internacional. La “localitat” no era entesa tant com un “lloc”
concret (un espai considerat com a mer recipient fisic), sin6 com un tipus de
relacions socials que s estructuren en (i que estructuren) un espai/temps concret.?’
L'estudi de les localitats, doncs, sinteressava per la forma que té la gent de
participar de “la comunitat” que constitueix €l seu entorn immediat i quotidia, i
proposava observar com la percepcio i I'Us social d'aguest entorn (0 “escenari”)
immediat i quotidia varia amb e temps (concretament, a partir dels canvis de
I’ organitzacié social i espacial a voltant dels modes de produccié). Els locality
studies, per tant, fugien d’'una focalitzacié en alo loca que aboqués a pur
“localisme”, o a pur “regionalisme” o “nacionalisme’. Les localitats eren, més
aviat, considerades una questio d escala: I’ observacié de les relacions socias a
escala de municipi, per exemple, no volia dir que no s hi pogués veure reflectida
I’ estructuracio de les relacions socials a escala naciona i internacional. Doreen
Massey va ser la primera gedgrafa en pronunciar-se en aquests termes; de fet, €l
seu llibre Spacial Divisions of Labor (Massey, 1984)* va esdevenir tot un referent
per alslocality studies.

% per exemple, & programa de recerca Changing Urban and Regional System (CURS)
gue va tenir lloc entre 1984 i 1987 va ser auspiciat per I'Economic and Social Research
Council de la corona britanica

" Aquestes idees entren en sintonia amb la proposta que, coetaniament, fa Giddens al
voltant de la teoria de I’ estructuraci6 social. Des dels locality studies, pero, es proposa la
substitucio del concepte de locale que utilitza Giddens pel concepte de locality, ja que €
concepte de Giddens acaba tractant |’espai com un “context” on tenen lloc les relacions
socias, i ho com un element constitutiu d’ aquestes relacions (Cooke, 1989).

% En aguest llibre I’ autora proposa, des d’una perspectiva marxista, un apropament a la

geografia socia através de la geografia de laindlstria a Gran Bretanya.
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La influencia de Massey en la institucionalitzacio de la geografia regional
britanica dels anys 80 es va expressar directament en I’ orientacié dels programes
nacionals de recerca, com ara €l ja esmentat CURS (veure nota 26), dirigit per
Philip Cooke. Aquest darrer autor, de fet, esdevé un actor especiament actiu
(Cooke 1987, 1989) en € locality debate (segons Peet, 1998) generat al voltant de
les critiques a's “estudis de les locdlitats’ i que va arribar a estendre’s als Estats
Units. Les critiques van desenvolupar-se a voltant de la idea que els locality
studies no portaven prou bé a la practica (a través dels estudis de cas proposats) la
seva intencié de no caure en un pur localisme determinista (Smith 1987a, 1987b;
Duncan i Savage 1989). Es va criticar, basicament, que la complexitat de
I’ argumentaci6 tedrica (al voltant de considerar la “localitat” una questié d escala)
no anés acompanyada d’un desenvolupament similar de la proposta empirica. La
principal pregunta que originaven aquestes critiques era, doncs, com fer
operatives les teoritzacions sobre I’ estructuracio socia a diferents escales (és a
dir, com acotar sobre €l terreny I’estudi de cas de manera que s hi vegi reflectida
la relacio entre alo global i alo local, sense haver de pressuposar que una cosa
determina necessariament |’ altra).

2.2.4. Regio

El concepte de “regid” ha estat sempre present en la geografia cultural. La millor
manera de definir aguest concepte no és atribuint-li un significat Unic i perdurable,
sind reconeixent e procés (travessant els diferents contextos del desenvolupament
de la geografia) del qual ha format part. De fet, la definicié actua d aquest
concepte no ha esborrat les seves definicions anteriors (com en el cas d'un
palimpsest), sind que es tracta d’ una definicio on la sedimentacié dels significats
“vells’ (els donats per Sauer o Vidal de la Blache, els donats pel marxisme,
barrejats amb les aportacions de la historia, les teories socials estructuracionistes,
la time-geography...) constitueix la forma dels significats presents. Aixi, en els
nostres contextos més immediats, la“regi6d” aflora (és percebuda) com:
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(...) € centre de tota interaccié social pel seu paper en la producci6 i

reproducci6 de les relacions socials, cada regio és € producte Unic i
interdependent de la maltiple combinacio d’ estructures, institucions i
agents, de perspectives temporas quotidianes, vitals i de llarga
duracid, de perspectives espacias locals, nacionals i mundials; és, en
resum, el complex resultat d’'un procés d'estructuracié que implica a
la producci6 (i les seves divisions espacias del treball), I'Estat (i la
resta d'institucions) i la societat civil (formada, en Ultima instancia,
per individus). La diversitat de formacions regionals son € reflex de la
distinta actuacio del capital, de les institucions i dels agents segons
diferents estructures socials; la regio ha de ser vista com un conjunt
d escenaris per a la interaccid, diferents, perd connectats. (Albet,
1993: 24)

L’ anomenada “nova geografia regiona” la trobem majoritariament explicada, un
cop meés, des del context anglosaxd de la recerca. Concretament, la geografia
cultural britanica ha adquirit € paper protagonista en I'expressié del
desenvolupament d’ aguesta nova geografia (a partir de finals dels 70) a voltant
del concepte de regi6. Una cosa curiosa és que ho hagin fet recuperant
exclusivament el concepte de regi6 de Vidal de laBlache, i no pas € desenvolupat
per Sauer des dels Estats Units. D’una altra banda, aquesta recuperacio de Vidal
de la Blache no sembla haver estat mediat per un intercanvi académic amb € que
jas hafet aFrancaapartir de |’ obravidaliana (Claval, 1999; Collignon, 1999).%°
Aquest discurs anglofon hegemonic, pero, esta internament solcat per les
diferencies. Es tracta de diferencies de punt de vista (en el plantejament ontol ogic)
i, d'escala (a I’hora de “passar a la practica’). Per a uns (Jonas, 1988), la nova

geografia regional té com a repte afrontar les dificultats de considerar la

# En tot cas, la iniciativa d’ apropar-se a veure qué es feia a |’ altre cant del Canal de la
Manega ha estat més aviat dels gedgrafs/-es francesog-es. Veure, per exemple, €l text que

Gilbert (1988) publica en unarevista anglofona.
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“localitat” com a objecte d’estudi i de fer aquest concepte operatiu de cara a la
seva observacié empirica i posterior analisi.®® Per a uns atres (Thrift, 1991), la
nova geografia regiona és molt més que les simples “variacions’ (sic.) que li han
sortit a pas i que han aconseguit copsar tota I'atencié académica, com ara €els
“locality studies’, a qui Thrift critica pel seu “estructuralisme implicit” (i € fet
gue hagin acabat supeditant I’estudi de I’agéncia a I’estudi de I’ estructura), aixi
com per lamanera com s han avingut al's termes del discurs postmodernista

La déecada dels 80 (tal i com es despren dels textos de Jonas i Thrift que he
agafat com a exemples) és, doncs, el moment algid del debat a voltant de qué és o
gué ha de ser considerat “nova geografia regional”. Tant Jonas com Thrift fan
resso de la importancia que ha tingut per a aquesta nova geografia la recuperacio
delafigurade Vida delaBlache. No obstant, els dos autors no coincideixen en €
tipus de referents tedrics que es prenen de “fora’” de la geografia en combinacio
amb aquest revival vidalia: Jonas presenta (criticament) la influéncia de la teoria
de I'estructuracio social de Giddens en la constitucié d'una nova geografia
regional a voltant dels locality studies. Thrift reivindica un major apropament als
arguments postestructuralistes des d’ on poder observar laimportancia del subjecte

(com a agent social), aixi com laimportanciadel lloc [place] (com a context).

% Jonas explica com les “localitats’ esdevenen I’escala d’ andlisi amb la qual e concepte
de “regi@” es fa operatiu. La nova geografia regional pren de Vida de la Blache aquesta
forma de concebre les “localitats’, perd segons Jonas aquesta escala d'andlisi s ha
d adaptar a unes condicions (el sistema “dominant” capitalista) que no son les qué
configuraven |’ entorn socid i fisic (precapitalista) de Vidal de laBlache.

3 Thrift comenta, concretament: “En el moment que e debat sobre la localitat ha passat a
fer ombra dins del debat sobre el posmodernisme (normalment utilitzant una equacié com
localitat/espai = diferéncia = postmodernisme) aguesta concessid ha esdevingut una
derrota. El fet que els subjectes fossin clarament dispersats en xarxes de significat va
constituir una forma de negar la seva existencia. (...) En molts casos, tot el que va passar
va ser que € determinisme economic va ser reemplacat pel determinisme cultural”
(Thrift, 1991: 459)
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2.3. La representacio de I'espai

2.3.1. Representacio

La geografia cultural se'ns presenta com una geografia que no té per objecte
d estudi simplement I'espai. Les definicions d'espai, lloc, paisatge... donen
compte d'un espai representat, que és ahora representacid. Aquest joc de
representacions s explica a través de la inclusio de dos elements indestriablement
relacionats amb |’espai: el coneixement i €l poder. Ja ho va dir Foucault. | ho diu
Jameson.*

La paraula “representacid” esdevé una pega essencial en I’articulacio del
discurs de la geografia cultural, s bé el seu significat dependra de la perspectiva
des de la qua se'n faci Us. Aixi tenim que la paraula “representacié” és, també,
una clau que obre multiples debats conceptuals entre els gedgrafs. Quan es parla,
per exemple, de paisatge des de la perspectiva marxista s apel -la a la representacio
declarada (aprehensible) d’' una realitat que té al darrere I’ expressio oculta (en tant
gue no representada) de les relacions de poder. Quan es parla, per exemple, de
paisatge des de la perspectiva de les “noves’ geografies del “gir cultura”, i/o des
de la perspectiva postmoderna, s apel-la a les multiples representacions d’una
realitat plural i diversa, impossible de ser expressada a través d'una Unica
narrativa. Es a aquesta representacié a la que Peter Jackson (1989) fa referéncia
guan defineix les cultures com a “mapes de significat” (manllevant |’ expressio de
Stuart Hall).

Derek Gregory diu dels mapes que “representen un paisatge particular des
d' un particular punt de vista’. La seva objectivitat, diu, “és una seriosa ficci@”
(Gregory, 1994: 6). Un mapa pot donar diferents lectures, perd també és cert que
darrere e coneixement de la realitat que ens procuren els mapes hi ha diferents

% Sobre la importancia de no confinar aquest tipus de reflexions a la geografia com a
disciplina (i de no confinar la geografia a la seva representacio dins I’ académia), veure la

interessant aportacié de Gregory (1994).
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politiques de representacid. Hi pot haver mapes que construeixin un determinat
ordre i una determinada percepcioé del mén com s alo fos e mén, pero també hi
pot haver mapes (fins i tot els mateixos mapes, pero llegits per diferents persones
o en diferents moments historics, etc.) que questionin aquell moén a partir del
moment que s obren a la possibilitat de ser questionats com a formes de

representacio.

2.3.2. Paisatge

El significat que des de la geografia cultural s'ha donat a la paraula “paisatge” ha
variat tant com els paisatges on s ha desenvolupat la propia recerca. A part de
donar compte dels diferents significats que diferents autors han atribuit a la
paraula “paisatge’, intentaré també ubicar les definicions en aquest dtre
“paisatge’ que dibuixava la mirada panoramica amb que S encetava aquest capitol
sobre la geografia cultural .

“Paisatge” és una paraula fonamental en e diccionari dels geografs
culturals, sigui quina sigui la perspectiva que adoptin. No obstant, el concepte de
“paisatge’ variaen funcié del punt de vista amb qué aguest és abordat tedricament
i empiricament.  Seguint Don Mitchell (2000), es podrien distingir dues
definicions (i experiéncies) academiques diferents a voltant d aquest concepte:
paisatge com a “treball” (del qual se n’observa la materidlitat), i paisatge com a
“representaci@” (del qual se n’observa el simbolisme). Aixo és el qué (a)pareix en
superficie. Excavant una mica més ens trobem amb el testimoni del pas d'un
seguit de geografs i geodgrafes per camins (rectes i plens de corbes; pendents i
plans) que, de vegades, s han arribat a creuar.

Per a Carl O. Sauer, per exemple, estudiar € paisatge implicava estudiar €l
rastre que els humans deixaven sobre la terra (Sauer, 1925). Aquest autor va
argumentar que calia fer una distincié entre e “paisatge natural” (verge) i €
“paisatge cultural” (modificat per |’ activitat humana). La seva proposta empirica

era observar sobre € terreny aquells elements del paisatge que eren fruit de (i
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podien donar compte de) la cultura. Segons Sauer, descrivint aquest paisatge es
podia arribar a definir la cultura que s hi havia desenvolupat.

Per als geografs marxistes, la descripcié que Sauer feia dels paisatges
S oblidava d'un altre tipus de materiditat: e treball de les persones. Centrant
només |’atencié en els “productes’ visibles de I’ activitat humana, Sauer obviava
les “relacions socials de produccid” que hi havia a darrera. En aguest punt, els
geografs (a partir dels anys 70, perd sobretot a Ilarg dels anys 80 —i a través de
diferents corrents d’andlisi, com veurem-) introdueixen el terme “ideologia” en la
definicio dels pai satges.

El paisatge és addicionalment una forma d'ideologia. Es una forma de
seleccionar i representar acuradament el mén, aixi com de donar-li un
significat particular. El paisatge, doncs, és un important ingredient en
la construccié del consens i la identitat —en I’organitzacié d'una
audiencia receptiva— per as projectes i desitjos dels interessos socials
de poder. (Mitchell, 2000: 100)

El tipus de descripcié que Sauer havia proposat per a I'estudi del paisatge
esdevenia, aixi, un métode naive amb & qua els geodgrafs dificilment podien
adquirir consciencia politica. Segons els geografs marxistes, les descripcions de
Sauer no feien més que “naturaitzar” I’ ordre establert de les coses, un ordre que
apareixia com a perfecta harmonia. Sota aguest ordre aparent, pero, shi
amagaven les lluites: les d’ aquells per a assegurar-se el poder i les d aquells per a
[liurar-se de I'opressié dels poderosos (Harvey, 1979). El tipus de relacions de
producci6 que origina el capitalisme déna peu ainjusticies entre les persones, pero
també dona peu als diferents tipus de relacions que les persones estableixen amb
el seu entorn (amb €l paisatge com a “escenari” quotidia que esdevé naturalitzat a
través del trebal rutinari, i amb el paisatge com a “representacid” de les
desigualtats socias —a partir, per exemple, de la diferent distribucio de les classes
socias en I’espai, 0 de larelacio directa amb “la terra’ dels proletarisi larelacio

indirectaamb “laterra’ dels propietaris-).
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Despertar les consciéncies davant de la ideologia que hi ha darrere dels
paisatges esdevé, doncs, la tasca primordial dels gedgrafs marxistes. A partir dels
anys 80 aguesta tasca S expressa concretament a través de les “noves’ formes que
adquireix la geografia cultural. Aixi s'explica, per exemple, e creixent interés
dels geografs marxistes en estudiar €l paisatge com a text, en part a causa de la
influencia que la semidtica exerceix en aquesta epoca sobre tots els ambits de les
humanitats (Cosgrove 1984, 1989; Daniels, 1987; Cosgrove i Daniels, 1988).%

L'interes pel paisatge com a text no és, perod, exclusiu dels geografs
marxistes. Des d'una geografia feminista com la que desenvolupa Gillian Rose
(per a qui els autors marxistes son un referent important), els paisatges son
analitzats com a representacié de la mirada masculina (Rose, 1992). D’dltra
banda, convé esmentar els autors que es pronuncien des del corrent
postestructuralista (Duncan 1990). Des d'aguest corrent també s estudien les
relacions de poder ocultes en la definicid dels paisatges, perd sense observar
aquestes relacions necessariament com a relacions de produccio dins del sistema
capitalista® Els paisatges, segons James Duncan (1990) sén “informacié
codificada’. L’analisi de les relacions de poder permet anar més enlla de I'andlisi
del “text”, observant qui € codifica, com € codificai per que, i qui e decodifica,
com el decodificai per que.

Des de finals dels anys 80, i sobretot a llarg dels 90, la nocié de paisatge
com a text es desenvolupa també des de perspectives “culturaistes’® (Jackson,

¥ Els geografs culturals es fixarien sobretot amb € tipus o andlis del “text” que es
estudis culturals havien desenvolupat, des de Williams fins a Stuart Hall.

¥ Lesfonts d’inspiraci6 dels gedgrafs postestructuralistes no son ni Marx ni (directament)
els estudis culturals, sind les obres d autors com Bataille, Derrida, Ricoeur, Rorty,
Foucault... (Peet, 1998).

¥ Aquestes perspectives “culturalistes’ sovint tenen també com a referent directe el tipus
de recerca desenvolupada des dels estudis culturals. No obstant, no és tant una
perspectiva compromesa amb la critica activa a les formes d’hegemonia cultural del

capitalisme (present en I’obra i vida d’autors com Williams, Hoggart o Hall), siné una
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1989). Aquestes “noves’ geografies erigides a voltant del “gir cultura” no
S interessen per les relacions de poder inherents en la definicio dels paisatges sind
gue es centren més en la multiplicitat de significats que adquireixen €l's paisatges a
través de lamultiplicitat de “mirades’ que generen les diferents races, els diferents
sexes, les diferents subcultures, etc. El focus d'atencid, doncs, no recau en la
representacio (i lectura) de les desigualtats a través dels paisatges, sind en la
representacio (i lectura) del multiculturalisme i la plurditat que caracteritza
(segons €ls autors que ho defensen) el mon actual.

Personalment, considero que les aportacions més interessants a la reflexio
sobre “que son els paisatges’ les han fet i les continuen fent (Mitchell, 2000) els
geografs culturals des de la perspectiva marxista® A continuacié intentaré donar
alguns exemples enumerant esquematicament certs aspectes de la definicid dels
paisatges als quals apunten els treballs dels autors marxistes citats.

a) Els paisatges estan compostos per diferents capes (layers) de significats
(Cosgrove, 1989)

No n’hi ha prou amb estudiar la seva superficie (Harvey 1979; Daniels
1987)
No es tracta, doncs, de paisatges els significats dels quals conviuen
sobre un mateix pla (la polisemiai “polivisid” ala qual fan referencia
els culturaistes), sind de paisatges amb significats visibles i amb
significats amagats, ordenats uns per damunt dels altres segons s han
imposat els interessos del grup hegemonic

perspectiva que agafa com a referents les idees més politicament correctes que € discurs
institucionalitzat dels estudis culturals ve expressant darrerament.

% |_es critiques dels gedgrafs postestructuralistes (Duncan i Ley, 1982) a |’ estructuralisme
marxista no fan més que donar compte d’'una expressi®é molt minoritaria dins aquesta
perspectiva critica. D’ atra banda, tampoc sembla tenir una base massa solida I’ argument
en contra del determinisme econdmic que €ls geodgrafs “culturalistes’ atribueixen als

geografs marxistes.
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Els significats visibles no sén sempre els mateixos. Hi ha significats
“latents’ i significats “emergents’ que poden sortir a la llum, s bé no
sempre poden esdevenir hegemonics (Cosgrove, 1989)

En el moén capitalista, €ls significats dels paisatges femenins, aixi com
els de la gent de raga no blanca son del tot invisibles (Mitchell, 2000)
La vishilitat o invisibilitat dels significats del paisatge es produeix
historicament (Harvey, 1979; Mitchell, 2000)

b) Els paisatges no son només una disposicié de materials i significats en
I’escenari on viu la gent. Els paisatges son també representacions en i
d’ aquest escenari
Representacions en |’escenari: arquitectura, monuments... (Harvey
1979, 1998)
Representacions de [|’escenari: pintura, literatura, fotografia..
(iconografia) (Cosgrove i Daniels, 1988); memoria (Harvey 1979,
Mitchell 2000)

c) A la percepcié dels paisatges simposa una determinada logica (Cosgrove
1984, 1989; Cosgrove i Daniels, 1988). Per exemple:
El sentit de|’estéticai el gust
Lageometria euclidiana

La perspectiva (determinacio del punt de vista de I’ observador)

d) Els paisatges no son homes experiéncia estética en un sentit abstracte, siné que
son “treball” en multiples sentits (Mitchell, 2000):
en tant que la gent hi trebala (son font de recursos naturals) i €els
treballa (son font d’imaginacid). Cal observar no només la politica dels
paisatges, sind també la seva poética (Daniels, 1987)
en tant que son productes del treball, arribant a adquirir valor econdomic

no nomeés per la seva transformacié en capital (patrimoni) privat, sind
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també com a béns comunals (tant pel que fa a sistema de propietat
com pel que faal gaudi del seu Us)

en tant que “treballen” (en mans dels qui tenen interessos en crear
signes d'identitat) per a la producci6 de valors smbolics. Per exemple,
a través de la seva transformacio en capital (patrimoni) public (local,
nacional, regional, internacional...)

Amb e seu treball, la gent fa els paisatges. Alhora, els paisatges fan la
gent. Aixi, tant la gent com els paisatges van canviant (en una
diaectica permanent. Harvey ho explica millor en definir el
“materialisme historic-geografic”)

€) Elspaisatges, en ser naturalitzats, amaguen laideologia (tots els autors)

No obstant, a tots aquests aspectes dels paisatges que centren |'atencié dels
geografs marxistes, potser convindria afegir-ne d’'atres que no son tinguts en
compte. Per exemple, en parlar de la percepcid i produccié dels paisatges no es
pot parlar només de la seva “vishilitat”. La vista potser és e sentit que ha
esdevingut culturalment dominant, pero I’andlisi critica dels paisatges no hauria
de deixar de preguntar-se per qué I’ oida, € tacte, I'olfacte i el gust es releguen as
estrats inferiors de la significacié dels paisatges.®” Una altra guiestié d’interés seria
la consideracié de la iconografia dels paisatges, no només a través de |’ expressio
artistica institucionalitzada (literatura, pintura, etc.) siné através de |’ expressio de
la vida quotidiana de la gent. Aqui podrien considerar-se tant I’ordenacié (o
desordre) dels objectes en les llars, o a llarg dels recorreguts diaris de les
persones (homes o0 dones, blancs o negres, rics o pobres, creients o ateus, joves 0
vells...), aixi com les histories orals de les comunitats, etc. Els paisatges recreats
en els mitjans de comunicacié (la premsa, la radio, la televisio, € cinema,

% De fet, la critica a la geografia d’ alld merament visible fa temps que esta feta (Tuan,
1977).
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Internet) i els paisatges dels quals agquests formen part tampoc han merescut
especia atencié per part dels gedgrafs marxistes. Un altre aspecte obviat és la
forma que té la gent de transitar pels paisatges. els paisatges no sdn nomeés
imatges emmarcades que la gent crea i recrea per a quedar-s hi a dins creant i
recreant, SinG que sdn també trajectes i trajectories, a diferents velocitats, amb o
sense aturades pel cami, amb o0 sense dreceres....

2.4. Geografia i postmodernisme

Hi ha qui diu (Dear, 1994) que I'interés dels gedgrafs pel postmodernisme vatenir
com a punt de partida la publicacié d'un text a la New Left Review on Fredric
Jameson arremetia contra la transformacié de |’ espai/temps en un mén més i més
“hiperreal” en tant que més i més capitalistament “global” (Jameson, 1984).
Michael Dear va ser, de fet, un dels primers gedgrafs en agitar la bandera del
postmodernisme en vistes del gran nombre de detractors que aguest es podia
guanyar, i que de fet es va guanyar (cf. Peet, 1998). Dos textos seus (Dear 1986,
1988) figuren com una primera crida a la importancia d’incloure la geografia
humana dins |a creixent ona del postmodernisme que ja recorria la teoria social .

% En un text publicat uns anys després, Dear (1994) parla retrospectivament del “gir
postmodern” que va “absorbir” la geografia cultural dels anys 80. En aguest article I’ autor
utilitza explicitament el simil de I’“ona’ postmoderna per descriure €l seu recorregut per
la geografia cultural. Ignoro si la metéfora de I’ ona té res a veure amb el fet que Dear és
professor a Cdifornia. De fet, aquest autor (Dear 1994) situa a California €l's origens del
“gir postmodern” on, curiosament, Fredric Jameson exercia com a docent (de literatura
comparada), i on Edward W. Soja (1986) va comencar a reflexionar sobre Los Angeles
com a ciutat postmoderna. Dear no parla mai del “gir cultural” que, d'atra banda (i a
I’altra banda de I’ Atlantic), també es produeix a la década dels 80, amb la qual cosa no

gueda clar en e seu text que e “gir postmodern” hi pugui tenir res a veure. Sembla que
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Perd més que impactar talment un meteorit digne de veneraci6 abnegada, €l
postmodernisme no va fer res més que caure en terreny abonat: aixi s explica
I’ampli ressd que, per bé o per mal, va tenir precisament entre els geografs
marxistes.*

El 1989 apareixien els dos llibres que aviat serien considerats dos clars
referents del que el's gedgrafs marxistes tenien a dir respecte del postmodernisme:
I"'un era Postmodern Geographies: The Reassertion of Space in Critical Social
Theory, d Edward W. Soja, i I'altre era The Condition of Postmodernity: An
Enquiry into the Origins of Cultural Change, de David Harvey. El primer
celebrava I'arribada del postmodernisme i la possibilitat que aixd generava
d'incloure una reflexié critica sobre I'espai dins la teoria socia (partint
basicament de les aportacions del marxisme de Lefebvre i del postestructuralisme
de Foucault). El segon oferia, des d’ una perspectiva marxista més “directa’, una
mirada esceptica als discursos sobre la postmodernitat que s avenien as termes
dels interessos capitaistes en la projeccié de la idea de la “integracid” i la
“liberaitzaci6” mundials.

Dear tingui clarissim, no obstant, que “vivim en una época de consciéncia postmoderna;
no hi ha opci6 en aguest assumpte (...). Ignorar €l repte postmodern és arriscar-se a
desvincular un cop més la geografia de la corrent principal” (Dear, 1994: 8-9. Les
cursives sbn meves, i volen expressar € tres signes d’ admiracio que afegia la meva ment
a cadascuna d’ aquestes expressions a mesura que anava llegint).

¥ En endavant, limitaré la meva redaccié a parlar de les propostes d Edward W. Sojai de
David Harvey, conscient que € desenvolupament de |’ expressié del postmodernisme en
geografia va més enlla del desenvolupament del treball d’aquests dos autors marxistes.
Apunto aqui I’ excel-lent resum que fa Peet (1998) del tipus de geografia no marxista que
ha proliferat al voltant del postmodernisme durant la darrera decada. Per a una lectura
critica del que significa actualment aguesta geografia “ postmoderna’, consultar també la
versio corrosivade Doel (1993; 1994; 1996).
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2.4.1. Geografies postmoder nes: nous horitzons

Soja® centra la seva atencié en € fet que I arribada del postmodernisme posa al
descobert la manca d'interés que la teoria social havia mostrat fins llavors a tema
de I’espai. La teoria social, diu |"autor, tradicionalment ha tingut en compte la
historia, la temporalitat de les relacions humanes, perd ha passat per at la seva
espacialitat. Soja també fa referencia ala forma limitada com s ha observat |’ espai
a través de disciplines ingtitucionalitzades com ara la Geografia, I’ Arquitectura,
els Estudis Urbans i Regionals, i la Planificacié Urbana (segons dll, “expressades
en majuscula’).” Segons ell, e postmodernisme sjuda a trencar amb els
binarismes que regeixen e pensament modern, oferint una aternativa, una tercera
viaque éstambé via d expressié per a una politica cultural de la diferencia.

L’ autor, doncs, no es limita a recuperar |’espai com a “espai rea” (al qual
anomena Firstspace) o com a “espal imaginat” (al qual anomena Secondspace),
sind que reivindica una “atra’ forma de concebre’l: una forma “simultaniament
real i imaginada, i més encara’ (Soja, 1996: 11). Es a dir, una forma que
substitueixi |I'expressio “espai real/espai imaginat” per |'expressio “totes dues
coses/i a més amés...”. AixoO és, que doni lloc a “tercer espai” (Thirdspace)* o
“Altres espais’. Concretament, I’autor parla de “la creacié de una atra forma

“ Totes les cites textuals d' aguest autor les he extret del seu llibre Thirdspace. Journeys
to Los Angeles and Other Real-and-Imagined Places, publicat € 1996, i que és un recull
d assgjos sobre les idees que havia exposat préviament a Postmodern Geographies.

*! En la seva critica a les limitacions del coneixement sobre I’espai que s ha intituit
academicament, Soja fa una excepci6 a referir-se a aquells treballs, entre les disciplines
espacials, “que s han estat vinculant seriosament amb la recent literatura de |’ extens nou
camp dels estudis culturals’ (Soja, 1996: 12. La cursiva és meva).

“2 El terme Thirdspace, tot i que aplicat en un altre context, és originari de Homi Bhaba,
que, per cert, és un dels referents més importants dels estudis culturals sobre
postcolonialisme (Bhaba 1990, 1994), i a qui Soja (1996) tindra en compte en e seu
treball (juntament amb altres exponents dels estudis culturals sobre la “diferéncia’, com
ara bell hooks, Cornel West, Paul Giroy o Stuart Hall).



La perspectiva critica de la geografia cultural 172

[postmoderna] de concebre I’ espai que expliqui €ls espais materials i mentals del
dualisme tradicional perd que tanmateix estengui més enlla la seva projeccio,
substancia i significat” (Soja, 1996: 11). Soja, a més, desenvolupa, des d’ una
perspectiva marxista, la concepcié d’ una politica cultural on espai, coneixement i
poder s entrecreuen historicament per donar forma als “espais de representacio”
social i ala“representacié dels espais’ socials.

Soja reconeix Lefebvre i Foucault com els precursors d aquestes idees i
reivindica una major atencié cap a alo que les seves reflexions sobre els “altres
espais’ (on s hi puguin expressar |’ alteritat i la diferencia) aporten tant a la teoria
social com alageografia

Aquesta nova forma de concebre I'espai va estar formulada més
clarament a Paris, particularment en els escrits de Lefebvre i el's seus
col-legues, perdo també, molt menys visiblement, en e trebal de
Michel Foucault. Durant gairebé 20 anys, de fet, aquests “Altres
espais’ (des espaces autres, com els anomenava Foucault) van
romandre inexplorats i sovint substancialment mal interpretats per fins
i tot els més grans admiradors de Lefebvre i Foucault. (...) Allo que
quasi tots van ometre gairebé totalment va ser la critica radical i €
desafiament trencador detonat per Lefebvre i Foucault per tal de
reestructurar les formes més familiars de concebre I’ espai a través de

totes les disciplinesi disciplinarietats. (Soja, 1996: 11)

Soja destaca la diferent manera que tenen Foucault (1980, 1986) i Lefebvre (1991)
de referir-se a aquesta altra forma de concebre |’ espai. Foucault, per exemple, es
refereix als “atres espais’ com a heterotopies, a les quals descrivia com “I’ espai
on vivim, que ens dibuixa fora de nosaltres mateixos, en el qual té lloc I’ erosio de
les nostres vides, € nostre temps i la nostra historia’ (citat a Soja, 1996: 15). Soja
també s'interessa per la manera com Foucault critica I’ historicisme de la teoria
social, amb les conseqliencies que aquesta critica té per a la reconsideracié de
I"espacialitat de les relacions humanes:
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Foucault es preguntava com és que s havia tendit a tractar e temps
com s fos “riquesa, fecunditat, vida, dialéctica’, i en canvi |’espai
havia estat tipicament vist com “alo mort, allo fix, allo no dialéctic,
allo immobil”. Ell contesta aquesta pregunta fent referéncia a la
persistent sobreprivilegitzacid dels poders de la imaginacio historica i
les tradicions de la historiografia critica, i al grau com aquesta forma
de privilegiar la historicitat ha silenciat 0 subsumit el's potencialment
equivalents poders del pensament espacia critic. (Soja, 1996: 16. La

referencia ala cita de Foucault, és Foucault, 1980: 70)

L’ aportacio de Lefebvre és essencial, segons Soja, a |’ hora de reivindicar un tipus
de pensament “radicament obert” en aquesta inclusié de I'espai en la teoria
social. Soja defensa Lefebvre no només per la seva aportacio tedrica, sind per la
seva forma de demostrar a llarg de la seva trajectoria que reflexionant sobre la
questié de I'espai es pot ser idedlista (hegelia) sense haver de renunciar a ser
materialista (marxista), aixi com es pot ser postmodern sense haver de renunciar a
ser politicament compromes:

L’ oberturisme radical de Lefebvre va infondre unes dimensions a
marxisme (i a Thirdspace) que molts marxistes (i analistes de |’ espai)
ma han somiat que estiguessin ali. Va fer e marxisme (i €
Thirdspace) intencionadament incomplet, infinitament explorable,
resistent al tancament o a la definicio categorica facil, perd [va ser]
persistentment fidel d esperit i atent amb Marx. Mai va permetre la
formacié d'una escola “lefebvriana’. Per contra, va ser un dels més
marxistes i darrers marxistes de tots els academics radicals del segle
XX. (Soja, 1996: 36)

Les idees de Lefebvre, concretament, van obrir la possibilitat de pensar en un
espai més enlla de la dicotomia que e pensament modern erigia entre |’ espai fisic
i I'espa mental (resultant-ne I'epistemologia basada en la separacié entre
I’objecte i €l subjecte, aixi com latradicional separacio disciplinaria de I’ estudi de
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I’espai). Lefebvre també va fer possible pensar més enlla de la dialéctica marxista
basada en e materidisme historic. A la historicitat i a caracter socia de les
relacions humanes descrites per Marx (relacions de produccié en un moén
capitalista) calia afegir |’ espaciaitat. Lefebvre anomenara aixo “triple dialéctica’,
insistint que alo social, alo historic i alo espacial tenen tant de real com de
simbolic (Soja decideix anomenar-ho “trialéctica’). A la pregunta: “Es la
consciéncia el que produeix e mén material o el mén material e que produeix la
consciencia?’, Lefebvre contestara si a totes dues coses, afegint que, a més a més,
sempre pot haver-hi una resposta aternativa que vagi més enlla de les
formulacions constrictores (de I'expressié cientifica, de |'expressié socia, de
I’ expressi6 politica).

[Lefebvre] va argumentar la necessitat de lluitar (...) per le droit a la
différence, €l dret a la diferencia, a ser diferent, contra les creixents
forces dhomogeneitzacié, fragmentaci6 i de poder ordenat
jerarquicament (...) que definien la geografia especifica del
capitalisme. Va localitzar aguestes lluites pel dret a ser diferent en
diverses escales, comencant significativament pel cosi la sexuditat i
continuant, a través de les formes construides i e disseny
arquitectonic, cap a I'espacialitat de la llar i de les construccions
monumentals, els veinats urbans, la ciutat, la regié cultura i els
moviments d’aliberament nacional, cap a respostes més globals a
geograficament desigual desenvolupament i subdesenvolupament. Va
incloure aguestes esgraonades lluites pel dret a la diferéncia en la
contextualitzada dialéctica entre centres i periféries, ald concebut i
allo viscut, alo material i alo metaforic; i a partir d aquestes
dialéctiques concatenades de desenvolupament desigua i
diferenciacié va obrir un nou domini, un espai de resisténcia
col-lectiva, un Thirdspace of political choice que és també un espai
d encontre per atots el's subjectes periferitzats i marginalitzats ala on

pugin ser localitzats. En aguest espai politicament carregat, una forma
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radicament nova i diferent de “ciutadania’ (citoyenneté) pot ser
definidai reaitzada. (Soja, 1996: 35)

2.4.2. Lapostmodernitat com a condicio

A The Condition of Postmodernity, David Harvey (1989)* comenca preguntant-se
s el postmodernisme és un estil (arquitectonic, artistic), o bé un periode (que
comenca a la segona meitat del segle XX), o bé una epistemologia (que trenca
amb € logos racionalista) o bé una moda (pura estratégia comercial en temps de
capitalisme avancat). La manera que té |’autor de formular els seus dubtes ens
porta a reconeixement que es tracta d'un pur questionament retoric, i que la
resposta a aquestes preguntes ve inclosa en la forma de plantgar-les. Des del
principi, la postura de Harvey és clarai directa: una postura escéptica.

¢Té [eé postmodernisme] alguna mena de potencia revolucionari en
virtut de la seva oposicio a totes les formes de meta-narrativa (incloent
el marxisme, € freudianisme, i totes les formes de rad il lustrada) i de
la seva estreta atenci6 cap als “atres mons’ i les “atres veus’ que han
estat durant tant de temps silenciades (dones, gays, negres, pobles
colonitzats amb la seva propies histories)? O és simplement la
comercialitzacio i domesticacio del modernisme, una reduccio de les
ja dedlluides aspiracions d' aquest a un laissez faire, I’ eclecticisme de
mercat del todo vale? Esta, per cert, minant o S esta integrant a les
politiques conservadores? Hem de vincular la seva emergencia a
alguna reestructuracié radical del capitalisme, I'aparicié d aguna
“societat postindustrial”, veient-ho, fins i tot, com I'*art d’'una era
inflacionista” o com la “logica cultural del capitalisme avangat” (com
Newman i Jameson han proposat)? (Harvey, 1989: 42)

® Totes les referéncies directes al text de Harvey son de I’ edicié del 2000 (que publicala
mateixa Blackwell). Les pagines del llibre citades en endavant corresponen a aquesta

edicié nova.
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Harvey, concretament, fa girar la seva andlis critica del postmodernisme a
voltant de la idea que aquest és produit politicament i economicament, i que la
seva condicié historica ha de situar-se en e capitaisme postfordista (és a dir
I etapa, a partir de finals dels 60, on s ha passat del productivisme al’“acumulacié
flexible’ de capital). Partint de la idea que a materialisme historic de les
formacions socias cal afegir-hi el materialisme geografic, Harvey intenta posar de
relleu laimportancia que I’ experiéncia de I’ espai/temps adquireix culturalment. El
capitalisme, segons €ll, és la forma de produccié que es va imposant a llarg del
temps, i aquesta imposicié va lligada dels canvis operats en |’ organitzaci6 espacial
i temporal de les societats.

El postmodernisme, segons Harvey, vindria a ser I’ expressié del canvi cap
a una societat de consum on no son les coses ni les persones les que generen
riquesa, sind I efimeritat de les primeres i la velocitat (en els modes de producci6,
i en la consequient reproduccio d’ unes formes de vida) de les segones. El valor de
les coses i les persones deixa de considerar-se en funcio del seu passat i € seu
futur. L’experiencia de la immediatesa del present anul-la I'experiencia de
I"aprofundiment, de I’arrelament en els paisaiges 0 en es ideals, deixant a
descobert un moén només d aparences, de superficialitat. Per a Harvey, la
reproduccié d aguest mén s expressa a diferents escales, a través de diferents
experiencies, com ara |'experiencia estética (I'art, I'arquitectura...), o com
I’experiencia biografica (per exemple, en e pas duna identitat rural a una
identitat urbana, o duna identitat col-lectiva a una identitat individua
“esquizofrenica’), o com |'experiéncia de la vida quotidiana (a través, per
exemple, de la forma com es desdibuixen les fronteres espacias-temporals del
treball i del lleure), o com I'experiencia politica (mediatitzada i convertida en
imatge i espectacle; I'opinié publica, transformada en gust per la imatge i
I’ espectacle), o0 com la propia experiencia del temps i de I'espai. L’ espai/temps,
com a referent, perd les seves dimensions per a esdevenir discurs sobre un
espai/temps virtual, sobre un moén interconnectat, simultani i global. L’ autor, pero,



La perspectiva critica de la geografia cultural 177

no es limita a constatar aixo (laqual cosa suposaria una forma de reificar-ho), sind
que inverteix tot e seu esfor¢ en demostrar de qui és € discurs i a quines raons
obeeix. De fet, I’esfor¢ de Harvey de plantgjar la seva critica a postmodernisme
com a critica a la logica capitalista (tal com ho proposa Jameson) ha estat
considerat I'intent més consistent d'analitzar la cultura posant-la en relacié de
I’ economia.

A partir d'aqui podem comprendre que Harvey no cregui, d entrada, en la
capacitat emancipadora del postmodernisme. El reconeixement d’'alo “altre” i de
la diferéncia no és precisament un guany recent en la historia del pensament
huma. En boca del postmodernisme (com a forma hegemonica de |’ expressio
cultural del capitalisme avancat) aguest reconeixement adquireix, de fet, un efecte
contrari: €l d’esdevenir un discurs politicament correcte (i d’alldo més comercial)
sobre | alteritat i la diferéncia, un discurs neo-conservador que no fa res més que
evitar plantggaments del tipus “quelcom no va bé’. En e moén postmodern €els
actors socials han perdut capacitat d’ actuar consensuadament més enlla d’allo que
els ve donat. Aixo porta Harvey a una reflexié sobre la participacio de I’individu
en la confeccié de la (seva propia) historia:

Ja no podem concebre I'individu com a individu alienat en el sentit
marxista classic, perqué estar alienat pressuposa un sentit del “jo”, des
del qual dienar-se, més coherent que no pas fragmentat. Es només en
termes d’ aquest sentit centrat de laidentitat personal que s individus
poden perseguir projectes a llarg del temps, o pensar consequientment
en la produccié d'un futur significativament millor que el temps
present i e temps passat. EI modernisme es va dedicar molt més a la
persecucié de temps millors, encara que la perpétua frustracié davant
d’ aquest objectiu va abocar a la paranoia. El postmodernisme, en
canvi, acostuma a desempallegar-se d' aguesta possibilitat concentrant-
se en les circumstancies esquizofréniques induides per la fragmentacié
i totes aguelles inestabilitats (incloses les del llenguatge) que ens

impedeixen projectar una visié coherent, no diguem ja idear
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estrategies per a produir un tipus de futur radicament diferent.
(Harvey, 1989: 54)

L’ estratégia de Harvey és aportar des de la geografia una reflexié sobre que és el
postmodernisme que impliqui haver-lo d'ubicar en e seu context espacia i
historic, material i social.** EI postmodernisme no és una forma de pensament, ni
de representacid d'aquest en la redlitat, que smplement apareix del no res amb
voluntat de trencar tots els esquemes. El postmodernisme té un passat (occidental,
racional, colonial) i Harvey es pregunta si la seva condicié present permet pensar
en un futur radicalment diferent. La idea que mou aguest autor a plantgjar-se la
importancia d’ aguesta quiestié és que la condicié del postmodernisme (més enlla
de la seva mera formulacié com a discurs) implica una condicié historica,
espacial, material, social, i que aquesta condicio (que ve de fet condicionada per
I”hegemonitzacié d’uns interessos i d’'una organitzacié de I'espai i € temps molt
concrets) pot veure's transformada a partir del moment que se'n té consciencia i

es decideix que no conveng.

2.5. Geografia i génere

La geografia feminista juga un paper molt important en els canvis recents de la
geografia humana. Va ser concretament als anys 70 que aquesta perspectiva
comenca a cobrar forga dins |'academia. El feminisme expressat des de la
geografia (igual com en molts atres ambits disciplinaris, sobretot en el context
anglosax0) es fa resso de les reivindicacions dels moviments socials de I’ epoca.
Es tracta d’ un feminisme altament polititzat, amb importants dosis d’ activisme en
la lluita contra les desigualtats. La geografia feminista d’ aquell moment forma

“ Veiem agqui com Harvey parteix del “materialisme historico-geografic’ que el porta

més enlla dels plantgjaments d’ un marxisme ortodox.
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part del corrent radical que va guanyant intensitat a través del marxisme. El
sistema capitalista, segons es criticava, havia incrementat la distancia entre
I’esfera publica i I'esfera privada de la societat, entre les relacions socias de
produccio i les relacions socials de reproduccio, relegant la figura femenina als

espais privats (lallar) i alareproduccid submisa dels ordres establerts.

En termes de geografia académica, un enfocament anaditic en la
interseccio entre espais de produccio i de reproducci6 va permetre els
geografs incorporar € génere com a parametre fonamental. (Peet,
1998: 270)

La geografia desenvolupada fins @ moment no havia dedicat mai atencié al fet
que I’espai és produit socialment donant també compte (a part de les desigualtats
de classe) de les desigualtats de genere. La dona havia estat oblidada en geografia
igual com ho havia estat en historia (Hayford, 1974).

Els anys 80 sdn una época d’ingtitucionalitzacié de la geografia feminista
dins |’académia. En €l cas concret de la geografia britanica, aixo es pot constatar a
través de la creacié d'una “cooperativa de geografes’ (Peet, 1998), el Women and
Geography Sudy Group, dins de I’Institute of British Geographers.”> Aquesta
“cooperativa” va publicar un llibre, Geography and Gender (Women and
Geography Study Group, 1984), que aplegava textos sobre les diferents iniciatives
de la recerca feminista de cara a canviar la geografia humana que s havia
desenvolupat fins llavors (amb critiques a positivisme, i finsi tot a un marxisme
poc avesat a donar compte de les desigualtats de génere), aixi com de cara a
canviar € tipus de coneixement cientific (masculi) que aguesta geografia
generava. Rera aquesta argumentacio hi havia una voluntat clara d’ aportar alguna

* A Gran Bretanya la constitucio de “grups d estudi” feministes esdevé una norma dins
I’académia. Veure, per exemple, els paral-lelismes entre € tipus de publicacions que van
generar el grup de geografes (Women and Geography Study Group, 1984) i € grup de
feministes del Center for Contemporary Cultural Studies (Women’s Study Group, 1978).
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cosa a un canvi profund en la societat. La publicaci6 d'aguest llibre va
representar, segons Peet “el primer esfor¢ sostingut de perfilar una critica a la
geografia humana i una perspectiva feminista alternativa’. La proposta de
Geography and Gender era mirar “com les estructures de génere socialment
creades formen i transformen I’ espai” (Peet, 1998: 270).

Al llarg de les decades 80 i 90, la recerca feminista (ja no necessariament
dins del Women and Geography Study Group) comptara amb les importants
aportacions de geografes com Linda McDowell (1983, 1986, 1989, 1991, 1992,
19933, 1993b, 1995), Donna Haraway (1991), Gillian Rose (1993), Doreen
Massey (1994), entre d' altres.*® Els temes tractats van des de la divisié de géneres
en I'espai urba, fins a larelacié dona/natura, passant per algun que altre resum de
la historia de la geografia feminista (en el context académic anglosaxo).

Durant aquestes dues darreres décades es genera també un ric debat a
voltant del grau d alternativitat de la proposta del feminisme dins la geografia.
Segons Peet (1998), en aquest debat Sestableixen dues vessants. la de
I’ enfrontament entre la geografia radical feministai la geografia radical masclista,
i la de I’enfrontament (dins de la propia geografia feminista) entre perspectives
postmodernes i perspectives no postmodernes. Hi ha un tema concret de debat que
exemplifica aguesta diversitat de vessants. es tracta de |’ estudi critic de la societat
patriarcal. El patriarchy debate (com |'anomena Peet (1998)) és un debat a
voltant de I’ expressié del génere com a forma d'identitat, i les relacions de poder
gue genera I’ establiment d’ unes expressions dominants (masculines) per damunt
d’ unes expressions dominades (femenines). Aquest debat no es lliura només entre
diferents geografes i geografs, sind també entre les diferents posicions
ontologiques i epistemologiques que aquestes geografes | aquests geografs
mantenen.

Des de la postura del “feminisme radical” (Peet, 1998), Jo Foord i Nicky
Gregson (1986) critiquen que des del feminisme marxista s hagi establert la idea

“ \/eure també McDowell i Massey (1984)
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gue I'andlisi de les formes socials patriarcals hagi de passar necessariament per
una previa analisi de les relacions socials que estableixen els modes de produccio
dins del capitaisme. Les relacions de genere, segons aquestes autores, son
objectes d'estudi en s mateixos, independents del tipus de relacions socials que el
marxisme defineix com a relacions determinades per I’ economia.

Hi ha dos textos que responen a Foord i Gregson des de la postura del
“feminisme marxista (sociaista)” (Peet, 1998). Un és de Linda McDowell (1986),
i I'altre és de Lawrence Knopp i Mickey Lauria (1987). En tots dos textos
S argumenta que les relacions de genere no poden considerar-se de manera aillada
ales relacions poder que generen els modes de produccio capitalista. Les relacions
entre explotador/explotat(-da) demostren que les desigualtats de classe inclouen
les desigualtats de génere (les dones son “classe oprimida’).

Louise Johnston (1987), des de la postura de les *“filosofies
postestructuralistes’ (Peet, 1998) critica Foord i Gregson per haver reproduit la
logica patriarcal en referir-se al’“opressio de les dones’ com s “totes’ les dones
poguessin posar-se dins del mateix sac. Segons Johnston, cal aprofundir en una
formulacié dternativa d'alo femeni (que no sigui per oposicié directa a alo
patriarcal).

La divisio interna del corrent feminista dins la geografia ha reproduit
també un debat a voltant de les qlestions de métode. No és tant una discussio
sobre € tipus de metodologies utilitzades en |la recerca empirica, ja que sembla
haver-hi una preferéncia majoritaria per les metodologies “dialogiques’ (Peet,
1998), concretament |’etnografia, des d’on poder reivindicar € valor de la
intersubjectivitat per damunt del de I’ objectivitat. Les dificultats deriven més aviat
de problemes “de camp”. La pretesa intersubjectivitat que es deriva d’ una recerca
on les dones sdn estudiades per dones continua estant solcada pels obstacles que
separen la dona que estudia de la dona estudiada. El didleg entre I’unai I’ atra no
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pot ser ma “de tu a tu”. Persisteixen les diferencies de formacio, de classe, de
raca, de regio (“nord/sud”, “centre/periféria’), aixi com d orientacié sexual .*’

No és possible apropar-nos a la manera com la geografia estudia la dona,
la seva espacialitat i e seu sentit de I'espal fora d aquest tipus de debat entre
posicions discordants. Aix0 és aixi especiament en el context anglosaxo, on les
[luites dins |’académia han esdevingut lluites institucionalitzades, tant com €l
propi feminisme s ha institucionalitzat com a lluita social. Resulta interessant
constatar com I’ expressié del feminisme dins la geografia és sempre, i arreu, molt
més que un fet: és unaideologia, una opcid politica.

La geografia del génere comenga a tenir ressO en e nostre context
académic més proper a partir dels anys 80, com podem veure a través dels treballs
d Aurora Garcia Ballesteros (1982, 1986), Ana Sabaté (1984a, 1984b), Sabaté et
al. (1995) o Maria Dolors Garcia Ramon (1989a). D’aquesta darrera convé
destacar e seu paper en la configuracié, e 1987, d'un grup de trebal a
Departament de Geografia de la Universitat Autonoma de Barcelona, anomenat
Geografia i Génere (Garcia Ramon, 1989b). Aquest grup no només ha comptat
amb el suport d altres departaments de geografia de la resta de I’ Estat (des de la
Universitat de Girona, la Universitat de Santiago de Compostela, la Universitat de
Sevillai la Universitat de Vaencia), sind que també ha participat en projectes de
recerca internacionals. D’ aquest grup cada cop més nombrds, cal destacar la seva
tasca tant pel que fa a la recerca com pel que fa a la docéncia, aconseguint, per
exemple, incloure les questions de génere en els cursos de segon i tercer cicle. El
didleg entre estudiants, investigadors i investigadores de diverses procedencies ha

* Al meu entendre, tampoc s analitza prou € fet que les dones no hagin d estudiar
sempre dones per apropar-se a problema de la desigualtat de génere. Qué hi ha, per
exemple, dels problemes d'intersubjectivitat que es poden generar entre dones i homes en
el treball de camp?
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estat també desenvolupat de manera important a través dels seminaris
internacionals organitzats a partir del 1993.%

2.6. Geografia “popular”

Al llarg de les darreres dues décades, i en la linia de les “noves’ geografies
encetades al voltant del “gir cultural”, entra en escena la “geografia popular”.*®
Els treballs realitzats a voltant d’aquest tema volen pronunciar-se criticament
respecte a allo que consideren la total negligéncia que han patit en geografia les
expressions de la cultura que no es consideren “alta Cultura’. D’ una banda, alguns
geografs i gedgrafes han treballat en una definicié d'alo popular on s hi mesclen
les qliestions de genere, de raga, aixi com la definicié de “subcultura’ (totes elles,
nocions importades dels estudis culturals) (Jackson, 1989; Wall, 2000).

Des d' aquesta perspectiva, €ls espais on s expressa allo popular esdevenen
espais populars. ja sigui a escala loca (a través dels espais concrets de la vida
quotidiana de la gent), jasigui a escala global (através, per exemple, dels mitjans
de comunicaci6 de masses). Els geografs sinteressen, concretament, pels
diferents escenaris on les practiques de la gent (per exemple, escoltar o fer
musica) cobren significat cultural. La tendéncia general, perd, ha estat la
d enfocar I'interés cap als espais concrets que son |’ escenari de la vida quotidiana
de les persones (la llar, € barri, € centre comercial...) més que no pas cap as
espai s que sdn representacions de realitats que van més enlla de larealitat local de
lavida d’ aguestes persones.

“® Els nimeros 26 i 35 de la revista Documents d’Analisi Geografica recullen,
respectivament, les principals aportacions dels seminaris celebrats a Barcelona e 1993 i
el 1998.

* \/eure Cook et al. (2000).
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Es adir, la tendéncia ha estat observar com es produeixen €ls significats a
escala local, oferint resistencia a discurs hegemonic (per exemple, com la musica
adquireix diferents significats entre els joves de diferent raca a Nova Zelanda),
mMEs gque no pas observar fins a quin punt la producci6 de significats a escala local
reprodueix un model de produccio de significats a escala global, o fins a quin punt
la globalitzacié (mercantilitzacid) dels discursos locals i dissidents els
homogeneitza i €ls naturalitza (cosa que comporta preguntar-se, per exemple, que
tenen en comu els joves maoris que fan musica rap a Nova Zelanda amb €ls joves
raperos dels suburbis de Nova Y ork).

A banda del tipus de treballs redlitzats en una linia paral-lela a la dels
estudis culturals, hi ha també el tipus de geografia cultural des d’on es defineix
alo popular com alo folkloric. Sestudia, aixi, la forma com e folklore
contribueix ala configuracié d’identitats regionals o nacionals (Crang, 2000). Des
d aquesta perspectiva, I'atencio es centra en la forma com “les tradicions vives,
dinamicques esdevenen histories codificades, estabilitzades’ (Crang, 2000: 88). Es
a dir, Sestudia la manera com €l folklore sutilitza com a representacio
ingtitucionalitzada de les arrels d’ una determinada cultura en un paisatge concret.

La introduccio de I’ estudi del folklore com a instrument de construccio de
representacions culturals en |’ espai sembla prou interessant (igual com ho pot ser,
de fet, I'estudi de la instrumentalitzacié de la representacié de les cultures
exotiques). Aixo sempre i quan I'investigador s hagi posicionat préviament (dins
o fora dd folklore o de I’ exotisme academic). Convé, d altra banda, no confondre
I’estudi d’allo popular amb I’ estudi d’allo folkloric.
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2.7. Geografia de la vida quotidiana

Intentar ubicar el concepte de vida quotidiana en el mapa de la geografia cultural
€S una tasca que mereixeria dedicar-hi exclusivament una tesi doctoral. La
fenomenologia proposada per Husserl, la teoria de la construccié socia de la
realitat de Berger i Luckmann, la teoria de I’ estructuracié socia de Giddens,
I’obra de Lefebvre, la Time-Geography de Hagerstrand... S6n algunes de les
moltes influéncies que han marcat profundament la manera d’ enfocar el tema de
la vida quotidiana des de la geografia cultural. Cap dels multiples enfocaments
resultants s'’han projectat en e buit, sSin6 que shan conreat en terrenys molt
concrets (la geografia humanista, les geografies marxistes de diversa mena...) a
mesura que anaven formant part del discurs académic a llarg del temps.

Un cop més, em limitaré a oferir aqui la meva lectura del mapa a una
escala deliberadament ampliada. Concretament, focalitzaré la mirada en un text de
John Eyles (1989) que parla de “la geografia de la vida quotidiana’ des del gir que
la*“nova geografia’ experimenta a finals dels anys 80 i que ha proliferat durant la
decada passada. De fet, € paisatge que dibuixa Eyles amaga a darrere tot un
procés de sedimentacio (en diversos estrats) de tot allo que filosofies i teories
socials han representat per ala geografia cultural.

Eyles destaca la importancia de plantgar I'espai tant “en relacio a les
condicions materials de la vida quotidiana’ (Eyles, 1989: 110) com en relacié a
les percepcions subjectives de la quotidianeitat i el's diversos graus de consciéncia
amb qué les persones afronten alo rutinari i munda en funcio de factors com ara
el sexe, I'edat, I’étnia, etc. Eyles proposa, concretament, una geografia de la vida
quotidiana on shi puguin observar les relacions entre les “biografies dels
individus® i les “estructures de la societat”. Tant I’espai com e temps segons
I”autor, son “ categories organitzatives fonamentals’ de lavidahumana. En el diaa
diag, I’espai no només juga un important paper pel que faal “lloc” que ocupen les
persones en relacié a alo (o a aquelles altres persones) que tenen a prop (alld amb
que s'identifiquen), sind pel que fa també a quée Eyles denomina la “tirania de la
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distancia’ (que no és merament distancia fisica o, S més no, no té perque
coincidir amb ella) en e cas, per exemple, de les desigualtats de classe, de sexe,
d étnia... El temps, d’altra banda, és fonamental en tant que la vida quotidiana és
mobil, és “un projecte amb un passat” (p. 115) i, per tant, transcorre per les
biografies personals i per la histories col-lectives. La consciéncia d’aquest

transcorrer permet les societats construir-se asi mateixes:

De fet, ens podem definir a nosaltres mateixos en termes de la historia
acumulada i € futur anticipat en les interaccions que configuren les
nostres vides. Aquestes interaccions, juntament amb les nostres
interpretacions, imaginacions i construccions, configuren les nostres
biografies (Eyles, 1989: 116)

No obstant, a part de la capacitat de configurar les nostres propies biografies,
I"autor destaca les constriccions de |’ estructura social i de les relacions de poder
gue la fonamenten. La vida quotidiana es representa, doncs, com I’ escenari de la
relacié dialéctica entre individu i societat. EI paisatge de la vida quotidiana,
segons Eyles, ha de ser considerat com una important font de significacio
d aquesta relacié, com allocs on les identitats S imposen, S adopten, es rebutgen o
es negocien. A la relacio diaéctica entre individu i societat hem de sumar-li,
doncs, larelacio dialéctica entre I’ espai fisici I'espai simbolic: per exemple, no és
indicatiu d’una mateixa condicié social € fet de viure en una casa rustica aillada
per lanaturaa Sudan que ales afores d' una ciutat important dels Estats Units, diu
I” autor.

2.8. Geografia del consum

La geografia del consum és una de les “noves’ expressions que adquireix la
geografia amb € “gir cultural”. Es tracta d'un ambit d'estudi que comenca a

desenvolupar-se a finas dels anys 80, fent-se patent la influencia de I’ agenda
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tematica dels estudis culturals del moment (Jackson 1989, 1993).%° A través de la
proposta de la geografia del consum es pretén anar més enlla de les geografies
sobre les relacions de produccié que defineixen culturalment una societat.

Mike Crang (1998) fa un interessant recompte de les diverses orientacions
gue sha donat a I'estudi del consum en geografia (dins I'ambit académic
anglosax0). D’una banda, destaca les geografies culturals que han centrat la seva
atenci6 en es “llocs’ on la gent ha anat a comprar. Aixi, s’ han estudiat des dels
mercats ambulants i les fires dels ambits ruras fins als grans complexos
comercials, passant pels mercats coberts de les ciutats, aixi com per I’ adveniment
de les “exposicions universals’. Crang també esmenta els estudis que s han fet a
voltant de les ciutats com a centres d’ activitat comercial.

D’una altra banda, I’autor fa referéncia al tipus de recerca que no s ha
limitat aidentificar el consum amb el moment de la compra, i que es pregunta tant
per I’origen dels productes com pel seu desti. Aixi, Crang inclou dins de la
geografia del consum tots aquells treballs sobre les “cartografies simboliques’
dels propis bens de consum. L’ autor fa referéncia, concretament, als estudis sobre
els significats socials que adquireixen en les societats de consum capitalistes els
productes d’ origens llunyans (per exemple s productes alimentaris). També fa
referencia as estudis sobre la manera que tenen certs productes d'“ubicar”
sociadment la gent que els consumeix. Aixi, per exemple, e consum de certs
productes pot denotar certa posicié social, certa postura politica, etc.

Hi ha un altre aspecte important pel que fa al tema del desti dels productes
pel qual sinteressa la geografia cultural. Es tracta de la geografia dels llocs on els
productes son consumits. Concretament, Crang esmenta els treballs que
consideren la llar i e context familiar de les societats occidentals com un

important escenari del consum. Segons |"autor, aquest tipus de treballs sobre

% |a Géographie de la consommation de Pierre George (1972) és de les poques obres

previesal “gir cultural” que existeixen sobre el tema.
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I’esfera privada de les relacions socials de consum han estat essencials per a
desenvolupament, entre d’ altres coses, d' una geografiad’ allo femeni.

Peter Jackson (1993) s ha dedicat molt més de ple que no pas Crang a
definir quin tipus de geografia cultural entra dins la categoria de “geografia del
consum”. L’autor, d’ entrada, és molt més critic amb aguelles linies de recerca
desenvolupades a voltant de les qliestions economiques que acompanyen el
fenomen del consum. La seva interpretacio és que des d’'aguestes linies no es
dedica prou atenci6 a les questions culturals. Els estudis, per exemple, sobre la
simple adquisicié puntua dels béns de consum queden del tot descartats de la
[lista d’ estudis que mereixen la pena ser considerats.

Segons Jackson, la geografia s’ ha d’ ocupar més aviat del consum com a
“procés’ on es produeixen els significats socials. L’escenari on agquest procés té
Iloc és la vida quotidiana de la gent (Jackson reivindica aixi per ala geografia del
consum & merit d’haver posat en el centre d'interés ala gent normal i corrent que
congtitueix la “cultura popular”). En aquest escenari, segons |'autor, és on €els
significats socials hegemonics son contestats. Aixi, per exemple, un centre
comercial no és ssimplement un lloc de compra, sind un paisatge amb multiples
lectures: tantes com usos se'n poden fer. La pluralitat d’ aquests usos, diu Jackson,
és la forma que adquireixen actuament els actes de resisténcia a allo que ve
determinat. Jackson reivindica (a través del que anomena |'“etnografia dels
centres comercials’) una geografia del consum menys orientada a la teoritzacio
abstracta.

En e seu recompte del tipus d estudis que s estan fent sobre geografia del
consum, Jackson destaca les geografies del lleure, els estudis sobre la
representacio en els mitjans de comunicacié dels nous models de ciutats, els
estudis sobre e paper dels mitjans de comunicacié en la formacié de la
consciéncia mediambiental de la gent, o els estudis sobre les “geografies

aternatives de la modernitat”.
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2.9. Recerca empirica: L'aportacié de I'etnografia

L’ etnografia ha jugat un paper molt important en la proposta metodol ogica de la
geografia cultural, sobretot a partir que la geografia quantitativa (com a geografia
positivista) va caure en entredit a finals dels 60 (Robinson, 1998). Els métodes
etnogréfics, de fet, esdevenen instruments essencials en e moment que la
geografia deixa d’interessar-se per |’espai com a entorn circumdant (el mon extern
i objectiu) per a interessar-se en |’espai com a element constitutiu de (i constituit
per) les relacions sociads (el mon percebut i viscut, segons I'explica la
fenomenologia).

El tipus de debats generats a voltant de |'observacié participant, les
entrevistes en profunditat, etc., han estat molt similars a les discussions portades a
terme coetaniament des d' atres ambits disciplinars. De fet, € plantgjament de
I’ etnografia com a forma d’ orientar la recerca empirica en geografia forma part
d' un debat general sobre metodologies qualitatives que transcendeix la separacio
entre disciplines.

Vist d'aguesta manera, |’ aportacié dels gedgrafs a aquest debat és forca
interessant. L’ espai deixa de considerar-se una mera questio de “localitzaci6” del
treball de camp per a passar aformar part d' alo que es vol estudiar. Latradicional
discussié d voltant de la manera com |’ etnografia esborra les fronteres entre €l
subjecte i I’objecte (en la mesura que I'investigador forma part de la realitat
estudiada) cobra, amb lainclusio de I’ espai, nous significats.

Els geografs, a part d'ubicar-se “en € terreny”, exploren la manera com
aquest terreny adquireix significat a partir del tipus de relacions socials que la
situacio estudiada (inclosa la seva propia participacio en aquesta situacio) genera.
La seva, doncs, no és una posicio facil. No es tracta només d'“irrompre” en la
vida d'una comunitat, siné també d’ ocupar-hi un espai fisic, que variara en funcié
del tipus d'interaccié que s estableixi, en funcio de la matua percepci6 dels actors
en aquell context concret. Aixi, per exemple, variara en funcio de si I’investigador
i les persones investigades es perceben mutuament no només com a persones amb
estatus socials diferents, 0 amb un tipus de formacié i de coneixements diferents,
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sind també, per exemple, com a estrangers d’' un altre pais, o com a forasters de la
ciutat (com sol percebre’s a's investigadors que “arriben” —malgrat que no siguin—
de la “capita”). El fet d'intentar formar part de la comunitat estudiada pot fins i
tot topar amb problemes derivats de la materialitat fisica (la corporeitat) de la
persona que investiga. La comunitat pot reservar-li un “lloc” o un dtre
(simbolicament i fisicament) en funcié de si és home o dona, o en funcié del color
delasevapel, o des ésvel/-ao jove, etc.

No obstant, dins la geografia, |la manera de percebre i practicar e treball de
camp a partir de I'etnografia no sempre ha fet ressd del que s apunta en €els
paragrafs anteriors. En el cas, per exemple, de I'“etnogeografia’ que proposa Paul
Claval (Claval i Singaravélou, 1995; Claval, 1999), I'estudi empiric adquireix un
altre matis. Aquest autor concep I’ estudi etnografic com una varietat més d’ anar a
camp a “observar” com es materialitzen les relacions causals i unidireccionals
entre home i natura, més que no pas com un exercici de “reflexié” de
I"investigador en i des d'alo que es vol estudiar (la “reflexié” a la qua fa
referencia Claval en definir |a perspectiva etnogeografica és, com es fa explicit en
la seglient cita, una “reflexio sobre” I" accio dels homes sobre la natura):

L’ etnogeografia convida a reflexionar sobre la diversitat de sistemes
de representacio i de técniques amb les quals les persones actuen
sobre el mon, treuen partit de la natura per a alimentar-se, resguardar-
se, vestir-se, dlotjar-se, etc. i modelen I'espai a la seva imatge i en

funcio dels seusvalorsi les seves aspiracions. (Claval, 1999: 35)

L’antropoleg George E. Marcus (2000) porta molt més enlla la reflexio sobre
I’evolucié de I'etnografia dins la geografia fent referéncia a les dues “onades’
que, segons €ll, han marcat la percepcid i la practica de |’ etnografia critica. La
primera sorgeix as anys 80 i implica una “critica a les estratégies tradicionals de
la representacié etnografica’”, com ara e tipus de “relat periodistic” amb
pretensions d’ objectivitat que es destil-lava entre els etnografs. La segona onada

gue constata Marcus no situa la reflexié sobre la practica etnografica en € treball
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d analisi i representacié de les dades recollides, sind en € treball de camp. Aixo
ve motivat, segons |’autor, pel canvi de condicions que € terreny d’ estudi acusa
en |’actual moment de “transformacio i transicié” cap a un tipus de societats més
globalitzades.

Per a Marcus, e desenvolupament d una “etografia multi-situada” [multi-
sited ethnography] gjuda a afrontar els nous reptes que s obren davant del treball
etnografic, especialment en e s de la geografia cultural. Des d aguesta
perspectiva, I’ estudi de les relacions socias no es situa només en referencia a seu
context fisic (el “lloc” on € treball de camp pren la seva materiditat), sind també
en referéncia al's contextos que esdevenen (conscientment o no) els “referents’ en
la ment de les persones. Aquests referents Marcus els anomena “the imagined
site”. Per a I'autor, la concepcid de I’ etnografia com a recerca empirica in situ
hauria de deixar oberta la porta a |’andlis dels processos socials que s expliquen
més enlla de la seva ubicaci6 puntua i particular (en I’ espai/temps).

Marcus, com a antropoleg, considera que la concepcié del trebal
etnografic multi-situacional pot aportar profunditat en la reflexid tedrica d' un
tipus de recerca que S apunta necessariament interdisciplinaria. L’autor posa
especia emfas en la necessitat de plantgjar la questi6 metodologica com a
element imprescindible per a I’ aprofundiment tedric. El “gir cultura” que s ha
produit en gran part de la recerca socia i humanistica (inclosa la geografia) fa
necessaris, segons |’ autor, tots aguests plantejaments d’ abast epistemologic.

Un dels arguments de Marcus sobre la necessitat de revisar € tipus
d etnografia que s ha dut a terme fins ara és que aguesta ha de ser consequient amb
els termes del discurs (0 “metanarrativa’, com diu ell) sobre els macroprocessos
(com ara € fenomen de la globalitzacid) que expliquen I'actual societat. D’una
banda, doncs, I'autor reivindica que I'etnografia sigui sensible as canvis en
aguesta metanarrativa, ja que son un reflex dels canvis produits en les relacions
socials a les quals I'etnograf s'ha d apropar en el treball de camp. D’una altra
banda, segons Marcus, I’ etnografia no ha de limitar-se a's termes amb que, des de
I’ académia, S expliquen €l's processos socials. Ha de ser sensible també a aquells
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discursos “dternatius’ a la metanarrativa que sorgeixen en (i de) la practica de
I’etnografia, en la relacié directa entre I'investigador i I’ objecte d’ estudi (aqui es
pot considera, per exemple, la complexitat de I’ observacio de la relacié entre alo
micro i alo macro). Els discursos “aternatius’ son, segons I’ autor, reflex de tots
aquells aspectes de laredlitat social que no figuren en |’ explicaci6 prévia que es fa
d aguesta redlitat des de |’academia. La proposta de la multi-sited ethnography
apel-la a la necessitat que I’ etnografia romangui oberta al reconeixement dels
dubtes, les questions i les sorpreses que comporta el contacte amb la redlitat.
L’ etnografia, segons Marcus, ha de situar-se en mdltiples llocs (fisics i imaginats),
tant pel que faasllocs dels quals parteix epistemol ogicament I’ investigador, com
pel que faasllocs on es desenvolupa el seu treball de camp.

Aquesta proposta de Marcus obliga a una reflexié que no abunda en
I’exercici habitual (que esdevé rutinari) de I’'etnografia dins de cada ambit
disciplinari. A banda d'un bon argument en pro de la interdisciplinarietat (tant en
la teoria com en la practica), Marcus aporta un marc de reflexié epistemologica
idoni per alaincorporacio delanocio d’ espai en la definicio de I’ objecte d’ estudi,
aixi com en la practica de I’ etnografia.



Segona part

Cap a un replantejament dels
termes de 'estudi de la

recepcio dels mitjans
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Vigja dama: ¢No serd que tiene usted prejuicios?

Autor: Sefiora, dificilmente encontrara usted a un hombre con méas
prejuicios, 0 a uno que se diga a si mismo que tiene la mente mas
abierta. Pero, ¢no puede esto deberse a que una parte de nuestra
mente, aguella con la que obramos, adquiere prejuicios a través de
la experiencia, mientras que la otra parte permanece
completamente abierta para observar y juzgar con ella?

Vigja dama: Eso, caballero, no lo sé.

Autor: Yo tampoco lo s8 sefiora, y es posible que estemos
diciendo disparates.

Vigla dama: Curiosa expresion, no se usaba cuando yo erajoven.
Autor: Sefiora, hoy en dia utilizamos esa palabra para describir
falsedades en una conversacion abstracta, o, claro estd, cuaquier
tendencia supermetafisica en la charla.

Viga dama: Tengo que aprender a utilizar correctamente esas
palabras.

Ernest Hemmingway, Muerte en la tarde
(citat per Norbert Elias, Compromiso y
distanciamiento (Elias, 1990: 11))
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1. Introduccid

1.1. La recerca sobre la recepci6é dels mitjans de comunicacio i I'aportacio
dels estudis culturals

En el treball de doctorat previ a aquestates (presentat el 1999) es va identificar la
recerca sobre la recepcio dels mitjans de comunicacié amb un seguit d estudis
que, des de diversos ambits academics (les sociologies interpretatives, la
semiotica, els estudis culturals, la historia), es desmarcaven dels tradicionas
treballs sobre efectes, aixi com dels treballs sobre les audiéncies actives que
definien els processos de recepcio tenint en compte els aspectes psicol0gics més
gue no pas els aspectes socials.

En aguesta tesina es comentava com |’anomenada “andlisi de la recepcio”
apareix amb forca as anys 80 com un nou corrent de recerca critica. Aquest
caracter critic, pero, no es desenvolupa tnicament en el terreny teoric (pel que faa
la reconceptualitzacié de les audiencies com a objecte d’ estudi), sin6 també en €l
terreny ontologic i epistemologic. Aixo vol dir que els nous plantgaments
d aquesta perspectiva no afecten només la manera de definir el fenomen de la
recepcid, sind també la manera de definir la propia activitat de fer recerca. Un tret
distintiu d’aquest corrent d’investigacié és que la seva voluntat de contextualitzar
I’objecte d'estudi s'acompanya també de la voluntat de contextuditzar la
investigacio. No és que es trenqui només amb la manera que fins llavors s havien
concebut els efectes o les audiencies, sind que sobretot s’ intenta anar més enlla
dels plantejaments de la recerca funcionalista i positivista. No S acaba caient en el
mer fet d’invertir els termes (com es fa, per exemple, des de la teoria de I'accio
social), sind que es proposen realment alternatives a determinisme dels corrents
d'investigacio que han estat hegemonics en I’ambit de recerca de la comunicacio.
Aquestes aternatives son, per exemple, la interdisciplinarietat, la combinacié de
metodologies, 0 una major reflexid sobre la contextualitat de I’ objecte d’ estudi i
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de la relacio que s estableix entre aquest objecte i €l subjecte en el treball de
camp.

A latesinaes vatrobar un exemple d’ aguesta voluntat de plantgjar un tipus
diferent de recerca a partir d' un text publicat a comencaments dels anys 90 per
dos autors escandinaus: Jensen i Rosengren. Aquest article, titulat “ Five traditions
in Audience Research” (Jensen i Rosengren, 1990) oferia unaanalisi del que havia
estat la recerca en I'ambit dels efectesi les audiencies fins als anys 80 i proposava
una nova manera d encarar la recerca en la nova década que comencava. A
aguesta nova recerca la van anomenar “andlis de la recepci¢’, i la van
caracteritzar com e punt de confluencia de diferents tradicions, les unes
procedents de les ciencies socials (els estudis sobre els efectes dels mitjans i la
teoria dels usos i les gratificacions), i les altres procedents de les humanitats (la
teorialiteraria criticai els estudis culturals).

En la presentaci6 dels estudis de la recepcio que es va fer alatesinano es
va poder tenir en compte un text de Pertti Alasuutari aparegut el mateix any 1999,
i que hagués pogut contribuir a revestir de matisos la imatge simplificada dels
estudis culturals sobre recepcié que s extreia del text de Jensen i Rosengren.
Alasuutari parla, concretament, de tres “fases’ 0 “generacions’ de la recerca sobre
audiencies dins del corrent dels estudis culturals. La primera correspondria a
periode de maxima difusio de la semidtica (o del “gir linglistic” en general) entre
els membres del Centre d Estudis Culturals Contemporanis de Birmingham.
L’investigador finlandés identifica aquest periode amb la proposta de la teoria de
la codificacid/decodificacio que Stuart Hall va desenvolupar als anys 70, i que
altres autors, com ara David Morley (1980a), es van encarregar de portar al
terreny empiric a partir dels anys 80." La segona generacié de treballs la
congtitueixen, segons Alasuutari, €ls estudis etnografics de I’audiencia. Aquesta
segona etapa (que I'autor identifica amb e “gir etnogréfic’ i que situa en la
decada dels 80) es caracteritza pel gran increment del nombre d’ estudis empirics

! Veure també Tamar Liebesi Elihu Katz (1990)
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de caire qualitatiu. El focus d atenci6 dels investigadors es desplaca de la lectura
del contingut dels mitjans as contextos socials on els mitjans adquireixen la
funci6 de mediadors culturals. Sorgeixen nous temes de recerca, com ara les
funcions de latelevisio en I’ambit domestic, 0 € seu paper en la vida quotidiana o
en la distribucio dels rols dins la familia. Alasuutari Situa aqui gran part dels
estudis culturals feministes sobre audiencies, aixi com els treballs de James Lull, o
com € projecte de recerca sobre el consum domestic de noves tecnologies que es
va desenvolupar a la Universtitat de Brunel (del qual en van formar part Roger
Silverstone i David Morley, entre d’altres).? La tercera fase dels estudis sobre
recepcid correspon, segons Alasuutari, a tipus de treballs que autors com ara,
Lawrence Grossberg, len Ang, John Fiske, Janice Radway, 0 els mateixos James
Lull o David Morley, desenvolupen a partir de finals dels anys 80. En aquests
treballs I’emfasi es situa en la definicié de les audiéncies com a “ construccions’
del discurs social i académic.® Aquesta idea comporta la reivindicacié d’ una major
presa de consciéncia del paper politic que juguen els investigadors a I’ hora de
definir els termes del discurs socia sobre les audiéncies. L’aposta per la
reflexivitat no afecta només els investigadors com a individus, sind |I’ambit de
recerca sobre mitjans i cultura en general. L’ adopcié d’una postura en la linia del
“contextualisme radical” (Ang, 1996) vol anar molt més enlla del reconeixement
de la ubicaci6 dels investigadors (ja sigui dins la societat, dins |’ académia, o en €
treball de camp), donant compte també de la ubicaci6 de les audiéncies (a partir de
la seva autodefinicio dins d'un context més ampli que €l de la mera exposicié as
mitjans).

Els textos de Jensen i Rosengren (sobre I’ambit d’ estudi de la recepcié en
genera) i d Alasuutari (més orientat a donar compte dels estudis sobre recepcio

des de la perspectiva especifica dels estudis culturals) presenten I’evolucié de la

2 Veure Silverstone et al. (1991), Silverstone (1991 o bé 1996 —es tracta del mateix text,
s bé|’autor no ho menciona en la darreraversié-), Morley (1996).
% El llibre coeditat per James Hay, Lawrence Grossberg, Ellen Wartella (1996) és un bon

exemple del tipus de reflexions orientades cap a aquesta linia.
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recerca en termes de confluenciai divergéencia de diferents “tradicions’ (en e cas
de I’ article de Jensen i Rosengren) o en termes de superacioé de “paradigmes’ (en
el casde d text d’ Alasuutari). El fet d' utilitzar aquests termes gjuda a reafirmar la
forma com & marc académic ha estat concebut tradicionalment. Es a dir, no es
plantgja anar més enlla de les antigues férmules, malgrat estar parlant de noves
tendencies trencadores.

Jensen i Rosengren, per exemple, inclouen I'“andlisi de la recepcid” dins
una llista de cinc “tradicions’ malgrat presentar-la com a nou terreny en formacio
(i que, de fet, no és massa diferent de la“novatendencia’ d’ estudis culturals sobre
recepcio descrita per Alasuutari). Per la seva banda, Alasuutari identifica cada
etapa de I’evolucié de la recerca (durant els escassos 30 darrers anys as que fa
referencia) amb la superacié d'un “paradigma’ anterior. No obstant, ni Stuart
Hal, ni es etnografs de les audiencies, ni es investigadors que Alasuutari
identifica amb € corrent “construccionista’ de “darrera generacid” han
desenvolupat les seves propostes amb la voluntat de construir cap “paradigma”
(almenys en € sentit que va donar Kuhn a concepte de paradigma cientific). La
superacié d etapes que plantgja Alasuutari tampoc ajuda a comprendre la propia
evoluci6 dels treballs mencionats dins uns contextos igualment en transformacio.
Stuart Hall, per exemple, no pot ser considerat Unicament com a autor de la teoria
de la codificacid/decodificacio (per bé que aguesta constituis tot un referent a
finals dels 70), sind que precisament ha estat dels pocs investigadors dins dels
estudis culturals que des d un bon principi s ha mantingut ferm amb €l tipus de
plantejaments (reflexivitat, compromis politic) que Alasuutari presenta com “de
darrera generaci@”.

Tant pel que fa a text de Jensen i Rosengren (que es va andlitzar en la
tesina), com pel que faa text d’ Alasuutari caldria matisar € fet que només s hagi
tingut en compte I’ evolucié academica en e context anglosaxd. La no mencio a
tipus de recerca gque es porta a terme en altres contextos (com ara L|atinoamerica)

constitueix, a meu entendre, una limitacié en la que reincideixen la mgjoria
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d “estats de la questio” o d'analisis sobre “noves tendencies’ dels estudis sobre
recepcio.

La presentacié dels estudis culturals que sha fet en la primera part
d’ aquesta tesi no pretenia altra cosa que definir un mapa dels estudis culturals
molt més internacionalitzat, perd sense deixar de reconéixer les tensions que
aquesta ampliacié geogréfica del desenvolupament de la recerca ha generat.
L’ apropament al context Llatinoamerica permetia exemplificar €l tipus de tensions
gue es podien generar arran de la internacionalitzacié del debat intern dels estudis
culturals (d'una manera molt més punyent que e que permetria observar, per
exemple, latensarelacio entre Gran Bretanya i Estats Units o Australia). Lluny de
considerar aguestes tensions com un problema a |’ hora de definir aquest corrent
de recerca, s ha intentat posar énfasi en la manera com €l fet de reconéixer-les
contribueix a I’enriquiment del nostra comprensié dels estudis culturals com
ambit que d’ entrada defuig ser definit de manera exclusivistai estatica.

Aix0 darrer ens porta a considerar €ls estudis culturals pel que fatambé a
la seva proposta epistemologica i ontologica, que és la de transgredir les formes
tradicionals de concebre la recerca com quelcom estaticament divisible en
disciplines i, per tant, de concebre el coneixement com quelcom relacionat només
amb e moén academic (i reduit, per tant, a la forma com aguest mén és
estaticament estructurat). Es arran de la consideracio d’ aquests plantejaments que
des d’' aquesta tesi s'ha cregut oportu insistir en la necessitat de no caure en topics
ni en generalitzacions quan es parla dels estudis culturals, i menys quan aquests
son agafats com a ambit de referéncia a |I’hora de situar un tipus d estudis sobre
recepcio dels mitjans en la linia de la recerca criticai compromesa. El fet de partir
del referent dels estudis culturals per tal d’ ubicar un cert tipus d’estudis sobre
recepcio es planteja, des d aguesta tesi, com una possibilitat de reflexionar sobre
les contradiccions en que podem caure en cas d’ assumir sense questionament allo
gue ens ve donat. Lainclusio de la geografia cultural ens gjudara, en aquest cas, a
reflexionar sobre els ponts interdisciplinaris que formen part de la proposta
d aquesta tesi. També ens gjudara a reflexionar sobre la importancia d’ubicar
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I’objecte d’estudi, no només en del discurs academic, sind també en e moén
canviant del qual els investigadors també formem part (i que, com a actors socials,

contribuim atransformar).

1.2. La diferencia que fa I'espai

“What we cannot say in an acceptable scientific language we tend to deny or forget”

Yi-Fu Tuan, Space and Place: The Perspective of Experience

En angles, per dir que una cosa és important i que conveé tenir-la en compte
S utilitza |’ expressio “it makes difference” (literament, “fa diferencia’). Des de la
geografia cultural sovint s'ha aplicat aguesta expressio a la reivindicacié d’una
major reflexio a voltant de I'espai. Perd e que fa interessant |’ expressio “space
makes difference” és el seu doble sentit. D’ una banda, apella alaimportancia que
té el fet de considerar I’espai dins la nostra forma de definir les coses, ja que és
també en I’espai que aquesta definicié adquireix significats concrets; d'una atra
banda, fa explicit el fet que I'espai “crea diferencia’. La geografia cultural, a
partir del debat entre les seves multiples perspectives (la geografia radical, la
geografia feminista, la geografia postestructuralista, la geografia postmoderna, la
“nova geografia’ dedicada a I'estudi la representacié de I'alteritat...), ha
desenvolupat en profunditat aguesta idea, tant en sentit positiu com en sentit
negatiul.

Aixi, per exemple, les propostes realitzades en la linia del “gir cultura”
(que en la geografia cultural es va deixar notar sobretot a partir dels anys 80)
coincideixen amb els plantgjaments sobre el postmodernisme en el reconeixement
de la impossibilitat de parlar sobre I'espai i les relacions socids que s hi
produeixen (i que e produeixen) utilitzant definicions absolutes. Ni I’espai ni les

relacions socials, per tant, poden ser considerats de manera fixa, ni tampoc de
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manera homogenia. En I’espai hi és representada la multiculturalitat, la diversitat
(en termes de genere, de raca, etc.). Alhora, aquest espai és representat de diferent
manera en funcié de com és percebut i viscut culturalment i historicament.

No obstant, per als autors més politicament radicals aquesta diferéncia que
crea |I’espal, 0 aguests espais que crea la diferéncia, no s’ han d explicar tant en
termes de diversitat i multiculturaitat sSin6 més aviat en termes de desigualtat i de
[luita de poder. Laforma com I’ espai és percebut i viscut no ésigual per atothom,
i més que de llibertat s'ha de parlar de constriccio. El capitalisme avancat, com a
forma de produccié econdmica i cultural que ha esdevingut hegemonica® o
“multinaciona”, com diu Jameson (1986) imposa unes condicions materials a la
representacio social de I'espai. En I'actual periode d’'expansié del capitalisme
avancat aix0 Sexpressa a través de la mundialitzacié duna certa forma de
mesurar €l temps en la nostra vida quotidiana i en la nostra biografia, o d’una
certa forma d’ entendre els espais publics i els espais privats, o d' una certa forma
de moure' ns, de desplacar-nos d’un lloc a un atre lloc fisicament i (cada cop més)
virtualment. L’acceleracio dels ritmes, € cada cop més dificil contacte directe
amb allo que ens envolta, la creixent individualitzacio en detriment de
I’organitzacié col-lectiva, la creacio de centres i periféries a diferents escales...
Totes aguestes son questions que afecten profundament la forma que tenim de
representar I’espai i de veure ns-hi (o0 no veure ns-hi) representats (com a dones o
homes, blancs o negres, rics o pobres, amb papers o sense papers).

L’ adscripcio per part dels gedgrafs culturals a una o atra forma d’ entendre
“la diferencia que fa I’espai” no és una mera questio de preferencies teoriques (0
de reivindicacié de més recerca empirica i menys abstraccio tedrica, com sovint

* Cal recuperar aqui laidea de Gramsci que I’ hegemonia econdmica passa necessariament
per I"hegemonia cultural. L’una cosa, per tant, no ha de ser considerada sense |’ altra.
Declarar la guerraa marxisme (titllant-lo de teoria determinista-economicista) en nom de

|” antireduccionisme és una forma de reduir les coses.
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s’hadonat € cas entre autors que critiquen els gedgrafs marxistes)® siné més aviat
una questio de posicionament ontologic. Tal com Derek Gregory afirma, es tracta
d' una questié de “compromis mora i politic’ dels investigadors que convé no
passar per alt (Gregory, 1994: 77). Aquest autor ja havia desenvolupat agquesta
idea anys abans en €l llibre Ideology, science and human geography (Gregory,
1984), que venia a ser un atac des de la perspectiva marxista als plantejaments
cientifics positivistes. Tal i com ho resumeix a Geographical imaginations:

Els intents darticular I'“explicacio estructural” i |'“explicacio
reflexiva’ dins del terreny discursiu de la teoria critica —a fi de
proporcionar € que he anomenat |'“explicacié compromesa’—
requereixen un compromis amb |’espacialitat intrinseca de la vida
social. (Gregory, 1994: 77)

Pensar en la “diferéncia que fa I’espai”, doncs, implica pensar-ho tot havent
adquirit una postura critica en aquest espai (que contribueix també a construir-10).
Darrera d aquesta postura (tal i com també ho expressa Harvey) hi ha una voluntat
d aportar quelcom (com a geografs) a un canvi socia cap a millor. No es tracta
només d un compromis amb la critica a capitalisme des de la teoria academica,
sind d'un compromis com a investigadors que es converteix en o que parteix de

I"activisme civil (com es veu clarament en e cas de Harvey). Tampoc es tracta

® Veure, per exemple, les critiques que David Ley fa a David Harvey (Ley, 1989).
Personalment, secundo plenament e qué Derek Gregory ja ha dit respecte dels atacs a la
“fixacié per la teorid’ que Ley (1989: 237), entre d' atres, atribueix a Harvey. Gregory
diu, concretament: “No estic segur que sigui necessari llegir Harvey d aguesta manera.
Malgrat que sovint hagi estat castigat pel seu suposat teoricisme, jo estic més
impressionat pel seu interés tant per alo tedric com per ald empiric. Es dificil menar
totes dues coses alhora, i € fet que Harvey sovint posi més |’ accent sobre |’ una que sobre
I’altra no fa disminuir, al meu parer, € seu compromis amb la reciprocitat entre totes
dues’ (Gregory, 1994 81).



Cap aun replantgjament dels termes 205

simplement d'una critica al capitalisme com a mode de produccié economica sind

més aviat una critica al capitalisme com a mode de produccioé d’'un cert discurs
cultural hegemonic que:

a) oculta tot alo diferent (allo “atre’) en la mesura que és vist com a
problematic, i/o

b) desproblematitza les desiguatats a partir que crea una forma de

representar-les en I’espai (d'incorporar-les a discurs, de “naturalitzar-les’)

através de termes com ara “multiculturalisme”

Segons es despren de la definicié que fa Gregrory de I'“explicacié compromesa’,
el compromis dels investigadors ha de ser considerat com a fruit de la
“reflexivitat” que ha d acompanyar I'“explicacié estructural”, i sentén, doncs,
gue larecerca no ha de limitar-se a aquesta darrera. D’ altra banda, no hi ha perquée
interpretar que per parlar destructura shagi de fer en termes absoluts o
deterministes, o que la solucié sigui deixar de fer teoria per a fer estudis empirics
gue observin locament |’ accid de les persones, |a seva capacitat de resistencia.

Tradlladant el tema al terreny de la segona part d’ aquesta tesi, aquest ha estat,
al meu parer, un problema de moltes de les propostes dels estudis critics sobre
audiencies. en donar prioritat a I'explicacié de I'agéncia (en detriment de
I’explicacié de I'estructura, ja que es considera que aixo és fer “metateorid’ o
romandre en |’abstraccio tedrica), la recerca sobre recepcié dels mitjans s’ ha
oblidat sovint de ser reflexiva i, per tant, compromesa. Stuart Hall s ha mostrat
sempre preocupat per aquest fet.

® Almenys aquesta és la impressio que es pot extreure de |la conferéncia plenaria (titulada
“Questioning Multiculturalism”) que Hall va oferir a congrés 3 Internacional
Crossroads in Cultural Sudies, celebrat a Birmingham e juny del 2000. El tipus de
discurs que dominava en les sessions de treball d'aguest multitudinari congrés
confirmava, d atra banda, que encara no s ha entés ben bé queé és e que Hall ha volgut

dir en tot aquest temps.
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El plantggament d aquesta segona part de la tes sorgeix de la necessitat de
reconsiderar la forma com el significat dels termes que formen e discurs sobre
audiencies ha estat sovint donat per descomptat. L’objectiu de la proposta de
revisar alguns conceptes és, sobretot, portar a primer pla la problematica que I’ s
“normalitzat” d aquests termes sovint deixa en el rerafons. Considero que aguest
aturar-me a sospesar €ls conceptes representats a través dels termes que
congtitueixen I'“argot” dels estudis sobre audiéncies és una etapa necessaria en la
meva formacio, i que sens dubte es veura constantment completada un cop
m’'aventuri a treball de camp. D’agqui que aquesta forma de fer explicit e meu
posicionament respecte de “la diferéncia que fa I’espal” en cadascun d aquests
conceptes no shagi de veure dedligada de la consideracié dels reptes que
suposara estudiar les audiéncies (0 allo que aquestes poden arribar a significar)

des de “ladiferenciaque fal’ espai” en € camp.

1.3. Alguna cosa més que paraules

Resulta interessant analitzar la forma com s expressa la recerca. De vegades,
aquesta forma d'expressar-se pot entrar en contradicci6 amb la seva pretesa
finalitat critica. Podriem fixar-nos, per exemple, en € paragraf amb qué David
Morley conclou un text titulat “La Geografia de la Televisid”. En aguest text,
Morley comenca fent una interessant aproximacié a la geografia postmoderna
d Edward Soja, per a continuar argumentant la necessitat de parlar duna
“geografia de la televisi®” que ens permeti reconéixer la complexitat de la
definicié dels contextos de la recepci6, i fugir de les generalitzacions a voltant del
tema de la globalitzacio. El fet que Morley utilitzés el paragraf que es presenta a
continuacié com a Ultima paraula, ens pot fer replantgjar la validesa de tota la seva
argumentacié prévia (fent-se explicit € distanciament que suposa la forma
d’acabar €l text respecte d’'un tema tan interessant com €l que es plantejava en un
principi).
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Si e que volem és comprendre la manera com és produit qualsevol
sentit (post) modern de la identitat, la comunitat o la nacié (en
qualseval nivell), llavors necessitariem analitzar, entre d altres coses,
I’ escenari domestic de la seva producci6 a través del consum i de I’ Us
de la televisio i d'dtres ITCs [tecnologies de la informaci6 i de la
comunicacid]. Aixi, una “retirada’ dins |’ esfera domeéstica podria ser
precisament e rodeig que necessitem fer, s e que volem és,
efectivament, comprendre aquestes questions “més extenses’, més
obviament “politiques’. (Morley, 1996: 338)

El fet de presentar € pensament postmodern com a punt de partida per a incloure
I’espai en la definicio d’'un tipus més obert d’estudi de la recepciod (com de fet
intenta fer Morley en e seu text), deixa de tenir sentit en e moment que s arriba a
la conclusé que e que “necessitem fer” és retirar-nos dins d’'una esfera
(concretament, la domestica). D’una banda, situar-nos Iluny del tipus de discurs
generat a voltant de I'*adea globa” no significa necessariament haver de
localitzar el treball de camp en el que podria considerar-se |’ extrem oposat (els
domicilis de la gent). D’ una altra banda, pel fet d’ equiparar I’ obvietat politica amb
guestions “més extenses’ (és a dir més enlla de I’ esfera domestica), no estem —
com a investigadors- retirant-nos en més d' un sentit? En tot cas, per on transcorre
el “rodeig” que dibuixa aquest cami de tornada a casa per on se' ns han de mostrar
les realitats més extenses? |, perqué es considera la “casa’ un escenari de la
produccié d'identitats “a través del consum i de I'Us de la televisié i d dtres
tecnologies’?

No hi ha una resposta simple a aguestes quiestions, i potser precisament per
aixo el que necessitem és deixar de donar solucions Uniques i generalitzables (o, s
decidim continuar donant-les, hauriem plantgjar-nos almenys quin sentit té que
ens pronunciem en nom del pensament postmodern). Des del punt de vista parcial
gue defenso en aguesta tesi, la construccié d'identitats culturals (al voltant del
sentit de comunitat o fins i tot del de nacid) no té per que estar necessariament
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millor ubicada dins I’ esfera domeéstica que en relacié a aguelles “atres coses’
entre les quals cal considerar la recepcié dels mitjans.

Penso, per exemple, en els bars del carrer on visc, i en la manera com
s omplen durant un partit de futbol entre el Barcai el Rea Madrid. Penso també
en la forma com la gent recorre els carrers de Barcelona en funcié del resultat de
I’encontre. Els carrers i els bars son llocs o la gent es troba, fins @ punt de
congtituir llocs on les identitats (per exemple, les identitats nacionals) hi son
representades (no sense conflicte). El sentit de “nosaltres’ i de “laresta’ pot variar
d’'un lloc a un atre (d'un bar a un altre, d'un carrer a un atre, d’una ciutat a una
altra, o d’una ciutat aun poble).’

Aixi doncs, en lloc de dir que allo que “necessitem” és “retirar-nos’ a
I’estudi de I’esfera domeéstica potser convindria mirar primer quin significat té
aixo en € cas concret de la comunitat que volem estudiar (a no ser que partim de
la idea que s ha perdut e sentit de tota comunitat que no sigui una comunitat
estatica de consumidors i usuaris de les tecnologies de la informacio i la
comunicaciO). Intentar no caure en generalitzacions implica plantgar-nos un
seguit de quiestions: Qui som e “nosaltres’ que mencionem? De qui son €ls
rodegjos que es fan de tornada cap a casa? Son els rodejos que necessita fer un
investigador tedricament (0 sigui, sense moure’'s) 0 son aquells que la gent
acostuma a fer en e seu dia a dia? Qué s entén per “casa’? De quina manera cal
entendre, per exemple, els carrers o els bars alla on s'ubica € treball de camp? Ta

i com James Hay afirma:

" El grau d'intromissié que pot suposar la nostra preséncia en | escenari de la recerca
també pot variar d'un lloc a un altre. Per exemple, soc d’'un poble on tothom es coneix,
perd el simple fet de ser dona pot arribar a fer-me estrangera a la vista dels parroquians
d'un bar (sobretot durant la retransmissio d'un partit de futbol). La meva sola preséncia
com a espectadora del partit pot posar en joc un atre tipus de lluites per la identitat (en
aquest cas, pot amenacar el manteniment d'un territori i d’un moment “genuinament”
masculins, cosa que no va del tot dedlligada a I’amenaca al manteniment de -’ estabilitat

de-la comunitat).
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“Definir” les audiencies és un projecte espacia. Ens subratlla el fet
gue escoltar, llegir i veure tenen lloc en situacions particulars i a
través d'un moén social organitzat geograficament. Perd ens descobreix
gue aquestes activitats produeixen simultaniament “trajectories’ —d’un
lloc a un dtre- a través de la vida quotidiana, i que aquestes
trgjectories eludeixen les formes d'investigacio que privilegien certs

emplacaments (Hay 1996: 364)

2. Els mitjans de comunicacio i la transformaci6 del paisatge

2.1. Mitjans de comunicaci6 i la logica del capitalisme avancat

El text de Fredric Jameson “Postmodernism, or the cultural logic of late
capitalism” (Jameson, 1986)% ha esdevingut tot un referent per as estudis
marxistes sobre la cultura. En la primera part de la tesi véiem com aquest article
de Jameson juga un paper molt important entre el's gedgrafs que a la década dels
80 comencen a reflexionar criticament sobre el fenomen del postmodernisme. El
text, pero, no deixa de ser interessant avui dia, i resulta especialment adequat per a
plantgjar, des d’ aquestes pagines, la polémica questié d’incloure la nocié d’ espai
en la definicio de larecepcio dels mitjans de comunicacio.

Jameson parteix de la idea que € postmodernisme no és res més que
I’expressié cultural del capitalisme avancat. Aquesta expressio cultural és
representada en |I’ambit de les arts (a través del qué anomena “populisme estetic”
(Jameson, 1986: 72)), en I’ambit académic (a través d’'una maor voluntat
d'interdisciplinarietat i/o multidisciplinarietat), i en I’ambit politic (a través de la

8 L’article va aparéixer el 1984, pero les cites que des d aquesta tesi es fan al text de

Jameson tenen com areferent la versié castellana (Jameson, 1986).
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descripcio de noves realitats socials sota homs com ara “societat postindustrial”,
“societat de consum”, o “societat de la informacid’). Jameson parla del
postmodernisme com a intent de posar fi a les grans teories que fins llavors
dominaven € terreny discursiu (en tots els ambits). L’autor, pero, aconsegueix
demostrar (al meu parer) fins a quin punt € propi postmodernisme es pot
considerar un discurs generditzant i, per tant, contradictori i “ambigu” (Ibid. p.
73). Segons I’ autor, €l capitalisme avancat ha propiciat |’ aparicié de noves teories
socials que, lluny d'afavorir € debat socia i lareflexio profunda, s erigeixen com

aindiscutibles.

Aquestes teories tenen com a missi6 ideologica evident e demostrar,
per a seu propi consol, que la nova formacié social en qlestié ja no
obeeix a les lleis del capitalisme classic, com son la primacia de la
produccié industrial i la omnipresencia de la lluita de classes.
(Jameson, 1986: 74)

Per a Jameson, una de les caracteristiques del discurs postmodern és, doncs,
aquesta capacitat de fer creure que les desigualtats socials ja no tenen res a veure
amb els modes de producci6 ni, per tant, amb les condicions materials de la vida
de la gent, ni amb les possibilitats que té aguesta gent de canviar aguestes
condicions:

A I'éiminar sistematicament les possibilitats dacci6 sota la
impenetrable cortina de fum de la inevitabilitat historica, ¢no tendeix
[aguest discurs] a desmobilitzar-nos o a limitar-nos a la passivitat i a
laimpoténcia? (Jameson, 1986: 121)

Aquest tipus de discurs sobre una nova redlitat social contribueix, segons |’ autor,
a recrear una “societat de la imatge o del simulacre’, que implica una
“transformacié d’'alo rea en pseudoesdeveniments’ (Ibid. p. 122). Aqui és on
Jameson introdueix la seva analisi sobre € paper dels mitjans de comunicacio en
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la “dedocalitzaci6” dels esdeveniments. Concretament, fa referéencia a
para-lelisme que es pot tracar entre les etapes del capitalisme i les revolucions
tecnol ogiques (en comunicacio i transports). L’ autor relaciona la darrera etapa del
capitalisme (el capitaisme avancat) amb el qué anomena la “parancia de |’ alta
tecnologia” (Ibid. p. 111).

No voldria significar que la tecnologia sigui, en cap cas, “I’exemple
determinant fonamental” de la nostra vida socia actua o de la nostra
producci6 cultural. (...) El que voldria indicar és, més aviat, que les
nostres representacions imperfectes d'una immensa xarxa de
comunicacions i ordinadors no sbn més que una figuracié
distorsionada de quelcom encara més profund; a saber, tot €l sistema
mundia de I’actual capitalisme multinacional. (Jameson, 1986: 110-
111)

La “parancia de I'ata tecnologia’ respon, segons Jameson, a la magnificacio
discursiva de les potenciditats dels Ultims avengos en comunicacié. Pero fora
d aquest discurs magnific (al voltant de la “societat de la informaci6”, per
exemple) ens trobem davant d'una realitat social ben diferent, comencgant per la
desigual possibilitat de les persones d’ accedir a software i a hardware. El discurs
hegemonic sobre les tecnologies de la comunicacié no es preocupa de qguiestionar-
se per qué es generen diferéencies socials al voltant de I’ Us dels mitjans, i on ca
ubicar aguestes diferéncies.

A partir d’aquesta idea, Jameson reivindica una “cartografia socia” (Ibid.
pp. 124-129), amb la qual la qliesti6 de I’ espai sigui plantejada donant compte de
tota la seva problematica (al contrari del que es fa des dels discursos hegemonics
sobre la cultura, que més aviat tendeixen a pregonar la desterritorialitzacié del
mon). Jameson parla, concretament, de la “ necessitat de mapes’ que “permetin la
representacio situaciona” de les persones; aixo és, relacionar els imaginaris dels
éssers socials amb les condicions reals de la seva existencia. Aquesta “ cartografia

social” hauria de proporcionar “una cultura politicai pedagogica que intenti dotar
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el subjecte individual d un sentit nou i elevat del seu lloc en e sistema global”
(Jameson, 1986: 129).

No obstant, Jameson reconeix la dificultat de portar a terme aquesta
cartografia on s'hi pugui representar la dialéctica entre alo rea i allo imaginari.
L'autor es refereix a aguesta questio6 com I'eterna discussié filosofica
desenvolupada en e s del marxisme, sobre si és possible separar |a redlitat de la
seva construccio socia. La conclusié a la qué arriba Jameson és que no es pot
continuar debatent aquesta questio en termes dicotomics, i que la forma d’ anar
més enlla és precisament reflexionant sobre e paper articulador que juga la
ideologia en la nostra forma d’ experimentar, percebre i representar la redlitat.

Tal com hem vist a la primera part de la tesi, a través de la geografia
postmoderna proposada per Edward Soja, Lefebvre ja s havia plantejat, des d’ un
punt de vista marxista, la necessitat de deixar de veure separadament la
materialitat, la representacio i la imaginacié que donen forma a “mén” de les
persones (respecte d agquesta proposta de Lefebvre veure també Harvey, 1993).
Curiosament, s bé Jameson (a I'igua com fara després Harvey) critica €
postmodernisme com a logica cultural del capitalisme avancat, Edward Soja €l
defensa com a forma de pensament que ens pot gudar a trencar amb les
dicotomies que continuen estructurant el coneixement. Al canté de la complexa
“cartografia’ proposada per Jameson convindria, doncs, no oblidar d'altres
propostes (com la de Lefebvre) que ens ajudarien a observar empiricament, a

través del diaadiadelagent

la manera com €ls llocs sdn construits i experimentats com a coses
materials, com son representats en e discurs, i com son ahora
utilitzats com a representacions, com a “llocs simbolics’, en la cultura
contemporania. El joc diaectic entre experiéncia, percepcio i
imaginacié en la construccié dels llocs esdevé, doncs, € focus
d atenci. Perd necessitem també treballar simultaniament amb les
relacions entre el distanciament (presencia/abséncia i escala espacial),

I’ apropiacio, ladominacié i la producci6 de llocs. (Harvey, 1993: 17)
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2.2. Els mitjans a través de I'espai, I'espai a través dels mitjans

En localitzar es seves “audiéncies’ en un ventall cada cop més ampli i
més divers de disposicions, llocs i contextos, les tecnologies culturals
contemporanies contribueixen a i sesforcen per legitimar la seva
propia expansio espacial i discursiva. Aixo és una manera de dir que
aquesta producci6 de textos no pot ser concebuda fora de la produccié
d’ espais. (Berland, 1992: 42)

En els actuals estudis sobre la recepcioé dels mitjans, tal i com la investigadora
canadenca Jody Berland (1992) comenta, I'espai S esta anditzant d’una manera
molt superficial.? Aixi tenim, per exemple, que I’ estudi empiric dels contextos de
recepcidé dels mitjans de comunicacié (i sobretot de la televisidé) shagi fet
descrivint la sala d'estar de la familia urbana occidental com a escenari per
antonomasia del consum mediatic. Per a Berland, els estudis sobre larecepcio dels
mitjans sovint han tendit a resumir I’ activitat de les audiéncies a la seva capacitat
de resistir els missatges hegemonics. En centrar I'atencidé en els textos (dels
mitjans i de les audiencies), la recerca ha passat per alt aprofundir en els
contextos. De fet, diu Berland, € que Sacaba fent és estudiar la lectura

“individualitzada” que la gent fa dels continguts dels mitjans, limitant la

° Berland destaca que, de fet, la recerca sobre comunicaci6 que s ha fet al Canada (des del
treball d'autors com d’'Innis 0 McLuhan fins ara) ha tractat la qliestio de I'espai amb
major profunditat que en altres llocs. L’ estadounidenc James Carey (1989), d atra banda,
també s ha referit a la immerescuda manca de consideracié que han tingut els estudis
sobre comunicacié que ja des dels inicis del desenvolupament de la recerca es van
preocupar per incloure I'espai en les seves definicions. L'autor destaca que agquesta
preocupacio es va fer especialment explicita en els estudis (geograficament molt propers)

d'Innisi del’Escolade Xicago, durant la primera meitat del segle XX.
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contextualitzacié d’'aguesta practica de I’audiencia activa a “un entorn socia
donat per descomptat” (Berland, 1992: 46-47).

Segons |’autora, I'estudi de I’ Us de les tecnologies de la comunicacié no
hauria de deixar de banda la questié de com aguestes tecnologies produeixen
espais (aixo és, tant €l's paisatges construits al voltant de I’ Us dels mitjans com €els
paisatges descrits en els seus continguts). Berland apunta cap a una questio
interessant en preguntar per que els canvis en la produccié de I'espai socia van
acompanyats pels canvis en els mitjans de comunicacié. Per a |'autora, és
essencial veure aquests canvis “dins la proliferacié tecnologica, la privatitzacio
acumulativai I’expansio espacia de la capitalitzacio global” (Berland, 1992: 47).

2.3. La descentralitzaci6é dels mass media

Des dels estudis de la recepcié els mitjans de comunicacié sdn considerats part
congtitutiva dels processos de construccid de significat en els quals s hi ubica
I’activitat de les audiéncies. Els significats no només es deriven de les multiples
lectures que aquestes audiéncies (des del's seus multiples contextos) poden fer dels
continguts del's mitjans, sind també dels multiples usos que poden fer dels propis
mitjans com a tecnologies. D’aquesta definici6 d aparenca Obvia, pero, ca
extreure’'n diverses questions que fan que no puguem plantgjar I'estudi de la
recepcid simplement donant per suposat que entenem per mitjans de comunicacio.

Una daquestes questions la plantgjava ja Martin-Barbero (1987) en
reivindicar € concepte de “mediacions’. A través d'aquest concepte |’autor
pretenia desviar la nostra atencié de I’ enlluernament tecnologic a fi de veure
millor e subtil entramat de relacions socias que articulen ['intercanvi
comunicatiu de les persones i que constitueix la base de tot possible Us de
qualsevol mitja. La comunicacié no es pot reduir ala interaccié entre les persones
i els mitjans. Els mitjans, igua que les persones, tenen uns espais i uns temps
concrets. Ni els mitjans estan a tot arreu a totes hores, ni les persones estan tot el
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dia (ni tota la vida) davant dels mitjans. David Morley i Roger Silverstone
(Morley, 1996; Silverstone, 1996) van fer estudis etnografics que intentaven
demostrar com, en I’ambit domestic, la relacié de les persones amb “les
tecnologies de la informacio i la comunicacié” no es podia explicar com una
simple exposicié directa as mitjans.

Anys abans (i anant ja molt més enlla de la constatacié de Morley i
Silverstone), Jody Berland (1992) es preguntava per qué s ha arribat a naturalitzar
el fet que la comunicaci6 socia sigui definida, cada cop més, com una
comunicacio tecnologicament mediada. La quiestio era subtil en la mesura que no
apel lava simplement al reconeixement que les audiéncies no viuen fixades davant
dels mitjans, sind a reconeixement que els mitjans son productes (i ahora
instruments) d’'una politica sobre comunicacié cada cop menys centralitzada (si
tenim en compte la creixent privatitzacio del sector). Segons aquesta autora, en €l
s del capitalisme avancat (o d’acumulacio flexible, tal com el descriu Harvey) les
propies tecnologies de la informacio (i no només els seus “consumidors’) han
esdevinguin (tant pel que fa a hardware com pel que fa a software) més i més
mobils.

Segons Berland, aquesta mobilitat creixent (que res té a veure amb la
desaparicio de fronteres sSin6 més aviat a reforcament de I’ organitzacié social a
través de la relacié centre-periferia a diferents escales) no nega la possibilitat
d' observar “les capacitats dels nous mitjans d’ocupar un espai, de produir un
espal” (0 de desocupar un altre espai i de destruir-lo, caldria afegir, seguint el
suggeriment de Harvey (1989)). Per a Berland, doncs, la comprensié de les
capacitats de cada nova tecnologia passa per la comprensio de la seva conjuntura
historica particular. La “privatitzacié mobil”'® dels mitjans de comunicacié del
segle XX comporta una redefinicié dels espais de comunicacié socia cada cop

més reduits a I’ambit de la llar, perd no només com a efecte de I’ is cada cop més

19 Berland utilitza agui I’ expressi6 que va proposar Raymond Williams (1974) a proposit

del desenvolupament de latelevisié.
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individualitzat que permeten les caracteristiques d' aquests mitjans sind també com
a efecte de les reestructuracions socials. L’autora posa |I'exemple de la
coincidéncia de I'arribada de la televisio a les llars dels Estats Units amb la
proliferacié d unitats familiars diferents a les comunitats familiars tradicionals,
aixi com amb la transformaci 6 dels paisatges urbans.

Tot i que I'estructura de la produccié televisiva continua sent
I’expressié dominant de la “privatitzacié mobil”, no n'és pas la seva
expressio final, sind més aviat I’ articulacié d’' una particular conjuntura
historica de la familia —una estructuracié economica-urbana que ja
Sesta transformant arran de la proliferacié de diferents tipus de
families i d'unitats residencials (...)— i la continua transformacio dels
paisatges urbans (re-separar per tal de reunificar) en € marc dels

moviments transnacionals de personesi capital. (Berland, 1992; 45)

2.4. Tecnologies domeéstiques: la televisio i la suburbitzaci6 de la cultura

Roger Silverstone (1994) ha reflexionat també sobre la forma com les tecnologies
(concretament, la televisié) han contribuit a configurar els espais de recepcié a
diverses escales. Malgrat que la proposta de |’ autor es situa més aviat en I’andlisi
de I’ esfera domeéstica de la vida quotidana (les llars), no falten pagines dedicades a
donar compte d’un context més ampli (el del capitalisme avancat en les societats
occidentals) on cal situar e fet que la televisié hagi esdevingut e mitja de
comunicacié hegemonic.

El llibre de Silverstone constitueix una interessant aportacié teodrica a la
inclusio del factor espacial en la definicio dels contextos de recepcié dels mitjans
de comunicacié de masses. L’ autor inclou aquesta quiestié arran del seu interes en

ubicar la recepcio de latelevisio (com arutinag) en el context de la vida quotidana.
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Segons Silverstone, la televisio ha redefinit els espais on tenen lloc les relacions
de les persones en € seu dia a dia. Aquesta redefinicio, perd, no esta provocada
només pels avencos tecnoldgics que s afegeixen a les prestacions del televisor (i
gue provoquen un canvi en les rutines del seu Us), sind que té origen també en la
reestructuracié politica i economica del sistema comunicatiu (i dels usos socials
del’espai i del temps) en el s del capitalisme avancgat.

Silverstone, situa la seva andlisi en dues escales: |’espai domestic i |’ espai
suburba, tot i que el seu interes es centra basicament en €l primer. L’ autor defineix
I’espai domestic com I'espai on s'hi articulen diferents redlitats: la llar (que
representa la realitat fenomenologica), la familia (que representa la realitat social)
i la casa (que representa la reditat material). L'espai suburba és, segons
Silverstone, I’espai que representa la manifestacio del capitalisme avancat a través
de I’expansi6 de les ciutats en suburbis per ales classes mitjanes.™* L’ autor també
utilitza el concepte de “privatitzacié mobil” (Williams, 1974) per a definir aquest
procés. L’'espai suburba ve a ser la zona de casetes adossades i jardi on viu
aguesta classe social. Es en aquests suburbis de poblacié més o menys dispersa,
simbol de la societat del benestar, que Silverstone situa el significat de casa, €
significat de familiai €l significat dellar. I, com no, €l significat de la recepcio de
latelevisio.

Thomas Tufte (1997) ha analitzat criticament el treball de Roger
Silverstone per la forma com aguest naturaitza (sota e punt de vista britanic) la
forma d’entendre la relacié entre la televisio i la vida quotidiana (i d’ entendre la
localitzacié espacial d aquest encontre). Concretament, Tufte fonamenta la seva
argumentacio en e fet que la redlitat occidental anglosaxona descrita per
Silverstone s erigeixi com gquelcom que no es questiona. Aixi, la definicié que
Silverstone fa del concepte de llar, per exemple, no és aplicable a un context com

ara € llatinoamerica. Tufte també compara la nocié de “suburbi” proposada per

' |La nocié de “suburbi”, tal i com s utilitza en anglés, no té les connotacions negatives

que acostumem a atribuir a's suburbis entesos com a “barris marginals’.
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Silverstone amb la noci6é de “vecindario” proposada per Martin-Barbero. Totes
dues nocions fan referéncia as espais urbans desenvolupats en € s de
capitalisme avangat on hi resideixen les classes socials majoritaries. Perd mentre
que € “suburbi” de Silverstone és la zona residencial (fruit d’una planificacio
urbana racional) de I’ extensa classe mitjana britanica (que té la privacitat com a
principal valor), e “vecindario” de Martin-Barbero és la periféria de les grans
ciutats llatinoamericanes on s hi assenta de manera massiva i espontania, en busca
de la pura supervivencia, I’ extensa classe baixa (on €l valor de la comunitat no ha
estat desplacat pel del individualisme).

Hi ha daltres aspectes relatius a les limitacions de la definicié que fa
Silverstone de |’ espacialitat de la recepcio, i que Tufte no comenta. Es cert que la
forma com s ha distribuit €l Ilibre de Silverstone (traducci6 al castellainclosa) ens
pot fer veure e perill que & tema que plantgja I'autor britanic s acabi
generalitzant. En laintroducci6 a seu treball, Silverstone indica explicitament que
no és voluntat seva anar més enlla del context que genera les seves explicacions.
Perd s hi ha una limitaci6 que pot ser-li atribuida a I'autor és € fet que,
precisament, siguin les seves explicacions les que generen € context a qué fan
referéncia. Es a dir, Silverstone parla d’ una realitat (la britanica) que no és ben bé
la que existeix més enlla del seu discurs académic. La vida quotidiana britanica de
finals dels anys 80 i 90 dista molt de ser aquesta vida quotidiana “ domesticada’
(sic.) per les tecnologies de la comunicacio i la informacié que presenta |’ autor.
La redlitat descrita en € llibre correspon a una imatge construida del que és la
vida de la classe social mgjoritaria; una classe socia que sembla aillada (en els
seus suburbis) del mén postcolonial i post-Thatcher del que ens parla la creixent
fragmentacio de la societat britanica. Silverstone, a banda de situar els problemes
de la “domesticacié” de la vida publica en el marc del desenvolupament del
capitalisme avancat, potser ens hauria d haver situat davant el tipus de conflictes
gue aquest capitalisme ha generat a escala local (tant en e cor de ciutats de la
magnitud d’'un Londres o un Birmingham, com en I'industrialitzat ambit rural
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britanic, per citar només alguns exemples fora del fenomen de les ciutats-jardi que
descriu Silverstone).

També caldria questionar €l fet que Silverstone s hagi limitat a dibuixar €l
mapa d’ una realitat que (com a efecte del capitalisme) en principi pretén criticar.
Es a dir, convindria preguntar per qué Silverstone tria la placida llar suburbana
com a escenari privat de larecepcid i del consum, i no tria, per exemple, un espai
public (com ara els pubs, on s'hi troba I’expressié simultania de la tradicid i la
modernitat, d'alo “anglés’ i alo que ha esdevingut turistic, i on —per cert— els
partits de futbol televisats son sempre tot un esdeveniment).

Silverstone no només reclou dins I'esfera domestica la definicio de la
recepcio de la televisio, sind que també hi reclou la definici6 de la vida
quotidiana. Limitar €l dia a dia de les persones a les seves relacions de familia
dins lallar @ voltant de I’ s dels mitjans (per molt que aixo ens gudi, com diu
Silverstone, a comprendre |’abast de la desigualtat de sexes) és negar € fet que
aquestes persones tinguin mobilitat. Cal destacar, d'altra banda, I'atencio
sobredimensionada que Silverstone dedica a la televisié com a principal font
dinformacid. L’autor no es plantga la relacié que pugui haver-hi entre un Us
determinat d’ aguesta tecnologia (basicament, informar o entretenir) i I'Us que es
faci (oI’ accés que estingui a) d’ altres mitjans de comunicacio.

Es cert que els usos de la televisié condicionen els usos que es fa de I’ espai
i €l tempsdinslallar, perd en lloc d' afirmar aguest fet sense més caldria veure en
quins casos (per a quines persones, en quins llocs i en quins moments) latelevisio
condiciona més o condiciona menys. En tot cas, erigir lallar com € lloc on les
persones “consumeixen” (sic.) rutinariament la informacié sobre el moén que els
envolta (informacié que ve donada per la televisié), no sembla una aportacio
tedrica massa adequada a un tipus de recerca que pretengui ser critica i que es

pronuncii amb la voluntat de canviar quelcom.
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2.5. Del “mapa social” a la “topografia del consum”

Ca partir d'una definici6 dels mitjans de comunicacié que no ubiqui les
audiencies smplement en I'escenari del “consum”, sin6 que permeti (com
reivindica Berland) observar aguests mitjans com a instruments de produccio
d'aquest escenari. Afirmacions com ara que les llars occidentals i
occidentalitzades son I'escenari “natural” de la recepcié dels mitjans, o que
I’ etnografia proporciona la forma d’ estudiar “ naturalment” el consum domeéstic de
les tecnologies de la informacid, no haurien de considerar-se com a constatacions
obvies (“taken for granted”, com diu Berland), sin6 que haurien de provocar la
interrogacio previa del per que la recepcié dels mitjans es fa sociament
representativa precisament en |I’ambit privat (i per que precisament en termes de
“consum”), i com aguests mitjans (vistos, per tant, des de la seva integracio a
sistema de produccié capitalista) contribueixen a la produccié i reproduccio
d' aquest paisatge de la recepcio.

Tant els estudis culturals com la geografia cultural del consum
coincideixen a afirmar que parlar d’identitat exigeix parlar de politiques culturalsi
de la forma com aguestes son socialment contestades. Coincideixen, a més, a
enfocar el debat cap a la forma com les identitats, [luny de considerar-les com a
“essencies ddl ser”, formen part d’'un moén que “va esdevenint” un reflex (o, més
ben dit, un simulacre)’® dels mecanismes —des de la instauracié de grans
superficies comercials fins a |’ estructura dels mitjans de comunicacio— dels que €l
capitalisme avancat es serveix per a erigir-se com a condicio inevitable. D’ aqui en
resulta una contradiccié per part de certs investigadors autoanomenats “critics’,
gue és considerar, d’una banda, la capacitat dels consumidors de resistir-se a ser
definits com una massa homogeénia, i reproduir, d'una atra banda, un tipus de
discurs que redueix la definicié dels actors socias a la seva condicié de

12 Reprenc aqui la nocié de simulacre desenvolupada per Jameson (1986). Veure, també,
Espinet (1997).
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consumidors, és a dir, sense donar opci6 as actors a definir-se a s mateixos
emprant termes diferents als d'un discurs (el de la societat de consum)
politicament i académicament instaurat.

Davant la reduccié del “mapa socia” a una “topografia del consum”
(Jameson, 1998: 78), apareixen un seguint de qlestions ineludibles: Es té prou
consciencia que molts cops el's académics parlem de la configuraci6 de laidentitat
de grup (a voltant de la diversitat d’ habits de les audiéncies davant del televisor, o
al voltant de la diversitat d’ habits dels assidus a les grans superficies comercials)
ubicant aguest grup Unicament davant d’un moén-reflex, un mén-simulacre (com
ara, davant la pantalla del televisor) que és alhora un moén inventat per un tipus de
discurs? Qué passaria Si les audiencies que |’ académia anomena (erroniament)
“consumidors’ comencessin a parlar amb veu propia del seu sentiment de
pertinenca a un lloc, de la seva desubicaci6 en e mapa mundi de la globalitzacio,
de la seva definicio del que ésreal i el qué és mentida, des de llocs as quals els
intel-lectuals no acostumen a apropar-shi per a fer e trebal de camp?
Probablement trobariem paraules més adequades que la de “consumidors’ per a
definir les audiencies.

3. On son les audiéncies?

Researchers in cultural studies have tended to construct
audiences as “imagined communities’ (...) to which theories
about other aspects of the mass communication process, in
particular, media messages, could be referred rather than
concern themselves with actual beings living in a material
world. (Rosalind Brunt, 1992: 69)
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3.1. Poden parlar les audiencies?

El problema del silenci i de les diferéncies inherents a qualsevol
representacié dels slenciats, ha de ser reconegut com una
problematica central. (Michele Wallace, 1992: 663)

Sobre e problema de definir les audiéncies se 0’ han dit ja moltes coses.*® No és
tant un problema de les audiéncies com de la gent (académics i atres tipus
d experts, per exemple els publicistes o els tecnics dels ratings) que son els qui en
definir-les, les creen, donant-los-hi veu. Des dels estudis culturals, va ser aplicant
la semidtica a's estudis de la recepcié que les audiéncies van passar de ser una
massa passiva a ser definits com a “lectors’ actius que decodificaven i
recodificaven el's missatges dels mitjans en funcié dels referents del seu entorn (i
no en funcié del significat volgut per I’emissor). Després d'un primer moment
d euforia que va elevar les audiéncies a la categoria de “guerrilles’, la produccio
académica sobre e tema es va pronunciar sobre € perill que I'estudi dels
receptors en els seus contextos acabés sent substituit per I’ estudi de lareacci6 dels
receptors davant dels textos dels mitjans, o per |’ estudi dels textos dels receptors.

Els estudis culturals han incorporat exitosament aguesta observacio en €l
seu discurs tedric, pero de fet no és el tipus d’ observacié que s ha fet operativa en
el treball de camp a través, basicament, de I’ etnografia. Les audiencies continuen
parlant per boca de qui les observa i actuant en funcié de la posicié d’ aquest
observador. Les discussions a voltant de I’ ethografia (desenvol upades sobretot en
el s de I'antropologia) han portat a reconsiderar la questi6é de la relacio
objecte/subjecte, que en I'ambit dels estudis culturals de les audiencies s ha
traduit en un tornar a definir-les no tant com allo extern, siné com alo del que el
propi investigador forma part.

Perd la recerca no sha orientat cap a la consideracié dels aspectes
estructurals del context sinG cap a la ubicacio dels actors pels seus trets

B Veure, per exemple, Hay et al. (1996)



Cap a un replantejament dels termes 223

diferencials.** Tal com diu Stuart Hall, cap de les dues coses s han de concebre
per separat. Perd e fet és que €els estudis culturals que shan introduit
etnograficament en el mon de les audiéncies han tendit a privilegiar I’ explicacio
dels aspectes visibles de I’acci6 (inclosa I’ accié de I’ etnograf, aixi com la reaccio
gue aquesta accié produeix), evitant formular la pregunta de sota quines
condicions aguella acci6 es fa visible i audible (o atres accions —incloent,
insisteixo, les de I’ etnograf— es fan invisibles i silenciades).

Tal com diu Fredric Jameson (1998)," cal tenir en compte |a distancia que
han de continuar recorrent els etnografs per arribar a la gent. Es poden compartir
alguns codis (els d'un tipus de lectures, de preferéncies televisives, etc.) perdo
I"investigador o la investigadora no son mai la gent que és estudiada (precisament
pel fet que uns estudien i els altres son estudiats). Jameson parla, per exemple, de
les distancies de classe que aquest fet pressuposa. Citant un text de Gayatri Spivac
(1988), titulat “Poden parlar els subaterns?’ (i que ha inspirat € titol d’aquest
apartat), Jameson subratlla € fet que els estudis sobre audiencies orientats a

¥ Aixi, en alguns casos s ha estudiat, per exemple, € fenomen dels fans, o la formacié
d'identitats a partir de la condicié de génere (és € cas dels estudis feministes fets per
dones), o de raca (estudis sobre € racisme fets per investigadors i investigadores no
blancs).

5 El text de Fredric Jameson que menciono aqui va ser publicat per primer cop el 1993.
Es tractava d’'un comentari del llibre ‘Cultura Studies (Grossberg et al., 1992), que
recopilava els textos presentats a congrés internacional Cultural Sudies Now and in the
Future, celebrat e 1990 a la Universitat d'lllinois a Urbana-Champaign. El text original
de Jameson sorgeix amb la voluntat d'analitzar criticament e panorama dels estudis
culturals dibuixat en aquell encontre i en € llibre publicat posteriorment. La versié
castellana de Paidds no té prou en compte aquest context, aixi com tampoc la possibilitat
que ds lectors s ubiquin davant alo del que Jameson esta parlant (ni tan sols es fa un
recull les referéncies que fa |’autor en un apartat bibliografic). Tinc d’atres queixes del
[libre publicat per Paidds on apareix aguest text de Jameson juntament amb un text de
Zizek (de fet és una queixa a un tipus de logica editorial), pero les deixo per una atra

ocasio.
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analitzar I’ expressio de la cultura popular (abans dita “ cultura de masses’) no fan
més que donar compte d’una altra realitat construida al voltant d’una ideologia, i
gue no tots els investigadors es preocupen de fer explicita. “El populisme
congtitueix, en s mateix, una ideologia dels intel-lectuas (el “poble’” no és
“populista’)”, diu Jameson (1998: 116). Aquesta ideologia dels intel-lectuals pot
arribar a ser també un instrument (i alhora un producte) d’ un discurs hegemonic.
Aixi, per exemple, laimatge de les audiéncies com a “poble’ (construida a
partir de la percepcié que tenen alguns analistes anglosaxons) és la d'un tipus de
gent “de classe mitjana-baixa que veu la televisio i pren cervesa, treballadors (0
aturats), blancs o negres, homes o dones, a voltant dels quals existeix
generament la fantasia que constitueixen una realitat social etnica més gran”, diu
Jameson (1998: 121), que es pregunta, a continuacio: “Pero, i si fos d'una atra
manera?’. L autor de seguida ens remet a un altre tipus d estudis (mencionats en
el llibre de Hay et al. (1992), que Jameson comenta a llarg del seu text —veure
nota 6-) que s han preocupat per formular-se aquesta pregunta (Hunter, 1992;
Morris, 1992; Ross, 1992). Es tracta d'un tipus de recerca des d'on shi fa
explicita la necessitat de plantgjar qui és e “veritable altre” en la definicio
populista de les audiéncies. D’aquest altre, Meaghan Morris (1992) en diu “€
burocrata’, i Andrew Ross (1992) e defineix com “la gent mitjanament
cultivada’. Jameson destaca que per a estudiar aquest altre (“el burocrata’, “la
figura corporativa que apareix en e capitalisme avancat i en les seves actuas
institucions globals’) faria falta un tipus de recerca que no limités la ubicacio de
les audiencies dins del context definit des dels estudis populistes (allo local com a
escenari del consum mediatic), sSiné que apel -1és també a un altre tipus d espai,
més extens (I’ espai marcat per la “geopolitica’ del “sistema [economic] mundial”
(Jameson, 1998: 134), des d'on & propi significat d aquestes audiencies és

construit.
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3.2. Les audiencies de les qué parlen els “burocrates”

Hi ha un text forca interessant de Jay G. Blumler (1996) que intenta precisament
“reassignar a les audiencies e seu paper dins € nou escenari del mercat
televisiu”.*® Blumler no parla de la geopolitica de la construccié de les audiéncies
(que hem vist que reivindicava Jameson), sinb més aviat de la construccio de les
audiencies en I'imaginari de “leading American broadcasting personnel” (o
sigui, €ls “burocrates’ de Meaghan Morris, pero en e context concret del mercat
televisu as Estats Units —que, de fet, és com parlar del context del mercat
televisiu globalitzat—). Blumler, en definitiva, intenta analitzar els tipus
d audiencies que sdn creades pels tecnics i els gestors del sistema televisiu dels
Estats Units (que podrien perfectament ser I’ equivalent als tecnics i gestors de les
politiques culturals i comunicatives en el si de qualsevol societat emmirallada en
el capitalisme avancat). La preguntainicia que esfa aguest autor és: “Canvien les
nocions esteses d'“audiencia’ en resposta als canvis en |’ estructura dels mitjans de
comunicacio, i si ho fan, com?’. Més amunt hem vist com Jody Berland (1992) es
formulava la mateixa pregunta, perd de manera molt més atenta a la importancia
de considerar € factor espacial. Aqui em limitaré a apuntar el que Blumler va
extreure d' un estudi empiric sobre la representacié (que ens remet, de fet, a un
tipus de paisatge) de les audiéncies en € discurs dels “burdcrates’. '’

L’estudi de Blumler va ser redlitzat entre 1986 i 1988 i constava de 150
entrevistes a “(entre d’'atres) executius de les tres cadenes de televisio més
importants (ABC, CBS, NBC), dels serveis de cable, de les operadores del cable
multisistema, de la companyia Fox, d emissores locals (filials de cadenes i

independents), aixi com a productors creatius, guionistes i directors d’una amplia

% | titol del text, concretament, és “Recasting the Audience in the New Television
Marketplace?’

Y Blumler no és I'Gnic que sha referit a les audiéncies com a construccions de
I'imaginari dels técnics i gestors del sistema mediatic (veure, per exemple, Fiske, 1989;

Ang 1991), pero si és dels pocs investigadors que n' ha fet estudis empirics.
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gamma de programes per a una amplia gamma de mercats. El criteri comu de
seleccio va ser que I'informador havia d’ haver ostentat un carrec que impliqués
algun tipus d experiencia en generar percepcions del procés d' expansié del nou
mercat televisiu” (Blumler, 1996: 97). L’autor intentava configurar una
“panoramica’ de la imatge que agquest sector es feia de les audiéncies, més que no
pas donar compte d’un seguit de respostes individuals o d' un equip de produccio
particular (que, segons, |’ autor era el tipus de visié reduida i segmentada de la que
donaven compte fins llavors els estudis sobre la producci0).

Blumler va organitzar I'analisi de les entrevistes al voltant d'una tipologia
de les audiencies que va construir a partir d’ un seguit de conceptes proposats per
Denis McQuail (1987). Segons aguesta tipologia, les audiéncies podien ser
considerades:

1) coma“mercat”,

2) com a“public”,

3) coma“fans’,

4) coma*“grup socid”, i

5) com a“audiénciainvolucrada’.

Les audiéncies construides com a “mercat” son considerades com a “mercaderies’
(que les cadenes venen as publicistes, i que les empreses encarregades de fer
ratings venen a les cadenes), com a “nuimeros’ (segons € discurs dels ratings),
com a agregats d'“individus’ (més que com a col-lectius), i com a “espectadors’
(la seva activitat s analitza només a partir de la relacio directa amb els mitjans
com a consumidors seus). Les audiéncies construides com a “public” responen a
un rol socia que €es és atribuit. Blumler posa I'exemple dels membres de
I’audiéncia que sdn observats com a “ciutadans’, dels quals s espera la seva
participacio en algun moviment civic. Les audiencies que corresponen a laimatge
de fans son aquelles que s agrupen a voltant d’ un producte mediatic concret a la
recerca d' un signe d’identitat. Les audiencies considerades com a “grup social”
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son, diu Blumler (citant McQuail) aguelles que comparteixen caracteristiques com
ara“lalocalitzacio, la classe social, |’ orientaci6 politica, la cultura, etc.” (Blumler,
1996: 101). El darrer tipus d’ audiencia, és a dir, la construida com a “audiéncia
involucrada” descriu els seus membres com a persones actives davant dels
mitjans, que “pensen sobre els seus possibles significats i que els valoren en
funci6 de les seves experiéncies’ (pp. 101-102).

El resultat de I'estudi va ser que els entrevistats (Que no van ser mai
preguntats directament per la imatge que es formaven de les audiéencies) no
sempre definien la seva feina com a directament orientada a guanyar audiéncies
(argumentant, per exemple, que l'interes es centrava més aviat en produir
qualitat). Els entrevistats tampoc coincidien en donar una definicié de les
audiencies que correspongués directament a la seva categoritzaci6 com a
“mercat”. Blumler conclou que la diversitat de definicions proveides pels
entrevistats donava compte d’' una imatge fragmentada de les audiencies, perd que
aguesta imatge no era un signe desinteressat de maor comprensié de les
audiencies, sind una nova estratégia que es fela necessaria arran dels canvis en €l
sistematelevisiu (multiplicacié de les cadenes —a partir tant de la liberaitzaci6 del
sector com dels avencos tecnologics com ara €l cable, la televisio via satdl lit...—,
possibilitat dels espectadors de fer zapping a partir de |’ aparicié del comandament
adistancia, etc.). Els canvis en € sistema televisiu, en definitiva, comportaven un
canvi de la concepcié del mercat, la qual cosa volia dir, segons fa explicit
Blumler, que en cap cas les audiéncies havien deixat de ser construides en tant que
consumidors potencials en I'imaginari dels productors. No és que tot d’'una
aquests productors comencin a militar en pro de la diversitat cultural, ni a esgrimir
la causa democratica a I’ hora d'explicar la seva voluntat de fer arribar els seus
productes a més gent, sin0 que simplement continuen pensant en termes de
rendibilitat i d’ augment de beneficis.

Blumler obté, d’aquesta manera, una “panoramica’ de les audiencies que
no respon tant a alo que es pot desprendre textualment del discurs dels

entrevistats, sind que requereix un tipus d'interpretacio que tingui molt en compte
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els factors estructurals (canvis en e sistema comunicatiu, canvis en les estratégies
de mercat...). L'aportacio de Blumler és essencia en e sentit que dona la
possibilitat de pensar un tipus de recerca sobre audiéncies que sigui conscient del
perill d’ acabar definint-les tal i com els ve donat “textualment” en e context
immediat on es desenvolupa I’estudi de camp. Aquesta consideracio, a meu
entendre, és molt Util també pel que fa als estudis etnografics de les audiencies.

No obstant, crec que hi ha d’ atres consideracions que potser convindria
comentar, no tant respecte de I’ excel-lent exercici de reflexié al qué ens obliga el
text de Blumler, sind respecte dels mitjans dels que es va proveir en el seu estudi.
Em refereixo a latipologia de les audiencies que I’ autor utilitza com a guia per a
la seva andisi. Al meu entendre, aquesta categoritzacié de les audiéncies (extreta
de I'imaginari de Denis McQuail) smplifica en extrem (almenys avui dia, tot i
gue penso que també les simplificava en € seu moment, a finals dels 80) les
possibilitats de definir les audiéncies.

La categoritzacio que utilitza Blumler (com totes les categoritzacions, de
fet) no només simplifica fins a I’extrem cada possible definicio, sind que no
observa que cada tipologia pugui veure's en relacio amb la resta. Pel que fa
concretament a la forma com es tracta el temade I'“espai”, opino que relegar-lo a
“caracteristica’ social expressada en la “localitzacié” (place) dels grups no gjuda
massa a comprendre el paper que juga en |’ estructuracié del sistema comunicatiu i
de les politiques culturals. No em refereixo tant a I’espai fisic com a la seva
representacio (allo que dona forma al paisatge de les audiéncies en — a partir de—
I'imaginari i e discurs dels “burocrates’). Aquest espai, per exemple, es
materialitza de diferent manera en funcié de si les audiéncies ho son d’un sistema
public de televisio o bé d'un sistema privatitzat (en el cas que avui dia existis
algun lloc on fos possible fer aguesta distincié). Aqui entraria en joc, posem per
cas, la questio de com es defineix (en funcié del sistema de propietat dels mitjans
localsi nacionals) alo “loca” i alo “naciona”.

Pensar en e fenomen de les “telemaratons’, o finsi tot en e fenomen del
Barca, ens podria proporcionar moltes altres bones raons per opinar que la
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tipologia de les audiéncies que proposa Blumler ens pot conduir a una excessiva
simplificacié de la definicié de les audiéncies (podriem pregunar-nos, per
exemple, si les audiéncies de les telemaratons son un “mercat”, un “public” 0 “una
audiencia involucrada’, o si les audiencies dels partits del Barga son un “mercat”
0 son “fans’, o s els “fans’ de les audiéncies de la Maraté de TV3 son “fans’ del
Barca, etc.). En tot cas, e fenomen espacial (agui amb la qliestié de la identitat
nacional en joc) és ben lluny de representar una qlestio col-lateral (una
“caracteristica’ entre d'altres, com ara ...la cultural) en la consideracié de les
audiencies com a grup social.

4. Els mitjans i la construccio d’identitats

4.1. La identitat en temps de desterritorialitzacio

Els estudis culturals sovint han analitzat € paper dels mitjans de comunicacio en
la construcci6 de les identitats. De vegades, ho han fet definint la identitat com a
sentiment de pertinenca dels individus a grups socias expressats en termes de
raca, genere o moviments subculturals. D’atres vegades, ho han fet definint la
identitat respecte del sentiment de pertinenca o d arrelament a un lloc. Aquest
darrer punt ha estat motiu de debat en el s dels estudis culturals. Alguns autors
han criticat el fet que s'hagi privilegiat I'estudi de la configuracié d'identitats
culturals al voltant de llocs (per exemple a escala nacional) en lloc d estudiar-les
com a construccions historiques, posant I’ accent en el seu caracter mobil, aixi com
la seva no-restricci6 ales fronteres del's Estats-naci6 (Gilroy, 1992).

La geografia cultural s'ha interessat per com la identitat cultural és
expressada col-lectivament (i historicament) en i a través de I'espai, és a dir, ha
intentat articular |’ estudi dels grups amb I’ estudi dels seus contextos. La definicio
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de I'espai es fa tenint en compte tant la redlitat fisica i material com les
construccions culturals simboliques (o, anant més enlla encara, s ha considerat €l
fet que les construccions culturals simboliques esdevinguin productes culturals
materials, alhora que s'ha observat com les construccions simboliques no es
produeixen a marge dels modes de produccié que defineixen |’ activitat
economica d’ aquella societat).

En aquest sentit, es podria considerar que la geografia cultural és molt
més a prop del tipus d’agenda que Jameson reivindica per als estudis culturals.
Jameson parla de les “tasques’ futures que els estudis culturals haurien de portar a
terme per tal que la seva aportacio pretesament critica no caigués en la mera
institucionalitzacié. Concretament, parla d'una agenda que “inclouria els
conceptes de grups, articulacio i espai” (1998: 132). Per a Jameson, els estudis
culturals han tendit donar compte del procés de construccié de significats només
pel que fa a la lluita entre grups (un cop ha deixat d’ entendre’s com a lluita de
classes). Es a dir, s'ha parlat més dels “moviments dialdgicament antagonistes’
d'un grup respecte d'un altre (prioritzant I'anaisi textual dels respectius
discursos), que no pas de les relacions estructurals (de manera que I'andisi
Sorientés més a intentar aprofundir en la definici6 de “context”). El fet de
considerar I’espai com a un element essencial a tenir en compte en les andisis
estructurals ha esdevingut una reivindicacio constant en I'obra d’aquest autor
(Jameson 1986, 1998). Parlar de globaitzaci6 —o0 de mundialitzacié, segons la
variant francofona— no ha de passar per alt, doncs, €l fet que I’ espai és present (i
molt) en e discurs de les actuals politiques culturals. Malgrat que aquestes
tendeixen a restar importancia a tema emprant termes com ara
“desterritorialitzacié”, €l cas és que tenir en compte I'espai no és menys
problematic ara que quan (en anteriors etapes del capitalisme) es parlava en
termes d’“imperialisme” o de “colonitzacio”.

Pel que fa al’estudi de la recepcio dels mitjans, un error en € qué poden
caure facilment tant els “nous estudis culturals’ com la “nova geografia cultural”
és situar-se lluny de I'andlisi estructural pel fet de considerar-la una “andisi
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economicista’. Aquest és precisament el tipus de posicionament que aboca
I"investigador a assumir la problematica de I’ espai/lloc com una quiesti6é saldada (o
a no tenir en compte les seves dimensions). Sovint es parla del nou espai cultural
gue es dibuixa a partir de I'Gs social dels nous mitjans de comunicacié com un
espai que transcendeix fronteres (en definitiva, com un espai no fisic on s'hi pot
veure representada la multiculturalitat), perd aixd implica assumir d’entrada una
definicié pre-establerta (sobre un mapa consensuat) del concepte de “frontera’
(que correspondria a la representacié geopolitica d’'un mén entés en termes
d Estats-nacio).

Que implica preguntar-se d entrada per la identitat cultural en I'era de la
“desterritorialitzaci6”? En e cas d’'aguesta tesi, implica ubicar la paraula en un
cert tipus de discurs sobre la “globalitzacié” que darrerament molts analistes de la
cultura tendeixen a reproduir sense aturar-se a reflexionar fins a quin punt parlar
de “desterritorialitzacid” equival a parlar de la “desmateriaitzacié de I’ espai”
(com critica e geograf Don Mitchell, 2000) o la “desimaginitzacié” de I’ espai
(com crec que € propi Mitchell també diu implicitament a llarg del seu llibre).
Formular-se aquesta pregunta també implica qlestionar que € significat
d“identitat” S'hagi dubicar socialment en una reditat fixa i estédtica (o
academicament en un discurs monolitic, imposat pel seu propi pes). Pot arribar un
punt que parlar de la globalitzacié cultural ens porti a descriure la societat de
ningu.

Potser és precisament per la pretensié d obvietat d aguns discursos
académics que se'n poden destacar les esgquerdes. Almenys, el fet de dir que €
“nou” sistema comunicatiu (sobretot arran de la innovacié tecnologica i de les
politiques “desreguladores’) defineix un “nou” paisatge cultural “sense fronteres”
no sembla un argument suficient per a explicar, acte seguit, que les identitats
hagin de deixar de vincular-se als llocs. En primer lloc, expressant-nos en aquests
termes podem donar a entendre (fins i tot en el cas que no ho vulguem) que la
identitat i e lloc son dues coses fixades que, a més, es fixen mituament (aixo
implica, d’altra banda, concebre la identitat i €l [loc com a coses que existeixen
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per sei no com a representacions politiques i socials historiques). En segon lloc,
atribuir directament a les “noves’ tecnologies els canvis en la construccio
d’identitats (suposant que dient “construcci@” s entén que hi ha lluites d’interessos
pel mig), és no observar la possibilitat que aquests canvis formin part dels
processos estructurals més amplis on pren significat parlar de “noves’ i no de
“velles’ tecnologies. En tercer lloc, dir que les innovacions tecnologiques i les
politiques “desreguladores’ contribueixen a la “supressio de les fronteres’ pot
portar a interpretar que I'investigador que pronuncia aquestes paraules pensaen la
comunicacio socia només en termes de comunicacié tecnol ogicament mediada (i
d evolucio linea através de la superacio de alo vell per allo nou), i que, amés a
més, no ha pensat en si la liberalitzacié del sector comunicatiu pot constituir una
dtra forma de regularitzacié (canviant només els interessos que la guien). En
dltima instancia, tampoc queda clar que les “fronteres’ de les qué es parla hagin
de coincidir amb les fronteres geopolitiques existents (o, en tot cas, que €
sentiment de pertinenca a un lloc hagi de coincidir amb el sentiment de pertinenca
aun Estat-nacio). L’ efecte pervers de tot aixo és que pretenent pronunciar-nos des
d'un discurs d’allo més revelador ens estiguem limitant a reproduir un tipus de
Idgica que no té en compte moltes coses, per exemple, qui som la gent i quins son
els processos historics que ens defineixen com a societat.

4.2. La identitat en temps de reterritoralitzacio

Es més adequat entendre cada desterritoriditzaci6 com a
simultaniament una reterritorialitzacio, potser a una escala diferent.
Ni el territori ni I’espai poden ssmplement desmateriaitzar-se, ni de la
mateixa manera tampoc les identitats estan dedlligades dels espais que
els dona forma. El queé canvia és la geografia a través de la qual opera
el poder. (Mitchell, 2000: 263. La negreta és meva)
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Aplicant la idea que tota desterritorialitzacio de les identitats culturals va
necessariament acompanyada d’ una reterritorialitzacio, |’estudi de les audiéncies
adquireix un altre caire. Les noves tecnologies ens obren noves finestres a mon,
perd aixo no vol dir que ens tanquin les velles, sind que canvia €l paisatge que
obtenim del fet de poder mirar per totes alhora. Aixo tampoc vol dir que les noves
tecnologies siguin les Uniques finestres, ni que ho hagin estat mai (malament ho
tindriem per explicar que les audiéncies som construccions socials mobils). La
nostra vida té Iloc en un espai que li déna forma, perd aixo no vol dir que no
canvii a llarg del temps. Al mateix temps que som productes d’ una biografia som
productes d'una historia col-lectiva expressada a diferents escales, i aix0 les
politiques culturals regionals, nacionals, locals (tant a través de |’ estructuracio del
sistema comunicatiu, com de |’ estructuracio de la xarxa de transports, com de la
conservacio i divulgacio del patrimoni, com de I’ aplicacio de reformes educatives
o delleis d’ estrangeria de diversa mena) ho han tingut sempre molt en compte.

La gestio de I'espai (aeri, maritim, terrestre, extraterrestre) forma part en
alguns casos de les competencies dels Estats-nacio (o en la majoria dels casos, de
les competéncies de les grans poténcies). En altres casos no, perd no deixa
d haver-hi conflicte entre els interessos dels diferents paisos (ja sigui en e s del
Banc Mundial, com de la Unesco, com de la Comissié Europea, com del Comité
Olimpic). En aguests casos, les identitats nacionals i nacionalistes es reafirmen
més que mai.

Hi ha autors que insisteixen que la forma espacial que estan adquirint
actualment les relacions internacionals no respon tant als interessos particulars
que guien els Estats-nacié com als interessos particulars que guien una “poderosa
classe” transnacional (Mitchell, 2000: 262). Al meu entendre, avui dia una cosa no
pot veure's deslligada de I’ altra. Parlar de globalitzacio en termes de supressié de
fronteres només evita la possibilitat que es faci explicita una representacio
espacial d’'un mon que continua solcat per les polaritzacions, les invasions, els
exodes (forcats i puntuals, com en el cas dels refugiats, o bé forgats i continuats,
com en €l cas de I’emigracié economica), o la destrucci6 fisica dels ecosistemes
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(que pot ser € resultat de I’ ocupacié —tant militar com economica— del territori).
En tots aguests casos, podria qlestionar-se e sentit positiu que normalment
Satribueix a la desterritorialitzacié global que pregona la poderosa classe
transnacional. També es podria questionar fins a quin punt la reterritorialitzacio
significa la nova configuracio d espais comuns i d' espais d’'unio, |’ensorrament
dels murs i d'atres topics per I'estil, o bé significa la reafirmacié d uns Estats-
naci6 (o dels projectes politics que donen forma a aguests Estats-nacio) per sobre
(fisicai simbolicament) dels atres. Gilberto Giménez (1999) il-lustra aquesta idea

de la seglient manera:

(...) laglobalitzacio, Iluny de provocar la “desterritorialitzacié” té per
patria d’ origen i principal beneficiari un centre constituit per un nucli
reduiit d’ Estats-nacio —els més poderosos i prospers de |’ orbe (la triada
EUA, Europa, Japd)—, i es difon de manera desigua per varies
periféries classificables segons € seu major o menor grau d'integracio
a mateix (periféries molt integrades, mitjanament integrades,
debilment integrades i totalment marginals). Aquesta configuracio té,
per descomptat, un caracter territorial i és perfectament cartografiable.
Es cert que la dinamica de les firmes transnacionals, a l’igua que els
fluxes comercias, financers i massmediatics mundials, escapen al
control dels Estats-naci6 i poders territorials situats en les periféries,
perd no a dels Estatsi “ciutats mundials’ situats en el centre, dels qué

sOn més aviat una prolongacié quasi-imperial. (Giménez, 1999: 26)

Segons Giménez, a pesar de la necessitat de reconeixer e fet que € territori no
desapareix sense més, convé aprendre dues “llicons’ dels “tedrics neoliberals de
la globalitzaci6”. La primera seria considerar que no tot és territori, i que aquest
no constitueix I’ tnica expressio de les societats. La segona seria admetre que avui
dia els territoris es transformen i evolucionen seguint la “logica de la
mundialitzacié geo-politica i geo-economica’. Perd aixo0 no vol dir, insisteix
Giménez, que els territoris hagin d’ extingir-se (Giménez, 1999: 27).
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Es important considerar € paper que juga la comunicacié tecnol ogicament
mediada en aquesta reconfiguracio dels espais socials. En aquesta sentit, convé
matisar la idea que defensa Giménez sobre la nova polaritzacié del mén en un
centre i unes periféries. Caldria destacar, per exemple, € fet que dins del propi
centre es pugui parlar de competéncia entre diferents politiques d’ estructuracio
del sistema comunicatiu. No es tracta només d’ una competéncia en termes de
mercat, sind (alhora) de la constitucié d’'unes competéncies culturals a voltant
d’'unaidea d'identitat social (per exemple la d’identitat “europea’) sobre les quals
s assentaria una lluita per I’ hegemonia. Es aixi que es pot entendre, per exemple,
la creacié de I'“espai europeu de I’audiovisual” (com a resposta competitiva
davant la “invasid¢” dels Estats Units i del Japd), i des d'on curiosament es
proclama |’ arribada de la “televisio sense fronteres’ (Morley i Robins, 1995).

En lloc de parlar de la configuracié d'una audiencia sense fronteres,
hauriem d'aplicar-nos més a fons a estudiar com la nostra definicié com a
audiencies passa per la nostra forma de definir el moén i de participar en ell. La
nostra relacié amb el mén és una relacio indirecta (culturalment mediada) i, alhora
una relacio directa (la nostra existéncia com a actors forma part de la manera com
aquest mon és viscut dia rera dia, aixi com de la manera com aguesta experiencia
forma part d’una historia comuna, d’un procés —una historia diferent per a cada
comunitat en funcio de I’ escala— que escapa la mgjor part de les vegades de la
nostra consciencia quotidiana, perd que té a veure amb la nostra capacitat i/o
possibilitat individual d'intervenir, de les condicions sota les quals ens movem
d'un lloc a un dtre, o sota les quals participem de la continua redefinicié de la
realitat).

L’ afirmacio que en la nova “ societat de lainformacio” els espais deixen de
tenir importancia (afirmacio que es situa en la mateixa linia del discurs sobre a
globalitzacié) déna massa per suposat que en aguest mén tothom esta connectat.
Al meu entendre, aquesta idea parteix del principi (generalitzador) que la gent ha
deixat d' experimentar directament alo que I’ envolta.
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Allo que un estudi empiric sobre la recepciod dels mitjans podria aportar
(en cas dintentar anar més enlla de la mera assumpcié dun principi
generalitzador com e mencionat) seria |’observacio del fet que la comunicacio
mediada no ha substituit les formes directes que té la gent d'accedir a la
comprensio del seu context. Es més, en molts casos les noves tecnologies (com ja
deia fa temps Martin Barbero (1987)) no només no han anul-lat velles situacions
comunicatives (per exemple les mediades pel cara a carai |’ oralitat), siné que €els
han donat una projeccio renovada que n'evita I’ extincié. Nilda Jacks i Thomas
Tufte (Jacks, 1999; Tufte, 2000) ho han estudiat empiricament centrant-se en €l
cas de la situacié comunicativa que es genera en larecepcio de les telenovel -les en
una regio del sud del Brasil. LIuny de descriure aguesta recepcié com una forma
de consum centrada en la unitat familiar, tancada en la sala d’ estar i aillada de la
resta del mon, la gent de la regio estudiada per Jacks i Tufte es presenta com una
audiencia que es reuneix per prendre ximarrdo mentre mira latelevisié. El veinat,
el poble, la ciutat, la regi6, o finsi tot “Brasil” o “Llatinoamerica’, disten molt,
doncs, de poder ser eshborrats, com a espais, del mapa de la recepcié dels
mitjans.'®

D’ dtra banda, les noves tecnologies, malgrat transformar-los, no només no
esborren els espais tradicionals on la gent interactua i participa de la col lectivitat
a escala local, sSn6 que crea nous espais a voltant de noves situacions
comunicatives a escala extra-local. Es parla, per exemple, de la creacié de
ciberespais a través d'Internet on es fa possible la lliure expressio d una gran
diversitat d'identitats col -lectives. No obstant, cal que ens aturem a preguntar-nos

qui, per aqui i sota quines condicions son creats aquests Nous espais.

8 Mirant-ho de més a prop, tampoc podem esborrar les parades del Mercat de Sant
Antoni de Barcelona on, a part de roba de senyora, una pot aturar-se a contemplar el petit

televisor portatil que té engegat la venedora.
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5. Un mdén no del tot virtual

5.1. Realitat on line

Hi ha un text del gedgraf Robert M. Kitchin (Kitchin, 1998) que constitueix una
guia especialment Util per a situar-nos davant I'allau d’informacions que es
generen sobre la reorganitzacié espacial-temporal de les societats a voltant del
fenomen de la comunicacio electronica. El text de Kitchin resulta Util en la mesura
gue ofereix una mirada critica a la manera com €ls actuals discursos sobre la
“societat de la informacié” contribueixen a treure de lloc una “reditat” (la de
I’ organitzaci6 interna d’'un mon financer cada cop més flexible i menys local) per
a descriure-la com la redlitat (la del dia a dia de les persones, des de la forma
d’ organitzar espaciadment i temporalment la seva vida quotidiana fins a
I’expressio de la seva identitat cultural, passant per la seva forma d'accés a la
informacid i de participacio politica).

Kitchin S'apropa a la nova redlitat dels ciberespais no tant per a
questionar-la, sind més aviat per a criticar la manca de reflexié que acompanya la
seva reificacio des dels discursos hegemonics. La seva premissa és que, pel que fa
alarecerca academica, la geografia, lluny de quedar al marge de les quiestions que
es puguin plantgjar des de la sociologia, des de |’ antropologia o des dels estudis
culturals, pot contribuir a enriquir un debat que es presenta del tot polemic. Per ta
d argumentar aguesta premissa, I'autor fa una primera presentacio del qué
significa parlar de ciberespais en é moén de I'economia (entesa dins € model
d acumulacio flexible que segueix el capitalisme avancat). Seguidament, presenta
aquelles versions del terme “ciberespai” desenvolupades per diversos analistes
fora de I’ambit economic (aquells que S ocupen de questions socias en general, o
aquells que es centren més en la quiestié de la reestructuracio regional-urbana, o
aquells que es mostren més preocupats pel tema de la identitat cultural o pel tema
de la participacié politica). D’una banda, explica quines son les formulacions
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utopiques que aquests analistes han generat a voltant de les noves tecnologies de
la comunicacio (per exemple, els discursos que pregonen la fi de I’ espai material,
la desterritorialitzacié de les relacions socids la lliure circulacio de la
informacié més enlla de les constriccions de la corporeitat, 0 que defensen laidea
de la democratitzacio global o la de la liberalitzacio de les identitats). D’una atra
banda, Kitchin presenta les respostes critiques a aquests plantejaments utopics,
posicionant-se el mateix, com a geograf, entre les files d'una perspectiva
esceptica perd que no deixa de reconeixer la importancia de tenir en compte €els
ciberespais com a part de la nostra readlitat actual.

Més que negar aquesta realitat, doncs, e que fa Kitchin és reivindicar que
no es continui considerant e moén sorgit a voltant d’Internet com un moén
merament virtual, sind precisament com un mén que és generat per (i que genera)
unes condicions materials?® (per exemple, una localitzacio fisica de les relacions
socias, dels modes de produccio, de les formes de consum). Unes condicions
materials que, no obstant, no son estatiques, siN6 que estan lligades a canvis. A
partir de I'explicitacié d'aguesta idea, Kitchin es pronuncia en defensa del
pensament postmodern.?* La redlitat, segons ell, no és una, ni es pot explicar a

9 Kitchin fa referéncia, per exemple, a la proposta de Manuel Castells de substituir el
concepte d’un espai fet dellocs, pel d'un espai fet de “fluxes’. (Veure Castells, 2000.)

2 Aquesta mateixa idea és expressada per Jesiis Galindo (1997) en un interessant article
on reflexiona sobre e paper d'Internet en la conscienciacié internacional davant del
problema real que viuen €ls indigenes a Méxic, amb la conseqlient pressid que aixo
suposa per a la politica nacional. A partir d’ aguest text podem reflexionar sobre I’ Us
estrategic que I'EZLN fa d’Internet (la xarxa de xarxes com a arma, €s certament un tema
interessant).

2 La idea de pensament postmodern que planteja Kitchin és, com la que proposava
Edward Soja a proposit de la geografia, una idea que trenca amb molts topics (i que
precisament troba en aix0 darrer la seva rad de ser). La proposta d’'aquest autor, per

exemple, ens gjuda a deixar d atribuir I'adjectiu de “postmodern” a tot allo que soni a
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través d'una teoria omnicomprensiva. La redlitat tampoc és allo oposat a la
virtualitat o a la imaginacio. Els sentits d’identitat, de comunitat, de democracia,
no s han d'estudiar només pel que fa a les seves expressions culturals, aixi com
tampoc es pot pretendre que responguin Unicament a uns condicionaments
merament economics. Segons |’'autor, la investigacié academica ha de deixar
d expressar-se des de punts de vista separats i irreconciliables. Alhora, ha de
deixar d’expressar-se sota la logica del pensament dicotomic hegemonic fins ara
(had’anar més enlla, en definitiva de la propia tradicié académica per tal de poder
plantgjar les noves quiestions que van sortint a pas).

Kitchin proposa una agenda per a la recerca futura. Més que prescriure
solucions, I"autor confecciona una llarga Ilista de preguntes que, en primer lloc,
interpel-len el paper de les tecnologies en la reestructuracio dels modes de
produccio dins el capitalisme avancat:

Fins a quin punt e ciberespai és un ‘agent de canvi’ en I’actua
moviment cap ala societat postindustrial? (...) Estem vivint un periode
de reestructuracio que ens fara entrar en una eraon |’ estabilitat sera un
espai virtual sobreposat al’ espai materia? (...) Quins seran els models
a llarg termini d'ocupaci6 laboral loca que resultaran de
I’ organitzaci6 ciberespacia de les empreses? (...) De quina manera €
ciberespai  esta inspirant els models de centraitzacié i
descentralitzacié de certes divisions corporatives? (Kitchin, 1998:
399)

Kitchin en certa manera ja responia aquestes preguntes al llarg del seu article,
guan feiareferéncia, per exemple alaformacom el capitalisme avancat es serveix
de les noves tecnologies per a expandir-se a mateix temps que es flexibilitza.
L’ augment de la produccid i del consum va de la ma de I’augment de |a rapidesa.

discurs sobre la “societat de lainformacid” o sobre la “globalitzacio” o a discurs filosofic

que anuncii lafi d'alo material en nom d'allo virtual, de la pura construccié.
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Les formes de contractaci6 de persona, les estrategies d'ubicacié multi-
geografica mantenint un centre de presa de decisions i diversificant les periféries
(on s'ubiquen tant e sector primari com el secundari, com —cada cop més- €l
sector terciari de serveis),” tot aix0 es tradueix en la flexibilitzacio del
funcionament de les empreses a la recerca del minim cost. Pero, com es tradueix
aquesta “globalitzaci6” en termes d'estructuracié socia i d expressié de la
cultura? Kitchin creu que les preguntes sobre e paper dels ciberespais en
I’economia no han de dedlligar-se de les preguntes sobre el paper dels ciberespais
en la construccié d'identitats, en I'expressié de la cultura, en les formes de

participaci6 politicai en I’ organitzacié dels mecanismes de control socidl:

Com es mantenen les relacions socials en e ciberespai, un espai social
descrit com ‘mancat d'espai’, ‘mancat de llocs, i ‘ profundament anti-
espacia’? (...) El ciberespai fa que els llocs deixin de tenir significat?
(...) Es produira en e ciberespai un espai efectiu on canviaran les
relacions patriarcals?® (...) Com afectara el ciberespai els actuals
sistemes politics arrelats as llocs? (...) Esta amenacat el concepte
d estat-naci6 a partir que €l ciberespai no sap de fronteres? (...) Finsa
quin punt el desdibuixament de la redlitat dins la virtualitat, en cas de
produir-se, és € resultat d’una espacialitat canviant? El ciberespai

canvia la nostra imaginacio geografica? (...) Es e ciberespai també

Z Tenim un exemple proper de “deslocalitzacié” (aguesta és la paraula utilitzada en e
mon de I'empresa) en e recent tradlat del servei 1003 de Telefonica a operadores
marroquines. A partir del mes de mar¢ de 2001, les consultes a servei d'informacio
d aquesta empresa son ateses des de Tanger (on € sou dels operaris és inferior, i on la
companyia s estalvia també el pagament de nombrosos impostos).

%2 Amb aguest pregunta Kitchin fa referéncia a la idea proposada per Donna Haraway
(1991) sobre la possibilitat de liberalitzacio que ofereix Internet ala dona. Aquest text de
Haraway és, d'atra banda, interessant per la proposta que fa del concepte cyborg,
referint-se a la nova forma d'identitat hibrida (cibernética i organica) que permet la

descorporificacié de les relacions socials via Internet.
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una redlitat per a les persones de baixos ingressos i, en cas que
aquestes siguin excloses, quins son els efectes en & ‘mén real’?
Formara el ciberespai la base efectiva d’'una ‘societat de vigilancia”’
superpanoptica i orwelliana? (...) [O bé] fins a quin punt € ciberespai
constitueix un nou espai per a la desviacié? (Kitchin, 1998: 400. La

nota és meva)

5.2. Ciberespais per a “tothom”

No falten autors, avui dia, que critiquin la “romanticitzacid” en qué ha caigut el
discurs sobre la relaci6 entre les noves tecnologies i I'expressié del
multiculturalisme (o sobre la creacié d’aguest nou espai virtual sense fronteres
que es defineix sota € terme “globalitzaci6”). Radhika Gajjala (2001) ha estudiat
aguesta quiestio a través de I'andlis del discurs de les comunitats en diaspora®
reunides al voltant de llistes de discussié via correu electronic. Tal com intenta
demostrar aguesta autora, els ciberespais continuen sent espais on shi
materialitzen les relacions de poder a través de la desigualtat de les condicions
d accés a Internet (essencialment explicada per una quiestio tan poc novedosa com
ésladiferéncia de classes).

Gagjjaa (immigrant india as Estats Units) s'interessa per la formacié de
comunitats d’emigrants postcolonials a través de la comunicacié online.
Concretament, el cas estudiat és el de les llistes de discussié de dones procedents
de la india Les preguntes inicials de I'andlisi de Gajjala son: “Qué és una

“comunitat” en el ciberespai? En laimaginacio de qui existeix aquesta comunitat?

# Els estudis sobre les “cultures en diaspora’ van desenvolupar-se d'una manera
important en e mon académic anglosaxd a finals dels anys 80 (arran de la reflexio

originada a voltant potscolonialisme). Els treballs de Kobena Mercer son una referéncia
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En que es diferencia de la comunitat en la vida real? Que té de diferent una cultura
online d'una cultura en la vida real?’. Les conclusions a les qué arriba |’ autora
podrien resumir-se al voltant de la idea que I’ Us d'Internet no pot andlitzar-se a
marge de la localitzacio geografica materia de les persones que es connecten, aixi
com tampoc a marge de les condicions economiques, d’accés a I’ educacio, etc.,
que restringeixen I’ Us de les tecnol ogies.

Gajjala ha observat en e seu estudi que la construccié a través d’ Internet
d' una identitat comt a voltant d’'un mateix lloc d origen no constitueix una
comunitat més virtual que la que es pugui generar a partir de I’expressié de la
memoria col-lectiva a través d’ altres mitjans. Gajjala troba que, “curiosament”, la
identitat comunitaria online esta fortament condicionada per les condicions
materials de vida de les persones connectades. Les dones indies emigrades que es
connecten a través de llistes de discussié tenen en comu €l fet de ser persones de
classe mitjana-alta, integrades del tot en el mode de vida dels paisos occidentals
on viuen; un mode de vida que poca cosa (0 res) té a veure amb el mode de vida
de la majoria de dones de la india. No caldria sortir de la india, de fet, per trobar
aquesta diferéncia entre la percepcié del mén de les dones de classe mitjana-alta
(que continuen pertanyent a la minoria que representa els interessos del
capitalisme) i la de les dones de classe baixa (laimmensa majoria).

Segons I'estudi de Gajjala, la imatge de la india que construeixen les
comunitats online acostuma a ser una imatge que descriu lariquesa del pais a patir
del reconeixement de la gran diversitat de cultures que hi conviuen. Aquesta
imatge, segons l|'autora, no és una imatge menys virtua que la que
tradicionalment es construeix des del punt de vistaintegrador, “multicultura”, i en
el fons profundament reaccionari, de les classes benestants, del tot distanciades de

la redlitat de la gent que €els ha tocat “patir’ la colonitzacié o la diaspora en

d aquest periode (Mercer, 1988). Stuart Hall també ha treballat forca aquest tema (veure,
per exemple, Hall 1990). (Citat a Clifford, 1992.)
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condicions gens afavoridores. El discurs sobre la globalitzacié s erigeix,

novament, com un discurs limitat a una narrativa determinadai determinant:

La celebracié de la llibertat i de la supressié de fronteres en €
ciberespai assumeix que €l ciberespai és una possible Utopia per a les
classes privilegiades —allunyades de la redlitat del patiment diari que
han de suportar els menys afavorits. El ciberespai es representa cada
cop més com laterra promesa on génere, raca i tota mena d’indicadors
de I'alteritat seran esborrats i integrats en la mesura que nosaltres
mateixos ens transformem en textos i imatges online. Aquesta forma
de veure les coses, i la ideologia resultant, acaba assenyalant que
hauran de ser sempre els dtres els qui necessitaran adaptar-se d
sistema comunicatiu occidental i a seu llenguatge. (Gajjala, 2001)

6. Un mdén no del tot real

6.1. ‘La globalitzacié imaginada’

Al seu darrer llibre, La Globalizacion Imaginada, Néstor Garcia Canclini (1999a)
es proposa anditzar des d'una perspectiva critica € discurs sobre la
“globalitzaci@”. La idea exposada en aquest llibre és que la globalitzacio és la
construccio retorica d’' uns determinats actors socials (aguells que representen els
interessos de I’ economia del Iliure mercat) que han aconseguit fer hegemonica una
determinada narrativa i I’ (s d'unes determinades metafores en els debats actuals
sobre la cultura.

Per a Garcia Canclini, laresistencia de la diversitat cultural a ser esborrada
en nom de la globalitzaci6 no ha de consistir en pronunciar-se des de la defensa de

laidentitat (a escala local), sind precisament en reivindicar la “multiculturalitat” i
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la “hibridacié” (a escala mundial). L’autor parteix del suposit (implicit) que la
globalitzacié comporta una homogeneitzacié de la cultura, i que laforma d’ evitar
aix0 passa per donar a conéixer alo que és diferent, alo que és mestis, més que
no pas per reivindicar alo que és propi.

Garcia Canclini planteja com a aternativa una culturalitzacié de I'“agenda
de laglobalitzacid”: aixo és, fer que € discurs Unic economicista es converteixi en
un discurs multiple on s hi reconegui la complexitat de la definicid de la cultura,
sense que calgui caure en localismes. Concretament, I'autor reivindica que es
reconeguin les diferents maneres d'“imaginar” alo global en funcié de la forma
com lagent viu la globalitzaci6 en el seu dia adia (tenint en compte, per exemple,
la cada vegada menor capacitat de la societat civil de participar directament de la
presa de decisions politiques) aixi com a través de la seva biografia (Garcia
Canclini es posaa s mateix com a exemple de com es viu la globalitzaci6 a través
de I’emigracié). Més que apdl-lar a sentit d'identitat que genera e Iligam de les
persones a llocs concrets, Garcia Canclini proposa la construccié d’una “esfera
publica transnacional” on les politiques culturals es desenvolupin en base a
concepte de ciutadania.

En el capitol sise del llibre, Garcia-Canclini fa referencia al paper que els
mitjans de comunicacié, com a mediadors de I’ expressi6 artistica, han de jugar en
aquesta “culturalitzacié” del discurs sobre la globalitzaci6. L’ autor posa especia
emfasi en les politiques d estructuracié del sistema comunicatiu (o I'actua
organitzaci6 de |I’anomenada “industria cultural”) ja que, segons €ell, les decisions
que es prenen a respecte han danar més enlla del debat actual, restringit a
I’ escala estatal-nacional, al voltant de si es mantenen els sistemes publics 0 s es
liberalitza el sector. Per a Garcia Canclini, és essencial situar €l debat en els nous
terrenys politics que sorgeixen a escala regional-interestatal i a escala mundia. No
obstant, I’ autor obvia parlar de lalluita d' aguns estats-nacié per mantenir-se en el
“centre” de la presa de decisions (és a dir, per continuar expandint €l seu terreny
d'accié a costa precisament de I'espa —real/imaginat, economic, politic i

comunicatiu— dels altres).
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L’ aternativa al discurs hegemonic sobre globalitzacié que proposa I’ autor
acaba sent una altra construccio discursiva situada, novament, més a prop dels
gestors de les politiques culturals que no pas de la reditat dels qui es vol
anomenar “ciutadans’. El problema de la proposta de Garcia Canclini és pretendre
que e canvi sociad shagi de produir a partir de la substitucié de la paraula
“homogeneitzacid” per paraules com “multiculturalitat” o “hibridacio”. Garcia
Canclini limita la definici6 dels actors politics d’ una societat a la definicio de les
persones que trien les paraules del seu discurs i que sOn les mateixes que prenen
les decisions en matéria de politica cultural (per exemple, através de la gestio dels
sistemes de comunicacio).

El llibre de Garcia Canclini no parla especificament de la recepcié dels
mitjans de comunicacié, pero si de la “redistribucié” dels espais i dels “circuits
mediatics’. Concretament, en el capitol 7 titulat “Capitales de la cultura y
ciudades globales’, I'autor comenta la manera com la transformacio dels espais
urbans (davant del creixement demografic, per exemple) suposa una

reorganitzacié del sistema comunicatiul.

Queé va ser alo que es va redistribuir en I’espai urba en els darrers
anys? Sobretot, les xarxes comunicacionals (premsa, radio, TV, video,
informatica). També les biblioteques, €ls centres comercials —alguns
inclouen ofertes culturals— i darrerament les multisales de cinema.
Com a Bogota, Caracasi Sao Pablo, els circuits mediatics adquireixen
més pes que €els tradicionals llocs en la transmissio d’informacions i
imaginaris sobre la vida urbana, i en aguns casos ofereixen noves
modalitats d’ encontre i reconeixement, des de la comunicacio de radio
i televisi@, en programes “participatius’ o de teléfon obert, fins a la
reunié en centres comercials que substitueixen parcialment als espais
anteriors de cita i passeig. A més, moltes d’ aquestes ofertes culturals
tenen la propietat de vincular a grans sectors de la poblaci6 amb
experiencies macrourbanes i d'atres paisos. Aixi canvia també €
sentit de la ciutat com a espai public. No només aguests mitjans

afavoreixen una interaccié més fluida de la capital amb a vida
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nacional, siné amb béns i missatges transnacionals. la megalopolis
com a lloc on es concentren informacions, espectacles internacionals,
sucursals de grans botigues estrangeres, centres de gestié de capitals,

innovacionsi imaginaris globalitzats. (Garcia Canclini, 1999a: 171)

La qliestio que es vol abordar aqui és precisament la forma com Garcia Canclini
restringeix la definicio de la participacié publica ala definicié de I’ accés de certes
audiencies a un tipus concret de programes audiovisuals. L’autor no té en
consideracio, per exemple, € fet que latelevisio o la radio de les qué parla hagin
deixat d oferir un servei public per a smplement “ofertar” entreteniment. Garcia
Canclini limita també la comprensio de la transformacié dels espais publics. A
partir del tradllat de I'accié socia “dels espais urbans als circuits mediatics’,
I’ autor també substitueix la definicié dels llocs d’ expressio de laidentitat local per
ladel’espai d’expressio de la globalitzacio.

El problema dels plantegjaments de Garcia Canclini és potser un problema
d enfocament inicial. El fet de reconéixer que no es pot criticar allo global en nom
d'alo loca no hauria d'implicar la supressi6 d'aixd darrer. Garcia Canclini
descriu les grans ciutats com els llocs (simbolics més que no pas fisics) *° on €
sentit de pertinenca lligat a sentit d’ ubicacié geografica es desdibuixa cada cop

més sota |’ efecte de la globalitzacié:

A on pertanyo? La globalitzacié ens ha portat a imaginar d' una altra
manera la nostra ubicacié geografica i geocultural. Les ciutats,
sobretot les megaciutats, son llocs on tot aixo esdevé intrigant. O
sigui, on es desdibuixa i es torna incert alo que abans enteniem per
[loc. No son arees delimitades i homogeénies, sind espais d'interaccio
en esquaslesidentitatsi els sentiments de pertinenca es formen amb
recursos materials i simbolics d'origen local, nacional i transnacional.
(Garcia Canclini, 1999a: 165)

% Al respecte, veure també Garcia Canclini (1999b).
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L'autor defineix e concepte d’'alldo urba com a “espai per a imaginar la
globalitzaci6 i articular-la amb alo nacional i alo local” (Garcia Canclini, 1999a:
166). Algunes grans ciutats, segons Garcia Canclini, han passat de ser metropolis
regionals a ser les capitals de la globalitzacié. De fet, en la seva forma de plantgjar
I"articulacio entre alo global, alo naciona i alo local, I'autor acaba donant
preferencia a la idea que les dues darreres escales acaben desdibuixant-se dins la
primera.

L’ autor presenta Castells 0 Hannerz”® com alguns dels “especialistes en el
tema’ que diferencien per una banda les “ ciutats globals’ (com a seus principas o
“avancades’ d'activitats financeres, gestio de les industries culturals, etc.) i, per
una altra banda, les “ciutats emergents’ o “centres regionals emergents’ on les
seus de gestié d'alo global coexisteixen amb formes tradicionals i locals de gestio
economica, politicai cultural. Segons I’ autor, és en aquest segon tipus de ciutats
(entre les quals cita Mexic DF i Barcelona) on encara s hi poden trobar “activitats
economiques informals o marginades, deficients serveis urbans, pobresa, atur i
inseguretat” (Garcia Canclini, 1999a: 167).

Un cop més, caldria reprendre agqui la idea que Garcia Canclini tendeix a
sacrificar allo loca en nom d'allo global. La distincié entre “ciutats globals’ i
“ciutats emergents’ no gjuda a reflexionar sobre la diversitat de sentiments envers
allo local (més enlla d’ aquestes ciutats, 0 més enlla finsi tot d aquelles ciutats no
incloses en la categoritzacié de Garcia Canclini) que continuen “articulant-se”
com a formes d'“imaginar la nostra ubicacid geografica i geocultural”. El cas de
les grans ciutats llatinoamericanes que analitza Garcia Canclini, de fet, podria
servir d'exemple per a analitzar com allo loca impregna els sentiments de

pertinenca de la gent que viu materialment en una ciutat, que la toca de prop, que

% De fet, el referent de Castells és forca present a llarg del capitol 7, tant explicitament
com implicitament (per exemple a través de I'al-lusié a les ciutats com a “nusos’, 0 a
través de la idea que s “llocs’ estan perdent importancia davant I'increment dels
“fluxes’ de la comunicacié. (Veure Castells, 2000.)
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recorre cada dia uns determinats carrers, de vegades sense sortir d’ uns determinats
barris (és a dir, una gent que no es limitaaimaginar laciutat, o a construir-laen el
seu imaginari com una “ciutat emergent” en el moén de la globalitzacio).

Convé tenir en compte que I’ espectacular creixement demografic que han
experimentat les grans ciutats |latinoamericanes des de la segona meitat del segle
passat ha estat degut a I’alau d’ immigrants rurals. Per tant, allo rural forma part
també de I'imaginari dels ciutadans. Per a Garcia Canclini, pero, aquesta qliestio
planteja una polaritzacio dels imaginaris a través dels quals son representades les
ciutats:

Hi ha un contrast entre I'imaginari provincia, per al qua les
megalopolis son encara horitzons de modernitat i progrés, i, d'una
altra banda, I'imaginari internacional, el que circula en la premsa, la
televisid i aguns estudis especiditzats, per a qual les ciutats de
Meéxic, Sao Paulo, Bogota i Caracas S associen a sobrepoblacio,

congestions, contaminacié i violéncia. (Garcia Canclini, 1999a: 176)

En lloc de limitar-nos, com fa Garcia Canclini, a constatar (i reafirmar) una
confrontacié entre I’“imaginari provincid” i I’“imaginari internaciona”, hauriem
d estudiar, més aviat, la manera com €l's sentiments de pertinenca a un lloc real o
imaginat (ja siguin les grans ciutats on viu la gent, ja siguin els pobles petits, 0
aquells atres llocs recreats per la memoria o pels somnis de les persones) també
poden ser inclosos en la definicidé de la globalitzacié (en lloc d haver de ser
esborrats del mapa). La decisié de Garcia Canclini de parlar en termes de
“globalitzacié imaginada’ comporta que s obvii la definicidé dels llocs (reals i
imaginats, fora del discurs d’allo global) als qué les persones es puguin sentir
identificades.
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6.2. ‘Querencia’

“Queréncid’ és el sentiment que la nostra ment construeix a voltant d’ un lloc que
esdevé €l nostre refugi emocional. En Ilengua catal ana aquesta paraula no existeix.
En llengua castellana (de la peninsula) € seu Us sha reduit a I’ambit de la
tauromaguia, designant e moviment reiteratiu que fa el brau de tornar a un mateix
racO de la placa quan se sent desconcertat. En el portugués del Brasil, no obstant,
la paraula no ha perdut vigéncia en el llenguatge del dia adia. Nilda Jacks ha triat
aquesta paraula per al titol del Ilibre que resumeix la seva tesi doctoral (Jacks,
1999). “La televisié a tota hora crida a I'amor a la terra’, diu un telespectador
gauxo entrevistat per Jacks (Jacks, 1996b: 33).

En la seva recerca, |’ autora ha explorat com els mitjans contribueixen a la
construccio i reconstruccié d'identitats lligades a un paisatge. L’ autora centra la
seva atencié en la forma com les tecnologies (concretament, la televisio al Brasil)
contribueixen a la configurar dels discursos sobre la identitat (per exemple, a
escala global, a escala nacional i a escala regional —entenent per regio la zona de
Rio Grande do Sul-), que en cap cas determinen la desaparicio del sentiment de
pertinencaaun lloc 0 aunaregio sotalaimposicié d’' unaidentitat global.

Seguint el concepte de “mediacions’ de Martin-Barbero i el concepte de
“cultures hibrides’ de Garcia Canclini, Jacks argumenta que no hi ha una realitat
(la global) que simpos sobre les dtres?’ Segons I'autora, e fet d'ubicar la
recepcié dels mitjans precisament en el dia a dia d’un ambit local (regional, en €
cas de la cultura gauxa que ella estudia) guda a entendre la construccio
d’identitats com una complexa amalgama de sentiments de pertinenca.

Sentir-se part de la cultura gauxa, segons Jaks, és de fet un sentiment
ambivalent ja que no denota tant el sentiment de pertinenca a les societats de

vaquers del sud del Brasil (els gauxos “autentics’ que recreen les postals i les

" Lates doctoral de Nilda Jacks és prévia ala publicacio de La globalizacién imaginada

de Garcia Canclini.
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telenovel-les), com e sentiment didentitat amb |'escenari (regiona) que
historicament els déna significat com a col-lectiu. Els gauxos ja no son les
comunitats formades a voltant de |’ activitat ramadera ala regié de Rio Grande do
Sul. De fet, la comunitat gauxa és actualment en gran part urbana i esta formada
també per les segones o terceres generacions d’' immigrants assentats en la zona.

El gran i important guany que es deriva del treball de Jacks és | afegiment
explicit del factor espacial a factor historic amb qué Martin-Barbero i Garcia
Canclini expliquen la construccio d’identitats com un procés dinamic i complex,
actuament relacionat amb (i no pas limitat @) la recepcié dels mitjans de
comunicacio.

La inclusié de la nocié d' espai en I'estudi empiric de la recepcid dels
mitjans de comunicacié pot gjudar a redefinir aquests darrers en la mesura que els
ubica no només en una conjuntura historica siné també en una conjuntura
geografica especifica (i ahora canviant). No es tracta tant de reconéixer els
mitjans dins d'un temps i un espai concrets, com de reconéixer la seva
participacio (com a mitjans de comunicacié que també van canviant) en la
construcci6 dels discursos de la historia i de la geografia on ells mateixos hi son

representats.

7. Contextualitat i intercontextualitat

7.1. Els etnografs de la recepcid i el ‘contextualisme radical’

len Ang (1996) ha analitzat quin és € significat d adoptar la postura del
“contextualisme radical” des de la recerca sobre recepcid. D’una banda, adoptar
aguesta postura significa reconeixer el fet que la recepcid dels mitjans és un
procés complex i dinamic que travessa (i és travessat per) diferents espais. D’una
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altra banda, pronunciar-se des del “contextualisme radical” comporta reflexionar
sobre @ lloc que ocupa I|'investigador tant en e treball de camp com en
I’ académia, com en la societat. “L’etnograf —diu Ang— no pot estar “a tot arreu”
perd sempre ha de parlar i escriure des d'“algun lloc”” (Ang, 1996: 254). Tal i
com |’ autora indica, no té sentit intentar trobar una solucio a la impossibilitat dels
etnografs d aconseguir la ubiquitat. All0 que demana Ang és més aviat que
I"investigador o I'investigadora sigui conscient de Iloc que esta ocupant en cada
cas estudiat. Segons €lla, I'important és mantenir la conheréncia amb €
posicionament politic que aquesta consciencia de la situacié impliqui.

Citant Clifford Geertz (1988), Ang afirma que I’ etnografia pot “ g udar-nos
a localitzar i a comprendre |’espectre gradual de diferéncies mesclades’ que
congtitueix les audiencies (Ang 1996: 260). La proposta d’Ang d'observar €els
contextos de la recepcié d’'una manera radical també pretén evitar “I’haver de
sucumbir a les generalitzacions totalitzadores’ que es fan servir avui dia per
descriure una societat globalitzada. Ang cita UIf Hannerz:

El primer factor contextua que s hauria de destacar aqui és €l de les
relacions entre centre i periféria, especialment importants per als
nordamericans i els europeus occidentals que viuen i trebalen en
relatiu confort en els centres del qué UIf Hannerz (1989) anomena
“global ecumene’. Es explicant histories sobre “una diversitat en
moviment, una [diversitat] de coexisténcia aixi com d'interaccié
creativa entre alo transnaciond i allo indigena” (Hannerz 1989: 72),
gue |’ etnografia pot, en paraules de Geertz “eixamplar la possibilitat
d un discurs intel-ligible entre persones bastant diferents’. (Ang 1996:
260)

La questié que hem de plantgjar-nos tot seguit és, perd, on hem de situar
I’ encontre entre “allo transnaciona” i “alo indigena”. Aixo ens remet a la forma
com Néstor Garcia Canclini estudia I'expressié de la hibridacié en relacié a la
recepcio dels mitjans de comunicacié a I’ America Llatina, i que ja hem comentat



Cap a un replantejament dels termes 252

en la primera part. No obstant, més enlla de considerar allo “indigena’ per la
forma com en parla Garcia Canclini des d América Llatina, convé observar la
possibilitat que alo “indigena’ sigui també considerat com alo que no té tant a
veure amb una “aboriginalitat tribal” en sentit estricte, sSiné amb €l fet de “sentir-
se” d'agun lloc. Seria el cas dels gauxos de Nilda Jacks (Jacks, 1999), presentats
en aguesta segona part de lates en parlar de la “queréncia’, aixi com seria el cas
també dels maronites de Marwan Kraidy (1999) que han estat presentats en la
primera part, en parlar de |'“etnografia nativa’ dins dels estudis culturals.

El fet que Jacks i Kraidy es reconeguin a S mateixos com a investigadors
“natius’ també podria considerar-se com una postura propera a “contextualisme
radical” del que parla Ang. No obstant, aquesta presa de consciencia del lloc que
s ocupa en € treball de camp no ajuda a fer explicites d atres qliestions que de fet
els investigadors “viatgers’, com diu James Clifford (1992, 1997), es formulen
constantment (aixd és, per exemple, reconeixer la constant mobilitat entre les
diferents escales del sentit de pertinenca o no pertinenca a un lloc). Aqui rau, a
meu entendre, la dificultat de decidir en € treball de camp on ésI'“interior” i on
és I'“exterior”, qui som €els “nosatres’ i qui son els “dtres’. La paradoxa
d'intentar fer recerca des de “dins’ de la situacié que es vol estudiar és que la
consciencia que en podem tenir com a investigadors és sempre una consciencia
educada “fora’, en e mén de I’académia (un mén amb un idioma propi, un mén
gue sovint és també el d’'una gran ciutat on ens hem tradladat per a estudiar i
treballar, i que fins i tot pot ser una gran ciutat en un altre pais).?® Preguntar-se
gué signifiquen tots agquests contextos és homés una de les tasques que exigeix
adoptar la postura del “contextualisme radical”. L’atra tasca important és
preguntar-se que signifiguem nosaltres mateixos dins de tots aquests contextos
(com a dones o com a homes, com a persones d' una edat determinada, com a

persones amb un color de pell determinat, amb un accent determinat o un

% Fa temps John Stewart (1989) ja s havia preguntat “com un emigrant que torna a seu
pais d’origen concep €l “natiu” i I'“altre’ en la seva propia persona’ (citat a Alasuutari,
1999: 8).
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coneixement més o menys limitat dels llenguatges a I’ Us —verbals o extraverbals—,
0 com a persones més enlla de la nostra aparenca externa—amb unes creences, una
ideologia...— ). En definitiva, cal que ens preguntem queé signifiquem també per als
“altres’.

7.2. La mobilitat dels subjectes

Voldria recuperar aqui unaidea que s ha apuntat en |’ apartat anterior: laideade la
mobilitat dels subjectes. Sovint, els estudis sobre recepcid dels mitjans que s han
preocupat explicitament per la qlestio de I’ espai, i que han intentat observar-la en
el treball de camp, s han limitat a oferir una visio estatica d’alo que estudiaven
(convertint-ho, aixi, en un objecte d’estudi fix). Algunes vegades, finsi tot (tal i
com hem vist pel que fa alstreballs de Morley i de Silverstone), s hareivindicat la
“retirada’ de I’investigador al’ esfera domestica.

L’'estudi etnografic del paper dels mitjans de comunicacié en la vida
guotidiana sovint ha erigit lallar (ladolcga llar urbanai occidental) com a escenari
per antonomasia del treball de camp. No obstant, aix0 no agjuda, com pretenen
alguns autors, a estudiar la construcci6 de significats socials com un procés on hi
intervenen diferents textos i diferents contextos. Els estudis sobre la recepcio van
fer un sat quditatiu en passar de parlar de “textuditat” a parlar
d “intertextualitat”. La no limitacié de la recerca a concepte de “textuaitat”,
d'dtra banda, també va donar pas a un apropament a concepte de
“contextualitat”. Perd encara no es parla d“intercontextualitat”. Investigadors
com Morley o Silverstone, per exemple, no estan parlant d intercontextualitat
guan proposen |’ esfera domestica com el context de la recepcié dels mitjans de
comunicacio. | quan defineixen lallar com €l lloc on s hi poden veure representats
tots els altres contextos a escala macrosocial, estan proposant una cosa molt
properaal’ Aleph que Borges ja havia descrit en un conte.

El reconeixement que la recepcio dels mitjans (més enlla del fet de situar-
se davant seu) té lloc en diferents escenaris de la vida quotidiana de la gent (la
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[lar, € lloc de treball, els bars, els mitjans de transport...) ha d'anar de la ma del
reconeixement de la mobilitat de les persones (mobilitat que pot variar d’ un lloc a
un altre —pot ser diferent per exemple, en un poble o0 una ciutat, o bé en una ciutat
del sud d'Europa o en una ciutat del nord d Europa-). El reconeixement de la
intercontextualitat no només comporta una argumentacié tedrica a voltant de la
complexitat i el dinamisme dels contextos de la recepcié (com molt bé fan, per
cert, Morley i Silverstone), siné també un replantejament de la localitzacio dels
estudis empirics (la qual cosa implicaria, contrariament a quée proposen aquests
autors, que I'investigador no s hagués de limitar a quedar-se necessariament en
I’esfera domestica observant les rutines i els habits generades a voltant de
I’ aparell de televisio).

Per a James Hay (1996), interessar-se per |’ espaciaitat de la recepci6 dels
mitjans no implica haver de renunciar a I’observacié i a I’experiencia, com a
investigadors, de la mobilitat. Concretament, Hay ha analitzat la reivindicacio que
fa temps ja va fer Janice Radway d’una recerca més interdisciplinaria, a través de
la qual ens puguem apropar, com a “subjectes nomades’, a unes “audiéncies
disperses’ (Radway 1988). Hay també analitza la resposta de L awrence Grossberg
a aquesta proposta de Radway (Grossberg 1988). En tots dos casos, diu Hay, es
pot observar com |'espai és presentat com una interessant i bellugadissa
problematica més que no pas com una obvietat estatica:

En molts aspectes, la proposta [de Radway] d'un projecte
multidisciplinari oferia una forma Gtil de comencar a repensar les
assumpcions que solquen els estudis sobre comunicacié i mitjans, i
gue han establert els parametres de la recerca sobre audiencies durant
decades. | la seva valoracié dels métodes etnografics també ha estat
essencial en els debats que han intentat reconceptualitzar les
audiéncies des de la decada dels 80. Perd I'etnografia (tal i com
Lawrence Grossberg (1988) ha fet notar en la seva resposta al's assajos
de I'autora, i tal i com atres també han argumentat des de llavors) no

ha estat particularment sensible a la mobilitat dels subjectes a través
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de la vida quotidiana. Alld que resta implicit en la proposta de
Radway (i finsi tot en la resposta que provoca en Grossberg) és la
problematica espacial, una consideracio prou desenvolupada del tema
de la vida quotidiana com a terreny d’'accid que es constitueix en
I’espai. (Hay, 1996: 363)

Amb aguesta observacio, Hay presenta la questio de I'espai com quelcom que
cadria analitzar més acuradament des dels estudis de la recepcié. De fet, és dels
pocs autors que plantegen explicitament un apropament a la geografia com a
forma de solucionar la manca de coneixement profund sobre e tema® La
tendéncia de I'estudi critic de la recepcié ha estat, segons Hay, no sortir de la
“geometria euclidiana’ a I"hora de dibuixar els mapes de les audiencies, mentre
gue la geografia fela temps que ja havia anat molt més enlla. Concretament,
I"autor considera els treballs de Doreen Massey (1993) al voltant de la “ geometria
del poder” (power geometry) com una manera molt interessant de “descriure com
la relativa mobilitat de diferents grups socias i de diferents individus forma part
de tota una altra gamma de fluxos i interconnexions’. Tal i com Hay diu més
endavant fent referéncia a la proposta de Massey, la “geometria del poder”
observa la mobilitat com a “part de les geometries no-euclidianes de les relacions
socialsi de poder” (Hay 1996: 369-370).

# Alguns investigadors llatinoamericans ja estaven reivindicant (en el mateix moment
que ho feia Hay) una mgjor reflexi6 i un millor apropament a tema de I’ espai (Gonzalez,
1995; Jacks, 1994). L’ intent que fa Hay d aproximar-se a la geografia, doncs, forma part
d'un corrent d' orientaci6 interdisciplinar més ampli que va comencar a cobrar dimensio a
finals de la década dels 80. Aquest corrent inclou també I’interes dels gedgrafs culturals
per apropar-se als estudis culturals. En e seu text, Hay diu que, fins aquell moment, els
geografs encara no havien “discutit sobre els mitjans o sobre € tema de les audiencies’
(Hay, 1996: 370), perd aquest no és exactament e cas (veure, per exemple, Burgess i
Gold, 1985; o Jackson, 1989, 1993; o la col-laboracié de Kevin Rogers amb David
Morley, 1995).
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Hi ha d'altres treballs interessants proposats des de la geografia a través
dels quals podem preguntar-nos per les quiestions del “canvi” i la “mobilitat”. Els
treballs previs sobre geografia regiona i I'estudi de les localitats de la propia
Doreen Massey (Massey, 1984, 1985) son, com hem vist en la primera part de la
tesi, un excel -lent exemple de com la geografia s’ ha apropat a un tema abastament
tractat en la teoria de I’ estructuracié social, concretament, a través de la proposta
d’Antony Giddens (1984, 1985). La geografia del temps (time-geography) de
Torsten Hagerstrand (1982) va jugar un important paper tant en e treball de
Giddens com en els treballs dels gedgrafs interessats en estudiar els trajectesi els
ritmes de la gent en la seva vida quotidiana, les biografies 0 les histories
col-lectives. De fet, la geografia del temps podria considerar-se un altre dels
interessants terrenys oberts des d’ altres disciplines i que la recerca sobre recepcio
hauria d’ explorar.

No han mancat els estudis que ja des dels estudis culturals han proposat
una aproximacio a la mobilitat de les audiéncies, observant-ne tant les trgjectories
quotidianes (através de I’ etnografia) com les trajectories biografiques (a través de
les memories i les histories de familia). Ca destacar, per exemple, les
“cartografies’ que proposa Jorge Gonzdlez (1995), o la proposta de combinar
I’ etnografia amb els métodes historiografics que també fan Nilda Jacks i Thomas
Tufte (Jacks i Tufte, 1998b). La recent aportacio de Radhika Gajjala (2001) és un
altre bon exemple del que pot arribar a ser una recerca que combini la proposta
dels estudis culturals sobre el postcolonialisme i la proposta dels estudis
etnografics sobre audiéncies. El text de Gajjala és doblement interessant pel repte
gue suposa plantgjar una “etnografia del ciberespai” a través de la qual accedir a
les histories de vida dels membres d' una comunitat en diaspora connectada on
line.

Thomas Tufte (en premsa) treballa actualment en un projecte on es
combina la recerca sobre la construcciéo didentitats, la recerca sobre els
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moviments migratoris i la recerca sobre la produccié de “locditats’* al voltant de
la recepcio dels mitjans en la vida quotidiana (aix0 és, un estudi on els aspectes
puntuals, les rutines, de les situacions descrites sdn considerats com a parts
integrants d'un procés). Tufte estudia, concretament, com la construccio
d’identitats entre els joves de les comunitats d immigrants que es concentren en
un determinat barris de Copenhaguen (Inder Narrebro). L’ autor ha observat un
sentiment variable de pertinenca als llocs d origen (Pakistan, Turquia, Marroc,
I’ex-lugodlavia, entre d'altres) i de pertinenca a Ilocs de desti. Es tracta d'un
sentiment de pertinenca que no sempre té aveure amb € fet o la possibilitat que hi
hagi contacte fisic amb llocs, sin6 amb la forca que aguests adquireixen en
I"imaginari (d'aqui la“produccio” de localitats). Aquest sentiment pot variar molt,
coincidint en gran mesura amb la varietat d’ usos dels mitjans de comunicacio (per
exemple, larecepcio a casa de programes de televisié dels paisos d’ origen a través
d antenes paraboliques, en contrast amb la recepcié de mitjans danesos locals o
nacionals —premsa, radio, televisio—, o amb I’Us d' aquests i altres mitjans de
comunicacio —afegint, per exemple, I’ordinador— seguint els habits danesos-
occidentals).

En aquest cas, la mobilitat pot ser observada no tant pel que fa a
desplacament fisic que suposa la immigracié (ja que les joves generacions han
nascut a Dinamarca), sind més aviat pel que fa a la varietat de I'expressié del
sentiment de pertinenca als llocs (construccié on s articulen els discursos dels
col-lectius —on hi tenen un pes especific, i de vegades contradictori, la familia,
I’escola, € barri— i els discursos dels mitjans de comunicacié que s utilitzen
quotidianament).**

¥ Tufte utilitza la noci6 “localitat” en el sentit que |i déna Arjun Appadurai (1996). No
S ha de confondre, doncs, amb el concepte de “localitat” desenvolupat des de |a geografia
(veure 12 part de la tesi).

3 Tufte va presentar aguest projecte a la taula rodona titulada “Global vs. local?’ que va

tenir lloc ala Facultat de Ciencies de la Comunicacié de la UAB, € 16 de maig de 2000,
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8. Reflexions sobre el terreny

8.1. Definir la situacio

Situacié f. 1 a Acci6 de situar o de situar-se; b I'efecte. 2 Manera
d estar situada una cosa 0 una persona. (...) 3 Posici6 d’una persona en
relacio amb €s atres, amb € grup socia o € conjunt de la societat.
(...) 4 a Conjunt de circumstancies, relacions, etc, que constitueixen un
estat de coses determinat. (...) b Conjunt de circumstancies, factors,
etc, fisico-biologics, socials o historics en que es troba una persona, un
grup, etc, en e s del qual ha de decidir e seu comportament concret.
(...) 5ageog Posicio d' una casa, vila, ciutat, regio, pais, etc, en relacié
amb e medi fisic que és al’entorn. b naut/aeron Punt de la carta que
assenyalala posicié de |I’embarcacio o de I’ aeronau.

Diccionari de la Llengua Catalana de I'Enciclopédia

Catalana®

Darrerament, sembla que tocaria parlar d' audiencies tot situant-les en el context
de la societat de la informacié. No obstant, el repte que s ha plantgjat aguesta tesi
és poder trobar la manera de definir les audiéncies d marge de les idees
preconcebudes a les qué ens pot limitar I'Gs d’ agquest discurs. Es a dir, sha
intentat denunciar el fet que tradicionalment no s hagin tingut en compte aguelles
guestions que no entren en la definicio.

en e marc de les | Jornades Interdisciplinars organitzades pel Departament de Periodisme
i de Ciencies de la Comunicacio.

¥ |La definici6 que e diccionari fa de la paraula “situacié” reprodueix la tipica distincio
entre alo que és construcci6 social i allo que és redlitat fisica, relegant la geografia a
I’estudi d’ aquest darrer factor. No obstant, no és per criticar aix0 que s ha volgut destacar

aqui els possibles usos d’ aquest terme.
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L’ antropoleg George E. Marcus defensa I’ etnografia com a recerca que fa
possible el descobriment d’ aguelles readlitats que d’ entrada no es presenten com a
obvies. Segons Marcus, € treball empiric proporciona a |'investigador
I’ oportunitat d anar més enlla, ja que és precisament trepitjant € terreny quan
S observen les excepcions a les nostres regles tedriques. El repte rau, segons
I"autor, en saber defensar una postura com a investigadors que es mantingui
oberta, més perceptiva as canvisi als moviments que no pas a les evidenciesii les
continuitats (Marcus, 2000). La reflexio tedrica al voltant del significat dels
conceptes és una tasca del tot necessaria, perd convé no valorar-la en si mateixa,
sind en el context académic, politic, socia, geografic, on té lloc. Aquest esfor¢ per
contextualitzar € significat dels termes del nostre discurs ha d’ anar de lamade la
localitzacié sobre € terreny de les audiéncies que pretenguem estudiar
empiricament. No es tracta tant d'estudiar estats, sin6 més aviat d estudiar
situacions.®

Quan dirigim la nostra atencié a I'estudi de les audiéncies no podem
definir-les, doncs, com audiéncies desterritorialitzades. La geografia ens pot
ensenyar que € problema d'intentar observar espacialment la recepcié dels
mitjans de comunicaci6 és un problema d’ escales. Traduit a treball empiric, no es
tracta tant de decidir s volem esdevenir o no etnografs experts en I’ estudi de la
recepcid de la televisié a les llars (per exemple), sind de saber ubicar aquesta
decisio en un tipus de recerca sobre audiencies que d’ entrada no té perqué tancar-
se dins dels limits de la nostra capacitat d’intervenir en aquesta situacié especifica
(dic conscientment “capacitat d’intervenir-hi” i no d’“observar i analizar”).

Les audiéencies no son unarealitat estaticai objectiva (com tampoc ho és la
nostra condicié d'investigadors i investigadores). Les audiéncies som tots, tot i
gue no sempre compartim el's escenaris. A unes escales si que els compartim, i a

d altres escales, no tant. Podem comencar preguntant-nos en quines situacions de

¥ Les situacions son com els momentums dels qué parla Jorge Gonzélez (1994), perd

revestits d' espacialitat.
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la nostra propia vida quotidiana representem el paper d’audiéncies, i fins a quin
punt compartim aquest paper, aquesta vida quotidiana i aquests Ilocs amb altra
gent. Viatjant d’un pais a un atre, d'unaregié a unaaltra, d una ciutat a una atra,
ens podem sorprendre de la quantitat de vegades que, com a audiéncies (i davant
un mateix contingut, com ara un seria televisiu dels Estats Units), hem de canviar
no només d’ escenari de la recepcio sind de nocid d “escenari” de larecepcio. Es a
dir, I’'hem de reconstruir. En algunes situacions, hem de reconstruir fins i tot la
comprensié de la nostra entrada en escena com a audiencies pel fet ser dona o
home, & color de la nostra pell, €l nostre status d’ universitaris... Perqué davant,
per exemple, del televisor (per la situacié que I'envolta, i no tant pe seu
contingut), no només no tothom som iguals (no s esborren les fronteres); sind que,
a més a més, també podem arribar a sentir-nos estrangers (fins i tot sense sortir
d' Europa).*

Tot aix0d es podria constatar fent estudis comparatius entre paisos, entre
regions o entre ciutats, perd també (i potser amb resultats encara més sorprenents)
s comparem la recepcié dels mitjans a diferents escales espacials-temporals. Per
exemple, no sera el mateix I’ escenari de la recepcio en una gran ciutat que en una

¥ Penso, per exemple, en la propia experiéncia de “mirar la televisié” en una llar danesa
durant la meva estada a Copenhaguen. No només es poden trobar diferéncies entre els
habits de veure la televisié (els horaris, els tipus de continguts en funcié del moment,
veure-la en comunitat o bé individuament, també en funci6 del moment —per exemple,
una forma de reunir-se davant del televisor era durant les menjades, perd alo que per as
danesos era |’ hora de sopar davant les noticies per ami eral’ hora de berenar—). També es
poden trobar diferéncies (experimentades per tothom per igual) entre els habits de veure
latelevisio durant el periode d’ hivern (dies amb poques hores de [lum, en que la gent viu
molt tancada a casa) i durant el periode d'estiu (dies amb poques hores de foscor, en quée
la gent sent la necessitat de sortir). Perd potser no caldria anar tant [luny. Sense sortir de
Catalunya, I’ experiéncia de “mirar latelevisi¢” pot ser també diferent si ens situem en un
ambit rural 0 s ens situem en un ambit urba (com potser també passa a Dinamarca), o si

ens situem al’hivern o al’ estiu.
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petita localitat rural. Tampoc sera e mateix estudiar la recepcidé dels mitjans
ubicant-nos etnograficament en un Iloc concret d’ aquesta recepcio (per exemple,
el bar —el significat social del qual pot variar entre la ciutat o el poble, o entre
ciutats i entre pobles-) o bé estudiar la recepcié dels mitjans a través del paisatge
recreat en les biografies de la gent gran (paisatge que, un cop meés, variara entre la
gent gran de la ciutat i la gent gran del poble, etc.). De fet, moure' ns a través de
diferents escales ens pot portar a combinacions ben complexes. Pero la rad
d escollir la comparacié com a eina de treball no ha de respondre mai a una
simple voluntat d establir les semblances i les diferéncies entre les formes com la
gent utilitzem els mitjans de comunicacid. No es tracta que puguem arribar a ser
capacos d'establir categories de la recepcié en funcid dels llocs (seria absurd),
siné més aviat que puguem donar compte de les nostres limitacions a I’hora
d abastar la totalitat de les situacions. La proposta és, doncs, reivindicar la
parcialitat i la incompletitud de les nostres explicacions (la qual cosa no vol dir,
gue no puguem explicar-les).

8.2. Moments i llocs dins de processos historics-geografics

A aguestes alcades, dir que la recepcid dels mitjans de comunicacid és un procés
contextualitzat pot semblar una constatacié obvia. Perd en e rerafons podem
entreveure algunes qlestions interessants que nNo acostumen a posar-se en primer
terme. Com produeixen els investigadors e “camp” on localitzen € treball
empiric? Com diferents llocs (reals i imaginats) produeixen diferents estudis sobre
la recepcid? Intentar respondre aguestes preguntes comporta no NoMeés tenir en
compte quina és, entre els estudis de la recepcio, la nocié prevalent de “geografia
de les audiencies’, sind tambeé quina és la noci6 prevalent de “geografia’.

Els estudis de la recepcié sovint han resumit la definicio de I’ activitat de
les audiéncies a la definicié de I’ habilitat d’ aguestes audiencies per mantenir la
resistencia davant dels missatges hegemonics. En centrar I'atencié en els textos
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(aix0 és, tant els discursos dels mitjans com €ls discursos dels receptors), els
investigadors han acabat definint implicitament els contextos de la recepcié com a
mers contenidors de la producci6 de significats. D’aquesta manera, les
investigacions han reduit |’observacié contextuaitzada de I'activitat de les
audiencies a |’observacio de la recepcié dels mitjans dins un escenari que no és
mai questionat i que s acaba naturalitzant.

Com sha argumentat més amunt, I'estudi dels usos socids de les
tecnologies de la comunicacid no pot deixar de banda la questié de com aguestes
tecnologies produeixen espais (és a dir, com es construeixen paisatges a voltant
dels usos dels mitjans de comunicacié i, alhora, com es construeixen paisatges a
través dels continguts dels mitjans de comunicacio).

La constatacio que la recepcid dels mitjans no té lloc en una redlitat
estética fa possible pensar en la geografia de I'estudi de les audiéncies d’'una
manera diferent a com s'ha vingut fent fins ara des dels estudis culturals.
D’entrada, necessitem reconeixer les condicions canviants dels llocs, tal i com
suggereix e geograf David Harvey. Aix0 ens porta a plantejar, seguidament, la
important questio de quin és € Iloc que ocupa I'investigador dins d'alo que
pretén investigar, en el moment concret que ho vol investigar. La resposta a
aguesta pregunta ens hauria de parlar del fet que aguest lloc és també un lloc
produit dialécticament a partir de la relacio entre les condicions materials de la
recerca i les raons que I’ expliquen. Molts autors pretenen evadir la qliestio de la
ideologia pronunciant-se en nom de la ciencia. Perd aixo (tal i com Stuart Hall,
Derek Gregory, David Harvey, o Fredric Jameson han intentat demostrar des de fa
temps) no és més que una contradiccié en el moment que es defensa una postura
criticai reflexivadins |’ académia.

Reconéixer qué té d'ideologica la nostra postura com a investigadors
implica reconeixer que podem pronunciar-nos des de diferents posicionaments
ontologics, diferents compromisos politics i socias, diferents formes de percebre
les distancies entre |’ objecte i €l subjecte, entre allo real i alo imaginat, entre alo
possible i alo impossible, entre alo conegut i alld desconegut. Els paisatges del
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treball de camp poden ser representats de manera molt diferent en I’ explicacio de
I"investigador, depenent del fet que aquest sigui (i/o es senti) una dona o un home,
blanc o negre, jove o vell, foraster 0 natiu, aixi com depenent del fet que aquest
sigui 0 no (i/o es senti 0 no) un investigador “ben establert” (académicament,
socialment). De fet, aquestes darreres questions no haurien de ser considerades a
marge de que vol dir ubicar el punt de partida ontologic, 0 adquirir un compromis
politic o defensar una determinada perspectiva des d' on percebre les distancies.
Tot aix0 tampoc shauria de considerar al marge de la nostra capacitat de
reconéixer que formem part d'un procés. Ta i com diu Doreen Massey, quan es
parla d'“ubicar” sovint apareix e problema que els espais i €els llocs (i les
persones dins d aguests) siguin assumits com a coses que son en lloc de com a
coses que esdevenen (Massey 1993).

Les formes assumides de pensar en la localitzacié de les audiéncies
produeixen que la geografia sigui entesa d’ una forma escassament dimensionadai,
finsi tot, estatica. El problema no rau merament en aquesta manera d’ assumir quée
és |’espai (reproduint els termes de la geografia purament fisica), sind en la seva
definicié com a context per se, i ahora com un context entre d' altres (com ara el
“context” de la classe socia, € de laraca o € del genere). L’ espai és, d aguesta
manera, considerat d’ una manera molt planai superficial (al’igual, de fet, que “la
resta’ de “contextos’). Malgrat que hi hagi un interés en definir els contextos
donant compte del seu dinamisme i la seva complexitat, la recerca sobre recepcio
encara tendeix a tractar I’espa @ marge de “la resta’ de contextos. De fet
(reprenent la idea d’ “intercontextualitat” que es plantgjava més amunt), aquests
“atres’ contextos diversos rarament son observats en relacio a |’ espai/temps i, a
partir d' agui, en relacio entre ells.

Reflexionar sobre els llocs i els espais ens pot gudar a observar com les
audiencies es localitzen no només geograficament sind també historicament. Aixo
vol dir que la recepcié dels mitjans de comunicacié no hauria de ser percebut
simplement com un acte en S mateix, que només pot ser explicable en relaci6 a
tipus determinat de continguts que les audiéncies “reben” puntualment com a
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usuaris d’un mitja de comunicacié en concret, 0 com a espectadors/lectors/oients
d'un genere discursiu en concret, observant la situacié comunicativa generada en
un context determinat, com pugui ser la sala d’ estar de les equipades llars d’ avui
dia. Estracta, més aviat, de no treure aquestes llars, aguestes sales d’ estar, aquests
generes discursius 0 aquests mitjans de comunicacié del context on adquireixen
significat. Aquest context no és precisament “la societat de la informacié”. No és
el context del qué parla un discurs, sind més aviat un context que parla de les
condicions materials (uns modes de produccié, unes formes d' organitzar
socialment el tempsi I’ espai, unes formes d’ accedir als recursos — no simplement
als béns de consum-), un context on prenen significat els discursos o, a contrari,
on aquests esdevenen buits i/o contradictoris.

No obstant, no hem de caure en la temptaci6 de dir que el problema esta en
els discursos en si. El problema, en tot cas, esta en € seu mal Us (aix0 és, que en
principi no es plantegin com a discursos siné com a redlitats). Aixi, per exemple,
una mirada superficial a discurs generat des de |I’economia politica ens pot fer
veure un nou ordre espacia de la informacié que engloba tot el mén. En aquesta
“ddea globa” €els paisatges del consum de béns sbn anomenats els “entorns
naturals’ de I'accidé socia (aguesta és, de fet, la idea d'“entorn natural” que
reprodueixen molts investigadors de la recepcié quan localitzen I'accié de les
audiencies). Una mirada molt més critica a discurs de I’economia politica (i no
hem de descartar que aquesta pugui ser una mirada des de la propia economia
politica) ens fara dirigir I’atencio cap a la forma com els espais i els temps son
produits i sbn organitzats socialment en el s del capitaisme avancat. Des
d aquesta perspectiva € procés de transformacio de la recepcié dels mitjans (la
“privatitzacié mobil” de la qué parlava Raymond Williams)* poden veure's en
relacié as processos de transformacié dels sistemes de propietat (i de les formes

de regulacid) del sector de la comunicacio.

¥ Veure Williams (1974), aixi com la recuperacio del concepte per part de Jody Berland
(1992), Roger Silverstone (1994), o Thomas Tufte (1999).
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Hi ha una estesa confusié quan, d’una banda, es defineixen els contextos
de la recepcié com a “entorns naturals’ i, d'una altra banda, es pretén estar
defenent una perspectiva critica. Allo que esdevé un problema no és € fet de
reconéixer que els contextos de la recepcio puguin ser considerats com a escenaris
del consum, sind justament que agquesta definicié sigui donada per descomptada
per part del discurs academic (aix0 és, que aguest discurs académic contribueixi a
“naturalitzar” aguesta forma de plantgjar les coses, sense donar opcié a pensar de
maneres alternatives).
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A mode de conclusi6, sha considerat pertinent fer una valoracié de
I’argumentacid tedrica desenvolupada des d’ aquesta tesi doctoral tot recuperant
els plantggaments inicials proposats en el projecte presentat el novembre de 1999.

L’ esquema que segueix és el resum de la proposta de I’ esmentat projecte:

Ambit de recerca: estudis sobre recepcio dels mitjans de comunicacié de
masses
Referentstedrics: estudis culturals, geografia cultural
Objecte d’estudi: la nocié d'“espal” en la definicié de “contextos de la
recepcio”
Objectiusde I’ estudi:
1) argumentacié de la importancia d’incloure la nocié d'“espai”
(fisic i simbdlic) en I'estudi dels processos de comunicacié
social (a voltant del's mitjans de comunicacié de masses) com a
processos contextualitzats.
2) Aprofundiment en lareflexi6 tedricai epistemologica de cara a
plantegjament d'un possible estudi empiric on es tinguin en
compte els “espais de larecepcid”

M etodologia: recerca bibliografica, consulta a investigadors dels estudis
culturalsi de la geografia cultural

Es considera que els objectius plantgjats des del projecte inicial han estat
acomplerts en aquesta tesi. A la definicié del marc tedric que ha servit com a
referent, pero, s ha afegit la matisaciod que d entre les diferents expressions dels
estudis culturals i la geografia ens hem centrat, concretament, a analitzar aquells
autors i aquells treballs que, en principi, es pronuncien des d’'una perspectiva
critica. De I’ apropament als estudis culturalsi ala geografia cultural que esfaala
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primera part de la tes, n'ha resultat e reconeixement que ni tots els estudis
culturals son critics (en € sentit del projecte critic i compromes), ni tota la
geografia critica és geografia cultural (com tampoc podem dir que tota la
geografia cultural sigui critica). Arran daquesta matisacié s'ha considerat
pertinent canviar finsi tot € titol previst inicialment per a aquesta tesi doctoral.
“La nocid d'espai en la definicié dels contextos de la recepcié dels mitjans de
comunicacio. Una aproximacié des dels estudis culturals i des de la geografia
cultural” ha passat, doncs, a ser “Lanocié d espai en la definicié dels contextos de
la recepcié dels mitjans de comunicaci. Una aproximaci6 des de les perspectives
critiqgues dels estudis culturals i de la geografia cultural”. Tal com es pretén
explicar en la primera part de la tesi, la nocié de “geografia cultural” que apareix
en d titol no fareferéncia exclusiva a tipus de geografia desenvolupada arran del
“gir cultural”, sind més aviat a aguella geografia critica (en el marc general de la
geografia humana) preocupada per explicar alo cultural.

Pel que fa a la metodologia seguida, convé remarcar € fet que |’ accés al
material bibliografic ha estat possible, en molts casos, gracies als professorsi les
professores que tant des de la geografia cultural com des dels estudis culturals (o
ambits afins) han gjudat a orientat els passos d’'aguesta recerca. La consulta a
investigadors de tots dos ambits de recerca es considera, doncs, un factor essencial
que ca tenir en compte a |I"hora de reconeixer (com es fa en la introduccié a
aguesta tesl) que aquesta investigacio Shagi basat en I'andlis de materia
bibliografic.

A banda d’'aquestes consideracions, a grans trets, al voltant del desenvolupament
de la recerca, caldria que ens detinguéssim a considerar €ls canvis respecte del
contingut tedric del projecte inicia, pel que fa concretament a la redefinicié dels
contextos de recepciéd dels mitjans a partir de la inclusié de la nocié d espai.
L’ esquema que segueix correspon a resum de premisses basiques que, segons €l

projecteinicial que hem esmentat més amunt, calia argumentar a llarg de latesi:
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Premisses basiques del projecte de tesi

1. No es pot fer un apropament a un fenomen sense tenir en compte & context i
sense considerar-se (reflexivament) part del context

2. Ni e fenomen ni e context son dues coses estatiques, sind que s articulen
mUtuament en un procés historic obert a canvis

3. Aquest procés és material (pel que faalasevadimensié fisica) i alhora és una
construccio6 (pel que faalasevadimensio social)

4. Lainclusio del factor espacial en la definicid dels contextos de la recepcié no
vol dir que I’ explicaci6 dels fenomens es limiti a aquest factor (també cal tenir
en compte, per exemple, e factor temporal-historic)

5. D'una banda, sagafa el referent tedric dels estudis culturals per ser la
perspectiva, dins dels estudis sobre la recepcid, on sha fet explicita la
necessitat d’incloure la nocié d'espai a la definicié dels contextos de la
recepcio dels mitjans

6. D’unaaltrabanda, s agafa el referent tedric de la geografia cultural per lagran
amplitud de mires amb qué tracta la idea que I'espai és fisic i, ahora,
congtruit. La geografia cultural és una perspectiva critica dins la disciplina de
la geografia que no només es pregunta “qué és I’ espai”, sind “que vol dir”.

7. Totes dues perspectives s han manifestat (a través de diversos autors) a favor
d’un apropament dels respectius plantejaments

8. Lacombinacio de les dues perspectives permet una aproximacio a la definicio
dels contextos de la recepcio que no es limita a la consideracié de diferents
contextos geopolitics (nacionals, regionals o locals) per separat. Tampoc es
limita a considerar per separat els contextos socials (com ara €l de classe, raga,
genere, religio, ideologia, sexe o edat). Es consideren, alhora, €ls contextos
historics (els vinculats a una historia col-lectiva i a una historia familiar, o
també els lligats a una memoria personal), aixi com els contextos espacials
(els vinculats a una orografia, a un paisatge). Tots aguests contextos formen
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10.

part duna reditat dinamica, calidoscopica, on Sinterrelacionen les
dimensions microsocial i macrosocial, I’ agénciai I’ estructura

Cal insigtir que la inclusio de la perspectiva de la geografia cultural no es
planteja aqui com a cap solucio en si mateixa, sSiné6 com a forma de plantejar
determinades preguntes que pot ajudar a replantgar-ne d'altres que ja han
popularitzat els estudis culturals, com ara la qlestio de la identitat, de la
modernitat, de la globalitzacié de la cultura i, fins i tot, qué entenem per
mitjans de comunicacio social.

Lates no pretendra obrir unavia d estudi aillada, sSiné6 més aviat reconéixer el
pont existent entre diferents maneres de plantgjar-se qué son €'s contextos de
la recepcio de cara a poder fer operativa aguesta nocié en un futur estudi

empiric (desitjablement interdisciplinari).

Considerem que cadascuna de les premisses plantejades en el projecte de tesi han

pogut ser argumentades a llarg de la tesi, s bé en la majoria dels casos €

coneixement obtingut ha superat del tot les expectatives que en un principi podien

derivar-se de la llista de punts proposats. En certa manera, les conclusions que es

presenten a continuacioé vindrien a ser els “contrapunts’ que ens gjudarien a

completar I’ expressio de la nostra posicié dins d’ una perspectiva critica, tal i com

aguesta expressio ha anat prenent forma al llarg del desenvolupament de la tesi
doctoral:

Abans dendinsar-nos en I'ambit de recerca sobre recepcié ca que
reflexionem sobre quin és el punt de vista des d’ on la volem abordar. Aixo
condicionara en gran manera la definici6 del que volem estudiar (definicio
que caldra reformular constantment, sobretot a llarg de I’ estudi de camp).
Aquesta conclusio, que pot identificar-se amb la que es va arribar en €l
treball de recerca previ a aquesta tesi, es diferencia d’ aguesta darrera en la
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mesura que integra e concepte d’ideologia com a noci6 indispensable per
a defensar un tipus d’'investigacié que es pronuncia des d’'una postura
critica. Els estudis culturals i la geografia cultural, com s ha demostrat,
han estat referents epistemologics i tedrics de gran utilitat per a la
justificacié de la inclusié del terme ideologia en la nostra tesi. Aquesta
inclusi6 comporta € reconeixement que els investigadors ens hem de
situar (posicionar-nos) dins (i no per sobre) d’ aguella readlitat social que
pretenem estudiar. Redefinir les audiéencies atenent a aquestes
consideracions resulta, doncs, unatasca que hem considerat essencial.

Els estudis culturals i la geografia cultural, han expressat |a seva voluntat
de pronunciar-se des d'una perspectiva critica. S'ha trobat, perd, que
aquesta expressié no ha estat mancada de contradiccions internes. Quan en
la premissa niUmero 6 del projecte de tesi es parla d' agafar “el referent
tedric de la geografia cultural per la gran amplitud de mires amb qué
tracta la idea que I'espai és fisic i, alhora construit” no es té prou en
compte la manera com la ideologia defineix aquestes “mires’. D’ aqui que
en lloc de parlar en termes generals d'“amplitud de mires’ potser
convindria parlar, més aviat, de formes concretes d'integrar allo fisic i
allo construit en la definicié de I'espai, de la qual cosa en resulta €
reconeixement de la constant discussio a voltant de les diferents formes de
veure aquesta articulacié. Més que veure les versions contraposades com
un problema i deixar-les en un segon terme del nostre discurs, des
d aquesta tesi les hem volgut fer aparéixer en un primer pla Hem
considerat que era de vital importancia donar compte de |’ aportacié que
els treballs analitzats han fet a la dinamitzacié del debat académic, a
marge del tipus de posicié defensada per cada autor. Al cantd d’ aquesta
primera consideracié s ha considerat igualment important fer explicita la
posici6 que aquesta tesi doctoral defensaen el si d’ aquest debat.
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En aguest procés s ha descobert que les contradiccions (incloses les
propies) esdevenen un problema quan no s ha reflexionat prou sobre elles
(és a dir, quan no han estat considerades de manera conscient, 0 no s ha
intentat anar més enlla del seu aflorament en la mera superficie). Aquest
reconeixement és en gran mesura condicié per al’aveng del coneixement.
En el cas d aquesta tesi doctoral, el descobriment d’un seguit de prejudicis
intel-lectuals assumits per part meva em va portar a la necessitat de
guestionar, en més d'una ocasi6, ald que en principi donava per
descomptat (per exemple, les definicions de marxisme o de
postmodernisme, aixi com els termes de la propia recerca critica sobre
recepcié dels mitjans).

A banda de les contradiccions, també caldria considerar aquelles atres
coses que s ha vist que tenien en comu €ls estudis culturals i la geografia
cultural:

a) postura ontologica: realisme + constructivisme (0 materialisme +
idealisme, com diu Soja a partir de Lefebvre). Reflexivitat. Critica a
funcionalisme, e determinisme, I'absolutisme. Gran influencia del
pensament postmodern.

b) postura epistemologica: La practica de la teoria no es limita a
desenvolupament de treballs empirics, sin6 a [I'activisme de
I"investigador (dinsi fora de I’ académia) des d’ una postura politicament
compromesa.

) voluntat interdisciplinar.

d) definicié de “cultura’ a partir de la definicié de la relacio dialéctica
entre alo simbolic i alo material. Debat a voltant de la teoria cultural
marxista. Hegemonia explicada a partir del reconeixent la possibilitat de
canvi en les estructures del poder, és adir, les formes de resistencia que
el possibiliten).
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€) Reconeixement de la mobilitat dels conceptes (canvis en € mén =
adequacio de la teoria). Els referents tedrics no son mai considerats un
dogma, sind la base a partir de la qual ca intentar anar més enlla (a
través del coneixement practic dels canvis en € context de la recerca).
Per exemple:

estudis culturals: els canvis en la definicié del “way of life’” (Williams),

0 del sentit comu (segons Gramsci, a través de Hall) no poden
entendre’ s independentment dels canvis en les condicions materials
de les relacions socials (economia, historia). Els canvis historics de
la manifestacio del capitaisme fan que Raymond Williams, per
exemple, es plantegi la nocio de “privatitzacio mobil” en referencia

al’ Us dels mitjans de comunicaci 6.

geografia cultural: els canvis en la definicié academica del “genre de
vie’ (Vida de la Blache) no poden entendre's independentment
dels canvis en les condicions materials de les relacions socials
(economia, historia, espai). La inclusié de la nocié d'espal en la
definicio dels canvis historics en la manifestacio del capitalisme fa
que Harvey, per exemple, parli de “materialisme historic-
geografic”.
f) Debat sobre metodologia. Paper important de I’ etnografia.
0) Escissi6 interna del debat: polaritzacio entre els critics integrats, d’'una
banda, i critics dels critics integrats, de I atra.
h) Cal considerar també les limitacions que els estudis culturas i la
geografia cultural tenen en comu:
- Dificultat en mantenir I'equilibri entre teoria i “practica’, entre
realismei constructivisme
- Tendeéncia creixent a adequar la critica a capitalisme als termes amb
gué aquest es defineix a sl mateix
- Tendeéncia a abandonar la reflexio a voltant de la qliestié economica a

I”hora de definir la cultura. Augment de I’interés per la qliestio de la
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construccié simbadlica, les representacions, la formacié d'identitats (en
el s del sistema capitalista)

- Tendencia a abandonar la reflexié sobre la diferéncia i a substituir-la
pel discurs sobre la plurditat (al  voltant de nocions com
multiculturalisme, globalitzacid, consum...)

- Tendéncia a institucionalitzar (i fins i tot mercantilitzar) la recerca
critica (perdua de forca com a moviment alternatiu)

- Treball de camp limitat al’ Us (0 abus) de |’ ethografia

El debat portat a I’estudi de larecepcio

1) Quins son, doncs, €ls trets que definirien la recerca sobre la recepcié dels
mitjans com un tipus de recerca critica? 2) Quinesimplicacionsté lainclusié de la
nocio d'espai en la definici6 dels contextos de la recepcié dels mitjans de
comunicacio? 3) Amb quines limitacions ens podem trobar a I’hora de fer

operativa aguesta definicio?

1) Caracteristiques de la recerca sobre la recepcié dels mitjans com a recerca

critica
A nivell ontologic: caracter reflexiu dels estudis (anant més enlla d'una
comprensié determinista de la realitat)
A nivell epistemologic: voluntat interdisciplinar, acompanyada d una gran
capacitat d'estimular el debat metodologic
A nivell tedric: la consideracié del seu objecte d'estudi (la recepcid dels
mitjans) com un procés contextualitzat, i no com un fenomen puntual, aillat de

la resta de factors del procés comunicatiu (i entenent aquest procés dins del
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procés socia). La recerca sobre la recepcio es preocupa per les articulacions.
Els significats socials es construeixen arran d'intercanvis continusi dinamics.
L'estudi no s'ha de centrar en la reaccié dels individus davant dels mitjans
sind en la manera com aquests es relacionen entre ells dins la societat. Els
estudis sobre la recepcié es preocupen per com es produeix la significacio
social, tenint en compte:

- La relacio entre l'organitzacié del sistema comunicatiu, € contingut
dels mitjans i la seva recepci6 per part de les audiencies (afirmant que
es tracta d'una relacié que no esta exempta de tensions i en la que hi
entraen joc laqlestio del control i del poder)

- Lareacio entre les estructures macrosocials (economia, politica) i les
estructures microsocials (vida quotidiana)

- Lareacié entre estructura (organitzacié social) i agencia (accio dels
individus)

2) Implicacions de lainclusié de lanocié d espai en la definicid dels contextos de

la recepci6 dels mitjans de comunicaci6

Us reflexiu de la nocio “espai” (per exemple, quan es parla d’ “espai pblic” i
“espai privat”). Aixd no implicaria pas donar una definici6 absoluta i estatica
del que entenem per “espa”, SN0 més aviat donar una definicid
contextualitzada que ens permetés reconéixer la problematica lligada a I’ Us
d aquesta nociO, sobretot quan aquest Us comporta la reificacio de certes
representacions espacials a costa de la negacio d’ altres.

Cal que I'UGs de conceptes com ara “locditat”, “regid”, o “mundialitzacid”
també vagin acompanyats d’ una reflexié profunda sobre €l seu significat (tal i
com proposa la geografia critica)

Necessitat de tenir en compte les diferents escales de representacio de les
relacions socials. Aix0 ens porta a preguntar-nos en quina escala ubiquem
cada estudi concret sobre la recepci6 dels mitjans, sense pretendre que aguesta
escala que triem (per exemple, I’ambit domestic) sigui “el lloc” per definicid
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on s hi veuen representades les altres escales (per exemple, les condicions

estructurals del procés de construccio socia de significats). Parlar en termes

d' escales ens obliga a no adoptar una postura dogmatica respecte de la

“localitzacid” de la recepcio dels mitjans de comunicacio. Més que limitar la

recerca empirica a buscar respostes en un tipus de “llocs’ tancats, parlar

d’ escales ens permet obrir la possibilitat de moure’' ns entre diferents escenaris

i preguntar-nos fins a quin punt aquests contribueixen a fer de la definicié de

larecepcio dels mitjans una qliestio més relativa.

Necessitat d' observar la relacié entre paisatge i identitat (o sentit de

pertinenca), partint del principi que I’espai no desapareix (en tot cas, canviala

forma de ser representat), i tenint en compte que:

- Ni laidentitat ni €l paisatge son estatics.

- Elscanvisen lesidentitats i els paisatges congtituits al voltant de I’ Us dels
mitjans formen part dels canvis en |’ organitzacio espacial de les relacions
socials (ésadir, € significat socia de I’ Us d’ aquests mitjans canviaamb la
reestructuracio dels espais d'intercanvi comunicatiu).

3) Limitacions dels estudis de la recepci6 a partir de lainclusié de la nocid d espai

en ladefinicié dels contextos

Problemes a |’ hora de portar a la practica els estudis (al’ hora, per exemple de
trobar metodol ogies adequades)

Manca de dialeg real (d articulacid) entre les diferents perspectives que poden
aportar reflexions interessants a I’andlisi de la recepci6. Per exemple, al’hora
de realitzar treballs empirics interdisciplinars, o al’ hora de donar veu per igua
a les recerques (i as temes de les recerques), sobretot fora de |'ambit
académic anglosax6

Recerca molt ambiciosa (per la complexitat de I’ objecte d’estudi i de la seva
aplicacié empirica) que de vegades queda desvirtuada per les limitacions de la
practica investigadora (context recerca, a nivell academic, economic,
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politic...). El desenvolupament d’'una linia d'investigacié no hauria de caure
en latemptacio d' erigir-se com arecerca“de moda” o “politicament correcta’,
només pel fet d’interessar-se per fenomens com ara la globalitzacid. Caldria,
més aviat, intentar fer un tipus de recerca coherent i compromesa amb la
voluntat de canvi (aixo és, participant activament de les consegliencies socials
de la seva critica).
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