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I. INTRODUCCIO






1. Presentacio

El segle XIX va comportar un conjunt de canvis socials, economics i tecnologics,
derivats de la Revoluci6 Industrial que marcarien I'esdevenir de la ciutat de
Barcelona. La introduccié de la maquina de vapor, la progressiva mecanitzaci6 de
la producci6, la millora de les xarxes de comunicacié i dels mitjans de transport,
aixi com la constant innovacié tecnologica van fer que els sistemes de produccié
canviessin per a convertir-se en processos industrials, comportant canvis en la
comercialitzacié i la distribucié dels productes que, al seu torn, repercutirien en la
societat, creant noves pautes de consum i de comportament. A partir de la segona
meitat del Vuitcents, es comengaria a desenvolupar una mentalitat de progrés en
les societats industrialitzades que afectaria a tots els sectors de la industria i del
comerg, alimentats per 'arribada i el desenvolupament constant d’innovacions i de
novetats en tots els sentits.

Aquest seguit de canvis també van afectar al sector de les arts grafiques, que a
mitjans de segle encara es podia considerar com a una manufactura basada en la
producci6é manual. El progressiu augment de la poblacié alfabetitzada, la necessitat
d'impresos de caracter comercial derivada de l'increment de transaccions
economiques, lincipient moviment social, la decadencia dels gremis, el
desenvolupament de la publicitat, la demanda d’impresos efimers de tot tipus i la
necessitat d’'informacié per part d’'una societat acostumada a I'arribada constant
d'innovacions, va fer que els tallers d’arts grafiques experimentessin un
creixement que, sumat a tots els canvis tecnics i tecnologics desenvolupats durant
aquestes decades, el convertiria en un sector industrial de primera ordre: la
industria grafica.

L’arribada de nova maquinaria, la millora i la mecanitzacié dels processos de
fabricacio del paper i el desenvolupament de les diferents tecniques de
reproduccié com la tipografia, la litografia i la cromolitografia, aixi com la
introducci6 dels procediments fotomecanics derivats de la invenci6o de la
fotografia, converteixen aquest periode, la segona meitat del segle XIX, en un dels
més interessants de la historia de les arts grafiques catalanes.

Tot i aixi, la historiografia sempre ha estudiat aquest periode de les arts grafiques
de manera molt general o de manera parcial. En moltes ocasions, les investigacions
I'han abordat des del punt de vista de la historia de 'edicié, deixant de banda
I'activitat purament impressora d’aquests establiments. Altres estudis s’han
centrat en algun aspecte o activitat determinada, com els estudis sobre tipografia
publicats durant les ultimes decades. I, finalment, trobem investigacions sobre un
establiment determinat, generalment amb activitat editorial i de gran envergadura
-tot i la manca d’estudis d’alguns dels establiments més importants. En tots ells,
pero, s’ha deixat de banda els petits i mitjans establiments tipografics o de
litografia —anomenats simplement impremtes i litografies segons la terminologia



de I'epocal-, que conformaven una part important del teixit grafic de la ciutat i
sense els quals no es pot entendre ni dibuixar el panorama real del sector de la
segona meitat del segle XIX.

Els primers passos que ens van fer endinsar en el mén de les arts grafiques
d’aquest periode corresponen al treball de final de master presentat el 2014, en el
qual vam estudiar '’ephemera? al voltant de 'Exposicié Universal de Barcelona de
1888 (Solé, 2014). Ja llavors es va fer evident la preséncia d'una gran quantitat
d’establiments d’arts grafiques a Barcelona dedicats, majoritariament, a la
produccié d’aquests impresos efimers, molt lligats a la publicitat i a la vida
quotidiana i social dels barcelonins. Establiments dels quals, en molts casos, no
se’n sabia practicament res. Aquest fet va posar sobre la taula I'interés que tindria
fer un estudi profund sobre el sector en el qual s’incloguessin tots i cada un dels
establiments actius a la ciutat durant la segona meitat del segle XIX, sense fer
distincions entre grans i petits, ja que tots ells eren part del mateix sector
d’activitat.

Aquesta tesi doctoral, doncs, té la intencié de descriure el panorama general del
sector des de I'estudi dels seus protagonistes: els establiments d’arts grafiques. En
una primera fase, estudiant-los conjuntament per tal d’analitzar-ne la seva
composicio, activitat i nombre per tal de quantificar el creixement repetidament
anunciat en els estudis sobre el periode. Per determinar com era un taller d’arts
grafiques durant aquesta epoca a la ciutat de Barcelona, com eren les instal-lacions
i amb quina maquinaria i utillatge comptaven. Per saber qui i com hi treballava, les
tasques que duien a terme cada un dels professionals, com s’organitzaven i amb
quines condicions hi treballaven, aixi com per definir el paper de la dona en aquest
tipus d’establiment. I, finalment, per posar de manifest com es mostraven davant
de la societat, tant a nivell individual a partir de la seva propia publicitat, com a
nivell de sector, amb la publicacid de revistes especialitzades distribuides en els
cercles professionals i participant en exposicions de caracter nacional i
internacional. I en una segona fase, estudiant-los de manera individual per tal
d’identificar totes i cada una de les impremtes i litografies oblidades sense les
quals no podem entendre el sector de les arts grafiques de la segona meitat del
segle XIX en tota la seva dimensio i complexitat.

1 Al llarg de la investigacid utilitzarem el mot litografia com a sinonim d’establiment litografic i no
només per fer referéncia a la técnica de reproduccié grafica. D’aquesta manera, utilitzem la
terminologia de I’'eépoca, que anomenava aquest establiments on es practicava la técnica litografica
amb el nom de «litografia de».

2 ’ephemera o documents efimers, tal com indica el seu nom, sén tots aquells materials pensats per
a tenir una validesa temporal curta i per a ser desestimats quan aquesta caduca. Aquests
documents s’han anat produint normalment al voltant d’'un esdeveniment concret o al voltant
d’aspectes de la vida quotidiana, com poden ser I'oci o el consum i, és per aixd, que constitueixen
una font primaria d’'informaci6 de gran valor. La gran majoria d’'investigadors consideren ephemera
només aquells documents impresos, tot i que n’hi ha alguns que inclouen manuscrits dins aquesta
tipologia documental (Romani, 2016: 13). A l'article de la revista [tem, aixi com en altres treballs
hem estudiat aquesta tipologia documental des del seu vessant definitori (Solé, 2014; 2017a).
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2. Justificacio i abast de la investigacio

La Historia de la impremta catalana ha estat objecte d’estudi de nombroses
investigacions dins l'ambit académic durant les ultimes decades. Aquest
desenvolupament és degut, en part, a les multiples disciplines des de les quals es
pot estudiar aquest camp, ja sigui historia, historia de I'art, historia economica i
empresarial, sociologia, estudis de génere i, sobretot, des de les disciplines de la
branca de biblioteconomia i documentacié. No obstant aix0, enfront a epoques
exhaustivament estudiades, per exemple el periode incunable, resten encara
periodes poc estudiats com el segle XIX, particularment la segona meitat.

Durant les ultimes décades s’han realitzat diverses aproximacions a I'estudi de la
historia de les arts grafiques catalanes de la segona meitat del segle XIX pero
principalment es tracta d’obres de caracter general dedicades, en gran part, a
I'estudi de la historia de I'edicié o bé a I'’estudi d’'un establiment concret. En aquest
periode, el sector de les arts grafiques va experimentar un augment sense
precedents gracies a la incorporacié d'innovacions tecniques i tecnologiques i als
canvis socials, comercials i productius associats al procés d’industrialitzaci6é que va
viure Barcelona. Els establiments d’arts grafiques van deixar de ser una
manufactura per a configurar-se com a una veritable industria i per aquest motiu,
la segona meitat del segle XIX esdevé un dels periodes més interessants de la
historia de la impremta catalana.

No obstant aixo, hi ha una manca d’estudis profunds sobre les arts grafiques
d’aquest periode, fet que pot ser degut a diversos factors. D’'una banda, a la gran
quantitat d’establiments que van proliferar a Barcelona durant la segona meitat del
segle XIX. L'increment del public lector, en tot el seu ventall de possibilitats, 'auge
de la premsa en tots els seus vessants i la irrupcié sense precedents del boom
publicitari va fer que aquests establiments augmentessin tant en nombre com en
produccié. Es el moment en qué els grans establiments lligats al mén editorial es
consoliden per esdevenir veritables industries pero, sens dubte, és el moment dels
petits establiments, de petites impremtes i litografies que es dedicaran a la
produccié d'impresos comercials, socials3 i, sobretot, publicitaris. Les conegudes
en el mon anglosax6 com a jobbing presses seran les encarregades, en gran part, de
subministrar tota la bateria d'impresos necessaris dins l'efervescent moén
comercial del moment, esdevenint una part fonamental de la industria de les arts
grafiques barcelonina.

De l'altra, a la dificultat d’identificar cada establiment degut a la confusi6 de noms i
d’adreces existent durant aquest periode. Les nissagues d'impressors iniciades a

3 Terme extret de la tesi de llicenciatura de Pilar Vélez (Vélez, 1980) en la qual defineix I'impres
social com a representatiu d’'una manifestaci6 de certs grups de la societat barcelonina, del seu estil
de vida, afeccions musicals, etc. Tot i que aquest treball es centrava en el programa musical d’época
modernista, en la nostra investigacié utilitzem el terme «imprés social» extrapolat a tot aquell
impres representatiu d'una societat i del seu estil de vida, intimament lligat al mén de l'oci i de
I'espectacle, sigui quina sigui la seva tipologia i format.



principis de segle o a finals del segle XVIII, la facilitat per establir, modificar i
eliminar empreses i associacions entre professionals, que generen noves
denominacions comercials dels establiments fins a conformar un entramat de
noms que, juntament amb els canvis constants d’adreca, complicaran la
identificacié de cada taller. A més a més, s’han perdut una gran quantitat de fons de
caracter comercial o empresarial que segurament facilitarien aquesta tasca.

I, finalment, al fort augment de la producci6 impresa sortida dels tallers
barcelonins. L'increment de la demanda del producte impres -ja fos de premsa, de
llibres o d'impresos publicitaris- va provocar una activitat al sector mai vista fins
llavors, que fa que estudiar el sector de les arts grafiques d’aquest periode des del
punt de vista de la seva produccié resulti una tasca ingent.

Les dificultats exposades han contribuit a que els estudis sobre les arts grafiques
de la segona meitat del segle XIX siguin de caracter superficial o parcial, tenint en
compte només els grans establiments i, en moltes ocasions, la seva produccié
editorial. No existeix cap estudi que compili tots i cada un dels tallers actius a
Barcelona durant aquest periode ni la seva evoluci6 detallada com a sector. Per
aquest motiu, en aquest treball d’investigacié es vol definir el panorama general
del sector de les arts grafiques durant lI'época de transicié entre l'etapa de
manufactura i 'etapa en qué esdevé industria grafica, des de dos punts de vista.

En primer lloc, des d’'un punt de vista global que permeti definir 'activitat
desenvolupada pel sector i la seva evolucié al llarg del periode, a partir de tres
aspectes fonamentals: el taller, entes com I'espai fisic on hi trobem la maquinaria i
l'utillatge; els professionals, la for¢ga humana encarregada de dur a terme la
produccié impresa; i la seva visibilitat, element clau per entendre com es volia
mostrar el sector de cara a la societat, tant a nivell local com internacional. Aquests
aspectes permetran analitzar el procés de configuracié d’'una industria creixent
marcada per l'arribada i el desenvolupament d'un seguit d’'innovacions teécniques,
tecnologiques, formals i socials al llarg de la segona meitat del segle XIX

I en segon lloc, des del punt de vista dels establiments, els veritables protagonistes
del nostre estudi. Aquesta investigacié vol identificar cada un dels establiments
barcelonins d’aquest periode, treballant-los de manera separada i utilitzant tota la
informacio6 recollida per tal de conformar un directori descriptiu que vol oferir un
conjunt de dades inedites fins al moment.

Fins a dia d’avui, les uniques aproximacions fetes al conjunt de tallers d’arts
grafiques d’aquest periode ho havien fet partint de dues fonts. D’'una banda, les
guies de la ciutat de Barcelona i els anuaris, en les quals hi apareixia la llista
d'impremtes i de litografies existent en I'any de la seva publicacié. I, de l'altra, les
dues estadistiques publicades -i conegudes fins al moment- de la situacié de les
impremtes al 1861 (Boletin Bibliogrdfico Espariol, 13, VII-1862: 160) i al 1880
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(Famades; Simo6, 1881)%, en les quals es detallava el nom de l'establiment i la
maquinaria de la que disposava en la primera i el nom, la maquinaria i el personal
en la segona. Aquestes fonts, pero, proporcionen una informacié molt parcial, ja
que retraten la situacio6 del sector en una data determinada, sense tenir en compte
la seva evolucié al llarg del temps. A més a més, la discontinuitat en la publicaci6 de
les guies aixi com la possibilitat que no incloguessin tots els establiments actius les
converteixen en una font poc fiable o, si més no, parcial.

Per aquest motiu, se’ns va fer necessari trobar una font de caracter «oficial» amb
informacié fidedigna que ens permetés determinar el periode d’activitat de cada
establiment, els seus canvis en la rad social, els seus canvis d’'ubicacié i les
teécniques que desenvolupaven. Aquesta font van ser els llibres de matricula de la
contribucié industrial, una font fiscal que han esdevingut I'’element clau pel
desenvolupament de la nostra investigacid. La contribuci6 industrial i de comerg
era un impost directe que s’organitzava a efectes recaptatoris com un impost de
quota. Es dividia en dues parts, una fixa i I'altra variable i proporcional en funcié de
I'activitat. Les quotes eren fixades per les corts espanyoles i gravaven a totes
aquelles persones que exercien qualsevol activitat industrial, de comerg, professio,
art i ofici. L’Estat establia la quantitat que s’havia de recaptar i la base impositiva
per municipis, per I'extensio o per la qualitat de I'activitat o pel nombre i el tipus
de maquines d’'una determinada industria (Xarxa d’Arxius Comarcals, 2015).

La contribuci6 industrial i de comerg és, doncs, una font que permet estudiar
I'evolucié de les activitats comercials, els oficis, les professions i la industria d’'un
municipi determinat. En el nostre cas, permet establir els periodes d’activitat dels
establiments d’arts grafiques barcelonins i, a partir d’'una determinada data,
obtenir informaci6 sobre el tipus de maquinaria existent en els diferents tallers, ja
que l'impost es va comencar a pagar en funcié6 de la maquinaria i de la seva
poténcia o producci6. Tot i que cada any es publicava l'estadistica general de la
contribucié industrial®, el que ens interessava era anar a la font primaria per a no
quedar-nos només amb el namero total d'impremtes i litografies. Voliem posar
nom a tots i cada un dels protagonistes, saber el temps que van estar en actiu, amb
quina maquinaria i utillatge comptaven i amb quina adreca apareixien registrats
oficialment, a més a més d’intentar aclarir les linies successories de determinats
establiments.

En aquesta investigacido doctoral ens hem centrat en I'estudi dels establiments
d’arts grafiques des del seu vessant purament impressor, és a dir, com a
establiments d'impremta, de litografia o dedicats als procediments fotomecanics.
No els hem estudiat, doncs, a partir de la seva produccio6 editorial ni tampoc hem

4 Aquestes estadistiques han estat publicades en estudis posteriors com el de Roma Arranz (Arranz,
1986) i el de Manuel Vicente (Vicente, 2017).

5 La Direccién General de Contribuciones va publicar I'Estadistica administrativa de la contribucién
industrial y de comercio de manera anual entre 1855 i 1929, en la qual es donaven les dades
numeriques de la contribuci6 industrial per tarifes i per municipis.
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tingut en compte altres activitats associades al mon del llibre i les arts grafiques
com I'enquadernaci6, la produccié de naips o I'’elaboraci6 de llibres ratllats. Hem
inclos només aquells establiments registrats a les categories d'impremta,
impremta manual, litografia, litografia manual o tallers d'imprimir targetes,
factures i circulars en els llibres de matricula de la contribucié industrial i a les
guies de la ciutat i anuaris. Aquest conjunt d’establiments, caracteritzat per la seva
complexitat i heterogeneitat, conformen el gruix principal del sector de les arts
grafiques barcelonines del moment i esdevenen un corpus suficientment complet
per a definir el panorama general de 'ambit que s’esta investigant.

Pel que fa a I'abast cronologic, la investigacid esta centrada en la segona meitat del
segle XIX, més concretament entre 1845 i 1900 com a dates extremes. Prenem com
a punt d’inici el 1845 per dos motius. El primer, perque és el moment en que entra
en vigor la reforma del sistema tributari espanyol amb I'impost de contribucié
industrial i de comerg¢. Tal com detallarem, la implementacié d’aquest nou impost
suposa un canvi substancial a I'hora d’estudiar la trajectoria d’'un determinat
sector industrial, en el nostre cas la industria grafica, ja que esdevé una font fiscal
que ofereix un seguit de dades no explotades fins al moment i que han resultat de
gran rellevancia per al seu estudi. El segon, és que els estudis realitzats fins a dia
d’avui sobre la historia de la impremta catalana que recullen i detallen la
trajectoria dels establiments actius durant el segle XIX arriben fins a les portes de
la segona meitat de segle, més concretament fins el 18436, deixant la segona meitat
orfe d’estudis d’aquest tipus.

[ finalitzem al 1900, dltim any del segle XIX, que no només coincideix amb
I'Exposici6 Universal de Paris, esdevenint un punt d’inflexi6 en el
desenvolupament de I'estética modernista a Catalunya, siné que també és 'any en
que es publica el primer nimero de la Revista Grdfica de I'Institut Catala de les Arts
del Llibre, fundat el 1898. Aquesta publicacié suposa la primera mostra d'una
entitat que aglutinaria, per primera vegada, la major part dels professionals de les
arts grafiques en una organitzacié de caire no obrer, que el 1905 assolira una fita
important amb la creaci6 de I'Escola Practica Professional.

Quant a I'abast geografic, hem centrat el nostre estudi en la ciutat de Barcelona, ja
que fou el nucli principal de la industria grafica catalana i un dels més importants
de l'estat espanyol durant la segona meitat del segle XIX, esdevenint-ne un dels
motors innovadors principals. Si bé en altres ciutats catalanes desenvoluparen la
seva activitat grans impressors i litografs, com és el cas de Vilanova i la Geltry,
Girona, Reus o Badalona, aquestes sempre restaren sota la influéncia técnica i
artistica del que es feia a Barcelona, on es trobava el gruix majoritari d’aquesta
indudstria. Per aquest motiu, hem centrat I'estudi en la ciutat comtal com a centre
principal del desenvolupament d’aquesta activitat.

6 Fem referencia a les tesis doctorals de Montserrat Comas (Comas, 2009a) i de Meritxell Verneda
(Verneda, 2012).
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3. Estat de la qiiestio

La Historia de la Impremta catalana del segle XIX, especialment de la segona
meitat, ha estat objecte d’estudi en les ultimes decades des de diferents disciplines,
la majoria d’elles vinculades a la Historia, a la Historia de I’Art o, sobretot, a la
Historia de I'Edici6. Tot i que hi ha diversos estudis sobre el tema, hem de dir que
tots ells s6n parcials o analitzen el sector de les arts grafiques des d’'un vessant
concret, en més o menys profunditat.

Gran part de les referencies a la historia de la impremta catalana d’aquest periode
les trobem en obres de caracter general que es dediquen a estudiar no tant la
historia de la impremta, siné la historia de 'edicid. A nivell espanyol, cal destacar
com a obres de referencia I'obra de Jean-Francois Botrel Libros, prensa y lectura en
la Esparia del siglo XIX (Botrel, 1993), la Historia ilustrada del libro esparfiol. La
edicion moderna: siglos XIX y XX d’Hipélito Escolar (1993-1996), Historia de la
edicion en Espana, 1836-1939 escrita per Jesus A. Martinez (2001a), Historia de la
edicion y de la lectura en Espafa, 1472-1914, coordinada per Infantes de Miguel,
Lopez i Botrel (2003) o la recent Historia de la literatura ilustrada espaiiola del
siglo XIX (Gutiérrez; Ferri; Rodriguez, 2019). En aquestes obres es fa referencia a la
impremta catalana de manera molt tangencial, sempre com a centre productor
editorial i com a un element més de la industria editorial espanyola. En I'ambit
d’estudi catala, hem d’esmentar les obres de Manuel Llanas L’edicié a Catalunya. El
segle XIX (Llanas, 2004), Sis segles d’edicié a Catalunya (Llanas, 2007) o El llibre i
I'edicié a Catalunya: apunts i esbossos (Llanas, 2001), en les quals es para atencié
als establiments més importants, analitzant-ne basicament la seva produccié
editorial.

Seguint amb I'’enfocament editorial centrat en el mercat del llibre, trobem el
monografic de Metropolis Mediterrania titulat «Barcelona i els llibres, els llibres de
Barcelona», sorgit del simposi internacional amb el mateix nom celebrat el
novembre de 2005 (Barcelona i els llibres..., 2006). Conté diversos articles sobre
editors, col-leccions concretes, tipologies d'impresos, dinamiques lectores i altres
aspectes de caracter més general, literari i fins i tot, artistic. Cal destacar els
volums sorgits de les jornades d'Historia de I'Edicié celebrades a la Facultat de
Comunicaci6 i Mitjans Audiovisuals de la Universitat de Barcelona des del 2015,
dedicades a l'estudi dels catalegs de venda de llibrers i editors (Rueda; Agusti,
2016) i de les estrategies publicitaries del sector entre els segles XVII i XX (Agusti;
Baré, 2018). Hi podem trobar articles com el de 'autora d’aquesta investigacié
sobre la publicitat de l'editor Innocenci Lopez Bernagossi en les publicacions
periodiques i almanacs sortides de la Llibreria Espanyola, o el d'Inés Nieto dedicat
als catalegs de la llibreria de Manuel Sauri, per exemple. D’aquesta autora també
podem destacar el seu treball final de master titulat Les col-leccions editorials a la
Barcelona del Vuitcents: el cas de Joan Oliveres i Gavarré (1812-1891) (Nieto, 2015).
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Pel que fa a historiografia sobre la historia de la impremta catalana del segle XIX,
com a obres generals cal citar la de Francesc Milla, Lart de la impremta a
Catalunya: assaig historic amb notes tecniques de 1949 (Milla, 1949), en el qual
I'autor dedica un capitol complet al segle XIX. Després d'una breu introduccid,
I'autor ressegueix els establiments més destacats i els protagonistes del camp de
les arts grafiques, principalment de la ciutat de Barcelona, fent-ne una petita
ressenya biografica de cada un i un resum de les caracteristiques de la seva
produccié amb les obres més destacades. Es un primer estudi que fa un recull dels
establiments més destacats, anomenant-ne d’altres pero sense entrar-hi en detall.
Aquest es podria complementar amb el mecanoscrit de Feliu Elias titulat Les arts
del llibre a Barcelona. Historia del llibre catala il-lustrat, 1775-1939, conservat a la
Biblioteca de Catalunya (Elias, c. 1948). Es tracta d’'una obra inedita que, a part de
fer un repas per l'evolucié tecnica del periode, és el primer que fa un recull
exhaustiu d’'una gran quantitat d’establiments d’arts grafiques barcelonines,
conjuntament amb editors i llibreters, aportant una breu nota biografica sobre
cada un i noticies sobre la seva trajectoria, sense citar les fonts. No trobem cap
altre treball que aporti informaci6é sobre el gran nombre de cases impressores o
relacionades amb la industria del llibre i les arts grafiques que conformaven el
teixit d’aquest sector durant el periode estudiat.

La tesi doctoral de Montserrat Comas, La impremta catalana i els seus protagonistes
a l'inici de la societat liberal (1800-1833) (Comas, 2009a) i la de Meritxell Verneda,
L’art grafic a Barcelona. El llibre il-lustrat 1800-1843 (Verneda, 2012) també
presenten un recull exhaustiu sobre els establiments d’'impremta actius durant la
primera meitat del segle XIX pero aturen els seus estudis a les portes de la segona
meitat.

Més recentment, I'obra de referencia que ofereix una visié més global sobre el
sector és la coordinada per Pilar Vélez el 2008 L’exaltacio del llibre al Vuitcents: art,
industria i consum a Barcelona (Vélez, 2008a). Es tracta d’'un volum fruit d’'un curs
del Seminari d’Historia de Barcelona dedicat al llibre del segle XIX organitzat per
I’Arxiu Historic de la Ciutat de Barcelona amb col-laboracié amb la Biblioteca de
Catalunya. Conté capitols sobre diferents aspectes de la industria grafica: foneries,
enquadernacio, revolucié técnica, lectura, editorials concretes, professionals del
llibre, institucions, cases impressores destacades i un llarg etc., que per primera
vegada ofereixen una visid global de la impremta catalana de l'’epoca. D’altra
banda, resulta interessant l'obra d’Isabel Segura Barcelona, ciutat de llibres
(Segura, 2016) que, sobretot en el primer capitol, tracta de com la industria del
llibre i de les arts grafiques va contribuir a la configuracié de nous espais urbans
dins el desenvolupament de la ciutat moderna.

Tots aquests aspectes del mon del llibre i de les arts grafiques s’han tractat, també,
separadament en altres articles o publicacions. Per exemple, en el camp de la
tipografia, cal esmentar els treballs realitzats per Josep M. Pujol, com el capitol
titulat «La tipografia del segle XIX a Barcelona» (Pujol, 2008), o Albert Corbeto,
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amb la seva tesi doctoral titulada Aportacions a la historia de la tipografia a
Espana: la produccié i el comerg de tipus d'impremta als segles XV-XIX (Corbeto,
2011a) i altres obres com Historia de la tipografia: 'evolucio de la lletra des de
Gutenberg fins a les foneries digitals (Corbeto, 2012), Tipos de imprenta en Esparia
(Corbeto, 2011b) o la separata La fabrica de fundicion de letra de imprenta del
Convento de San José de Barcelona (Corbeto, 2009). També podem fer referéncia a
I'article de Vélez «Entorn de les arts grafiques de 'epoca modernista a Catalunya.
La tipografia» (Vélez, 1984).

Pel que fa a les publicacions dedicades exclusivament al desenvolupament de les
novetats tecnologiques en el camp de la impremta i de les arts grafiques, destaca
'article de Roma Arranz «De la manufactura a la industria grafica», publicat dins el
numero 98 de L’Aveng dedicat a les art grafiques i el llibre a Catalunya (Arranz,
1986). L’autor exposa el pas de manufactura a industria grafica del sector a través
de I'estudi de la maquinaria i les premses utilitzades en el taller i el canvi que va
suposar el desenvolupament de la Industrialitzacié a la ciutat comtal. Aquest
article va ser ampliat a la primera part de la seva tesi doctoral titulada
Megalomania i obsolescéncia. Temporalitat de l'art a I'época de la seva
reproductibilitat tecnica (Arranz, 2010) on es donen més dades de caracter téecnic i,
fins i tot, economic. En aquest sentit, Eliseu Trenc publica el 1995 un treball titulat
«L'omnipresencia alemanya a la impremta catalana de la segona meitat del segle
XIX» (Trenc, 1996), en el qual es centra en I'arribada de cases alemanyes, sobretot
de maquinaria d'impremta, a Catalunya. I, també el capitol de Cinc segles d’Historia
Grafica dedicat a I'época de la composicié manual escrit per José Martinez de Sousa
(1998).

La revolucié i el desenvolupament de les diferents tecniques d’impressié a
Catalunya estan estudiades a bastament en diverses obres. Les Arts Grafiques de
I’época modernista a Barcelona d’Eliseu Trenc (1977) ha esdevingut un classic en
I'estudi de les arts grafiques del canvi de segle. També la monografia de Pilar Vélez
El llibre com a obra d’art a la Catalunya vuitcentista (1850-1910) (Vélez, 1989),
basada en la seva tesi doctoral titulada El llibre com a objecte artistic a la Barcelona
de la segona meitat del segle XIX fins al Modernisme (Vélez, 1986), inclou una part
sobre I'evolucio de les tecniques de reproduccio, tot i que es centra en I'edici6 i la
produccié del llibre de bibliofil a la Barcelona de la segona meitat del segle XIX,
amb especial emfasi a la produccié d’aquest tipus de document al canvi de segle i
durant el Modernisme. Destaquem, també, el capitol de Pilar Vélez «Les arts
grafiques i la industria editorial» (Vélez, 1988) i el de Roma Arranz «Barcelona,
ciutat impresa» (Arranz, 1988) dins el llibre del centenari de I'Exposicié Universal
de Barcelona de 1888; aixi com el de Vélez titulat «La industrializacién de las
técnicas» dins de Historia de la edicion y de la lectura en Esparia, 1472-1914 (Vélez,
2003).

Santi Barjau també fa un repas per les diferents tecniques en la seva obra titulada
Barcelona, art i aventura del llibre. La Impremta Oliva de Vilanova (Barjau, 2002) i,
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anteriorment en l'article «Tecnologia de la impressié a Catalunya (1900-1939)»
(Barjau, 2000), tot i que es centra més en una cronologia a partir del 1900. A part
d’aquestes obres de caracter més general, trobem també estudis monografics
sobre alguna tecnica d'impressi6é concreta com el capitol dedicat als procediments
fotomecanics de Francesc Fontbona titulat «La ilustracion grafica: las técnicas
fotomecanicas» (Fontbona, 1988a), la monografia sobre la xilografia a Catalunya
del mateix autor titulada La xilografia a Catalunya entre 1800 i 1923 (Fontbona,
1992), la monografia de Rosa Maria Subirana sobre els origens de la litografia
titulada Els origens de la litografia a Catalunya, 1815-1825 (Subirana, 1991),
'article de Pilar Vélez titulat «La litografia a Catalunya de 1815 a 1855. De Josep
March a Eusebi Planas» (Vélez, 1997)7 o el capitol escrit per Santi Barjau, dedicat
també a aquesta tecnica, titulat «De quan les pedres parlaven. Les empreses
litografiques a Barcelona» dins el cataleg de l'exposicid El cartell modern a les
col-leccions del Museu Nacional d’Art de Catalunya (Barjau, 2007). Més recentment,
a l'octubre de 2019, va tenir lloc la V Trobada tecnica de fotografia al Museu
Maritim de Barcelona, centrada en els processos fotomecanics, un camp poc
treballat i en el que queda molta recerca per fer, tant en l'aspecte teécnic com
terminologic.

Pel que fa als estudis de caire més social, cal destacar el capitol de Barjau titulat
«Els professionals del llibre: Eudald Canibell a I'Institut Catala de les Arts del
Llibre» (Barjau, 2008) i, també, el volum sobre la impremta Oliva de Vilanova
mencionat anteriorment (Barjau, 2002). En aquestes pagines es presenta la
situacio laboral dels obrers, la seva organitzacié en societats, el paper que van
jugar els seus butlletins i, també, l'organitzacié patronal; sense oblidar
I'ensenyament professional i la importancia i les tasques dutes a terme per
I'Institut Catala de les Arts del Llibre. Dins aquest apartat, hem de destacar I'obra
de Manuel Vicente Acrates. Els tipografs de La Academia (Vicente, 2017), en la qual
presenta un estudi exhaustiu dels professionals que treballaven a la tipografia La
Academia i el seu paper en el desenvolupament de certs corrents de pensament
durant la segona meitat del segle XIX. De la mateixa manera, treballa amb
profunditat les societats dels obrers tipografics de Barcelona i les condicions
laborals d’aquest col-lectiu.

Des del punt de vista artistic, les arts grafiques d’aquest periode han estat
bastament estudiades pel que fa al periode modernista. Per exemple, a part de les
obres de Trenc ja esmentades (Trenc, 1977; 1988), hem d’incloure diversos
articles del cataleg d’exposicié El Modernisme com el de Roma Arranz «De la
impremta a I'época modernista» (Arranz, 1990). Diversos autors han tractat,
també, l'esteticisme aplicat a les arts grafiques. En aquest sentit cal destacar
I'article d’Alexandre Cirici «Un periode poc estudiat: I'esteticisme» (Cirici, 1973), el

7 No hem recollit la bibliografia i 'estat de la qiiestié sobre gravadors, dibuixants-litografs ni
il-lustradors concrets del periode, ja que, tot i ser de gran interes, no pertanyen estrictament al
camp d’estudi que ens hem marcat.
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d’Eliseu Trenc «Esteticisme i Modernisme a les arts del llibre» (Trenc, 1986) i el de
Pilar Vélez «Les “Biblioteques il-lustrades”. Una nova visi6 de I'esteticisme» (Vélez,
1987).

Com hem dit anteriorment, les obres de caracter general només presenten algunes
de les impremtes i litografies més importants dins la industria grafica catalana del
segle XIX. Només alguns treballs estudien amb profunditat alguna impremta
concreta com l'article de Roma Arranz titulat «De la manufactura grafica a la
industria: la impremta de Lluis Tasso» (Arranz, 2008) o la tesi doctoral realitzada
pel mateix Arranz, ja mencionada, sobre la impremta de Lluis Tasso, Megalomania i
obsolescencia. Temporalitat de 'art a I'época de la seva reproductibilitat tecnica
(Arranz, 2010), que tenia com a objecte d’estudi la impremta de Lluis Tasso i una
de les seves publicacions més importants, La [lustracion. Trobem, també, la
monografia de Barjau esmentada anteriorment sobre la impremta Oliva de
Vilanova (Barjau, 2002) i, més recentment, el petit cataleg d’exposici6 dedicat a la
impremta Maso6 de Girona, titulat “Treballem per I'art”. La impremta Masé de Girona
(1889-1992) (Barjau, 2019). Sobre l'establiment de litografia sobre llauna
badalonina de Gottardo de Andreis també hi ha noticies escrites per Nuria Sadurni,
dins del cataleg Llaunes d’abans. Te’n recordes? (Sadurni, 2007) i també dins del
cataleg El boom de la publicitat. Reclams de llauna i cartré, 1890-1950 (Sadurni,
2018). Aixi mateix, hem de tenir en compte la monografia sobre Hermenegildo
Miralles, publicada per la Biblioteca de Catalunya arran de I'exposicié celebrada a
la mateixa entitat el 2005, a carrec d’Aitor Quiney, Hermenegildo Miralles, arts
grafiques i enquadernacio, que recull I'activitat de Miralles en aquests dos vessants
amb una quantitat de material grafic notable (Quiney; Franch, 2005). Alexis
Belmonte va fer el seu treball final de master sobre la casa de Josep Thomas i Bigas
(Belmonte, 2015) i Laura Bellver va llegir la seva tesi doctoral sobre I'editorial
Montaner y Simon titulada La Editorial Montaner y Simén (1868-1981). El esplendor
del libro industrial ilustrado (1868-1922). Un treball molt complet que
contextualitza perfectament aquesta editorial i en desenvolupa la trajectoria entre
els segles XIX i XX, parant especial atencio a la seva producci il-lustrada (Bellver,
2017).

Dins aquest grup, també cal mencionar l'estudi d’arqueologia industrial de
Francesc Cabana sobre el sector industrial de les arts grafiques de Catalunya al
segle XIX en la seva obra Fabriques i empresaris. Els protagonistes de la revolucié
industrial a Catalunya (Cabana, 1994), en la qual inclou noticies sobre els
establiments d’Antoni Bergnes de las Casas, Antoni Brusi i Ferrer, Narcis Ramirez y
Manuel Henrich, Montaner i Simon, Espasa, Salvat i Bastinos. Philippe Castellano
va publicar 'autobiografia de Manuel Salvat Xivixell (Castellano, 1998) i també ha
treballat les editorials Espasa, Salvat i Montaner y Simén en el seu article «La
primera gran industria del llibre: les editorials Espasa, Salvat i Montaner y Simén»
dins el volum coordinat per Vélez (Castellano, 2008). També trobem una petita
monografia sobre la nissaga d’'impressors Altés publicada per la mateixa casa
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(Album de familia..., 1983), una altra sobre la impremta Badia (Impremta Badia...,
2013) i una biografia sobre Pere Aldavert que compren, entre altres coses, la
fundacio de la seva impremta entorn de la revista La Renaixensa (Duran, 2006)8.

Seguint amb els estudis sobre establiments concrets pero incorporant la
perspectiva de geénere, hem de fer referencia al cataleg de 'exposicié Muses de la
impremta. La dona i les arts del Ilibre, segles XVI-XIX, editat per Marina Garone i
Albert Corbeto I'any 2009 (Garone; Corbeto, 2009), on es vol dibuixar el paper de
la dona en la impremta al llarg de la historia i on es publiquen articles sobre
algunes cases concretes. Montserrat Comas també dedica alguns apartats de la
seva tesi doctoral a treballar el rol de la dona dins el mén de la impremta, posant
especial emfasi en les vidues, les filles i les hereves i donant noticia d’alguns
establiments. I no podem oblidar la tesi doctoral de Marta Ortega sobre Eulalia
Ferrer, la vidua de Brusi amb el titol Eulalia Ferrer, viuda de Brusi. Paradigma de la
capacidad de obrar de las mujeres en la edicién y libreria barcelonesa del siglo XIX,
llegida el 2018 (Ortega, 2018).

A nivell general, no podem passar per alt dues fonts fonamentals per a I'estudi de
les arts grafiques i els seus protagonistes: el Diccionario biogrdfico de artistas de
Cataluiia de Josep F. Rafols (1951-1954) i les entrades realitzades per Eudald
Canibell a I'enciclopedia Espasa. A més a més, les revistes tipografiques publicades
a l'épocai les revistes dedicades a les arts del llibre ja editades durant el segle XX,
esdevindran un testimoni directe de la historia d’aquesta industria i, tal i com
detallem en la metodologia, han estat un element clau pel desenvolupament de la
investigacio.

Aixi doncs, i tal com avangavem, la major part dels estudis presentats resulten
massa generals o parcials a I'hora de dibuixar el panorama real de la impremta
barcelonina de la segona meitat del segle XIX, ja que la gran majoria no té en
compte les petites i mitjanes impremtes i litografies productores, en gran mesura,
del gruix principal de la producci6 impresa efimera. La tesi de Comas i la de
Verneda finalitzen la relacié d’establiments al 1843 i el treball de Feliu Elias, tot i
recollir un bon nombre d’establiments, no cita les fonts ni dona dades que seran
analitzades en aquesta investigaci6. Manquen, doncs, estudis que detallin amb
exhaustivitat la totalitat d’establiments actius durant la segona meitat del segle.

Pel que fa a I'estudi de la produccié impresa de caracter no editorial, és a dir, de
tots aquells impresos de caracter comercial i vinculats al mén publicitari, objecte
d’estudi d’aquesta investigacio, cal destacar algunes obres, tot i que tampoc
existeixen estudis complets sobre el tema.

8 Per a la historia dels establiments editorials catalans, cal tenir en compte el portal Patrimoni
d’Editors i Editats de Catalunya de la Biblioteca de Catalunya. Vegeu Biblioteca de Catalunya.
Patrimoni d’editors i editats de Catalunya: <https://www.bnc.cat/Editors-i-Editats-de-Catalunya>.
Una altra font inestimable d’informacié per a la historia dels professionals de I'edicié i del mén de
les arts grafiques és el blog “Negritas y Cursivas. Libros e historia editorial”. Vegeu Negritas y
Cursivas. Libros e historia editorial: <https://negritasycursivas.wordpress.com/>.
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Més enlla dels estudis realitzats pels mateixos col-leccionistes entre els segles XVII
i XVIII dins I'ambit académic, I'estudi dels impresos efimers comenca de la ma del
col-leccionista frances John Grand-Carteret amb una obra titulada Vieux papiers,
vieilles images, cartons d’un collectionneur I'any 1896 (Grand-Carteret, 1896),
considerada el primer estudi sobre aquest subjecte amb una primera definicié
d’aquests «vieux papiers». L'any 1929 Marius Audin, col-leccionista esmentat
anteriorment, dins la seva obra titulada Histoire de l'imprimerie par I'image (Audin,
1929), dedica el quart volum a aquest tipus de document sota el nom de
«bilboquets». No sera fins després del periode d’entreguerres, pero, que s'imposara
el terme «ephemera» a partir de 'obra de referencia del britanic John Lewis Printed
Ephemera. The changing uses of type and letterforms in English and American
Printing publicada 'any 1962 (Lewis, 1962). A partir d’aquesta obra el terme
ephemera es generalitza i comencen a apareixer altres monografies sobre el tema
com la monografia de John Pemberton The national provision of printed ephemera
in the social sciences (Pemberton, 1971) i la del mateix Lewis Collecting printed
Ephemera. A background to social habits and social History to eating and drinking to
travel and heritage, and just for fun (Lewis, 1976). L’obra d’Alan Clinton Printed
Ephemera. Collection, Organization and access (Clinton, 1981) i la de Chris E.
Makepeace Ephemera. A book on its collection, conservation and use (Makepeace,
1985) també han esdevingut obres de referencia per a I'estudi d’aquesta materia.

Cal destacar, també, la figura de Maurice Rickards autor de This is Ephemera.
Collecting Printed Throwaways (Rickards, 1978) i Collecting Printed Ephemera
(Rickards, 1988), aixi com I'obra sobre ephemera per excel-lencia The Encyclopedia
of Ephemera (Rickards, 2000), publicada postumament i completada i editada per
Michael Twyman, figura cabdal en I’estudi de la materia al costat de Rickards.

En I'ambit frances, hem de mencionar el nimero monografic de la Revue de la
Bibliothéque Nationale de France titulat «L’Ephémére» (L’éphémére.., 2002)
publicat 'any 2002, I'obra de Nicolas Petit, important estudiés sobre el tema
L’éphémere, l'occasionel et le non-livre a la Bibliothéque Sainte Genevieve (XVe-XVIIIe
siecles) (Petit, 1997) o el cataleg de I'exposicié Ephemera, les imprimés de tous les
jours, 1881-1939, on hi participa Michael Twyman i que tingué lloc al Musée de
I'imprimerie de Lyon l'any 2001 (Ephemera..., 2001). Cal esmentar també els
treballs sobre algunes col-leccions concretes d'impresos efimers de Anne-Laurence
Mennessier (Mennessier, 2005) i Marie-Caroline Féron (Féron, 2012), aixi com les
actes del col-loqui celebrat a Chambéry I'any 2004 Ephéméres et curiosités: un
patrimoine de circonstances (Ephémeéres..., 2004).

Resulta d’especial interes l'article de James Raven «Choses banales, imprimés
ordinaires, “travaux de ville”: I'’économie et le monde de I'imprimerie que nous
avons perdus» (Raven, 2014c), on es posa de manifest la connexié entre la «nova»
economia de la burgesia, el comer¢ -i més tard la industrialitzacio- i la produccié
d'impresos efimers en les impremtes, aixi com també les seves obres Bookscape:
Geographies of Printing and Publishing in London before 1800 (Raven, 2014a) i
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Publishing Business in Eighteenth-Century England (Raven, 2014b), en les quals
s’estudia la publicitat i els mecanismes publicitaris del llibre a I'’Anglaterra del
segle XVIII.

Deixant de banda les societats dedicades exclusivament al seu estudi com The
Ephemera Society o The Ephemera Society of America, a partir de la decada dels
noranta del segle passat, els impresos efimers van comencgar a suscitar interes per
investigadors de camps molt diferents, cosa que va provocar la creacié de centres
especialitzats en l'estudi d’aquesta materia i l'organitzaci6 de cursos amb
reconeixement internacional, com el Centre for Ephemera Studies de la University
of Reading (Regne Unit), creada el 1993 sota la direcci6 de Michael Twyman, o els
cursos i col-loquis internacionals organitzats pel programa PatrimEph de la
I'Université de Cergy-Pontoise des del 2013 dedicats al tractament dels impresos
efimers des de diferents disciplines i perspectives®.

A diferencia de la situacié en el panorama internacional que acabem d’exposar,
l'interés pels impresos efimers o ephemera va arribar bastant tard a Espanya, de la
mateixa manera que el seu estudi cientific, que no es pot equiparar en cap mesura
al nivells assolit pels britanics, els americans o els francesos. Pel que fa a les
publicacions generals sobre la materia a Espanya, podem parlar de dues obres
significatives. En primer lloc, trobem el cataleg de I'exposici6 titulada Ephemera. La
vida sobre papel, organitzada per la Biblioteca Nacional de Espafia I'any 2003 a
carrec de Rosario Ramos Pérez (Ramos, 2003) i 'article «La permanencia de lo
efimero. Coleccion de la Biblioteca Nacional de Espafa». I en segon lloc, trobem
l'article de Juan José Fuentes Romero titulat «Materiales efimeros y publicaciones
menores en la seccion de temas locales» (Fuentes, 2003). No podem oblidar els
molts treballs publicats per Jean-Frangois Botrel relacionats amb I'impres popular
i la lectura a Espafa durant aquest periode, per exemple «La construccién de una
nueva cultura del libro y del impreso en el siglo XIX» (Botrel, 2003a) o «Entre
material e inmaterial: el patrimonio de cordel» (Botrel, 2006a), aixi com els articles
de Victor Infantes titulats «Historia minima (y desde luego incompleta) de los
impresos de una sola hoja» (Infantes de Miguel, 2001; 2006) i les nombroses
aportacions d’Antonio Castillo com l'article publicat a la revista Livro (Castillo,
2016), entre molts altres. Recentment Silvia Gonzalez-Sarasa ha publicat un volum
titulat Tipologia editorial del impreso antiguo espanol (Gonzalez-Sarasa, 2019),
basat en part dels seus treballs anteriors (Gonzalez-Sarasa, 2008; 2011; 2016).

Aquestes son les Uniques publicacions que tracten el tema dels efimers a nivell
general a Espanya. Aixo no vol dir, pero, que no existeixin altres estudis o articles
referents a una tipologia concreta d’efimers, a un ambit geografic o temporal
determinat o a una col-leccié o fons local. Dins aquest grup de publicacions podem
destacar l'article d’Ana Cabanes Martin «Los documentos efimeros del ferrocarril.

9 Les actes publicades d’aquests col-loquis internacionals resulten de gran interes i es publiquen a
través de fabula.org. Cal destacar les relatives als col-loquis «Les éphéméres, un patrimoine a
construiré», «Les éphémeres et 'événement» i «Les éphémeres et 'image».
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El retorno de una inversion» (Cabanes, 2009), el de Juan Manuel Lizarraga Echaide
titulat «Una coleccion de esquelas impresas del siglo XVIII. La correspondencia del
[ Duque de San Carlos» (Lizarraga, 2010), I'article de Sandra Sanchez centrat en
'estudi dels programa de ma (Sanchez, 2013), o el de Pedro Rueda Ramirez titulat
«Impresos efimeros en la vida cotidiana. Carteles, calendarios, coplas y relaciones»
(Rueda, 2014), entre d’altres. També podem destacar I'article «Otra innovacion del
siglo XVIII: las tarjetas de visita» de Francisco Aguilar (Aguilar, 2000) o l'article de
Manuel Barbadillo titulat «Las etiquetas» (Barbadillo, 1995), entre els estudis
referents a una tipologia concreta d’ephemera.

Cal destacar que, dins un ambit més divulgatiu, s’ha publicat algunes monografies o
catalegs d’exposicions referents a una de les tipologies més valorades d’impres
efimer —tant per la societat com per la comunitat academica-: el cartell. Entre elles
podem destacar La Guerra civil en 2.000 carteles (Carulla; Carulla, 1997) i El cartel
en Esparia de Raul Eguizabal (Eguizabal, 2014).

A diferéncia del que hem vist en el panorama internacional, a Espanya no existeix
cap associacié ni entitat que vetlli especificament per aquest tipus de material
impres ni tampoc cap revista especialitzada en la materia. Pel que fa a la divulgacio
i formacié sobre ephemera, cal destacar la conferéncia de Victor Infantes «Los
impresos efimeros: busqueda, identificacién y descripciéon» (Infantes de Miguel,
2003), el Seminario Internacional «Escrituras expuestas. Discursos, materialidades
y usos en la Europa del Sur (siglos XIV-XXI)», dirigit per Antonio Castillo Gémez i
Christine Rivalan-Guégo i celebrat a la Universidad de Alcala de Henares el 23 i 24
d’abril de 2015, i, finalment, la sisena sessi6 del Seminario Anual «Leer y escribir:
discursos, funciones y apropiaciones» titulat «Efimeros, menudencias y baratijas»,
organitzat pel grup d’investigacié SIECE a la Universidad de Alcala de Henares el 5
de juny de 2015, on hi va intervenir Pedro Rueda Ramirez amb la conferéncia
«Impresos efimeros: usos cotidianos de la imprenta», entre molts altres estudiosos
de la materia.

Centrant-nos en el nostre ambit geografic d’estudi, Catalunya es troba en una
situacio similar a la de la resta de I'Estat. No hi trobem cap associacié que doni
cabuda a totes aquelles persones i entitats interessades en aquests impresos
efimers, aixi com tampoc trobem cap butlleti o publicacié periodica especialitzada
en la materia, a excepci6 d’alguna revista pertanyent a algun cercle determinat,
com la Revista Cartofila del Cercle Cartofil de Catalunya, dedicada a 'estudi de la
targeta postal.

Pel que fa als centres de recerca o d’investigacié especialitzats, tampoc n’hi ha cap,
tot i que la Facultat d’'Informacié i Mitjans Audiovisuals de la Universitat de
Barcelona ha obert una linia d’analisi en aquesta direccio, que va iniciar-se amb el
curs d’extensio universitaria «Ephemera: Historia, analisi i catalogacié» i que ha
tingut continuitat amb els projectes de recerca «Historia de la publicidad en
Espafa: siglos XV-XX» (HAR2013-46336-P), 2014-2017 i «Saberes conectados:
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redes de venta y circulacién de impresos en Espafa y Latinoamérica» (HAR2017-
84335-P), 2018-2021, que tenen com a investigadors principals el doctor Pedro
José Rueda Ramirez i la doctora Monica Baré Llambias.

Pel que fa a les publicacions sobre el tema, no trobem cap obra general que estudii
aquest tipus d'imprés i només trobem publicacions que treballen una tipologia
concreta com Les Auques de Joan Amades, Josep Colominas i Pau Vila (Amades;
Colominas; Vila, 1931), Els soldats i altres papers de rengles dels mateixos autors
(Amades; Colominas; Vila, 1931, 1933-1936), Naips o cartes de jugar de Joan
Amades (Amades, 1983), l'article de Francesc Fontbona titulat «El cromo, un
genere genui a les acaballes del segle XIX» (Fontbona, 1988b), la monografia de
Pilar Vélez Nadales, christmas i felicitacions (Vélez, 1992), I'article de Francesc d’A.
Lopez «El teatre de paper dins la cultura popular» (Lépez, 2000) o la de Santi
Barjau, Els cartells més petits del mon: les vinyetes publicitaries (Barjau, 2003). [, per
descomptat, sobre el cartellisme catala com El cartellisme a Catalunya d’Enric Jardi
(Jardi, 1983) i Catalunya en 1.000 cartells. Des dels origens fins a la Guerra civil
(Carulla, 1994).

Trobem, també, publicacions derivades d’exposicions realitzades a Catalunya per
difondre alguna tipologia molt concreta d’ephemera com Nadales litografiques de la
Biblioteca de Catalunya (Nadales..., 1995), Tresors grdfics (Tresors..., 1998), Teatres
de joguina. De I'entreteniment al col-leccionisme. Catalunya: segles XIX-XX (Teatres...,
2005) o I'exposicid EI cartell modern a les col-leccions del Museu Nacional d’Art de
Catalunya (El cartell..., 2007).

Dins I'ambit academic, cal destacar algunes obres com la tesi de llicenciatura de
Pilar Vélez sobre els programes musicals en epoca modernista (Vélez Vicente,
1980) o l'obra d’Eliseu Trenc titulada Les arts grafiques d’época modernista a
Barcelona (Trenc, 1977), pero tal com reflecteix el titol, només tracten sobre un
periode o estil molt concret: el Modernisme. Aixi mateix, dins aquesta producci6
academica també cal destacar 'article de Xevi Camprubi sobre butlletes, fulls solts
i altres menuderies (Camprubi, 2016), el nostre treball final de master titulat
Ephemera al voltant de I'Exposicié Universal de Barcelona de 1888. Una aproximacio
a la impremta de Barcelona de 'ultim quart del segle XIX (Solé, 2014), el treball de
final de master d’Elia Romani sobre el tractament dels efimers (Romani, 2016) i
l'article a la revista [tem mencionat anteriorment (Solé, 2017a).

Centrant-nos en l'estudi d’aquesta produccié impresa en relaci6 amb el camp
publicitari, ja a principis del segle XX comencen a apareixer a Espanya manuals
sobre publicitat i sobre els mecanismes per anunciar-se correctament dirigits als
comerciants de I'época. En s6n un bon exemple les diferents obres de Rafael Bori
Manual Manual prdctico de publicidad (Bori, 1928a), El anuncio en el almacén
moderno. Tratado prdctico de publicidad (Bori, 1928b) o Tratado completo de
publicidad y propaganda (Bori, 1931) o la de Jules Arren Cémo debemos anunciar.
La ciencia de la publicidad (Arren, 1931). En aquest tipus de manual s’exposen les
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tecniques publicitaries emprades en I'época pero no es ddna informacié sobre la
publicitat emprada anteriorment. En les obres publicades més endavant sobre
historia general de la publicitat com la de Sanchez Guzman Breve historia de la
publicidad (Sanchez, 1976), Raul Eguizdbal Historia de la publicidad (Eguizabal,
1988) o més recentment, 'obra de Mario Herreros La Publicitat. Fonaments de la
comunicacio publicitaria (Herreros, 2000), la de Miquel Altarriba (Altarriba, 2003),
la d’Antonio Checa (Checa, 2007) i la d’Antonio Laguna, Salud, sexo y electricidad
(Laguna, 2018), entre moltes altres, fan un recorregut molt general per la historia
de la publicitat. Dins d’aquest grup també hi hem d’incloure La publicidad en
Espafia, de Miguel Angel Pérez (2001) i De la nada al consumo de Mercedes
Montero (2010), més focalitzades en la historia de la publicitat a Espanya.
Aquestes obres de caracter general es centren basicament en les innovacions
tecnologiques o de canvi de concepcio d’aquest ambit i pel que fa a la nostra
cronologia, només es remarquen les innovacions en el camp de les tecniques
d'impressié i a algun anunci significatiu per la participacié d’artistes reconeguts
per desembocar en I'estudi de la publicitat d’¢época modernista.

Una figura fonamental en I'estudi de la publicitat i el disseny grafic a Catalunya i
Espanya és Enric Satué Llop. Entre les seves obres hem de destacar les de caracter
més general com El disefio grdfico, desde los origenes hasta nuestros dias (Satué,
1988b) o El diseiio grdfico en Espaiia. Historia de una forma comunicativa nueva
(Satué, 1997), a part dels articles ressenyats en la bibliografia. Referent al disseny
grafic o a la publicitat a Catalunya, cal destacar Un museu al carrer. Lletres, imatges
i técniques dels retols comercials a Catalunya (Satué, 1984), El disseny grafic a
Catalunya (Satué, 1987a), El paisaje comercial de la ciudad. Letras, formas y colores
en la rotulacion comercial de Barcelona (Satué, 2001) i sobretot, I'obra El llibre dels
anuncis. El temps dels artesans (1830-1930) (Satué, 1985). En totes aquestes
publicacions, Sauté fa un repas bastant general a la historia de la publicitat, tant a
Espanya com a Catalunya, posant especial emfasi en [Ilaplicaci6 i el
desenvolupament de les noves tecniques d'impressié durant aquesta segona
meitat del segle XIX i, sobretot, exposant algun cas particular com l'etiqueta de
I’Anis del Mono o del lleixiu El Conejo com a conseqiiencia de la participacié d'un
artista o il-lustrador reconegut de I'época com foren Ramon Casas o Apel-les
Mestres. Per tant, no realitza un estudi en profunditat dels impresos publicitaris i
de les impremtes d’aquest periode i passa directament al modernisme, on es
centra en el cartellisme, majoritariament.

Aquesta tipologia, el cartellisme, és de les tipologies més estudiades en ambit
espanyol i catala. A la bibliografia que hem referenciat hi hem d’afegir el capitol de
Santi Barjau «Els suports de la publicitat a I'epoca daurada del cartell» dins el
cataleg El cartellisme de Ramon Casas (Barjau, 2006), Memoria de la seduccion.
Carteles del siglo XIX en la Biblioteca Nacional (Eguizabal; Santiago, 2002), Mensajes
desde la pared (Bilbao, 2015) i I'article també de Barjau sobre el col-leccionisme
d’aquesta tipologia publicitaria impresa (Barjau, 2016). També hem de tornar a
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mencionar l'obra d’Eliseu Trenc, Les arts grafiques de I'época modernista a
Barcelona (Trenc, 1977), el cataleg Les arts industrials als cartells modernistes
(Vidal; Pujiula, 2002) i un petit capitol escrit pel mateix autor i titulat «Las artes
graficas en el modernismo catalan» (Trenc, 1985). Una vegada més, els estudis es
centren en la produccié impresa d’epoca modernista, obviant els impresos
produits anteriorment i només fent referencia a I’evolucio de les tecniques. També
trobem obres dedicades a la produccié cartellista d’'un artista en concret, com
Ramon Casas, del qual s’han escrit diversos catalegs i treballs com el darrer de
Santi Barjau, dins del cataleg de I'obra de Casas publicat per la galeria Gothsland
(Barjau, 2018).

[ seguint amb I'estudi de tipologies concretes, si que trobem estudis i treballs sobre
algun tipus concret d'impres publicitari, sobre alguna tematica concreta o sobre la
seva produccié en un ambit geografic determinat. En aquest sentit cal remarcar
I'obra de Concepcion Lidon La litografia industrial en el Norte de Espaiia de 1800 a
1950. Aspectos histdricos, estéticos y técnicos (Lidén, 2005), el volum Publicitat
comercial a Reus. Dels origens a 1939 d’Albert Arnavat (Arnavat, 1997) o el cataleg
de l'exposicié 250 anys de publicitat comercial a Reus. Dels origens a 1992 escrit pel
mateix autor (Arnavat, 1998). També hi podem incloure el cataleg El arte de la
belleza (Ramos, 2011b). En l'estudi de tipologies especifiques d'impresos
publicitaris o comercials, trobem [larticle «Tarjetas comercials y anuncios
mercantiles» de Vicente Castafieda (Castafieda, 1950), el cataleg d’exposicié La
Historia y el arte en cajas de cerillas (La Historia..., 1977) i Fantasies “troquelades”.
Calendaris murals encunyats i gofrats (Farras, 2008), entre molts altres. També
s’han publicat obres referents a un tipus de producte concret com els productes
farmaceutics, la xocolata, les begudes, el tabac, etc. i, també, obres referents a una
empresa o marca concreta com Una historia de la publicidad espafiola. Reflejos de
mds de un siglo de Nestlé (Una historia..., 1992) o el cataleg d’exposicié Publicitat a
Catalunya, 1857-1957: Roldds i els pioners (Publicitat...,, 2011), dedicat a la primera
agencia de publicitat de I'estat, Roldos i Cia.

Recentment s’han publicat algunes obres que enllacen el concepte d’ephemera i el
de publicitat, fent especial émfasi en la publicitat sortida dels tallers d’arts
grafiques. Es el cas de Iarticle de Rosario Ramos «La publicidad relacionada con el
libro en la coleccién de Ephemera de la Biblioteca Nacional» (Ramos, 2004) o la
monografia de Victor Oliva titulada Barcelona. Publicitat i ephemera, 1850-1950,
amb textos de diversos autors i un recull de reclams publicitaris molt extens
(Oliva; Oliva, 2015). També el cataleg ja esmentat d’El boom de la publicitat (Oliva,
2018) i I'article «“Se hacen toda clase de impresos”. Los impresos efimeros en la
publicidad de la imprenta y la industria de las artes graficas en la Barcelona de la
segunda mitad del siglo XIX» (Solé, 2017b).

Una vegada presentat l'estat de la qliestio, es fa evident la manca d’estudis
profunds dins el nostre ambit academic en els dos camps presentats: les arts
grafiques a Barcelona durant el segle XIX i la publicitat i ephemera. Aquesta tesi, en
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conseqiiencia, pretén contribuir a omplir les llacunes existents en aquests ambits a
la vegada que vol posar-los en valor dins el mén academic.
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4. Objectius i metodologia

4.1. Objectius de la recerca

La investigacié té com a objectiu principal analitzar 'evolucié dels establiments
d’arts grafiques a Barcelona durant la segona meitat del segle XIX per tal de
constatar el procés de transformacid del sector de manufactura a industria grafica.

Pel que fa als objectius especifics, el primer és identificar els establiments d’arts
grafiques de Barcelona actius entre 1845 i 1900, definir el seu periode d’activitat i
les tecniques utilitzades en cadascun d’ells.

El segon objectiu és determinar quantitativament I’expansio del sector de les arts
grafiques a partir de les dinamiques desenvolupades al llarg de la cronologia
estudiada.

El tercer objectiu és analitzar el procés i el grau de mecanitzaci6é experimentat pels
tallers barcelonins d’arts grafiques durant la segona meitat del segle XIX per tal de
valorar la introduccié6 i el desenvolupament de les noves tecniques d’estampacio
dins el sector.

El quart objectiu consisteix en definir el grup de professionals que conformaven la
forca humana dels tallers d’arts grafiques i analitzar la seva qualificacio, les
tasques que desenvolupaven i les seves condicions laborals, tenint en compte,
també, la perspectiva de genere i el paper de la dona, ja sigui com a propietaria o
com a treballadora.

El cinque i ultim objectiu consisteix en estudiar la visibilitat d’aquest sector a
diferents nivells. D'una banda, com es presentaven davant del propi sector des del
punt de vista professional, a partir de I'analisi de les revistes especialitzades. De
I'altra, com es mostraven davant de la societat barcelonina del moment -el
possible client-, a partir de I'analisi de la seva publicitat impresa. I, finalment, com
es presentaven al conjunt de la societat industrialitzada, a partir de 'analisi de la
seva participacié en les exposicions regionals, nacionals i internacionals.

4.2. Metodologia

Les fonts de caracter primari conformen I'eix central d’aquesta tesi doctoral, ja que
la major part de capitols es basaran en I'explotacié tant de documentacié com de
publicacions produides durant el periode estudiat.

Tot i aixi, també es contempla I'is de fonts secundaries per a l'elaboraci6 i la
redaccié de l'estat de la qliestio, aixi com per la contextualitzaci6 dels diferents
apartats de la investigaci6. La lectura i I'analisi de la bibliografia presentada a
'estat de la qiiestioé ens permetra definir, en una primera fase, I'estat general del
sector de les arts grafiques de Barcelona i la revolucié técnica que va patir,
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utilitzant els manuals i les obres sobre disseny grafic i publicitat per a la descripcio
dels elements publicitaris impresos. Deixant de banda aquests apartats de
contextualitzacio, pero, la resta de la investigacié es basara en I'explotacié de fonts
primaries.

La majoria dels estudis sobre el segle XIX que hem comentat tenen com a font
primaria les guies de la ciutat de Barcelona i els anuaris publicats a partir de I'Gltim
ter¢ del segle XIX, en les quals es pot trobar una relacié dels establiments
d'impremta i litografia actius a la ciutat, amb el seu nom i I’adreca. El corpus inicial
de consulta d’aquestes publicacions és el seglient (per ordre cronologic):

MATAS, José; Sauri, Manuel (1842). Guia de forasteros en Barcelona, judicial,
gubernativa, administrativa, comercial, artistica y fabril. Barcelona: Manuel
Sauri.

MATAS, José; Sauri, Manuel (1849). Manual histérico-topogrdfico, estadistico
y administrativo 6 sea guia general de Barcelona. Barcelona: Impr. y Libr. de
Manuel Sauri.

MATAS, José; Sauri, Manuel (1854). Manual histérico-topogrdfico, estadistico
y administrativo 6 sea guia general de Barcelona. Barcelona: Impr. y Libr. de
Manuel Sauri.

J. A. S. (1857). El Consultor. Nueva guia de Barcelona. Barcelona: Imprenta
de La Publicidad, a cargo de A. Flotats.

J. A. S,; M. LL. (1859). El Consultor. Nueva guia de Barcelona. Barcelona:
Imprenta de La Publicidad, de Antonio Flotats.

MATAS, José; Sauri, Manuel (1860). Guia general de Barcelona. Barcelona:
Impr. de Manuel Sauri.

J. A. S,; M. LL. (1863). El Consultor. Nueva guia de Barcelona. Barcelona:
Establecimiento Tipografico de Narciso Ramirez.

MATAS, José; Sauri, Manuel (1864). Guia general de Barcelona. Barcelona:
Impr. de Manuel Sauri.

LEON, D. L. R. (1879). Guia consultiva o indicador general de Barcelona.
Barcelona: Establecimiento Tipografico de Eusebio Riera.

MELER, Tomas (1887). Anuario Meler, oficial é indicador general de la
industrial y del comercio de Barcelona. Barcelona: El Seguro industrial y
mercantil.

LEON, D. L. R. (1894). Guia consultiva o indicador general de Barcelona.
Barcelona: Establecimiento Tipografico de Eusebio Riera.

MANAUTHA, J. (1896). Guia enciclopédica de Barcelona. Barcelona: s.n.
Anuario-almanaque del comercio, de la industria, de la magistratura y de la
administracion (1879-1880). Madrid: Carlos Bailly-Bailliere.

Anuario del comercio, de la industria, de la magistratura y de la
administracion (1881-1894; 1900). Madrid: Carlos Bailly-Bailliere.
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e Anuario-Riera. Guia general de Cataluia: comercio, industria, profesiones,
artes y oficios, propiedad urbana, rustica y pecuaria (1896-1899; 1901).
Barcelona: Centro de Propaganda Mercantil.

Feta una primera aproximacié a aquesta font, pero, es posen de manifest una serie
de limitacions. En primer lloc, la seva publicacié era discontinua, ja que sovint eren
publicades una sola vegada per part d'un editor o llibreter i només en poques
ocasions trobem una certa continuitat. En segon lloc, la fiabilitat d’aquesta font es
pot posar en entredit degut a que el seu editor no era una entitat oficial, siné un
particular amb possibles interessos comercials, fet que podria condicionar
'aparicié del total d’establiments en aquestes llistes. Tot i aquestes limitacions, les
dades extretes de les guies i dels anuaris permetran, d'una banda, quantificar el
nombre d’establiments actius en una determinada data -sense establir periodes
continuats- per contribuir al dibuix del panorama general del sector; i de l'altra,
comencar a elaborar el directori d’establiments actius amb els noms -en moltes
ocasions només el nom comercial-, les adreces i el periode d’activitat de cada un,
malgrat la discontinuitat.

Davant les limitacions que presenten aquest tipus de publicacions, es fa necessari
utilitzar una font més fiable que permeti superar i complementar la discontinuitat
cronologica i la possible subjectivitat de les esmentades publicacions. Aquesta font
son els llibres de matricula de la contribucié industrial custodiats a I’Arxiu de la
Corona d’Aragg, dins del fons de la Delegaci6 Provincial d’'Hisenda de Barcelonal®.
Aquest impost es va implantar arran de la gran reforma de Mon-Santillan de 1845,
que va transformar el sistema tributari de I’Estat i va introduir un sistema unificat i
centralista basat en els principis liberals de legalitat, suficiéncia i generalitat. Sota
les ordres del Ministre d’'Hisenda Alejandro Mon, i després dels treballs previs de
la comissio del projecte encapgalada per Ramoén Santillan i nombrada el desembre
de 1843, es va executar la gran reforma tributaria de I'Estat el 23 de maig de 1845,
tractant-se d’'una de les mesures més importants del primer govern moderat de
Ramén M2 Narvaez (Gonzalez, 2018). A partir de llavors, es van suprimir altres
tributs, com les duanes interiors, els delmes, ’alcabala i els «millones», donant més
importancia als impostos directes que als indirectes. El nou sistema tributari es va
fonamentar en tres impostos directes (contribucié sobre béns immobles, conreus i
ramaderia; subsidi industrial i de comerg; i dret d’inquilinat, de només un any de
vigencia). Entre els impostos indirectes hi havia el de consums i el d’hipoteques
(anomenat després drets reials, gravava les transmissions, l'arrendament i
'establiment de carregues sobre béns immobles) (Portillo, 1997; Cruz, 1995)11,

Tal com hem comentat, es tracta d'una font de caracter fiscal fonamental per a
I'estudi de qualsevol sector industrial, ja que recollia I'impost que gravava

10 ACA. Fons de la Delegacié Provincial d’'Hisenda de Barcelona. Subfons Gesti6 Tributaria (tributs).
Subfons Tributs posteriors a 1845. Directes. Subfons Contribucié Industrial. Codi de referéncia:
ES.08019.ACA/5.20.2.4.1.

11 Per a més informacio6 sobre la reforma fiscal de 1845, veure Estapé (1971) i Fontana (1980).
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I'exercici de qualsevol industria o activitat comercial, professid, art o ofici a partir
de 1845. Des de la implantacié de 'anomenat Subsidio Industrial y de Comercio el
1845, es van incloure els establiments d'impremta i de litografia en categories i
classes diferenciades, que van anar canviant amb les modificacions que va patir el
reglament al llarg del temps. Al primer reglament de 184512, consten de la segiient
manera:

Tarifa 1. Tarifa general de las industrias y profesiones que han de contribuir por
base de poblacién:

e Quinta clase: Impresores o duefios de imprentas
e Sexta clase: Establecimientos de litografia

Al cap de pocs anys, i sense cap modificacié al reglament, els impressors o
propietaris d'impremtes passen a la classe quarta dins de la mateixa Tarifa I,
quedant de la manera segiient:

Tarifa I. Tarifa general de las industrias y profesiones que han de contribuir por
base de poblacién:

e (lase 42: Impresores o duefios de imprentas
e (lase 62: Establecimientos de litografia

A la seglient modificaci6, de 187013, hi ha un canvi, ja que els impressors canviaran
de tarifa, passant a la quarta, dedicada a arts i oficis:

Tarifa I. Tarifa general de las industrias y profesiones que han de contribuir por
base de poblacién:

e (lase 62: Num. 2 o 3. Establecimientos de litografia, de timbrar papel y de
imprimir tarjetas

Tarifa IV. Artes y oficios
e (lase 52: Num. 3. Impresores o dueilos de imprenta

Aquesta distribucio6 canviara significativament a partir de la modificacié de 188214,
moment en el qual I'impost deixa de cobrar-se en funcié de la base de poblaci6 -
com s’havia fet fins llavors- i en algunes classes determinades, es pagara en funci6
del nombre de maquines i la seva capacitat productiva. Aquest canvi afecta als
establiments d’arts grafiques, ja que es diferenciara entre els impressors amb
premses mogudes a ma i els tallers d'imprimir amb maquines. Quedaran
distribuits de la manera seglient:

Tarifa 3: dentro de Otras fabricas, artefactos o Construcciones
o 313: Talleres de imprimir: pagaran por cada maquina de imprimir, sea
cualquier su motor y la produccién de hojas impresas, hasta el nimero de
1.000 por hora. 275 ptas.
Hasta 4.000 id. 400 ptas.

12 Veure Gaceta de Madrid, 3937, 25-VI-1845 a 3938, 26-VI-1845.
13 Veure Gaceta de Madrid, 85, 26-111-1870 a 93, 03-1V-1870.
14 Veure Gaceta de Madrid, 5,05-01-1882; 197, 16-VII-1882 a 198, 17-VII-1882.
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Hasta 6.000 id. 625 ptas.
Hasta 10.000 id. 800 ptas.
Hasta 10.001 en adelante. 1.000 ptas.
Tarifa 4: Artes y oficios
o Clase 7: num. 23. Impresores con prensas movidas a mano
o Clase 8: num. 28. Establecimientos de litografia, de timbrar papel y de
imprimir tarjetas

A partir d’aquest moment, es comencen a diferenciar aquells establiments
d'impremta amb «maquines», inclosos a la tarifa 3 -que pagaran el tribut en funcié
del nombre de maquines i de la seva capacitat productiva-, de les impremtes amb
premses mogudes a ma, incloses a la tarifa 4 d’arts i oficis. En aquesta modificacio
els establiments de litografia passen de la tarifa 1 a la 4 perd encara no hi ha la
diferenciacié entre establiments amb premses manuals i establiments amb
maquines.

Aquesta la trobem en la modificaci6é del reglament de 189315, que distribueix les
activitats de la seglient manera:

Tarifa 3: dentro de Otras fabricas, Construcciones y artefactos o maquinas
empleadas en diferentes industrias
o 341: Talleres de imprimir con maquinas, cualquiera que sea su sistema, su

motor y la regularidad de su trabajo. Pagaran:
Talleres con una sola maquina cuya produccién no exceda de 1.000 hojas
impresas por hora. 202 ptas.
Los mismos con dos maquinas de las expresadas en el parrafo anterior,
pagaran por cada maquina. 168 ptas.
Los mismos con tres maquinas idem id., pagaran por cada maquina. 140
ptas.
Los mismos con cuatro o mas maquinas idem id., pagaran por cada una.
112 ptas.
Talleres con una sola maquina cuya produccién de hojas impresas no
exceda de 4.000 por hora, pagardn por maquina. 314 ptas.
Los mismos con dos maquinas de las expresadas en el parrafo anterior,
pagaran por cada una. 224 ptas.
Talleres con una sola maquina cuya produccién de hojas impresas no
exceda de 6.000 por hora, pagaran por la maquina. 504 ptas.
Los mismos con dos o mas maquinas de las expresadas en el parrafo
anterior, pagaran por cada una. 336 ptas.
Talleres con una sola maquina cuya produccién de hojas impresas no
exceda de 10.000 por hora, pagardn por la maquina. 672 ptas.

15 Veure Gaceta de Madrid, 105, 15-04-1893 a 108, 18-04-1893. El 1896 hi hagué una nova
modificacié del reglament en la qual la subdivisi6 va seguir igual, només van canviar els nimeros
dins de cada classe. Una altra modificaci6 tingué lloc el 1900, pero no ’hem tingut en compte ja que
només afectava a altres classes i tarifes diferents i, a més a més, els volums dels llibres de matricula
industrial pertanyents a aquest any i al segiient no s’han conservat i per tant no han pogut ser
objecte d’analisi.
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Los mismos con dos o mas maquinas de las expresadas en el parrafo
anterior, pagaran por cada una. 504 ptas.

Talleres con una sola maquina cuya producciéon de hojas impresas sea
mayor de 10.000 por hora, pagaran por la maquina. 784 ptas.

Los mismos con dos o mas maquinas de las expresadas en el parrafo
anterior, pagaran por cada una. 616. ptas.

Nota primera. Cuando las maquinas de un mismo taller sean de distinta
produccién de hojas impresas, a las que mas hojas por hora produzcan se
las fijarda su cuota sin tomar en cuenta la existencia de las restantes
maquinas, y a las inmediatamente inferiores en producciéon se les
impondra la cuota respectiva reducida, tomando en cuenta su nudmero,
sumando al de las mdaquinas de producciéon superior antes citada;
procediendo asi sucesivamente hasta liquidar la cuota total del taller.

Nota segunda. En los talleres comprendidos en el nim. 341 podran tener
sus duefios exclusivamente para el servicio de pruebas, una prensa de
mano cuando el nimero de maquinas de imprimir no exceda de tres; dos
prensas cuando las maquinas no excedan de seis, y tres prensas cuando las
maquinas sean siete 0 en mayor numero, sin pago por ellas de cuota
alguna; pero si dichas prensas se destinaren a otros trabajos o impresiones,
satisfaran independientemente la cuota sefialada a los impresores de la
tarifa 42 de artes y oficios, y sus duefios seran agremiados con ellos.

o 342. Talleres de imprimir tarjetas, circulares, facturas y otros objetos
analogos con prensas “Minervas”, “Progreso” o de otro cualquier sistema
de presion plana. Se pagara por una sola maquina. 70 ptas.

Los mismos talleres con dos maquinas de las expresadas anteriormente. Se
pagara por cada maquina 50 ptas.

Los mismos talleres con tres o mas maquinas. Se pagara por cada maquina
40 ptas.

o 343. Talleres o establecimientos litograficos con maquinas, cualquiera que
sea el sistema, su motor, la regularidad de su trabajo y la produccién de
hojas litografiadas. Se pagara cuando solo contengan una maquina, 200
ptas.
Los mismos talleres, cuando contengan 2 maquinas. Se pagara por cada
maquina 175 ptas.
Los mismos, cuando contengan tres maquinas. Se pagara por cada una 150
ptas.
Los mismos, cuando contengan cuatro o mas maquinas. Se pagara por cada
una 125 ptas.
Nota. Los duefios de estos talleres podran tener, exclusivamente para el
servicio de pruebas, una prensa de mano cuando el nimero de maquinas
litograficas no exceda de tres; dos prensas cuando las maquinas sean de
tres a seis y tres prensas cuando las maquinas pasen de seis. Pero si las
prensas se destinan a otros trabajos o exceden del nimero proporcional
marcado, satisfara independientemente la cuota sefialada a los litégrafos
en la tarifa 42, agremidndose con estos.

Tarifa 4: Artes y oficios
o Clase 4: Num. 16. Impresores con prensas sistema antiguo movidas a mano.
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Si la impresién se hace con maquinas que no sean las indicadas prensas,
pagaran con arreglo a los numeros 341 y 342 de la tarifa 32.

Cualquiera imprenta sostenida con fondos publicos contribuira también
por el concepto que respectivamente le sea aplicable.

o Clase 52: num. 29. Litégrafos con prensas a mano. Podran tener una
maquina de las llamadas “Minerva” o “Progreso”, exclusivamente para
imprimir tarjetas, facturas y membretes.

Si ademas se sirven de maquinas que no sean las expresadas, pagaran por
ellas con arreglo al nim. 343 de la tarifa 32.

A través d’un inventari de les matricules i llistes cobratories de la contribucio6
industrial s’han localitzat un total de 79 volums pertanyents al municipi de
Barcelona, als quals hi hem de sumar 11 volums del municipi de Gracia, 17 del
municipi de Sant Marti de Provencals, 2 volums del municipi de Les Corts i 1 volum
del municipi de Sant Gervasi de Cassoles. Pel que fa a aquests municipis que
després serien agregats, es procedira a la consulta dels volums conservats als
diferents arxius de districte, en els quals, a excepcié de I’Arxiu Municipal del
Districte de Gracia -en el qual es conserven els volums del 1870 al 1895- i de
I’Arxiu Municipal del districte de Sant Marti —-amb un sol volum corresponent al
1856-, no s’han conservat els llibres de matricula industrial.

Es tracta, doncs, d'un fons incomplet, ja que del municipi de Barcelona manquen
una gran quantitat de volums pertanyents als exercicis de 1858, 1860, 1859-1873,
1880, 1886-1892i 1898-1900 i dels existents, n’hi ha algun de parcial que no conté
totes les tarifes relatives al moén de les arts grafiques. De la mateixa manera, no
s’han conservat la gran majoria de volums pertanyents als municipis
posteriorment agregats a la ciutat de Barcelona. Altrament, cal tenir en compte que
el nom que figura als llibres de matricula pot correspondre al nom del propietari i
no al nom comercial de I'establiment, igual que I'adreca, que també pot pertanyer
al domicili particular del propietari i no al del taller. Finalment, després d’unes
primeres aproximacions, cal advertir que tot i tractar-se d’'una font fiscal depenent
d’'un organisme oficial, en algunes ocasions no hi apareixen registrats tots els
establiments actius, degut, potser, al seu registre en alguna altra categoria.

No obstant aixo, I'analisi i 'explotacié d’aquesta font documental ens permetra,
d'una banda, determinar el panorama general del sector basat en el nombre
d’establiments actius, aixi com la seva activitat, de manera més completa i durant
un periode més continuat en el temps. Fins al moment, aquesta font només s’havia
utilitzat per a localitzar un determinat establiment o per comptabilitzar el nombre
de tallers actius en una determinada data pero no per a analitzar el sector de
manera global aixi com la seva evoluci6. D’altra banda, ens permetra analitzar el
grau i el procés de mecanitzacié dels tallers d’arts grafiques a dos nivells: a nivell
general del sector i a nivell individual, fent possible extreure informacié sobre la
magquinaria existent en cada un dels establiments. I, finalment, ajudara a completar
el directori descriptiu d’establiments amb dades relatives al periode d’activitat, a
'activitat desenvolupada, a la maquinaria de la qual disposaven i als noms i les
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adreces amb els seus corresponents canvis. A més a més, en alguns casos permetra
establir linies successories en la trajectoria de determinats establiments sense
lligams familiars, ja que alguns noms aniran seguits de les particules «Hoy... » o
«Antes... ».

Cal tenir en compte que en un primer moment es va contemplar la possibilitat
d’utilitzar el Cadastre de Barcelona, concretament la série d’Indudstria i Comerg
pero després d’unes primeres indagacions, s’ha descartat com a font principal
degut a la manca de volums corresponents a la cronologia estudiada. El fons,
conservat a I’Arxiu Historic de la Ciutat, només arriba fins el 1866 i de manera
discontinua. Per aquest motiu hem emprat com a font principal els llibres de
matricula industrial.

El conjunt d’'impresos publicitaris dels establiments d’arts grafiques d’aquest
periode conformen una altra font important per al seu estudi. La localitzaci6
d’aquest material és complexa degut, en gran part, a la seva dispersi6 en entitats
patrimonials de tot tipus: biblioteques, arxius, museus i, també, col-leccions
privades. El fet de tractar-se d’'uns documents de caracter documental pero
sobretot eminentment grafic i, normalment, de poca entitat material, fa que es
trobin dispersos en diferents seccions, fons o col-leccions d’'un mateix centre.
Habitualment es tracta de material no catalogat ni descrit peca a pega -a excepcié
d’algunes tipologies com els cartells- i conservat en reculls classificats per
tipologia de manera molt general o simplement en capses amb noms com
«material vari», «altres», etc.

Per tal de localitzar la major part d'impresos d’aquest tipus, partint de la seva
utilitzacié en investigacions previes, hem seleccionat els centres seglients: les
col-leccions de I'ambit de grafics de ’Arxiu Historic de la Ciutat de Barcelona, el
Museu Frederic Mares, el fons Francesc Cabana conservat a '’Arxiu Nacional de
Catalunya, la unitat grafica de la Biblioteca de Catalunya i la col-leccié d’ephemera
del Museu de Montserrat. També es consultara el fons general de I’Arxiu Historic
de la Ciutat de Barcelona, el de I’Arxiu Municipal Contemporani de Barcelona, la
col-lecci6 d’ephemera de la Biblioteca Nacional de Espafia, el Museu del Disseny i el
Centre de Documentaci6é del mateix, les biblioteques universitaries, destacant el
CRAI de la Universitat de Barcelona, les col-leccions del Museu Nacional d’Art de
Catalunya, aixi com la Biblioteca Joaquim Folch i Torres del mateix, la Biblioteca
Publica Arus, la de I’Ateneu Barcelones i la Biblioteca Museu Victor Balaguer.
Tampoc podem deixar de banda les col-leccions particulars, gracies a les quals s’ha
conservat bona part d’aquest material. Aixi mateix, es procedira a localitzar
impresos publicitaris reproduits en publicacions actuals com catalegs
d’exposicions o monografies especialitzades.

D’altra banda, també farem us dels impresos publicitaris recollits durant 'estada
de recerca de quatre setmanes realitzada a Paris, durant la qual vam consultar fons
de diverses entitats patrimonials per tal de localitzar el mateix tipus de material i
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aixi poder establir una comparativa més enlla de les fronteres nacionals. Vam
consultar els fons de la Bibliotheque Forney, la Bibliotheque Nationale de France -
especialment les col-leccions d’estampes i gravats-, I'Institut National d’Histoire de
I'’Art i el Musée des Arts Décoratifs.

Hem de tenir en compte que el material recollit no pretén abastar la totalitat
d'impresos publicitaris de les impremtes i litografies de I'epoca, sin6 que I'hem
d’entendre com a una mostra representativa. La fragil materialitat d’aquestes
peces, aixi com la subjectivitat dels col-leccionistes a I'hora de recollir-les han
condicionat la seva conservaci6 fins a dia d’avui i, consegiientment, la mostra a la
qual podem tenir accés.

Aquestes peces proporcionen informacié de tipus qualitatiu, la qual analitzarem
des de diferents vessants: la varietat tipologica, les caracteristiques formals, les
tecniques utilitzades i la seva iconografia, tenint en compte que aquests impresos
no sén només una font documental de la qual podem extreure informacié -nom,
adreca, etc.—, sin6 que tenen valor en si mateixos i constitueixen una mostra de la
produccié d’aquests establiments. Aquest conjunt d’informacié qualitativa sera
recollida i tractada mitjan¢ant una base de dades amb els camps necessaris per a
poder assolir part dels objectius marcats.

La base de dades, tal com mostra el formulari de la Fig. 1, agrupa els camps de
descripcio en cinc ambits principals: identificacio, descripcié material, descripcid
iconografica, ubicacié i altres dades i la reproduccié de la imatge, a partir de camps
de text lliure i de marcadors. L’ambit d’identificacid, en el qual hi consten les dades
del productor aixi com el text reproduit en I'impres, serviran per a completar el
directori descriptiu d’establiments, aixi com la imatge, que, si s’escau, es podra
incloure en el directori com a mostra representativa del mateix taller. La resta
d’ambits relatius a la descripcié formal i iconografica de cada peca, aixi com les
imatges, s’utilitzaran per analitzar com es mostrava el sector davant de la societat
barcelonina. Es a dir, com es volien fer visibles davant del possible client, posant-li
a les mans la millor mostra de la seva produccid, convertint-lo, per tant, en el
millor vehicle publicitari.

Paral-lelament, utilitzarem una segona base de dades destinada a recollir totes les
dades relatives a cada un dels establiments d’arts grafiques localitzats. Aquesta
esta formada per un seguit de camps de text lliure i de marcadors que ens
permetran identificar, ubicar i descriure l'activitat de cada taller de manera
detallada. Els camps son els seglients: nom del productor, adreca principal, altres
adreces, any de fundacid, any de tancament, periode d’activitat documentat, altres
noms, predecessors, successors, peus d'impremta coneguts, activitat general de
I'establiment, serveis oferts, imatge de I'establiment, descripci6 i dades,
participaci6 en exposicions (premis i medalles), historia de I’establiment,
personatges relacionats, marca tipografica, arxius o centres amb documentacio
relativa, documents relacionats, bibliografia i observacions.
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Fig. 1. Formulari de la base de dades d'impresos publicitaris

IMPRESOS PUBLICITARIS DE LA INDUSTRIA
DE LES ARTS GRAFIQUES DE BARCELONA (1850-1910)

lsaura Solé Boladeras

IDENTIFICACIO
W[ ] Tipologia [ nimerodtimatge [ ]
Format Nimero de pagines o

| 1 | N
me [ ] ampe [ ]

Tipus de productor | I~
Nom del productor

Autors o Participants

Titol

Titol de la publicacio Numero Pagina
Lloc d'impressid Editor
Impressor Any de publicacio  Datacio

I I | ]

Peu d'impremta

DESCRIPCIO MATERIAL
Textual o il-lustrat | | Color | I
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A més a més, aquesta segona base de dades esta vinculada a la primera dedicada
als impresos publicitaris per tal que a la fitxa de cada establiment hi apareguin
relacionats els diferents impresos i anuncis localitzats. Les fitxes obtingudes de
cada un dels establiments, doncs, recullen tota la informacié localitzada en les
diverses fonts consultades i constituiran la base del directori descriptiu inclos al
bloc III d’aquesta tesi doctoral.

Una altra font important per al desenvolupament de la tesi esta formada per les
publicacions periodiques editades durant el periode estudiat. Es procedira a la
consulta i 'analisi de dos tipus de publicacions diferents. D’'una banda, les revistes
especialitzades del sector, i de I'altra, la premsa de consum general.

Dins del primer grup, les revistes publicades pels mateixos professionals del
sector, hem de distingir-ne dos tipus: les anomenades revistes tipografiques o
house organ, i els butlletins editats per les societats obreres de tipografsi®. La
major part de numeros es troben custodiats a I'’Arxiu Historic de la Ciutat de
Barcelona, a la Biblioteca de Catalunya i a la Biblioteca Publica Arus, tot i aixi, no
s’han conservat senceres. En qualsevol cas, aquestes publicacions ofereixen
testimonis de primera ma dels professionals del sector que ens serviran, sobretot,
per detallar el funcionament intern dels tallers, la maquinaria que s’hi utilitzava,
les tasques desenvolupades per cada un dels professionals i les seves condicions
de treball. D’altra banda, seran la font principal per a dibuixar com es mostraven
davant dels professionals del mateix sector, a la vegada que donen detalls d’altres
vies de difusié com la participaci6 en certamens i exposicions.

Dins del segon grup, el de la premsa de consum general, hem seleccionat
publicacions pertanyents a diferents generes tenint en compte la preséncia
d’anuncis publicitaris en les seves pagines. Entre elles hem seleccionat
publicacions representatives de la premsa diaria com el Diario de Barcelona o La
Publicidad; publicacions enfocades especificament a la publicitat d’'industries i
comergos com El Anunciador Cataldn, El Eco de Barcelona, La Unién de
Contribuyentes o El Anunciador Barcelonés; altres periodics de caracter literari i,
finalment, les anomenades il-lustracions com La Ilustracién, La llustracién Hispano-
Americana, La Ilustracién Artistica i La Ilustracié Catalana, aixi com les revistes de
caracter artistic com Hispania, Quatre Gats o Pel & Ploma, sempre dins la
cronologia estudiadal’. Amb la consulta d’aquesta publicacions es pretén localitzar
i recollir els anuncis publicitaris dels establiments barcelonins d’arts grafiques per
tal d’analitzar la seva preséncia en la premsa de consum general de I'época. A més
a més, l'estudi formal d’aquests petits anuncis contribuira a entendre com es
mostraven davant de la societat barcelonina de l'’época. D’altra banda, la
informacié extreta d’aquests reclams, de caracter eminentment textual i descriptiu,
permetran completar el directori d’establiments, aportant dades sobre el tipus de
serveis que oferia cada un d’ells.

16 La relacid de revistes utilitzades es pot consultar a I'apartat 1.2 de la bibliografia.
17 Larelacid de publicacions utilitzades es pot consultar a I'apartat 1.4 de la bibliografia.
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Finalment, I'tltim conjunt documental a tenir en compte per a la investigacio esta
format per la documentaci6 relativa a les exposicions industrials i artistiques, tant
locals com regionals, nacionals i, fins i tot, internacionals. D’'una banda es
consultaran i analitzaran totes les publicacions relatives a aquests certamens
disponibles, ja siguin els diversos catalegs oficials de cada un, aixi com les
ressenyes publicades, els articles apareguts en premsa i el contingut dels organs de
cada certamen, com poden ser I'Eco de la Exposicién Regional per la de Vilanova i la
Geltrua de 1882 o La Exposicion, per la universal de Barcelona de 188818. De I'altra,
es procedira a consultar la documentacié administrativa dels organitzadors dels
certamens barcelonins en els casos en qué s’ha conservat. Es el cas de la
documentacié conservada sobre l'exposici6 de productes celebrada el 1877 a
I'edifici de la universitat, consultable a I'’Arxiu Historic de la Universitat de
Barcelona; la documentacio relativa a I'exposicio regional de Vilanova i la Geltra de
1882, conservada a la Biblioteca Museu Victor Balaguer; aquella relativa a
I'Exposicié Universal de Barcelona de 1888, conservada a I’Arxiu Municipal
Contemporani de Barcelona; i, finalment, la documentacié conservada a I’Arxiu del
Museu Nacional d’Art de Catalunya relativa a les exposicions de Belles Arts i
Industries Artistiques de la ciutat celebrades durant I'iltima decada del segle XIX.

Les dades obtingudes del buidatge d’aquestes fonts documentals permetran
analitzar i descriure amb profunditat la participaci6 dels establiments barcelonins
d’arts grafiques en els certamens i les exposicions locals, nacionals i internacionals
i, d’aquesta manera, analitzar com es visibilitzaven i mostraven en aquests grans
aparadors que agrupaven el progrés i la innovacié de tots els ambits industrials,
comercials i artistics del moment. A més a més, la consulta de la documentacié
administrativa d’'un dels certamens utilitzada per a la realitzacié del nostre treball
de final de master!?, ens posa en disposici6 de saber que en els butlletins o
sol-licituds d’admissié en les exposicions es recullen dades sobre determinats
establiments, com I'any de fundacid, el nombre i genere de treballadors o el seu
salari mitja. Dades que ens serviran per a explicar el funcionament general d'un
taller, les condicions laborals dels seus treballadors i per reflexionar, també, sobre
la preséncia de la dona al sector.

La consulta i l'analisi d’aquest conjunt de fonts, doncs, ens permetra definir i
coneixer el panorama general del sector des de diferents punts de vista, aixi com
'estudi individual de cada un dels establiments actius durant la segona meitat del
segle XIX, amb l'objectiu ultim de contribuir al desenvolupament de I'estudi de la
historia de les arts grafiques catalanes d’aquest periode.

18 Ambdés inclosos en la relacié de publicacions periodiques consultades dins del punt 1.4 de la
bibliografia.

19 El treball final de master es va centrar en 'estudi de 'ephemera al voltant de I'Exposicié Universal
de Barcelona de 1888 (Solé, 2014).
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I. LES ARTS GRAFIQUES
A BARCELONA
DURANT LA SEGONA MEITAT DEL SEGLE XIX
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1. Context historic, social, técnic i tecnologic del mon del
llibre i les arts grafiques a la Catalunya de la segona
meitat del segle XIX

Durant el segle XIX, sobretot la segona meitat, el mon del llibre i de les arts
grafiques es va transformar radicalment degut a una série de canvis economics,
socials, técnics i tecnoldgics marcats, al seu torn, pel desenvolupament de la
Revolucié Industrial i per la convulsa situacié politica del moment. Durant bona
part del segle XIX, Espanya va viure una situacié historica poc estable degut als
enfrontaments constants entre conservadors i progressistes i entre isabelins i
carlins, i no va ser fins a I'iltim ter¢ del segle, que es va aconseguir una certa
estabilitat amb el relatiu triomf de I'Estat Liberal. Paulatinament, els nous governs
assumirien l'ideari d'una burgesia urbana i industrial que afavoria el progrés
economic i I'expansié del comerg i de la industria.

Des de la segona meitat del segle XIX, Espanya va experimentar un gran augment
de poblacié als grans nuclis urbans com Barcelona degut, principalment, al
desplacament de la poblacié del camp a les ciutat per a treballar en les noves
industries, i a la millora general de les condicions de vida -salut, higiene i
alimentacié. Durant aquest periode es va anar formant una nova organitzacié
social, sobretot dins de les societats urbanes, que desembocaria en el
desenvolupament de tres grups socials. El primer grup el formava I'alta burgesia
capitalista constituida per l'aristocracia mercantil, els industrials del cot6 i del
ferro i els banquers, els quals destacaven per la seva riquesa i la seva educacié. El
segon grup el formava la classe mitjana urbana composta majoritariament per
funcionaris, propietaris de petits tallers i comercos, metges, advocats, militars, etc.,
tots ells ansiosos per aconseguir un benestar idealitzat. I, finalment, el tercer i més
majoritari, la gran massa proletaria composta pels obrers de les grans fabriques,
del gran sector de la construccié i dels treballadors dels tallers que s’estenien per
tota la ciutat (Bellver, 2016).

Paral-lelament al desenvolupament social i al creixement de poblacid, es va
produir una gran transformacié urbanistica a les ciutats industrialitzades. A
Barcelona, aquesta va estar marcada per 'enderrocament d’'una part de la muralla
medieval el 1854 i, sobretot, per I'aplicacié del Pla Cerda a partir de1859, que
comportaria la construccié6 de I'Eixample i un creixement de la ciutat que
s’acabaria de completar el 1897 amb l'agregacié de la gran majoria de pobles
circumdants. La burgesia barcelonina, interessadament impregnada de l'esperit de
progrés i de consum, va aprofitar aquesta expansio per establir-se en aquesta nova
zona urbanitzada de la ciutat, des de la qual dirigiria els seus negocis. La classe
mitjana, per la seva banda, obtenia feines qualificades i millorava substancialment
la seva qualitat de vida i, finalment, el proletariat, a més a més de trobar una feina
que els permetia subsistir, aconseguia un reconeixement social i el consentiment
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per a organitzar-se en sindicats i societats per lluitar pels seus drets com a
treballadors, malgrat continuar en unes condicions laborals deplorables.

Aquest context historic, politic i social, juntament amb les conseqiiencies derivades
de la Revoluci6 Industrial, el maquinisme i la innovaci6 constant en tots els sectors
productius, marcaria l'esdevenir del moén del llibre i de les arts grafiques a
Catalunya, que experimentarien un seguit de canvis que marcarien un abans i un
després en la seva historia.

1.1. Mon editorial: nous lectors i noves estrategies

Durant el segle XIX, assistirem al creixement d’'una gran massa social que, per
primera vegada, comenca a tenir possibilitats d’accedir a l'alfabetitzaci6. La
implantacié de I'escolaritzaci6 obligatoria (1857), per bé que aplicada amb greus
deficiéncies, va comportar 'augment del nombre de lectors i del public consumidor
de lletra impresa20. Aquest fet va propiciar I'increment de la massa de lectors, al
seu torn, va repercutir en un increment notable dels tiratges dels llibres no només
de llibres i romangos populars sind, especialment, de diaris i revistes. Com a
conseqiiencia, el que abans havia estat un producte car i selecte -el llibre-
s’abaratia progressivament i esdevenia una mercaderia més en I'entramat
economic de les societats avancades (Barjau, 2002: 30).

Sumat a aquest augment de la massa lectora, I'ampliaci6 de la xarxa de carreteres i,
sobretot, la introduccié del ferrocarril -a partir de la década de 1880-, també va
contribuir a la lenta pero continuada millora dels sistemes de distribuci6 del llibre.
A més a més, la llei d’'impremta de caracter liberal promulgada per Sagasta el 1883,
simplificava els requisits d’autoritzaci6 de noves publicacions i els delictes
d'impremta i les penes subsegiients es reduien als tipificats en el Codi Penal i, per
tant, queien sota la competencia del poder judicial. A més a més, la llei de 1883
recollia, també, en els articles segon i tercer, una taxonomia dels textos impresos
que esmenava la del decret de 1852, ates el devessall d’innovacions teécniques
projectat aleshores sobre les arts grafiques, eixamplant la varietat de géneres i el
ventall terminologic: «Articulo 2.2 Los impresos se dividen en libros, folletos, hojas
sueltas, carteles y periddicos. Tiene también la consideracion de impresos los
dibujos, litografias, fotografias, grabados, estampas, medallas, emblemas, vifietas y
cualquiera otra produccidn de esta indole [...]» (Llanas, 2004: 28-29).

Aixi doncs, a mesura que avangava el segle, el llibre va deixar de ser un instrument
de les classes superiors per passar a ser d'interes per a totes les classes socials. La
demanda de lectura no pararia d’augmentar degut als nous publics lectors

20 No obstant aix0, els index d’analfabetisme coneguts sén especialment baixos entre les dones, els
treballadors i els obrers assalariats. Alfabetitzacid i escola s6n conceptes associats a les zones
urbanes, en els quals finals de segle, hi vivia a un 40 % del total d’habitants del Principat. Malgrat
aixo, 'increment de I'habit de lectura existeix, i reflecteix un seguit de noves realitats (Llanas, 2004:
15-16).
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procedents de la classe mitjana i de la classe treballadora que, gracies a
I'abaratiment de costos, podien aconseguir aquest producte a un preu assequible
(Escolar, 1984: 448-466). Aquest interées creixent per la lectura queda plasmat en
els estudis de Jean-Francois Botrel, que estimen que a 'Espanya de 1870 només
s’havien publicat 500 titols, que durant la decada dles vuitanta s’havia duplicat
aquesta quantitat i que al 1905, ja eren més de 2.000 els titols existents al mercat,
segons la Bibliografia espafiola (Botrel, 1993: 343).

La demanda de producte impres va anar acompanyat, també, de la demanda cada
vegada més gran de la imatge. Llibres, novel:les, impresos populars, romancos,
revistes i diaris van comengar a incorporar la il-lustracié en les seves pagines fins a
arribar a la creacié del llibre il-lustrat, primer procedent de I’estranger i, a partir de
I'altim terg del segle XIX, ja de produccié catalana. El llibre entés com un bé de
consum va comencar a entrar a les cases, sobretot de la burgesia catalana, que el
concebien com a un simbol d’estatus social. Les editorials van comencar a
diversificar les seves edicions creant biblioteques i col-leccions que configuraven
un conjunt homogeni per lluir a les prestatgeries de les cases burgeses, passant a
formar part del mobiliari de les sales de visites i dels despatxos.

Durant aquest periode, com a conseqiiencia de I'increment de la massa lectora, de
la millora de les xarxes de distribucid, de I'augment de producci6 de demanda i
dels nous habits lectors, apareixeran nous sistemes de comercialitzacié del llibre
com la subscripcio i les entregues, que esdevindran un dels fenomens de venda
literaria més importants dins el panorama editorial (Llanas, 2004; Baulo, 2003).
Aquest sistema consistia en publicar una obra dividint-la en entregues o fascicles,
que l'editor anava publicant de manera setmanal a través de diaris i revistes -
normalment al cap de setmana- o de manera independent. D’aquesta manera, el
lector les anava adquirint i col-leccionant paulatinament fins a aconseguir el volum
complet, el qual feia enquadernar seguint les indicacions proporcionades per
'editor i la portada i les tapes que aquest proporcionava. El sistema de publicacié
per entregues no només es va emprar en novel-les destinades al public femeni -tot
i que eren la majoria-, sind que també es va utilitzar per a publicar altres tipus
d’'obres com diccionaris, enciclopedies, obres historiques i geografiques, etc. i,
habitualment, contenien un volum notable d’il-lustracions. Era una manera de
fidelitzar al client que, a la vegada, permetia a I'editor regular la producci6 segons
la demanda i evitar la immobilitzacié de capital i emmagatzematge d’existéncia
(Botrel, 1996: 258). Les novel-les per entregues van esdevenir la base de la
produccié de moltes editorials de I'época ja que permetia a I'editor comencar amb
una minima inversid inicial de capital que recuperava rapidament aconseguint,
d’aquesta manera, financar la segiient entrega, i aixi successivament. A més a més,
gracies a aquest sistema, molts lectors van poder pagar els llibres, i
consegiientment molts autors i artistes van poder viure de I'escriptura i de les
seves il-lustracions.
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Un altre element a tenir en compte en el foment del gust per la lectura de I'tltim
ter¢ del segle XIX és la creacié i desenvolupament dels anomenats gabinets de
lectura. Després de la revolucié de 1868 i del reconeixement de la llibertat de
premsa per part de la Constitucié de 1869, havien comengat a proliferar una gran
quantitat de diaris i revistes de tot tipus que es van convertir en un reclam pels
lectors. Els gabinets de lectura consistien en uns espais en els quals s’hi podien
llegir diaris, revistes i obres literaries a partir de l'abonament d’'una quota
mensual. Des dels seus origens, els gabinets de lectura van estar associats a les
llibreries, tot i que després s’estendrien per altres seus com algunes societats
obreres i, si bé en un principi hi havia un major interées per la lectura de la premsa
diaria, poc a poc el consum literari es va diversificar i augmentar. Amb el temps,
aquests centres de lectura acabarien desembocant en la creaci6 de les biblioteques
publiques, que permetrien accedir al coneixement a tota la societat (Comas, 2001).

Aquest seguit de canvis van afectar a la configuraci6 i 'organitzacié del negoci
editorial, que fins a finals de segle va mantenir una estructura empresarial de
propietat individual o familiar. La formacié de societats mercantils sota la forma
comanditaria sera una constant durant la segona meitat del segle XIX, les quals
estaran constituides pels titulars —que donaran nom a I’empresa, hi treballaran i en
respondran amb el seu patrimoni- i pels socis capitalistes, que habitualment seran
familiars o amics de confian¢a (Martinez, 2001: 52-53). La majoria d’empreses
catalanes del periode es formaran amb aquesta estructura, tot i que altres vegades
la injeccié inicial de diners tenia una altra procedencia, com el bitllet de loteria
premiat de Narciso Ramirez o I'heréncia que Luis Tasso va rebre del seu sogre. En
conjunt, el gruix de les empreses editores del darrer quart del segle XIX vorejaran
les 25.000 pessetes de capital social, a excepcid de les grans editorials aparegudes
o desenvolupades durant les ultimes decades, amb una alta capitalitzacié com
seran, per exemple, Espasa, Salvat o Montaner y Simén. El desenvolupament
editorial d’aquestes grans cases vindra marcat, també, per 'obertura del mercat
hispano-parlant del nou continent america. Durant la primera meitat del segle XIX,
amb la consolidacié del lliure comer¢ amb les noves republiques aconseguit
després de la batalla peruana d’Ayacucho -desembre de 1824-, el gruix de llibres
en castella exportat no procedia d’Espanya, siné que ho feia dels Estats Units i de
diversos paisos europeus, amb Franca al capdavant. Espanya amb prou feines tenia
presencia internacional -només un 3% dels llibres en castella exportats procedia
d’Espanya- pero la situacié va canviar entre 1870 i 1898, quan va passar
d’exportar 100.000 tones de llibres impresos a 1.000.000 (Llanas, 2004: 52-57). En
aquest increment I'edicié barcelonina hi va jugar un paper decisiu, convertint-se en
un dels majors nuclis exportadors de llibres en llengua castellana de la peninsula.

Cal tenir en compte, també, que el concepte d’editor del moment no era el mateix
que l'actual. Al llarg del segle XIX, es comenca a discriminar els oficis d’'impressor,
editor i llibreter i, de mica en mica, les funcions de l'editor les va definint la logica
de l'economia de mercat, en construccié accelerada des del moment que la
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Revolucié Industrial s’estén a tots els ambits de la producci6. D’aleshores enga,
I'editor tendeix a ser un empresari que desitjablement ha de reunir una triple
dimensio: intel-lectual —per encarregar i triar originals-, técnica -per planificar els
aspectes formals dels llibres- i comercial -per respondre als gustos del public
lector i per dissenyar estrategies de difusio (Vélez, 2008c: 303). No obstant aixo,
durant bona part del Vuitcents, abundaran les personalitats mixtes de llibreter,
editor i impressor i, a partir de 1870, la major part dels editors industrials
disposaran d’un taller d‘arts grafiques propi, el més complet possible.

La segona meitat del segle XIX, doncs, esdevindra un periode crucial pel mén
editorial catala, el quan anira acompanyat del desenvolupament de la publicitat i
d’'una important revolucié técnica i tecnoldgica en 'ambit de les arts grafiques
sense la qual no hagués estat possible.

1.2. Publicitat i ephemera

El desenvolupament de la Revoluci6 Industrial, tal com hem dit, va comportar una
serie de canvis en els sistemes de produccié que, al seu torn, canviarien els
sistemes de distribucié, de comercialitzacié i de consum. L’aplicaci6é del vapor a la
producci6 industrial a partir de 1883 va facilitar la producci6 en cadena, deixant
progressivament de banda els processos artesanals, i comportant un augment de la
producci6é dels béns de consum sense precedents. Aquest fet va generar una forta
competencia entre els industrials, els quals, d’'una banda, es van veure obligats a
denominar els productes amb una marca per diferenciar-los dels altres; i de 'altra,
a donar a conéixer aquesta marca. Es dins d’aquest context que hem d’entendre el
naixement de la publicitat moderna.

La creaci6 de la marca va esdevenir l'element clau pel desenvolupament
publicitari. Antigament era el majorista qui dominava el negoci i imposava les
seves condicions i preus dins de la cadena productiva i de distribuci6é formada pel
fabricant, el majorista/minorista i el consumidor, ja que els productes es venien a
granel i no existia una clara diferenciacié. La creaci6 de la marca, pero, va suposar
un canvi en la cadena, donant el poder al fabricant a partir de la individualitzacio i
identificacié del seu producte?!. El client ja no volia un producte generic sin6 que
volia el producte d’'una marca determinada. Aquest fet marcaria un abans i un
després en la manera de vendre i d’anunciar dels fabricants.

En un primer moment, la divulgaci6 d’aquesta publicitat es fara a través de les
publicacions periodiques, sobretot de la premsa diaria. La seva proliferacié dins el
panorama espanyol i catala el van convertir en un mitja ideal per a la difusio
d’anuncis, ja que arribaven cada dia a les mans dels lectors. D’altra banda, la
publicitat es va convertir en un mitja de financament fonamental per moltes

21 Aquest canvi de poder i de rol entre els fabricants i els distribuidors queda molt ben dibuixat a les
obres sobre historia de la publicitat de Ratil Eguizabal (1998); Miguel Angel Pérez (2001); i
Mercedes Montero, Natalia Rodriguez i Francisco Vedera (Montero, 2010).
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d’aquestes publicacions, que ben aviat van comeng¢ar a incorporar seccions
dedicades exclusivament a anuncis en les quals els fabricants i els comerciants
podien comprar-hi un espai per inserir-hi el seu reclam o, fins i tot, es van crear
diaris exclusivament d’anuncis. Durant el primer ter¢ del segle XIX els reclams
publicats a la premsa tot just es diferenciaven de les noticies, ja que tenien un estil
redaccional sense cap estratégia propiament publicitaria. Amb el pas dels anys i
amb l'ajuda del desenvolupament de les noves teécniques d'impressié i de
reproduccio, els anuncis van anar incorporant elements per atraure 'atencié del
comprador, utilitzant diferents tipografies i cossos de lletra i petits gravats que
acabarien convertint-se en veritables il-lustracions litografiques.

Ben aviat, pero, el reclam publicitari va buscar altres suports més enlla de la
premsa per tal d’arribar a la major part de la poblacié possible i és per aquest
motiu que, sobretot a partir de la segona meitat del segle XIX, assistirem a la
creacié i a la proliferaci6 d'un seguit d'impresos publicitaris mai vist fins al
moment. Targetes, vinyetes, cromos, fulletons, prospectes, catalegs comercials,
mostraris, fulls volants, etiquetes, envasos i paper d’embolicar, entre molts altres,
es van convertir en suport per a la publicitat, que va trobar el seu maxim exponent
amb la produccio del cartell. Paral-lelament a la creacié dels impresos publicitaris,
es va produir un augment dels impresos de caracter comercial, fruit de la
necessitat dels industrials i proveidors per organitzar i sistematitzar totes les
seves transaccions. Dins aquest grup, hi podrem trobar factures, rebuts, formularis,
talonaris, paper de carta, sobres, etc., que esdevindran el mitja ideal per a
identificar-se de manera individual i com a sector, a través de la capcgalera i de la
seva iconografia.

La societat barcelonina de I’epoca, doncs, vivia envoltada d’elements impresos no
només publicitaris, siné derivats de l'activitat propia de la ciutat i dels seus
esdeveniments. L’oci i el consum van propiciar 'aparicié i el desenvolupament de
tot tipus de cartells, programes de ma, invitacions, carnets de ball, nadales,
felicitacions, targetes de visita, etc.

Tot aquest conjunt d’'impresos, coneguts amb el nom d’ephemera, es caracteritzava
pel seu caracter efimer, ja que eren concebuts amb una finalitat i intencionalitat
molt concreta: arribar al client, atraure la seva atencidé i fidelitzar-lo o donar
informacié o testimoni sobre un esdeveniment concret?2, Aixi doncs, una vegada
passada la novetat del producte o acabat l'esdeveniment, estaven destinats a
acabar a la paperera. L’ephemera, doncs, formava part de la vida més quotidiana de
la societat i per aix0 hem d’entendre aquests impresos com a un testimoni de
I'época i del context que els va crear. Aquests documents, la majoria dels quals han
arribat fins als nostres dies gracies als col-leccionistes, esdevenen una font
historica interessant, ja que poden proporcionar informacié de caracter social,

22 A] nostre treball de final de master, aixi com en un article a la revista ftem, oferim un estat de la
qliesti6 sobre l'ephemera, la seva fortuna critica i algunes consideracions entorn de les seves
definicions (Solé, 2014; Solé, 2017a).
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cultural, associatiu, familiar i economic d'una epoca, d'un pais, d’'una regid, d'una
empresa, d'un grup d'individus o d’'una persona determinada (Féron, 2012: 20-21).

El seu estudi en ambits academics, pero, és relativament recent i esta en la linia de
les investigacions enfocades cada vegada més al coneixement de la vida quotidiana.
La Historia politica va ser la primera d’explotar-los a través dels cartells, els
fulletons i la propaganda electoral pero els efimers proporcionen informacid,
sobretot, de la historia local, les condicions socials i la vida quotidiana, de la cultura
popular i de la historia del sentiment religids, aixi com també de l'evolucié de
I'administracié nacional, provincial o local a través dels actes oficials i els
esdeveniments. En definitiva, esdevenen una font vital per construir la «Historia de
les mentalitats» (Mennessier, 2005: 21). Per la seva naturalesa sovint modesta,
espontania i popular, els efimers il-lustren els canvis, les indignacions, els
entusiasmes de les societats amb uns termes, una precisié i un vocabulari que no
es troba ens les publicacions formals (Jacquesson, 2003: 21), per aixo esdevenen
un recurs complementari de les fonts i documents tradicionals o «oficials». Si
només s’estudiés el context a partir dels llibres o les publicacions periodiques de
I'época, es tindria una visi6 parcial i fragmentaria de la historia i del que
s'imprimia. Tal com recull Jean-Francois Botrel (2003), per entendre la producci6 i
la recepcié de la produccié impresa, no podem limitar el nostre estudi a una sola
part, per molt important que sigui, ni considerar cada element de manera aillada
sin6 que s’han de tenir en compte tots els elements i les relacions que s’estableixen
entre ells, ja siguin llibres, premsa o impresos efimers.

D’altra banda, els efimers s6n uns documents completament lligats a la historia de
la impremta, i com a tal, esdevenen una font inestimable pel seu estudi. Els
ephemera son un reflex de l'evolucié de les tecniques d'impressio i del disseny
grafic i esdevenen, també, uns documents privilegiats per I'estudi de la historia de
les técniques d’impressio. Tal com remarca Twyman, des del punt de vista de
I'historiador de la impremta o de la comunicaci6 grafica, la produccié d’ephemera
ofereix un camp d’estudi infinitament més ric en termes técnics i d'estil que el
llibre o la premsa escrita. Segons aquest autor, el llibre, cap a finals del segle XIX, ja
no és la base de la produccié grafica; els veritables motors de la impremta sén els
ephemera (Twymann, 2001: 6-7).

A més a més, a part de I'evolucié de les técniques d’impressié, esdevindran uns
testimonis d’'inestimable valor per a entendre els origens del disseny grafic i la
incorporaci6 dels nous corrents artistics. El desenvolupament i 'increment de la
demanda d’impresos publicitaris fara que es busquin noves maneres d’anunciar i,
gracies al desenvolupament tecnic de les arts grafiques, la imatge acabara
esdevenint 'element predominant, primer en blanc i negre i després -gracies al
desenvolupament de la cromolitografia- en color. La col-laboraci6 d’artistes i
d’il-lustradors reconeguts sera una constant en el moén publicitari, no només en el
disseny i la produccié de cartells, sin6 en la creacié d’anuncis de tot tipus, ja siguin
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en premsa o en forma d’impresos, afegint un component artistic al conjunt
d’ephemera produit a la ciutat?3.

La demanda de tot aquest volum d’impresos va generar una enorme activitat als
establiments barcelonins d’arts grafiques, els quals difongueren -més del que
sembla- els gustos estetics, les modes, les aspiracions i els mites del moment
(Fontbona, 2003: 709-710). Una gran quantitat d'impremtes i de litografies de
Barcelona van subsistir gracies a la producci6 d’aquest tipus de materials deslligats
del mon editorial i dels circuits convencionals de distribucid i, per aquest motiu, els
hem de tenir en compte per a poder conformar una visi6 global i real del sector de
les arts grafiques de la Barcelona de la segona meitat del segle XIX.

1.3. Larevolucio técnica dins del mon de les arts grafiques

L’augment i la diversificacié de la massa lectora, el creixement de la produccié
editorial, el desenvolupament de la premsa i el naixement de la publicitat moderna,
entre altres factors, van anar de la ma d’'una serie de revolucions tecniques i
tecnologiques dins del mon de les arts grafiques que convertirien aquest sector en
un dels més importants de la ciutat de Barcelona durant la segona meitat del segle
XIX, especialment les dues ultimes decades.

Fins a finals del segle XVIII, els procediments d'impressié de llibres i de tota mena
d’estampes havien canviat molt poc des del moment de la seva invenci6 i difusié al
llarg de la segona meitat del segle XV. La historia dels tres primers segles de la
impremta havia experimentat una evolucié escassa i limitada a successius
redissenys dels tipus o caracters basics. La impremta del segle XIX, en canvi, va ser
objecte de tota mena de modificacions tecniques i estetiques derivades de la
industrialitzacié. Es tracta d’'unes innovacions que afectaven als procediments
d'impressié i de reproduccié grafica, als materials i eines que utilitzaven i,
logicament, als seus resultats.

En aquest periode de canvis, les innovacions i els avencos en tots els camps de les
arts grafiques procedien de fora del pais i, paulatinament, anirien sent assimilades
pels professionals catalans. El baix nivell cultural i cientific del pais -que no
consentia la creaci6 de noves formes industrials- sumat als capitals insuficients
que manejava la industria, feia que no es poguessin invertir prou recursos a la
recerca tecnica i, per tant, I'inica actitud possible era la de no perdre de vista els
avencos i els perfeccionaments que es realitzaven més enlla dels Pirineus (Barjau,
2007: 69). Al llarg de tot el periode s’anirien incorporant els avengos aconseguits
en practicament tots els camps de les arts grafiques, des de la foneria de tipus
mobils i la fabricacié del paper a la nova maquinaria i 'enquadernacid, passant per
la millora i el desenvolupament de les técniques de reproduccio grafica.

23 A T'obra Els artistes catalans i la publicitat es fa un recull general d’anuncis creats per dibuixants,
pintors i il-lustradors de finals del segle XIX (Mas, 2002), alguns dels quals ja havien estat publicats
per Enric Satué al primer volum de El llibre dels anuncis (Satué, 1985).
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El segle XIX sera el segle de la imatge impresa per excel-lencia a partir de la
convivencia i el desenvolupament de diverses técniques de reproducci6: la
xilografia, la calcografia, la litografia i la cromolitografia i, finalment els
procediments fotomecanics, que marcarien un abans i un després en les técniques
de reproducci6. De la mateixa manera, la impressiéo tipografica també
experimentaria una serie de canvis derivats de la innovacié técnica del moment.

Pel que fa a la xilografia, una de les tecniques de reproduccié més antiga basada en
el gravat sobre una matriu de fusta, a principis del segle XIX va experimentar un
nou impuls arran de la innovacié introduida per I'anglés Thomas Bewick (1755-
1826), que als anys setanta del segle XVIII practica el gravat a contrafibra -també
dit a testa-, que aconsegui una rapida difusi6. El naixement de les revistes
il-lustrades i la demanda, cada vegada més gran d’imatges, va fer que aquest
procediment es comencés a utilitzar de manera massiva ja que, com que utilitzava
una matriu de fusta, admetia I'estampacié tipografica i I'avantatge de poder tirar
text i gravat a la vegada a diferencia de la calcografia o la litografia (Trenc, 1977: 7-
8; Vélez, 1989: 60-62). La difusié de la xilografia a Barcelona comenca entorn de
1830-1840 pero no obtingué cap resso fins als anys seixanta, quan assoli el seu
moment més algid. Algunes editorials com Espasa van tenir-hi un paper decisiu, ja
que es van dedicar a la produccié de literatura il-lustrada a partir de xilografies
realitzades, en moltes ocasions, a base de dibuixos originals d’il-lustradors com
Apeles Mestres (1854-1936), Eusebi Planas (1833-1897) i Tomas Padré (1844-
1877). Durant aquesta decada de 1860, la xilografia desterraria la litografia, que
havia envait el camp de les novel-les il-lustrades a mitjans de segle, pero finalment,
a partir dels anys setanta, la xilografia fou altra vegada desterrada per la
cromolitografia. Durant 'época d’esplendor xilografica seran molts els gravadors
que hi tindran un paper destacat: Francesc Branguli, Enric Gomez, Ramon Ribas,
Benigno Moracho, Francesc Fusté i, finalment, Celesti Sadurni, entre molts altres24.

La calcografia, una altra técnica de reproducci6é tradicional, pati una notable
davallada durant el segle XIX. D’'una banda, el retorn del gravat sobre fusta havia
desplacat el gravat sobre metall i de I'altra, la litografia cada vegada guanyava més
terreny en el camp de la il-lustracié. La situacié va arribar a un punt en que a
Barcelona es va suprimir aquesta tecnica de I'Escola de Belles Arts el 1879, en la
qual I'ultim professor que va impartir aquesta mateéria fou Joaquim Furné i Abad
(1832-1918). El gravat calcografic, doncs, es va considerar com un simple mitja de
reproducci6 relegat a tasques oficials. L'inica especialitat que minimament va
despertar va ser I'aiguafort com a conseqtiéncia de la restauracié del llibre d’art, de
la bibliofilia i del mo6n de I'ex-libris, en els quals Alexandre de Riquer (1856-1920) i
Josep Triadé (1870-1929) hi destacarien (Trenc, 1977: 8-9; Gallego, 1979; Vélez,
1989: 62-64).

24 Francesc Fontbona presenta un profund estudi sobre la xilografia a Catalunya entre 1800 i 1923
en un monografic editat per la Biblioteca de Catalunya (Fontbona, 1992).
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Simultaniament, es va desenvolupar amb molta for¢a la litografia, una técnica
inventada per Aloys Senefelder (1771-1834) a Alemanya cap al 1876 i que es va
estendre per tot Europa al llarg del segle XIX, especialment a Franga, on adquiri un
desplegament extraordinari. Aquesta tecnica arriba a Barcelona el 1820 de la ma
d’Antoni Brusi (1815-1878), assessorat per Engelmann, deixeble del mateix
Senefelder (Subirana, 1991). El rei atorga a Brusi un privilegi de cinc anys que
posteriorment li fou renovat i el seu taller es convertiria, de facto, en el primer
obert al public que divulga la litografia a Espanya. Al llarg de la decada de 1820
foren diversos els tallers de litografia que s’obriren a Barcelona, com el dels
Monfort (fundat el 1825), el de Bodin (fundat el 1827) o el de Reynolt, entre altres.
Les primeres litografies sortides d’aquests primers tallers eren gairebé
experimentals i d’'una qualitat for¢ca baixa. En un primer moment, gran part dels
litografs dibuixaven sobre la pedra a la ploma degut a que volien imitar la talla
dolca pero el sistema autenticament litografic era el gravat amb llapis gras tou
sobre la pedra. La consolidacié de la litografia a Catalunya tingué lloc a I'entorn de
la decada de 1840, amb l'obra cabdal de Francesc Parcerisa (1803-1875)
Recuerdos y bellezas de Espana (Piferrer; Parcerisa, 1839-1865), pero la veritable
empenta es va produir a partir de mitjans de 1850 de la ma d’Eusebi Planas.
L’augment de la produccié industrial, el sorgiment de revistes i diaris satirics
il-lustrats aixi com les novel-les per entregues, van fomentar 'is d’aquesta técnica.
Durant la segona meitat del segle XIX comengaran a proliferar una gran quantitat
de tallers de litografia a Barcelona, tant per cobrir la demanda dels productes
editorials com per fer front a la demanda d’'impresos de caracter publicitari i
comercial profusament il-lustrats. L’exit d’aquesta técnica va venir donada, en gran
part, pel seu reduit cost i senzillesa, ja que permetia a l'artista dibuixar
directament sobre la pedra sense haver de comptar amb una persona
intermediaria -el gravador- que traslladés el dibuix sobre la matriu2>. Dibuixant i
gravador podien ser la mateixa persona i, gracies a la mecanitzacié del sector de
les arts grafiques, s’aconsegui la compaginacié entre el text i la imatge amb les
magquines rotatives i I'ds de lamines flexibles de zinc o d’alumini en comptes de
pedres litografiques.

El desenvolupament de la litografia va comportar la incorporacié i democratitzacié
del color en la imatge impresa a través de dos sistemes fonamentals: a base de
colors mats mitjancant la superposicié o combinacié de tintes planes de poca
qualitat, com ja havia fet Parcerisa, o mitjancant la cromolitografia, que consistia
en dibuixar sobre la pedra en negre i fer-ne un tiratge, damunt del qual s’hi
estampaven els altres colors, cada un amb una pedra diferent. L'aplicacié de
diversos tipus de puntejat permetia barrejar-los i crear transparencies i matisos,
cosa que convertiria aquesta tecnica en la preferida pel que fa a I'estampacié
grafica amb color (Vélez, 2008b: 95). L’aplicacié industrial d’aquest sistema sorgi

25 La tecnica de la litografia ha estat estudiada a bastament, en ambit catala, per Pilar Vélez en
diverses obres (Vélez, 1898; 1995; 1997; 2008b) aixi com per altres estudiosos com Eliseu Trenc
(1977) i Santi Barjau (2002; 2007), entre altres.
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I'any 1837 pero no arribaria a Catalunya fins als anys quaranta, arribant al seu
periode d’esplendor entre 1860 i 1880. La cromolitografia es va utilitzar
massivament en la produccié d'impresos publicitaris de tot tipus, destacant el
cartell per sobre de tots i, en el mén editorial, adquiri una gran popularitat durant
les decades de 1870 i 1880 gracies als grans llibres de luxe il-lustrats sortits de les
grans cases editorials com Montaner y Simén. Amb el pas del temps i la irrupcio
dels procediments fotomecanics, la cromolitografia aniria desapareixent del mén
del llibre fins a quedar reservada per I'edicié6 d’estampes, cromos, etiquetatge,
calendaris, cartells i tot tipus d'impresos publicitaris2é.

La reproducci6 grafica, pero, patira un gran canvi arran del desenvolupament dels
procediments fotomecanics derivats de la fotografia, que provocarien una
revolucié dins el mén de les arts grafiques i de la comunicacié visual en general. El
desenvolupament d’aquests procediments no arribaria a Catalunya fins a I'altim
quart del segle XIX, moment en que a partir del perfeccionament de la técnica
zencografica —estudiada a Paris per Joaquim Furné- s’arribaria al fotogravat, basat
en la reproduccié fotografica del dibuix o gravat original. La irrupcié d’aquest i
altres procediments derivats de la fotografia provocarien un daltabaix dins el mén
de la imatge, en el qual pintors, dibuixants i gravadors en patiren les
conseqiiencies. La imatge passaria a ser un resultat mecanic que permetia una
fidelitat absoluta a l'original. A Barcelona, un dels primers professionals en
dedicar-se a aquests procediments va ser Carles Labielle (1825-1878), artifex dels
primers gravats sobre zenc (Vélez, 1989: 66). Pel que fa al fotogravat, el paper de
precursor cal assignar-lo a Francesc Lopez i Fabra (?-1891), el qual entre 1871 i
1873 reproduiria amb aquesta tecnica les 1.245 pagines d'un facsimil de la
primera edici6 del Quixot. El pas decisiu en la implantaci6é del gravat fotografic el
doéna, pero, la Sociedad Heliografica Espafiola (1876-1879), companyia fundada
per un fotograf, Heribert Mariezcurrena i Corrons (1847-1898), i tres socis més:
Joan Serra i Pausas (?-1902), Miquel Joarizti i Lasarte (1843-1910) i Josep Thomas
i Bigas (1852-1910)%?7. Un cop dissolta la societat, Mariezcurrena i Joarizti
continuen pel seu compte, mentre que Josep Thomas funda el 1880 el prestigios
taller grafic Thomas?8. Amb el temps, aquest darrer taller esdevindria el més
innovador -juntament amb el de L’Aven¢- del Modernisme, i fou I'introductor de la
teécnica del fotogravat d’imatge tramada -anomenada autotipia. Al tombant de
segle es convertiria en un destacat representant de I'estetica del moviment a través
de la impressié de multiples revistes com La Ilustracié Catalana o Pel&Ploma, i de
llibres il-lustrats del periode (Fontbona, 1988: 504-513).

26 Michael Twyman estudia amb profunditat els origens i el desenvolupament de la cromolitografia
a la monumental obra A History of Chromo-lithography. Printed colour of All (Twyman, 2013), aix{
com també ho fa Graham Hudson (2008).

27 Heliografia era aleshores el nom que rebia la fototipia.

28 L’activitat de Josep Thomas i Bigas ha estat estudiada al treball de final de master d’Alexis
Belmonte (2015).
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La zencografia, la fototipia i el fotogravat -de la mitja tinta al directe- s’estendrien
rapidament pels tallers de Barcelona a partir dels anys setanta del segle XIX i als
vuitanta, es consolidarien en el camp editorial. De fet, fins al 1880, Barcelona era
I'inic centre d’assortiment de tot el mercat de I'estat espanyol pel que fa a la
fototipia, gravat i zencografia (Vélez, 2008c: 292).

Pel que fa a la tipografia, durant aquest periode es va produir un fort procés de
mecanitzacié degut a la incorporacié de nova maquinaria per tal de donar resposta
a lincrement de produccié impresa. Aquestes noves maquines d'imprimir
procedien de l'estranger, primer d’Anglaterra, després de Francga i, finalment,
d’Alemanya; i a Catalunya la primera impremta que canviaria la secular premsa de
fusta per una de ferro colat, marca Stanhope, seria la de Joaquim Verdaguer (1803-
1864), el 1828, trenta anys després d’haver estat posada en circulaci6. El pas
segiient, la premsa cilindrica -sistema de pla contra cilindre-, difosa per Friedrich
Konig (1774-1833) el 1814 i fabricada especialment per les cases franceses
Marinoni i Alauzet, arriba a Catalunya entre 1855 i 1860, moment en que també es
va comencar a introduir la forga a vapor. A partir d’aquest moment seran moltes
les empreses estrangeres que desenvoluparan models derivats de la maquina
cilindrica, incorporant al mercat les maquines dobles i quadruples, i al 1865
apareixera la primera rotativa —cilindre contra cilindre, amb la utilitzacié del paper
continu-, que tindra una aplicacié primordial en la impressi6 de diaris?°. Aquest
procés de mecanitzacié va provocar que entre 1860 i 1880 la produccié mitjana
d'impresos passés dels 35.000 plecs cada hora als 120.800, multiplicant per 3,5 les
xifres del primer any (Botrel, 1993), xifres que no deixarien d’augmentar durant
els altims vint anys del segle XIX.

La mecanitzaciéo també afectaria a la composicid, que passaria de ser totalment
manual -a partir de la utilitzacié de tipus mobils- a ser mecanica, amb la invencié
I'any 1884 de la maquina Linotip per part d’Ottmar Mergenthaler (1854-1899). A
partir d’aquest moment es desenvoluparan altres sistemes de composicié
mecanica amb pocs anys, com Typograph (1890) o Monotype (1897), pero
aquestes maquines no van arribar a Barcelona fins ben entrat el segle XX.

Pel que fa a les foneries de tipus, a la Barcelona del segle XIX hi havia diverses
cases que es dedicaven a aquesta activitat. Una de les més actives i fortes del segle
arrenca de la que els carmelites descalcos explotaven al convent barceloni de Sant
Josep des de 1746. Pels volts de 1860 passara a mans de l'impressor Narciso
Ramirez (7-1880), els successors del qual, finalment la traspassaran, cap a 1885, a
una fabrica de tipus de Frankfurt (la Bauersche Giesserei), batejant la sucursal
barcelonina amb el nom del seu director, Jacobo de Neufville. La segona foneria
catalana industrial d’aquest periode pertany a Antonio Loépez Vidal, els origens

29 Al capitol dedicat a la maquinaria dins dels tallers barcelonins es fa un repas més exhaustiu sobre
la introducci6 del procés de mecanitzacié de les impremtes a Catalunya (punt 3.1). Com a
bibliografia de referencia, podem citar a diversos autors: Trenc ( 1977: 13-17); Trenc (1996);
Barjau (2000); Barjau (2002: 67-68); Vélez (2003); Vélez (2008c).
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professionals del qual es remunten, també, a la foneria dels carmelites. L’any 1845,
amb el suport financer d’Antoni Brusi, Lépez Vidal compra a Alemanya la primera
maquina de fondre tipus que va funcionar a Barcelona, a la qual se n’hi van afegir
aviat tres més. Quan Lépez mor, el 1885, el negoci, en plena expansi6, passa a
explotar-lo Daniel Domenech sota el nom de Sucesor de Antonio Loépez. A part
d’aquestes grans cases, pero, durant I'tltim ter¢ del segle XIX sorgiran un seguit
d’iniciatives individuals destacades. La primera correspon a Maria Aguilé (1825-
1897), que dissenya un tipus gotic Tortis destinat en exclusiva a l'edicié del seu
Cangoner de les obretes en nostra lengua materna mes divulgades durant los segles
X1V, XV e XVI (Aguilo, [1873 i 1900]). En segon lloc, Ceferino Gorchs (1846-1920),
que arran de I'Exposicié Universal de 1888 fon el caracter anomenat «bastarda
espaiiola» amb el qual publica aquell mateix any la Coleccidon de trozos selectos en
los idiomas y dialectos usados en la Peninsula Ibérica (Gorchs, 1888). La foneria de
Gorchs acabara el 1891 en mans de l'empresa alemanya Steinhausen, que
continuara el negoci amb la venda de tipus i de material per a la impremta i la
litografia. Finalment, Eudald Canibell (1858-1928) protagonitza la tercera
iniciativa amb el disseny d'un altre tipus de gotic Tortis (1881) i un gotic incunable
(1903) que, a banda d’edicions de bibliofil, com el tipus d’Aguild, van ser molt
reproduits en petits impresos (targetes, participacions de casament, programes de
concerts, etc.) i divulgats sobretot per la impremta La Académica, dels germans
Serra i Joan Russell3°,

Tot i aquestes iniciatives, el panorama de la segona meitat del segle XIX va estar
dominat per l'adquisici6 de matrius a l'estranger. Aquesta dependéncia de
tipografies de fora no havia cessat pas a I'’época de 'Exposicié Universal de 1888,
pero 'omnipresent influéncia francesa s’havia vist, si no substituida, com a minim
temperada per la d’Alemanya, pais en que les foneries eren molt abundants en
diversos centres impressors i editorials com Hamburg, Berlin, Leipzig o Frankfurt
(Pujol, 2008: 53). Aquestes empreses alemanyes van trobar representant a
Barcelona a través de la casa de ]. Neufville i de la casa de Ceferino Gorchs, entre
altres.

Per altra banda, l'’enquadernaci6 pateix també un procés d’accentuada
transformacié. Els professionals que es dedicaran a aquesta activitat durant la
segona meitat del segle alternaran I'’enquadernaci6 de pretensions artistiques amb
la industrial i sorgiran un seguit de relligadors que destacaran per sobre de la
resta. Una de les personalitats més importants en quest terreny és la de Pere
Domenech (1821-1873), el qual en el seu taller hi va formar una colla de deixebles
com si es tractés d’'una escola professional. Precisament al seu taller s’hi va formar
un altre enquadernador destacat, Hermenegildo Miralles (1859-1931), que va
obrir una dependéncia especial al seu establiment d’arts grafiques per a poder

30 Llanas (2004) ofereix una visi6 molt general sobre I'evolucié de I'activitat de foneria de tipus a
Barcelona pero diversos investigadors com Josep M. Pujol i Albert Corbeto I'han estudiat en
profunditat en diversos treballs. Veure Pujol (2008); Corbeto (2009a; 2011a; 2011b; 2012).
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preservar el relligat artistic3l. A finals de segle, aquesta activitat passara dels
tallers més artesanals als grans establiments d’arts grafiques del moment, com s6n
els tallers d'impremta dels Estivill, la ra6 social Henrich y Cia. o Angel Aguilé, que
també s’hi dedicaran (Quiney, 2008: 125-148).

En relacié al paper, les grans innovacions tenen a veure amb la mecanitzacié del
procés de fabricaci6, amb els nous processos d’obtenci6 de la cel-lulosa i amb
I'aparicié de bobines de paper continu, reservant el sistema tradicional de fulls
solts per a les edicions de bibliofil. Atesos tots aquests canvis, la industria paperera
catalana va haver de reconvertir-se i a partir de 1850 van comencgar a desapareixer
molts molins paperers petits, substituits per modernes fabriques que assortien
tota la peninsula Ibérica i part de I’Ameérica Llatina. A finals de segle, tres conques
fluvials acaparen la produccié paperera catalana: la dels rius Fluvia i Terri, Francoli
i Brugent i la de I'’Anoia. D’altra banda, l'altre material basic de la impressio, la
tinta, provenia basicament de I’estranger. Els grans proveidors europeus, francesos
i alemanys, van comencar a obrir sucursals per tot el continent, i a Barcelona
també se n’hi va instal-lar alguna, com la fabrica parisenca de tintes Lorilleux,
instal-lada el 1890. En aquest ram, les novetats afecten no tan sols 'abandonament
dels procediments artesanals d’elaboracid, sin6 també els d’entintat, en els quals se
substitueix el tradicional coixinet de pell amb manec -la bala- per un corré de
gelatina. La fabricacio de tintes, en suma, s’erigeix en una industria autonoma de la
impremta (Trenc, 1977: 2-4; Trenc, 1996; Llanas, 2004: 89-90).

En resum, la segona meitat del segle XIX va esdevenir un periode crucial per al
mon de l'edicié i de les arts grafiques de Catalunya. La progressiva mecanitzacié
dels tallers, el desenvolupament i la incorporacié de les noves técniques de
reproduccié, la millora i constant renovacié dels materials utilitzats, I'increment de
la massa lectora, la diversificaci6 de la produccio editorial i el desenvolupament de
la publicitat, contribuiran a la transformacié del moén de les arts grafiques que, al
llarg d’aquest periode, passara de ser una manufactura a convertir-se en una
veritable industria dins del teixit productiu i comercial de la ciutat de Barcelona.

31 Sobre aquesta figura polifacética es pot consultar la monografia publicada per Quiney (2005)
arran d’una exposicio celebrada a la Biblioteca de Catalunya.
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2. L’activitat general del sector de les arts grafiques a
Barcelona entre 18451 1900

A partir de la segona meitat del segle XIX, Barcelona es va comengar a omplir d'un
gran nombre d'impremtes i de litografies, moltes de les quals, es van dedicar quasi
exclusivament a la produccié d'impresos publicitaris i comercials per abastir a
altres sectors. Es el cas, sobretot, dels petits tallers que, degut a la manca de
capacitat per poder emprendre tasques editorials —tot i que alguns sistemes com la
venda de novel-les per entregues ho van facilitar-, van focalitzar la seva activitat
vers la produccié d’impresos efimers. El desenvolupament de la litografia va
significar un canvi radical al sector, ja que es tractava d'un sistema de reproduccié
d’imatges rapid i barat que podia atendre la nova demanda. A més a més, permetia
preservar el component artistic —-ja que el gravador intermediari entre I'artista i
I'obra final desapareixia-, i incorporar el color com no s’havia fet fins llavors. La
litografia va aconseguir democratitzar la imatge impresa, mentre que el seu
desenvolupament posterior en cromolitografia la va consagrar (Quiney; Franch,
2005: 30). La imatge prenia un rol cada vegada més hegemonic i aix0o va comportar
I'obertura de molts establiments de litografia i la incorporaci6 d’aquesta técnica en
alguns tallers d'impremta que ja existien. Aquesta revolucié va seguir amb el
desenvolupament dels procediments fotomecanics derivats de la fotografia. La
zencografia, la fototipia i el fotogravat permetien reproduir qualsevol imatge de
manera totalment fidedigna, sense necessitat de cap gravador ni intermediari, i a
Barcelona aviat van comencar a apareixer tallers dedicats exclusivament a
aquestes técniques. A partir dels anys setanta es va comencar a experimentar amb
aquests procediments i a la década dels vuitanta es consolidarien en el camp
editorial.

Nombrosos estudis sobre el sector de les arts grafiques d’aquest periode han
recollit aquest augment d’establiments dedicats tant a la impremta com a la
litografia i després als procediments fotomecanics de manera general, pero no hi
ha cap estudi exhaustiu que presenti I’evolucié numerica del sector pel que fa al
nombre d’establiments. L’tnic treball en el qual es presenten dades sobre aquesta
materia és el de Roma Arranz (1986), a partir dels recomptes publicats de I'any
1861 al Boletin Bibliogrdfico Espanol (Boletin Bibliogrdfico Espaiiol, 13, VII-1862:
160) i del 1880 al Boletin de la Sociedad Tipogrdfica de Barcelona el 1881
(Famades; Sim6, 1881: 6-7). Tal com hem exposat anteriorment, tret d’aquest
estudi -i d’alguna mencid esporadica del nombre d’establiments en un any concret
extret d’'una guia, en algun article-, no hi ha cap més treball que doni dades
concretes i exhaustives que comprenguin tot el periode estudiat.

Comptabilitzar els establiment d’arts grafiques actius a Barcelona durant la segona
meitat del segle XIX no resulta una tasca facil. Com exposa el mateix Arranz (1986:
50), a principis d’aquest periode és dificil diferenciar entre la figura de llibreter,
d'impressor i d’editor, ja que es solien agrupar tots en la mateixa categoria. Fins a
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la decada de 1870 no hi comenga a haver una diferenciacié com a conseqiiéncia de
la major especificitat i diferéncia de les tasques desenvolupades per cada un. Tot i
aixi, el canvi continuat de noms, les confusions derivades de l'existéncia de
nombroses nissagues d'impressors i els canvis d'ubicacié dels tallers faran que
sigui molt complex determinar la quantitat d’establiments actius en una data
concreta aixi com la seva identitat.

Tal com hem detallat a la metodologia, les guies de la ciutat permeten fer una
aproximacid pel que fa al nombre d’establiments dedicats a la impremta o a la
litografia en una determinada data perdo no permeten establir una evoluci6
continuada en el temps, ja que la seva publicaci6 era discontinua. La majoria de
guies eren publicades una sola vegada per part d’'un editor o llibreter i només en
poques ocasions trobem una certa continuitat. Es el cas de les guies de José Matas i
Manuel Sauri -publicades el 1842, 1849, 1854, 1860 i 1864-, de EI Consultor -
publicada el 1857, 1859 i 1863- o de la Guia consultiva o indicador general de
Barcelona de D. L. R. Leon —publicada el 1879 i el 1894. Les uniques publicacions
que ofereixen una certa continuitat seran els anuaris a partir de la década de 1880,
publicats a Madrid i a Barcelona. L’Anuario-almanaque del comercio, de la industria,
de la magistratura y de la administraciéon -publicat a Madrid per Carlos Bailly-
Bailliere el 1879 i 1880-, I'’Anuario del comercio, de la industria, de la magistrarua y
de la administraciéon -publicat pel mateix Bailly-Bailliere entre 1881 i 1911- i
I’Anuario Riera -publicat a Barcelona pel Centro de Propaganda Mercantil entre
1896 i 1911- proporcionen la relaci6é d’establiments tipografics i litografics d’'una
manera continuada a partir d’aquest moment.

Més completes i fiables sén les fonts fiscals, com els llibres de matricula de la
contribucié industrial custodiats a I'Arxiu de la Corona d’Aragd presentats a
I'apartat de metodologia. El fet de tractar-se d’'un impost obligatori assegura que
els establiments d’arts grafiques registrats en un exercici determinat estaven en
actiu. Tot i aixi, no podem assegurar que hi estiguin registrats completament tots
els establiments actius de la ciutat ni que els noms es corresponguin amb el nom
comercial de l'establiment i la seva adreca, ja que, en moltes ocasions, el nom i
adreca que hi apareix és el del propietari de la impremta o litografia. Hem de tenir
en compte, també, que no s’han conservat tots els volums i que es tracta d’un fons
incomplet. No obstant aixo0, és una font d’inestimable valor que ofereix unes dades
inedites fins a dia d’avui i que permet tracar I'’evoluci6 del sector d'una manera
més fidedigna i proxima a la realitat de ’época, gracies al fet que té una continuitat
molt més alta que les guies de la ciutat.

Entre 1845 i 1900 el reglament d’aquest impost i la distribuci6 tarifaria va anar
canviant, tal com s’especifica i detalla a la metodologia, passant de contemplar
nomeés impressors o propietaris d'impremta i establiments de litografia el 1845, a
contemplar les activitats segiients: impremta (amb maquines), impremta manual,
litografia (amb maquines), litografia manual i tallers d'imprimir targetes, factures i
circulars.
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Per a 'analisi de l'activitat general del sector hem pogut extreure les dades dels
volums de matricula de la contribucié industrial dels exercicis seglients: 1845-
1857, 1859, 1861-1868, 1874-1878, 1881-1885 i 1893-1897. Cal tenir en compte
que d’alguns exercicis no s’han conservat tots els volums i que, per tant, mancaran
dades, tal com s’indicara al desenvolupament de I'analisi. A més a més, tot i que a
partir de 1882 i 1893 es subdivideixen els establiments d’'impremta i litografia
segons la maquinaria emprada, en aquest apartat no ho tindrem en compte, ja que
es vol analitzar l'activitat dels establiments, independentment de l'utillatge del
qual disposaven. Per tant, a partir de 1882, hem agrupat sota l'activitat d'impremta
els tallers d'imprimir amb maquines, els impressors amb premses manuals i els
tallers d'imprimir targetes, factures i circulars; i sota l'activitat de litografia els
establiments de litografia amb maquines i els litografs amb premses manuals. La
subdivisié segons la maquinaria es tindra en compte en l'analisi de l'utillatge i
magquinaria dels tallers del segiient capitol.

A banda d’aquesta font, pero, hem realitzat el mateix exercici a partir de I'extraccio
sistematica de dades de les guies de la ciutat. Aquest segon bloc de dades ens
permetra establir una comparativa entre el nombre de tallers registrats als llibres
de matricula industrial i els apareguts a les guies de Barcelona, per tal d’aconseguir
una aproximacié el més completa possible a la realitat del periode estudiat. Tot i
haver realitzat el buidatge de dades de la totalitat de guies incloses a I'apartat de
bibliografia corresponent32, per a I'analisi d’aquest apartat hem tingut en compte
els llistats d'impremtes tipografiques i d’establiments de litografia de les guies que
apareixen relacionades a 'apartat de metodologia. Cal puntualitzar que als anys
1879, 1887 i 1894 hem optat per utilitzar les dades extretes de I'anuari publicat
per Carlos Bailly-Bailliere en comptes de la Guia consultiva o indicador general de
Barcelona de D. L. R. Leon (1879), ’Anuario Meler de Tomas ]. Meler (1887) i la
Guia consultiva o indicador general de Barcelona de D. L. R. Leon (1894) perque
hem prioritzat la continuitat de publicacié del primer. I a partir de 1896 hem
utilitzat les dades de 1'’Anuario-Riera en comptes de l'anuari de Carlos Bailly-
Bailliere -a excepcié de 1900 que no s’ha conservat- perque el primer es tracta
d’una publicacié especifica de 1'ambit geografic catala.

A partir d’aquests dos blocs de dades, les extretes dels llibres de matricula
industrial i les extretes de les guies de la ciutat i dels anuaris, hem realitzat dues
analisis diferents. La primera presenta I'evoluci6 i la presencia de les diferents
activitats desenvolupades als establiments d’arts grafiques: impremta, litografia i
procediments fotomecanics, sense tenir en compte el nombre real d’establiments
actius a la ciutat. Es a dir, en aquesta primera analisi no es poden utilitzar les dades
per determinar el nombre real d’establiments actius, ja que en més d’una ocasié
trobarem tallers duplicats perque realitzaven més d'una activitat. En canvi, la
segona analisi es centrara en 'estudi del nombre real d’establiments actius a la

32 Veure 'apartat 1.3 de la bibliografia.
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Ciutat Comtal, concretant el tipus d’activitat desenvolupada en cada cas, per tal de
dibuixar la presencia del sector dins I'activitat industrial i comercial de Barcelona.

2.1. El desenvolupament de la impremta i de la litografia als
tallers barcelonins

Al llarg de la segona meitat del segle XIX proliferaren a Barcelona una gran
quantitat d’establiments d’arts grafiques, primerament dedicats a la impressio
tipografica i a la litografia pero que a partir de la decada de 1840, incorporarien
altres teécniques com la cromolitografia, i ja a la decada de 1870, els procediments
fotomecanics. El desenvolupament de cada una d’aquestes activitats, pero, no ha
estat estudiada en profunditat en cap treball precedent, tot i que s’ha publicat
dades sobre alguns establiments o sobre alguna data concreta. Les dades extretes
de les dues fonts presentades permeten resseguir l'evolucié de les diferents
activitats -impressio tipografica, litografia i procediments fotomecanics- al llarg de
la segona meitat del segle XIX per tal de determinar-ne la presencia als
establiments barcelonins. Tal com hem comentat, en aquest apartat no es valorara
la quantitat d’establiments de la ciutat, sin6 en quants s’hi desenvolupava una o
altra activitat, amb la consegiient possibilitat de comptabilitzar duplicitats.

Pel que fa a les dades, es presenten en dues taules. La Taula 1 conté el nombre
d’establiments que desenvolupen les activitats d'impremta i de litografia entre
1842 i 1901 segons les guies de la ciutat. I la Taula 2 conté el nombre
d’establiments que desenvolupen les activitats d'impremta i de litografia entre
1845 i 1897 segons els llibres de matricula industrial. A ambdues taules els
correspon un grafic de linies (Grafic 1 i Grafic 2) que resumeix de manera grafica
aquesta evolucié i que permet completar I'analisi.

Taula 1. Activitat d'impremta i de litografia segons les guies (1842-1901)

Any Impremta | Litografia
1842 42 20
1849 45 14
1854 45 14
1857 35 22
1859 29 20
1860 26 20
1863 26 26
1864 26 20
1879 38 42
1880 43 48
1881 39 54
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Any Impremta | Litografia
1882 42 52
1883 41 54
1884 37 51
1885 49 49
1886 43 54
1887 42 57
1888 50

1894 86 63
1896 73 53
1897 76 65
1898 87 65
1899 99 62
1900 119 57
1901 121 68
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Grafic 1. Activitat d'impremta i de litografia segons les guies
(1842-1901)
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Taula 2. Activitat d’'impremta i de litografia segons la MI33 (1845-1897)

Any Impremtes | Litografies
1845 22 6
1846 23 9
1847 24 12
1848 24 16
1849 27 15
1850 35 14
1851 43 15
1852 37 21
1853 37 22
1854 38 21
1855 41 22
1856 35 23
1857 35 21
1859 30 20
1861 28 27
1862 29 27
1863 32 23
1864 26 25
1865 25 27
1866 28 27
1867 26 30
1868 26 29
1874 30 31
1875 31 43
1876 35 45
1877 35 51
1878 39 55
1881 46 67
1882 32* 54
1883 22%* 58
1884 49 56
1885 41*

1893 73* 18*
1894 106 59

33 A partir d’aquests moment utilitzarem I’abreviacié MI per referir-nos als llibres de matricula de
la contribuci6 industrial.
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Any Impremtes | Litografies
1895 105 59
1896 119 55
1897 100 48

* Dades incompletes
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Grafic 2. Activitat d'impremta i de litografia segons la Ml (1845-1897)
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A partir de 'observacié del Grafic 1 i del Grafic 2, es pot observar una tendéncia
creixent sostinguda al llarg de tota la cronologia estudiada en ambdues activitats -
impremta i litografia. Aixi mateix s’observa un entrecreuament en diversos
periodes amb un creixement molt acusat en el cas del desenvolupament de la
impremta a partir dels ultims anys de la década de 1880. En linies generals, podem
dividir el desenvolupament en tres fases: la primera, entre 1842 i 1865
aproximadament; la segona, entre 1865 i 1888 aproximadament; i la tercera entre
18881 1901.

Primera fase (1842-1865)

Pel que fa a la primera fase, durant les dues primeres decades del periode compres
a les taules, entre 1840 i 1860, observem una clara divergencia entre el nombre
d’establiments dedicats a la impremta i el nombre d’establiments dedicats a la
litografia recollides per les dues fonts. Quant a I'activitat d’'impremta tipografica,
hem de tenir en compte que durant els tres primers anys recollits a I'estadistica de
les guies de la ciutat -1842, 1849 i 1854-, s’incloien els impressors i els llibreters
en la mateixa categoria sota el nom de «Impresores y Libreros», ja que encara no es
diferenciaven les tasques entre uns i altres. Per aquest motiu hem de considerar
més properes a la realitat les dades proporcionades pels llibres de matricula
industrial durant els primers quinze anys, que situen aquests establiments entre
22127 durant la decada de 1840 (1845-1849) i entre 30 i 43 durant la decada de
1850 (entre 1850 i 1859).

Una de les uniques dades estadistiques publicades al respecte és la que
proporciona Ildefons Cerda al segon volum de la Teoria general de la urbanizacién
y aplicacion de sus principios y doctrinas a la reforma y ensanche de Barcelona, en el
qual recull el nombre de contribuents per professions de I'any 1852. En aquesta
estadistica hi figuren 36 impressors i 17 establiments de litografia (Cerda, 1867, 2:
2611 263), dades molt properes a les extretes tant de les guies com dels llibres de
matricula industrial. L’altra estadistica publicada a tenir en compte és la relacié
d'impremtes barcelonines al 1861 del Boletin Bibliogrdfico Espariol (Boletin
Bibliogrdfico Espanol, 13, VII-1862: 160), que recull un total de 25 establiments
d'impremta. Aquesta dada es correspon en gran mesura amb les que proporciona
la nostra analisi, ja que segons els llibres de matricula industrial aquest mateix any
hi havia 28 impremtes registrades i segons les guies, unes 26 I'any 1860.

Tot i la divergencia de xifres entre les dues fonts, en ambdds grafics s’aprecia que
en aquesta primera fase compresa entre 1842 i 1865, aproximadament, hi ha un
major nombre d’establiments que es dediquen a la impremta comparat amb els
que es dediquen a la litografia. Durant aquesta etapa, la impressié tipografica, a
bastament consolidada, experimenta una primera mecanitzacié amb la introduccié
de les maquines cilindriques tipus Konig, introduides a la peninsula a partir de
1855 i la multiplicaci6 de premses metal-liques tipus Stanhope als tallers
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barcelonins?>. La litografia, en canvi, comengara a consolidar-se durant aquests
vints anys. Aquesta tecnica, introduida a Barcelona de la ma del taller d’Antoni
Brusi i Mirabent el 1820, comencara a expandir-se a partir de 1825, amb la
fundacio6 de diversos establiments com el de Monfort -en el qual hi va treballar el
frances Vuillaume-, Bodin o Raynolt -ambdés també d’origen frances-, entre
altres. Els productes litografics sorgits d’aquests tallers no eren d'una gran
qualitat, ja que es tractava de litografies quasi experimentals. En un primer
moment, gran part dels litografs dibuixaven sobre la pedra a la ploma més que no
pas al llapis gras, ja que volien imitar l'apreciada talla dol¢a. El sistema
autenticament litografic era el gravat amb llapis tou sobre la pedra, tecnica que no
es comencaria a consolidar a Catalunya fins a la decada de 1840 de la ma de
litografs com Francesc Parcerisa -amb 1'edicié de Recuerdos y bellezas de Espaiia
(Piferrer; Parcerisa, 1839-1865). La veritable empenta de la técnica litografica a
Catalunya, pero, la donaria Eusebi Planas a partir de 1854, que revitalitzaria la
tecnica després d’una anys d’escassa esplendor (Vélez, 1989: 54-55).

Hem de tenir en compte que entre 1850 i 1860 la gran majoria de llibres impresos
a Catalunya incloien gravats estrangers. La inexisténcia d'una infraestructura
grafica potent que comptés amb els suficients recursos humans, tecnics i
comercials va fer que hi hagués una manca d’imatgeria propia durant aquest
periode. La dependencia iconica de I'estranger fara que una gran part de llibres
impresos en territori catala incorporin lamines il-lustrades procedents
principalment de Franca (Arranz, 2010: 95-101). No sera fins als anys seixanta que
el desenvolupament de la litografia i la cromolitografia del pais proporcionara un
corpus iconic suficientment potent per abastir la demanda d’imatge impresa.

A partir dels ultims anys de la decada de 1850, el mo6n editorial comenca a
experimentar un gran creixement degut a diversos factors ja comentats al primer
capitol d’aquest bloc. L'increment de I'alfabetitzacio, 'laugment i diversificacié de la
massa social lectora, la millora de les xarxes de comunicaci6 i els mitjans de
transport, els nous sistemes de comercialitzacié del llibre com la subscripcié, les
novel-les per entregues i 'auge de la premsa -amb la proliferacié de la revista
politico-satirica il-lustrada-, sumat a lincrement del mercat peninsular i
d’'ultramar -abastant els paisos de parla hispana del Nou Continent-, seran factors
determinants per a la industria del llibre i, per tant, per al desenvolupament del
sector de les arts grafiques.

El nombre d’establiments dedicats a la impremta es mantindra forca estable
durant aquesta primera fase, amb un lleuger descens a partir de 1857, i toti que es
situaran per sobre dels dedicats a la litografia, aquests ultims experimentaran un
augment continuat durant aquesta primera etapa. La demanda creixent d’imatge
impresa per part de la societat barcelonina marcara un punt d’inflexié pel que fa al
desenvolupament de la litografia. Mica en mica anira prenent importancia dins

15 El procés de mecanitzacié de la impremta esta a bastament explicat a I'apartat 3.1 dedicat a la
mecanitzacio6 de la industria grafica.
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dels circuits editorials, sobretot amb la moda de les novel-les per entregues
profusament il-lustrades -principal negoci de les editorials barcelonines a partir de
1860- i degut a l'aparici6 de nombroses revistes i diaris politico-satiriques
derivades de la inestabilitat politica del moment, plenes d’il-lustracions. Aquest fet,
sumat a l'explosi6 que va suposar el naixement i el desenvolupament de la
publicitat i de la societat de consum, va fer que la litografia adquiris un nou rol dins
el panorama de les arts grafiques durant la segona etapa que hem establert.

Segona fase (1865-1888)

La segona etapa, compresa entre 1866 i 1888 aproximadament, esta marcada per
un canvi de tendéncia observable en els dos grafics, que mostren clarament el
domini de la litografia per sobre la impremta en els establiments d’arts grafiques
barcelonins. Pel que fa a les dades, segons les guies de la ciutat durant aquesta
etapa hi ha entre 37 i 50 establiments dedicats a la impremta i entre 42 i 57
establiments dedicats a la litografia, mentre que als llibres de matricula industrial
apareixen registrats entre 26 i 49 establiments d'impremta i entre 27 i 58
establiments de litografia. Hem de tenir en compte que les dades extretes de les
guies comencen a partir de 1879 en aquesta etapa, motiu pel qual les xifres son
més altes en comparacio a les dels llibres de matricula industrial, que comencen el
1866 i presenten un augment més gradual en ambdues activitats.

En aquest periode hem d’incloure les dades de I'estadistica publicada al Boletin de
la Sociedad Tipogrdfica de Barcelona el 1881 (Famades; Sim6, 1881: 7), amb la
relacié de les impremtes actives el 1880 a la Ciutat Comtal. A la taula presentada
per la Comissié Estadistica d’aquesta societat obrera, hi figuren un total de 43
establiments d'impremta, xifra que coincideix amb la que hem extret de I'anuari de
1880 i que és molt propera a la dels llibres de matricula industrial, que estaria
entre els 39 46 -segons les dades dels anys 1878 i1 1881.

Quant a l'evoluci6 de la preséncia de la impremta als tallers barcelonins, en
ambdos grafics s’aprecia un manteniment del nombre d’establiments durant
aquest periode amb un increment gradual i continuat a partir de la decada de 1870
aproximadament. Pel que fa al grafic amb les dades extretes de les guies i els
anuaris, observem una primera punta d’aquest establiments el 1885 amb 49
tallers, 12 més que 'any anterior, i un segon augment el 1888, arribant als 50.
Quant al grafic amb les dades dels llibres de matricula industrial, 'augment del
nombre de tallers dedicats a aquesta activitat es comencga a produir a partir de
1868, arribant als 46 al 1881. El 1882, pero, hi ha un drastic descens degut a
I'aparent manca d’'impremtes registrades, que sén 32. Com es detallara al capitol
dedicat al taller, sembla que aquest any no es van registrar tots els establiments
actius, ja que no hi consten un nombre considerable d’establiments que sabem del
cert que estaven actius durant aquesta data. Al 1883 observem un descens encara
més pronunciat del nombre d’establiments dedicats a la impremta, 22, pero en
aquest cas és degut a que només hem pogut consultar els registres de les
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impremtes manuals, sense incloure els tallers d'impremta amb maquines, que
constituien el gruix d’aquests establiments. Al 1884 es recupera el nombre complet
d’establiments amb 49 pero al 1885 només hi ha comptabilitzats els tallers
d'imprimir amb maquines, sense incloure els impressors amb premses manuals -ja
que no s’ha conservat el volum corresponent-, fet que provoca un altre descens del
nombre d’establiments d'impremta, que queda en 41.

Pel que fa a I'evoluci6 de la preséncia de la litografia en els tallers barcelonins,
segons les guies i anuaris, entre 1864 i 1879 es produeix un augment significatiu ja
que es dupliquen el nombre d’establiments, passant de 20 a 42. El nombre de
litografies es mantindra estable durant la primera part de la decada dels vuitanta,
amb un lleu descens el 1885, i augmentara gradualment durant els ultims anys, tot
i que no tenim les dades de I'anuari de 1888. Al Grafic 2, 'increment del nombre de
litografies és constant des de l'inici de la segona fase, amb un creixement
significatiu el 1875, passant de 31 a 43 establiments registrats I'any anterior i
arribant a un maxim de 67 el 1881. Al 1882 tornen a decréixer fins als 54, xifra que
augmentara lleument els dos anys seglients. Cal tenir en compte que no disposem
de les dades d’aquesta activitat de 'exercici de 1885 i per aix0 la linia apareix
interrompuda en aquest punt.

Aquest increment d’'una major preséncia de la litografia als tallers barcelonins per
sobre de la impremta pot ser degut a diversos factors. D’'una banda, el
perfeccionament i consolidaci6é de la tecnica havia arribat als tallers barcelonins,
que havien proliferat de manera constant a partir de la decada de 1820. De I'altra,
la segona meitat del segle XIX es veura marcada pel desenvolupament de la
cromolitografia, que permetra introduir el color a la tecnica. En comencar una
certa davallada de la técnica litografica, deguda a la forta competencia del gravat
sobre fusta a testa o a contrafibra, la possibilitat d’afegir el color va marcar la
diferencia. A Catalunya la cromolitografia no arriba fins els anys quaranta, tot i que
no sera fins a la decada de 1860 que viura la seva epoca d’esplendor fins al 1880
aproximadament. Als anys seixanta del segle XIX aquesta técnica s’incorpora a
'edicié de novel-les en 42 plenes d’il-lustracions i entre 1870 i 1880 s’aplicara als
grans llibres de luxe com els sorgits de 'editorial Montaner y Simén (Vélez, 1898:
59). Un cop va decaure l'auge d’aquesta técnica, el sistema abandona el mon del
llibre per a reservar-se exclusivament en el camp de 'edicié d’estampes i, sobretot,
a I'ambit comercial i publicitari amb la produccié de cromos, etiquetes, programes,
menus, calendaris, targetes i cartells, entre molts altres impresos efimers. El mon
de I'impres comercial s’ompli de colors llampants per cridar I'atencié del client i els
establiments de litografia i cromolitografia serien els encarregats de subministrar
aquesta gran quantitat d'impresos amb la imatge com a protagonista indiscutible.
A partir dels anys vuitanta, diversos establiments que fins llavors s’havien dedicat
exclusivament a la impressio tipografica compraran maquinaria i incorporaran la
litografia al seu ventall d’activitats per tal de satisfer la demanda de la clientela.
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Aquest conjunt de factors va propiciar el gran creixement d’establiments dedicats a
la litografia, que arribarien a sobrepassar als d'impremta durant la segona etapa. El
panorama, pero, tornaria a canviar durant la tercera fase, en qué es tornen a
intercanviar els rols dominants.

Tercera fase (1889-1901)

La tercera fase inclou el periode comprés entre 1889 i 1901, tot i que les dades que
hem extret de les dues fonts comencen el 1893 i 1894. Durant aquesta cronologia
hi torna a haver un intercanvi de rols i 'activitat d'impremta torna a prendre el
paper dominant per sobre de la litografia. Els establiments dedicats a la impressio6
tipografica experimentaran un augment general continuat que s’aprecia en els dos
grafics, anant dels 86 als 121 establiments segons les guies i anuaris, i dels 73 als
119 segons els llibres de matricula industrial. D’altra banda, els tallers dedicats a la
litografia fluctuaran per acabar descendint durant els darrers anys del segle XIX,
anant dels 53 als 68 establiments segons les guies i anuaris i dels 48 als 59 segons
la font fiscal.

Pel que fa a l'evolucié de l'activitat d'impremta als tallers d’arts grafiques
barcelonins durant aquesta tercera etapa, segons les guies i anuaris, entre 1888 i
1894 hi ha un increment molt notable passant de 50 a 86 establiments que es
dediquen a aquesta activitat. L’any seglient observem un descens a 73 establiments
pero a partir d’aquest moment l'increment sera continuat fins a arribar als 121
I'any 1901. Segons els llibres de matricula industrial, al 1893 hi ha registrats 73
tallers que desenvolupen activitats d'impremta, sigui quina sigui la seva
maquinaria -tot i que d’aquest exercici no s’ha conservat el volum amb els
impressors amb premses manuals. El 1894 hi ha comptabilitzats 106 establiments
d'impremta que passaran a 105 el 1895 i que tornaran a ascendir a 119 el 1896
per acabar descendint fins als 100 durant I'dltim any del qual conservem els
volums. Hem de valorar amb precaucié aquestes xifres ja que agrupen els tallers
d'impremta amb maquines, els tallers amb premses manuals i els tallers
d'imprimir targetes, factures i circulars, cosa que pot portar a duplicitats en molts
casos. Tot i aixi, l'increment d’establiments dedicats a aquesta activitat es fa
evident, aspecte que corroboren, també, les dades proporcionades per les guies i
els anuaris.

Quant a l'evolucié de la litografia dins els tallers barcelonins, al Grafic 1 podem
observar un manteniment del nombre d’establiments dedicats a aquesta activitat a
I'entorn dels 65, tret del 1896 que n’hi ha comptabilitzats 53. A partir de 1899
s’aprecia un lleuger decreixement fins a arribar als 57 al 1900, tot i que al 1901
torna a despuntar amb 68, una xifra més propera a les dades de 1897 i 1898. Al
Grafic 2 partim de 18 establiments el 1893, xifra que no es correspon a la realitat,
ja que d’aquest exercici només es va poder consultar el volum corresponent als
tallers de litografia amb maquines i, per tant, no hi ha comptabilitzats els litografs
amb premses manuals. Si no tenim en compte aquest exercici, el 1894 hi ha
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comptabilitzats 59 establiments i la tendencia sera decreixent fins a I'dltim any
registrat, en el qual hi consten 48 tallers.

El pronunciat augment del nombre d’establiments dedicats a la impremta per
sobre dels de litografia durant aquesta tercera fase es pot deure a diversos factors.
D’'una banda, al creixent procés de mecanitzacio6 de les impremtes, que
incorporarien cada vegada més maquinaria i amb més capacitat productiva.
L’expansi6 del sector editorial faria que les impremtes haguessin d’absorbir la
demanda i que incorporessin nova maquinaria -primer francesa i després
alemanya- per fer-hi front. La composicié tipografica també experimentaria un
gran progrés durant aquest periode, ja que el 1884 Mergenthaler inventaria la
primera maquina de composicié mecanica, la Bar Indenting-Machine o Linotip, que
comportaria un canvi economic radical. La maquina, amb I’ajuda d’un sol operari,
confegia el text mentre alhora s’obtenien els tipus fosos en linies (Vélez, 1898: 64).
Aquest fet, pero, no afecta I'evolucié presentada en aquesta investigacid, ja que la
primera maquina de linotipia no arribaria a Barcelona fins el 1908. D’altra banda,
durant aquesta epoca Barcelona ja comptava amb una industria grafica molt potent
que anava lligada al creixement del sector editorial.

En el camp de la litografia, el poc creixement i fins i tot decreixement del nombre
d’establiments dedicats a aquesta activitat pot ser degut, en gran part, a la irrupcié
dels procediments fotomecanics. L'aparicio de la fotografia implica una sacsejada
per al mén de la imatge, que va veure com es passava d'un producte fruit de les
mans d'un dibuixant i d’'un gravador a un producte resultat d’'un procediment
mecanic que aconseguia ser completament fidel a I'original. Aquest fet va canviar la
manera d’incloure la imatge en el mon del llibre i de les publicacions periodiques,
que a partir de mitjans de la decada dels setanta aniria incorporant reproduccions
realitzades amb fotogravat, fototipia, gravat directe o autotipia, entre altres
procediments fotomecanics. La societat reclamava una imatge totalment fidel a la
realitat i per aconseguir-ho, es va suprimir la figura del gravador intermediari, ja
que si es volia reproduir un dibuix d'un determinat artista, se’'n feia una
reproduccio6 fotografica directament de l'original i es reproduia mitjancant algun
d’aquests metodes. A partir d’aquest moment, doncs, van comencar a sorgir
establiments dedicats exclusivament a aquest procediments que s’encarregarien
d’omplir d'imatges els llibres sorgits de les grans editorials catalanes. Només algun
establiment de gran envergadura com el d’Henrich y C.2 incorporaria aquests
procediments a la seva llista d’activitats, ja que es requeria una infraestructura
molt concreta. La gran majoria d’editorials encarregarien els seus treballs als
establiments dedicats exclusivament a aquesta activitat. Aixo faria que els
establiments de litografia es dediquessin a la produccié quasi exclusivament
d’impresos publicitaris i comercials en massa, fent que hi hagués una davallada de
qualitat significativa tant pel que fa a la litografia com a la cromolitografia. L'inic
tipus d'impres que es seguiria elaborant amb la tecnica litografica seria el cartell,
que per motius técnics només es podia fer mitjancant aquesta técnica.
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2.2. Lairrupcio dels procediments fotomecanics

L'impacte dels procediments fotomecanics dins el mon de les arts grafiques
barceloni només el podem valorar a partir de les dades extretes de les guies i
anuaris, ja que als llibres de matricula industrial els establiments dedicats a
aquesta activitat s’inclouen a la categoria de fotografs, a falta d’'una categoria
especifica que els reculli.

A les guies i anuaris de la ciutat comencen a apareixer a partir de 1885, tot i que ja
feia més de deu anys que s’havien comengat a introduir alguns procediments a
Barcelona com la zencografia o el fotogravat, que es consolida definitivament el
1875 amb la creacié de la Sociedad Heliografica Espafiola, fundada per Heribert
Mariezcurrena, Josep Thomas, Josep Serra i Pausas i Miquel Joaritzi. Segons els
anuaris consultats, el nombre d’establiments dedicats al desenvolupament de
procediments fotomecanics és el seglient:

Taula 3. Activitat de procediments fotomecanics segons les guies (1885-1901)

Any P. fotomecanics
1885 3
1886 2
1887 3
1888 4
1894 6
1896 6
1897 11
1898 16
1899 20
1900 9
1901 17

Per tal de poder avaluar la presencia d’aquesta activitat dins el panorama general
de les arts grafiques barcelonines hem incorporat aquestes dades al Grafic 1
presentat anteriorment en el Grafic 3.
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Grafic 3. Activitat general segons les guies (1842-1901)
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Tal com hem dit, no és fins a 'anuari de 1885 que comencen a apareixer recollits
els establiments que es dediquen als procediments fotomecanics sota el nom de
«Talleres de fotograbado». L'increment d’aquests tallers és continuat fins quasi al
canvi de segle, amb 20 establiments recollits en diferents categories: tallers de
fotogravat i fototipia, reproduccions artistiques i tallers d’estereotipia. EI 1900 els
tallers relacionats passen a ser menys de la meitat, 9 -molt probablement degut a
que el buidatge s’ha fet de I'Anuario de Carlos Bailly-Bailliere en comptes de
I’Anuari-Riera com estavem fent des del 1896-, i el 1901 es recuperen lleument
fins als 17. Segons el Grafic 3, el creixement experimentat entre 1897 i 1899
coincideix amb el decreixement del nombre de tallers dedicats a la litografia.
Aquest fet és degut, en gran part, al baix cost que representava el
desenvolupament d’aquestes noves teécniques que no requerien de maquines
especifiques per a l'estampaci6, ja que eren compatibles amb I'estampacié
tipografica, permetent introduir els gravats a la mateixa composicio.

La irrupcié dels procediments derivats de la fotografia, doncs, suposaria un canvi
en el desenvolupament de les técniques de reproduccié grafica, sobretot de la
litografia i cromolitografia, que es veurien afectades per la seva entrada al mercat.
Tot i aixi, cal destacar que el nombre d’establiments dedicats a la litografia
continuaria sent molt superior que el de procediments fotomecanics durant
I'altima década del segle XIX.

2.3. El sector en xifres

L’analisi presentada a l'apartat anterior ens ha permes seguir I'evoluci6 i la
presencia de cada una de les técniques dins el sector de les arts grafiques pero les
xifres obtingudes en relacié al nombre de tallers actius no sén les reals, ja que un
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mateix establiment podia incorporar diversos procediments grafics. Per tal de
comptabilitzar el nombre real de tallers d’arts grafiques actius a Barcelona durant
el periode estudiat, hem elaborat una taula amb les dades obtingudes de les guies
de la ciutat i anuaris (Taula 4) i una altra amb les dades extretes dels llibres de
matricula industrial (Taula 5), en les quals es recullen el nombre d’establiments
dedicats exclusivament a la impremta, els dedicats exclusivament a la litografia, els
que es dedicaven només als procediments fotomecanics i, seguidament, aquells
que conreaven més d'una d’aquestes activitats. D’aquesta manera podem analitzar
el creixement del sector a partir del nombre d’establiments actius a la Ciutat
Comtal durant la segona meitat del segle XIX.

Taula 4. Nombre d’establiments d’arts grafiques a Barcelona segons les guies i
anuaris (1842-1901)

. Impremta | Litografia | Impremta,
Any Impremta | Litografia Procedm\le{lts i i litografiai | Total
fotomecanics litografia | fotogravat | fotogravat
1842 37 15 5 57
1849 45 14 59
1854 45 14 59
1857 35 22 57
1859 29 20 49
1860 26 20 46
1863 25 25 1 51
1864 26 20 46
1879 37 41 1 79
1880 42 47 1 90
1881 38 53 1 92
1882 41 51 1 93
1883 40 53 1 94
1884 36 50 1 87
1885 46 45 2 3 1 97
1886 38 48 1 5 1 93
1887 37 51 2 5 1 96
1888 50 4 54
1894 81 57 5 5 1 149
1896 64 44 6 9 123
1897 64 52 10 12 1 139
1898 70 47 14 16 1 1 149
1899 82 44 18 16 1 1 162
1900 109 47 8 9 1 174
1901 94 40 15 26 1 1 177
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Segons les dades extretes de les guies i anuaris, el nombre d’establiments d’arts
grafiques va experimentar un increment molt notable, fins i tot extraordinari, al
llarg de la segona meitat del segle XIX, anant dels 46 als 177 establiments amb poc
més de cinquanta anys. Hem de tenir en compte que, com hem dit, als tres primers
anys recollits el nombre d'impremtes no és real perque incloia impressors i
llibreters. El Grafic 4 ajuda a visualitzar els resultats del recompte.
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Grafic 4. Nombre d'establiments d'arts grafiques a Barcelona segons les guies i anuaris (1842-1901)
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El nombre d’establiments dedicats exclusivament a la impressid tipografica va
experimentar un primer augment entre 1864 i 1880. A partir d’aquesta data
s’estabilitzaria al voltant dels 40 i tornaria a experimentar un creixement continuat
a partir de 1887 arribant al seu maxim el 1900, any en el qué es comptabilitzen un
total de 109 establiments d'impremta. Pel que fa als tallers de litografia,
experimenten un creixement molt gradual entre 1842 i 1864, data en que
s’observa un increment més pronunciat. Durant la decada de 1880 es mantenen
forca estables entre els 45 i 50 tallers, amb una punta el 1894 amb 57
establiments. A partir d’aquesta data, pero, experimentaran un descens gradual
fins a arribar als 40 el 1901. Quant als tallers dedicats exclusivament als
procediments fotomecanics, hem analitzat la seva evolucié a I'apartat anterior, en
el qual es fa evident el seu creixement continuat des que comencen a apareixer el
1885.

Les dades més interessants sén les relatives a aquells establiments que
desenvolupaven més d’una activitat als seus tallers, tot i que la gran majoria
s’especialitzarien només en una técnica. Segons les guies, el 1842 hi havia 5
establiments que desenvolupaven tasques d’'impremta tipografica i de litografia,
Antoni Brusi, Agustin Gaspar, Tomas Gaspar, José Roger i Manuel Sauri.
Contrariament a aquesta xifra, perd, durant els propers 20 anys no es
comptabilitza cap establiment d’aquestes caracteristiques. A partir de 1863 I'tinic
taller d'impremta i litografia recollit a les guies és el de Celestino Verdaguer -el
1863, 1879, 1880, 1882 i 1883-, a excepcid del 1881, quan I'inic que apareix és el
dels Sucesores de N. Ramirez y C.2, i del 1884, on I'inic és el d’Espasa y C.2. A partir
de 1885 el nombre d’establiments que es dedicaven simultaniament a impremta i
litografia comenga a incrementar passant dels 3 de 1885 -Espasa y C.2, Sucesores
de N. Ramirez y C.2 i Celestino Verdaguer- a un maxim de 16 el 1898 i el 1899 amb
els seglients establiments: Balmas Casamaj6 y C.2, Salvador Blasi, Federico
Campdepadros, José Cunill y Sala, Escandell Moya y C.2, Federico Heredia, Juan
Jutglar, Joaquin Madico, Ramén Molinas, Montaner y Simén, Ramén Riera, Rieusset
y Berini, ]. Serra Florenti, Luis Tasso, Salvador Vendrell i Ignacio Xalapeira el 1898;
i Balmas Casamaj6é y C.2, Luis Berini, Salvador Blasi, Federico Campdepadrés,
Francisco Castellanos, Juan Costa, José Cunill y Sala, A. Escluse Manuel, Agustin
Martinez, Montaner y Simén, Ramén Pifiol, Pablo Rienaecker, Ramén Riera, Victor
Seix, Luis Tasso i Ignacio Xalapeira el 1899. Al 1901 s’arriba al nombre maxim
d’establiments dedicats a aquesta doble activitat, 26, amb els tallers segiients:
Enrique Aleu Sed6, Balmas Casamaj6é y C.2, Buenaventura Blasi, Salvador Blasi,
Borras Mestres y Prous, Federico Campdepadros, José Castellanos, Juan Costa, José
Cunill y Sala, B. Escluse et Fils, Federico Heredia, Francisco Madriguera, Agustin
Martinez, R. Molero, Ramo6n Molinas, Montaner y Simo6n, Miquel Picas, Miguel
Prunera, Pablo Rieanecker, Ramén Riera, Salvat e hijo, Miguel Segui, Victor Seix,
Luis Tasso, Francisco Vidal (Suc. A. Balmas) i Ignacio Xalapeira.
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Pel que fa als establiments dedicats simultaniament a la litografia i als
procediments fotomecanics, més concretament al fotogravat, només en trobem un
al llarg de la cronologia estudiada, que va canviant. Del 1885 al 1887 és el taller de
Fonquerni, mentre que al 1894, 1897, 1898, 1899 i 190, I'inic amb aquesta doble
activitat és el taller de Victor Labielle.

Cal destacar que I'inic establiment que conreava les tres activitats —-impremta,
litografia i procediments fotomecanics- és el d'Henrich y C.2 a partir de 1898. En
aquesta data portava més de deu anys amb el nou edifici del carrer Corsega en ple
funcionament i era I'inic amb la infraestructura i I'envergadura suficient per a
poder desenvolupar totes les activitats amb solvéncia sense dependre
d’establiments d’estereotipia, fotogravat i fototipia, com els passava a altres com
'editorial Montaner y Simdén, que confiaven aquestes tasques al taller de ]. Thomas
y C.2, per exemple.

Per altra banda, les dades extretes dels llibres de matricula industrial ens
presenten un panorama similar, tot i que amb una diferéncia considerable, pel que
fa a les xifres. Hem de tenir en compte que, com ja hem comentat, els exercicis de
1882, 1883, 1884, 1885 i 1893 soén incomplets i que, per tant, les dades poden
apareixer una mica distorsionades. Tot i aixi, hem volgut incloure-les als
recomptes de la Taula 5, on es presenten els resultats del nombre d’establiments
dedicats exclusivament a cada una de les tecniques i del nombre d’establiments
dedicats simultaniament a impremta i a litografia. En aquest cas, no tenim les
dades dels establiments dedicats als procediments fotomecanics. Com en I'analisi
anterior, acompanyem la taula amb un grafic de barres (Grafic 5).

Taula 5. Nombre d’establiments d’arts grafiques a Barcelona segons la MI
(1845-1897)

Any Impremta | Litografia l?&;i?fiz ! Total
1845 22 6 28
1846 23 9 32
1847 24 12 36
1848 24 16 40
1849 27 15 42
1850 35 14 49
1851 43 15 58
1852 36 20 1 57
1853 36 21 1 58
1854 36 19 2 57
1855 39 20 2 63
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En linies generals, el nombre total d’establiments dedicats a les arts grafiques a
Barcelona durant la segona meitat del segle XIX segons els llibres de matricula
industrial va experimentar un gran increment, passant dels 28 el 1845 a un maxim
de 166 I'any 1896. Pel que fa al nombre de tallers dedicats exclusivament a la
impressio tipografica, experimenten un augment gradual entre 1845 i 1848, que
s'incrementara encara més fins el 1851 amb 43 establiments. A partir d’aquesta
data, aniran descendint de manera molt gradual fins a arribar a I'entorn dels 25
durant la decada de 1860. Durant els anys setanta tornaran a augmentar fins a la
segona meitat dels vuitanta, moment en que hi ha un creixement molt marcat
passant dels 46 establiments el 1884, als 111 el 1896.

Quant als tallers exclusivament litografics, observem una tendéncia una mica
diferent, ja que al llarg de tot el periode experimenten un creixement molt gradual
passant dels 6 establiments registrats el 1845 als 31 al 1874. A partir d’aquesta
data hi ha un creixement significatiu que arribara al seu maxim al 1881 amb 63
establiments de litografia. Durant la decada de 1880, pero, experimentaran un
decreixement gradual que s’allargara durant els anys noranta, en qué disminuiran
fins a arribar als 37 tallers registrats al 1897.

El nombre d’establiments dedicats simultaniament a la impressid tipograficai a la
litografia difereix bastant respecte a les dades extretes de les guies i anuaris.
Durant gran part del periode estudiat, el nombre d’aquest tipus d’establiment es
mantindra entre 1 i 3 i només a partir de la decada de 1890 incrementaran fins a
arribar a un maxim d’11 al 1894 i al 1897. Al 1852 i 1853 I'inic establiment que
englobava les dues activitats era el de José Eugenio Monfort, al qual s’hi va afegir el
1854 i 1855 Ignacio Estivill. Entre 1861 i 1863 trobem registrat amb aquesta doble
activitat a Federico Duran y Espafia, amb Juan Vila y C.2 el 1862. El 1878 I'inic que
apareix és el de Juan Aleu. A la decada de 1880 el nombre incrementa i al 1881 hi
trobem els d’Espasa hermanos y Salvat, Montaner y Simén, Sucesores de N.
Ramirez y C.2 i Celestino Verdaguer. Al 1882 segueixen els d’Espasa hermanos y
Salvat, Montaner y Simén i Sucesores de N. Ramirez y C.2 a diferencia del 1883,
data en que només trobem el taller de Pedro Ortega. El 1884 hi ha registrats
Montaner y Simon, Sucesores de N. Ramirez y C.2 i Celestino Verdaguer. Als anys
noranta, l'increment és considerable i al 1893 trobem 8 establiments d’aquest
tipus: Luis Berini, José Busquet, Espasa y C.2, Andrés Lépez Robert, Ramén Molinas,
Faustino Paluzie, Roura y C.2 i Luis Tasso Serra. Al 1894 s’arribara a 11
establiments d'impremta i litografia amb els tallers de Luis Berini, José Cunill,
Espasa y C.2, Henrich y C.2, Andrés Lopez Robert, Pablo Mallofré, Ramén Molinas,
Faustino Paluzie, Ramén Riera, Roura y C.2 i Luis Tasso Serra. Aquesta xifra tornara
a descendir el 18951 1896 al 1897, I'tiltim any amb registres n’hi tornen a constar
11: Balmas Casamajé y C.2, José Cunill, Joaquin Domenech, Henrich y C.2, Pablo
Mallofré, Ramén Molinas, Montaner y Simén, Faustino Paluzie, Ramén Riera,
Rieusset y Berini i Luis Tasso Serra.
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Com es pot apreciar, trobem diferencies tant pel que fa al nombre general
d’establiments dedicats a les arts grafiques, com pel que fa al nom d’aquells que es
dedicaven a més d’'una activitat simultaniament entre les dades extretes de les
guies i anuaris i les extretes dels llibres de matricula industrial. Tot i aixi, si ens
centrem en l'evolucid general del nombre total d’establiments proporcionada per
una font i per l'altra, la tendencia és la mateixa (Grafic 6 i Grafic 7). Per a
I'elaboracié d’aquests grafics hem eliminat aquells anys que tenien les dades
incompletes: 1888 en el cas de les guies i anuaris i del 1882 al 1885 i el 1893 i el
1897, en el cas dels llibres de matricula industrial. Tal i com es pot observar, la
tendéncia general en ambdods grafics és creixent sense cap mena de dubte, amb un
increment més pronunciat a partir de la decada dels anys setanta. L’increment
sera molt pronunciat a partir de la segona meitat de la decada dels noranta,
arribant a un maxim de 177 establiments registrats per les guies el 1901 i de 166
registrats pels llibres de matricula industrial el 1896.

En resum, podem afirmar que el sector de les arts grafiques va experimentar un
gran creixement durant la segona meitat del segle XIX, amb un augment sostingut
del nombre d’establiments que sera més pronunciat a partir de la década dels anys
vuitanta. Els tallers dedicats a la impressio tipografica van anar augmentant de la
mateixa manera que els dedicats a la litografia, tot i que aquests ultims van patir
un lleuger retrocés a partir de la decada dels vuitanta degut, en gran part, a la
consolidaci6 dels tallers dedicats als procediments fotomecanics com els de Josep
Thomas y C.2, Fonquerni, Victor Labielle i Joarizti y Mariezcurrena, entre molts
altres.
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Grafic 6. Nombre total d'establiments d'arts grafiques segons les guies
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3. El taller

L’acostament a la cultura per part de la burgesia i una part del proletariat,
juntament amb el descens de 'analfabetisme, I'abaratiment del cost del paper, el
desenvolupament de noves estrategies editorials, les noves pautes de la societat de
consum, cada vegada més lligades al comerg¢ i, en conseqiiencia, al boom
publicitari, faran que les impremtes i litografies experimentin un augment de la
producci6 considerable. Tot aix0, sumat al proteccionisme que reduia la
competencia amb els productes estrangers i al comer¢ amb els paisos americans de
parla hispana, conduira al ressorgiment de les arts grafiques catalanes. El
desenvolupament de noves tecniques i de nova maquinaria que permeti
augmentar tirades i reduir esfor¢ huma fara que, per una banda, els tallers que
tinguin una certa capacitat economica es transformin i reubiquin en el teixit
barceloni. I, per l'altra, que els professionals de les arts grafiques es vegin afectats
per una mecanitzacié que els portara, entre altres coses, a associar-se degut a la
precaritzacié, a les males condicions laborals i als baixos salaris.

Fins aleshores, el funcionament d'un taller tipografic de mitjans del segle XIX era
similar al de qualsevol altre. La ma d’obra basicament familiar i mitja dotzena de
treballadors assalariats componien les reduides plantilles d’aquests establiments i
la maquinaria, normalment manual, pressuposava una produccié no gaire alta
(Arranz, 2010: 93).

Tal com recullen diversos estudiosos de la materia, la mecanitzacié del sector de
les arts grafiques va ser un procés rapid iniciat a la segona meitat del segle XIX. No
obstant aixo, les decades anteriors ja havien vist alguns canvis com la introduccié
per part de Joaquim Verdaguer de la premsa Stanhope a Barcelona el 1828 (Trenc,
1877: 6), quasi trenta anys després de la seva invenci416. La nova premsa era plana
i totalment metal-lica i va suposar el primer pas cap a la mecanitzacio, tot i que la
seva adopcié per part dels impressors barcelonins fou lenta. Al cap d’'uns anys
arribaria la primera «maquina», anomenada d’aquesta manera en la documentacio
de I'’epoca. Es tractava de les premses cilindriques inventades per Fredrick Konig el
1811 i que mitjangant tres moviments -assegurament del plec, impressié i retorn
del bastidor a la posici6 original- permetien una produccié6 mitjana de 800
plecs/hora. El 1810 el saxé Fredrick Konig i Andreas Bauer, de Stuttgart,
encoratjats pel director del Times Richard Taylor, van construir una premsa de
platina amb el sistema d’entintatge amb roleus i el 1811, tots dos posarien a punt
la primera premsa de dos cilindres a Anglaterra (Martinez de Sousa, 1998: 74).
Aquest invent va fer possible la revolucio de les arts grafiques a Europa. No obstant
aixo, la gran majoria dels tallers barcelonins seguien dotats de les arcaiques

16 Joaquim Verdaguer va poder comprar la premsa Stanhope gracies a una donacié voluntaria de
100 lliures que li va fer la seva germana Francesca Bocabella, de soltera Verdaguer, a finals d’any
per «a la seva millor colocacid». Aquest acabava d’arribar de Paris on havia treballat a la casa Didot
i estava a punt de posar en marxa la primera impremta de Barcelona amb la nova premsa Stanhope
(Sola, 2008: 114; Bohigas, 1962: 318).
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premses de fusta, com és el cas de Luis Tasso, que comenga a treballar el 1847 amb
quatre premses -segurament heréncia del seu sogre- que diferien poc de les
utilitzades els segle s XVII i XVIII (La Ilustracion, 1, 1-X-1880). Entre 1850 i 1860 es
produiria la primera renovacié tecnologica a Barcelona, que comencaria a
diferenciar les grans empreses dels petits tallers semi-artesanals degut al cost que
suposava adquirir maquinaria nova d'importacié.

Entre 18501 1860, doncs, es produiria la primera renovacié tecnologica a Espanya:
la primera maquina de vapor aplicada a la impremta s’instal-la el 1855 a Madrid
(Arranz, 1986: 46), als tallers madrilenys d’Angel Fernandez de los Rios, i poc
després a Barcelona, de la ma de la constructora francesa Marinoni, fet que
comencaria a diferenciar les grans empreses del petits tallers semi-artesanals
degut al cost que suposava adquirir maquinaria nova d'importacié.

Les maquines més utilitzades a Catalunya serien les més lleugeres i adaptables del
mercat tipografic vuitcentista, les mal denominades «planes» -tot i no ser-ho- i les
dites de «blanco». Es podien fer servir tant a ma com a vapor o a gas i normalment
eren manipulades per tres treballadors: el marcador, el maquinista i I'aprenent,
que subministrava el paper per a la impress